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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct 4 des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolinque et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 

Section du commerce de détail, 


Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888 ) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405 ) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Calaary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent 4 1l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-222-6400 


Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant @ la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.. figures not available. 

.»» figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
t revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and. classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
- OD. Desjardins, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cette 
publication de Statistique Canada: 


+» nombres indisponibles. 

«+. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas & la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-&a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel - 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A O0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés & travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
- D. Desjardins, directeur, Division de l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous-divi- 
sion des commerces de distributions, Division de 1l'indus- 
trie 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


ie) 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $12,755 million in July 1987, 
a decrease of 0.9% from the previous month's revised 
total of $12,869 million. 


The 0.9% decline in July contrasts with the general- 
ly strong sales observed during the first six months 
of the year, especially in the second quarter. 


The overall decrease in July was primarily attribut- 
able, in order of impact, to declines reported by 
motor vehicle dealers (-2.8%), combination stores 
(-3.4%) and department stores (-2.2%). The decrease 
registered by motor vehicle dealers followed a 6.1% 
increase in June, while combination stores sales 
declined following five consecutive monthly in- 
creases. Partly offsetting the impact of these 
decreases were gains by general merchandise stores 
(+4.4%), personal accessories stores (+4.8%) and 
women's clothing stores (+3.1%). 


Excluding new and used motor vehicle dealers, retail 
trade decreased by 0.4% in July 1987, following an 
increase of 1.6% in June. 


Six provinces and the territories posted sales 
decreases, ranging from 4.7% in Saskatchewan to 0.3% 
in Nova Scotia. Increases in sales occurred in 
Quebec (+0.9%), New Brunswick (+0.4%), Newfoundland 
and Ontario (both at +0.1%). 


Unadjusted Sales 


ie) 


Total retail trade for June 1987 rose 10.6% over the 
same month last year, totalling $13,208 million. 
Cumulative retail sales for the first seven months 
of 1987 amounted to $84,818 million, up 9.1% over 
the corresponding period in 1986. 


The two largest groups within retail trade recorded 
increases over July 1986: food stores (+10.6%) and 
motor vehicle dealers (+9.4%). Department store 
sales, which totalled $937 million in July 1987, 
were up 0.4% on a year-over-year basis after having 
registered a 7.6% increase in June. Service station 
sales increased, on a year-over-year basis, for the 
fourth consecutive month, up 12.6% from the July 
1986 level. 


All provinces and territories registered higher 
sales in July 1987 compared to the corresponding 
month in 1986, with gains ranging from 14.7% in 
Quebec to 4.0% in the Yukon and Northwest Terri- 
tories, Saskatchewan and Alberta. 


At the metropolitan level, the following sales in- 
creases were recorded: Toronto (+13.9%),. Montréal 
(+10.3%), Vancouver (+8.9%) and Winnipeg (+7.6% 


Constant Dollars Estimates 


ie) 


Deflated with an implicit price index (130.7) retail 
sales not seasonally adjusted for July 1987 increas- 
ed by 6.1% over the same month a year ago and to- 
talled $10,107 million in 1981 constant dollars. 
The seasonally adjusted value, deflated with an 
index of 130.0 recorded a decrease of 1.5% in July 
1987 over the June 1987 sales to reach $9,812 mil- 
lion in 1981 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


ie) 


o) 


Selon les estimations préliminaires pour juillet 1987, les 
ventes au détail corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enregistré 
une diminution de 0.9%, par rapport a l'estimation révisée 
du mois précédent ($12,869 millions), pour totaliser $12,755 
millions. 


La baisse de 0.9% dans les ventes en juillet contraste avec 
des ventes généralement fortes observées au cours des six 
premiers mois de l'année, spécialement au second trimestre. 


Par ordre d'importance, la diminution globale en juillet est 
d'abord attribuable au repli siqnalé par les concession- 
naires d'automobiles (-2.8%), les épiceries-boucheries 
(-3.4%) et les grands magasins (-2.2%). La baisse enregis- 
trée par les concessionnaires d'automobiles fait suite a une 
hausse de 6.1% en juin, alors que les ventes des épiceries- 
boucheries ont accusé un repli, aprés cinq auqmentations 
mensuelles consécutives. L'effet de ces diminutions a été 
partiellement contrebalancé par les hausses rapportées par 
les magasins de marchandises diverses (+4.4%), les magasins 
d'accessoires personnels (+4.8%) et les magasins de véte- 
ments pour dames (+3.1%). 


En excluant les concessionnaires d'automobiles neuves et. 
usagées, le commerce de détail a diminué de 0.4% en juillet 
1987, faisant suite & une augmentation de 1.6% en juin. 


Six provinces et les territoires ont enregistré des baisses, 
s'échelonnant de 4.7% en Saskatchewan 4 0.3% en Nouvelle- 
Ecosse. Des gains dans les ventes ont été observés au 
Québec (+0.9%), au Nouveau-Brunswick (+0.4%), & Terre-Neuve 
et en Ontario (+0.1%, dans les deux cas). 


Ventes non désaisonnalisées 


ie) 


(2) 


Le commerce de détail a enregistré une hausse de 10.6% en 
juillet 1987, comparativement au méme mois de _  1'année 
derniére, pour atteindre $13,208 millions. Sur une base 
cumulative, les ventes se chiffrent & $84,818 millions, en 
hausse de 9.1% par rapport au sept premiers mois de l'année 
derniére. 


Les magasins d'alimentation et les concessionaires d'automo- 
biles, qui représentent les deux plus importants groupes du 
commerce de détail, ont signalé des augmentations respec- 
tives de 10.6% et 9.4%, par rapport au mois de juillet 
1986. Les ventes des grands magasins, qui ont atteint $937 
millions en juillet 1987, ont augmenté de 0.4%, sur la base 
d'une année @ l'autre - aprés avoir connu un gain de 7.6% en 
juin. Les ventes des stations-service ont augmenté, sur la 
base d'une année a l'autre, pour un quatriéme mois consécu- 
tif, en hausse de 12.6% en regard de juillet 1986. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
des hausses des ventes en juillet 1987, comparativement & 
juillet 1986, les gains s'échelonnant de 14.7% au Québec a 
4.0% au Yukon et dans les Territoires du Nord-Ouest, en 
Saskatchewan et en Alberta. 


Au niveau des régions métropolitaines, on rapporte les gains 
suivants: Toronto (+13.9%), Montréal (+10.3%), Vancouver 
(+8.9%) et Winnipeg (+7.6%). 


Estimations en dollars constants 


ie) 


Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (130.7), 
les ventes au détail non désaisonnalisées pour juillet 1987 
ont augmenté de 6.1% par rapport au mois correspondant l'an 
dernier et ont totalisé $10,107 millions en dollars cons- 
tants de 1981. La valeur désaisonnalisée des ventes de 
juillet 1987, dégonflée & l'aide d'un indice de 130.0, a 
enregistré une baisse de 1.5% par rapport aux ventes de juin 
1987 et s'est chiffrée & $9,812 millions en dollars cons- 
tants de 1981. 
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Chart - 1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1985-1987 


$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 Unadjusted | 14,000 
Non désaisonnalisé 
/ 
13,000 / 13,000 
12,000 12,000 
11,000 11,000 
Seasonally adjusted 
Désaisonnalise 
10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 8,000 
7,000 7,000 
J 1985 J 1986 J 1987 D 
Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1985-1987 
$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 14,000 
13,000 13,000 
Current dollars 
Dollars courants 
12,000 12,000 
11,000 11,000 
10,000 10,000 
9,000 Constant dollars 9,000 
Dollars constants 
8,000 8,000 
7,000 7,000 


1985 1986 1987 


Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1985-1987 (1) 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1985-1987 (1) 


January to July 
Janvier a juillet 


$ millions $ millions 


Cumulative total 
90,000 Total cumulatif 90,000 


Independent stores 
Magasins indépendants 


| Chain stores 
| Magasins a succursales 


80,000 80,000 
70,000 70,000 
60,000 60,000 
50,000 50,000 
40,000 40,000 
30,000 30,000 
20,000 20,000 
10,000 10,000 

0 0 


1985 1986 1987 


~ (1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 4.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. +163 
Allcother food sstoress:) :scc. Wetis s Gs nae see eee ee + 28.4 
Department: Stones io vie is ohh Gere 3 whe eee ea Renee ee d = 7A, 
General: merchandise stores 2.525 tres naienae eee + 4.4 
General"Stores o.oo sas acs diehe he sere Oe HOR ae UK 
Varlety*StOres 2 cb nisvesie tern etiicie sy oachotere site sera Creer + 1.4 
Motor vehicle dealers vate... f: SaeeP Ade « yds: cure sree ons 
Used car dealers: } 28h. AY oon STS e, a Le PA: 

Services stations seme eee aeiek CME re EME reas a che ofS 18,811 + 16.8 
Garages: sie thse ties cite os oe die ete Ss oes ce ee eae 2,017 —915:5 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,123 Ora 
Men’ssclothing7Slores i see dcleia ne eitnere dare eurebenetaeer pty ereres 659 +. O13 
Women:saciothingrstoresa amor arnat ae er eee aerate + 9s 
Family. clothing :StoreSes.s:seictere crs .a)ceucrn ce iene Soto rele , + 14.5 
Specialty shoe: Stores se pecterae eh circ eee Xx 
Familysshoer stores. Sais. seiidarot ok kone een x 
Hardware sStores)-g5. 5.5 sai eats oi aitoerenetoheunten seuss muonemensucer eae + 3.9 
Households furniture; Storeses arctica ee eee ema ar tb 
Householdyappliance=stores ee ieee aa ee ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... j se UCAS 
Book, and) stationery stores:=....0 s)he se cee eee qe SHS 
FIONSIS Aeris see aie oic uc Pp OeGA A ieee RRR eto Xx 
Jewellery :SlOres)sc)2 S/o cane eke tics s ate erclas ouaeei ree aareneaeneee ; =" 4:2 
Sporting goods and accessories stores................ 1,414 ae 
Personal accessories Stores Saas ee ae acca 1,202 + 10.4 
Albrotherstores #45 5 eater as take Where he Susnestle ae cee nee ee 9,296 : 8,737 18,034 tS, 


PIPES cagintcmace adduaccuoovoppoUganon oc GuOC 83,957 ‘ 148,267 232,223 qe ES 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 208,706 
x 188,595 
x 17,066* 
70,282 70,282 
Xx 67,942 
X 46,708 
x 32,164 
x 307,072 
= : 3,747 
x 114,507 
- 10,910 
- 43,812 
Xx 4,875 
16,546 1,819 18,365 
26,866 15,953 42,819 
x 
x 
x 
x 
x 
13,694 
x 
Xx 
3,705 4,684 
X 8,530 
x 6,894 
54,502 109,667 


549,275 1,451,243 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries -. Boucheries.. has . aaleeccans eens “iene 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands; MagasSINS .. .n¢ eo6 . oe oo ns sen SOR. Seeterete 
Magasins de marchandises diverses ................... 
Magasins Generaux. os. cscs acdsee sce dS See 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Statlons-SemwvicG. 4. ag auci ach snse seu 2 eas eetOMnae eae 
Garagestan ee 6 ec Oreo aoe ok eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincaillories: o casgpes asco cae nese oo BOO See 
Magasins. de meubles....;..... 0.5 ehiatt ast: beet 
Magasins d’appareils ménagers ................-.000-- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries ........ aoseha- veri bom oe 
RleUKiStOS ae ee Sena be tact enone ti a ee 


BIOULCTIOS © icc-ct se seo be pee eo ose ee SOI, SER: 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 
ous} les autres. Magasins ...c3.. 25. .5<% + «Renee Pose Sok 


Ensemble des magasins................0+.20ee00- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 12.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. = ies} 
All. other: food'‘stores .22 292.) S00. Ree one test 

Department stores o42< .6)- cs ee cise seem: cmap eretiet= + 1113.6 
General merchandise stores ei) 5322... aa. eee X 
General StOres «fscc es nds His Fie bins See ee - 10.3 
Variety/siores.. <2. snc. sac eeh mt nme Uae «sit sem emamnewe Xx 
Motor: vehicle-dealers>. <<: Sasa ea eee : ae 2.8) 
Used car-dealers ; ... <a 2. Bs eee ee Xx 
Service stations +... «22 ¢¢<se0 0. ces Fete eee eran - 3.0 
GalageS: . ss even ds ashen dt ons aoe Rene ok ee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. ae ey2240) 
Men’s: clothing ‘stores: ane” SA Sen Se, See Sate x 


Women’s clothing ‘Stores 282 3/2 See Se tae teen ? : ae ike hré 


Family clothing”stores*2). Sis Sees. Ae een 


Specialty shoe’ stores 2k aes SSSR ID. Ree x 
Family’shoe: stores 279.2 Ses SU i, Be eee X 
Hardware’stores os. 0.222. 6 cent dads 2 oes ear 
Household furniturestores: 2c 22. .-neseeestet =) tener rernrertelr Xx 
Household’ appliance ‘storess ese | eas sh teen 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ae ZILks} 
Book” and! stationery stores .. <<... SENVRomk LR Sa Xx 
Floristsasss)vssae0r 400s 25455 eae eno oe 6 
Jewellery ‘stores 22. ssi odes crenthe cen ne so eee X 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories Stores Be Same eee ck. neers = 15.7 
Allvother: Stores: ..<.04 s¢d.5 5 s00 «tee a eae eee 8,837 + 16.1 


Allstores 5 access cee cs cua Beanie el tetera ote Reena = 62,855 + 10.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
lle-du-Prince-Edouard 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Epiceries = Bouchéries 288 <amoeg) sno, nierxtaad. 1 
Xx .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- : .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
40,012 G¥ands: MagasnS «.c<ceececece ces ¢ 2 PO, InetiegeS 4 


x Magasins de marchandises diverses ................... 5) 


= Garages! = nrac sens peewee ee ere cee secs ss, See 11 

x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,998 ; Magasins de vétements pour dames................... 14 

Xx Magasins de vétements pour la famille................. 1S 

= Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= ar oa Quincailleniese<<<4 224444044204 ¢5 25 42 2 OR RRS Or 18 

Xx Magasins*de’ meubles: 42<:< <= 20= See Deo esuort 19 

= oe ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

x .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 

Xx Librairies et papeteries =. <2; 7) Fees YeRoeee Sm xood 

= POR IGUNISIOS. Bae ashe tee tat eanse ze cestinctsres: Seer 

x BijouitenieS:: +c: fase ner reise teeing: OR. Yee 

= 3,627 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

= 3,484 .7 | Magasins d’accessoires personnels.................... 

Xx 40,036 4a} lous les: autressmagasins: -4<5 25222: 54.7 eee ee a 


117,119 : 349,800 Ensemble des magasins: .-:..:.:.:i252.2.0.05000- 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 

July - 1987 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food’ stores .ntacavsie(h. esters Seri at Bers - 
Department ‘stores . 26 3.65. Jy sees oe See 
General merchandise stores ..........--......0.+--5- 
General:storeS: ©. ..n.. oc. Ss 2 coe ones SEE Bees 
Variety Stores iai-cc05 8 Sera a slays stag ieee er eleueices oN 
Motor. vehicle dealers «°. < wdctnenetiet. aang aeieeeeeiec 
Used. car dealers ......: cnBataa'}. hist A Sele 
Service: stations). .is.642 san ee feo os AOE 
Garages... 4. ga su aseles od els tee che ble i eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing, storeSn.cemast aces sioaekthe Bh-erenoht 
Women's: clothing storeSi-ss. a:04 gaeertee Spree 
Family clothing storeSieeact. 2. a.san aera: SAeeeiaeeeee 
Specialty shoe stores scacmsome saryaccentts Se ermbraeett 
Family shoe stores attire? st-acce eigenen ae eee 
Hardware Stores 4.6.56. 20h soe hoes oo > One 
Household appliance stores: scent ances Sy. eke eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores .........: . Sapyatetees fe ater 
PIONSIS Soe ho Sock ee ee ae bres ek oe CE ee 
Jewellery ‘stores ..0. 22 2245.42 260 see. e ew ens BOE 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores ase aasesaooe oOo 


All other ‘stores. .......c056%.... .opieecer. sedus a) eee 331577, 


All StOr€S ac oi.:5 05s eens ois oie: ee ase << 179,967 


Independent All stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


95,758 
22,285 
4,604 
32,220 
12,879 
6,475 
4,855 
90,644 
4,941 
44,513 
1,776 
12,068 
3,176 
6,796 
4,468 
714 
2,020 
5,462 
3,269 
1,062 
3,470 
24,012 
2,970 
Uetz 
2,506 
3,307 
4,852° am 5,769 
25,588 59,166 


282,329 462,296 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


a> exe! 


ten 


+ 12.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Sales Change Genre de commerce 
- - - 1987/1986 
Ventes Ventes Ventes Variation 
x O9G;/33 eR “+ 56.1] |-Epiceries -*Boucheries:.. 00s 2eneaiy) lene cole dipen 
x 120,750 + 30.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 28,218 Tous les autres magasins d’aliments................... 
201,520 201,520 GIANGSMAGASINS es was eer renders RR Dente 
75,648 12,491 88,139 Magasins de marchandises diverses ................... 
- 38,851 36,651 — “4+ T10:61(Magasins G6N6faUxK ncn. vce ces erste enn SO POD 
26,368 2,867 * 29,230) PSO S18 OIE BAZalS ned oo ene duet ord eee cares BOR: PORN 
- 607,267 607,267 + 9.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- 25,526°* 25,526" = _—_—... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
6,781 271,401 ZIG AOL ae FS Stl StAtiONS-SONVICE » ac cn seer coe ens: vere OS SOS 
- 12,612 12,612 Garages ay nite ae Sew mins dee ating eres MOO 
x 70,890 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 
8,933 22,384 Magasins de vétements pour hommes ................. 
26,276 45,123 Magasins de vétements pour dames ................... 
9,912 29,277 Magasins de vétements pour la famille................. 
x 3,055 Magasins de chaussures spécialisées.................. 
X 12,966 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 30,588 QURCAMONOS ccm nerame are reee oe oe SRS BRE 
6,305 20,323 Magasinsdemeubles +.44.....00,.<. One San as, Dioreeust 
x 6,683 Magasins d’appareils ménagers....................... 
X 21,977 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Xx 167,364 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
9,529 20,291 Librairies et/papeteries:....0..-0-<. Sime, amtele Dn foo 
Xx 8,332 FlOUISIES Henan eae ts an phere ee 
11,286 14,252 BiJOUICNOCS no hn ar oer entrnlies mene 
x 18,751°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
5,496 23,566 * 29,063 °* Magasins d’accessoires personnels.................... 
167,643 155,253 322,896 TOUSMESAUIITES MAGASING acces meee oe es ee BE 
1,105,811 1,767,936 2,873,748 Ensemble des magasins...................200000: 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = 11087 
Grocery confectionery and) sundries stores 24). 23s + 18.9 
All. other; food ‘stores. asain): eee 2 ee = 06 
Department: Stores: 5c ecesctone st te aye a nse a RD ee : ar) Oye! 
General, merchandise, stores 20.452" Sie Sek. Bee ee ‘ ahs ae Urals 
General StoreS 2... sti saa das 2 ee : ar (45) 
Variety StOreS f isid ous scctonernacns sites yi axe cinaye ate eee : : =a Ont 
Motor ‘vehicle dealers: ..:... ikke easier ae U8)7/ 
Used. car: dealers’... ... .ooksaoa't sotcariitiee =) essere +3916 
Servicer stations. oases o on Neg e9 + 4 OE : : ar Ke: 
Gatages. os te bain oes as aspen a or eee : qr GS 
Automotive parts and accessories stores .............. + 23.3 
Men's: clothing, stoneSserrert. yews sieeeeter Se Saree 4 = 8:8 
Womens: clothing storesjei= qaee fice ane mereaeane Se CAS 
Family clothing Storeswirnat =) suse eimeareie Sab aoa : + 5.4 
Specialty. shoe, stores avAasteras prac ab. ane Xx 
Eamily::shoe: stores eft af dno eee ae. ana X 
Hardware, StOneS.. 0... cee yess ne oss auras 3 SOROOORES : se SHY 

2% 4) a, 3-3 ORES 2 eae te WleO 
Fiousehold appliance, stores ssasnaes .eisqnne oe ae ee ; + 32.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 220 
Book and stationery stores......... 2gietinaee $5 -eetievk! ee 4eu 
ION StS hae as hide 4 OS ohaee® Uiewta ael ae tli eit 
JEWEIENV SIONS 5 oe oss yh Gs wane oi oe k t 1,957 erio.4 
Sporting goods and accessories stores................ 3,390 ae Sule 
Personal accessories. Storesimmanvan eres Sees ! 1,098 3 1,612 ES Pel 
All-other Stores: .. 2 ccs | s,. . eee eee ee ee 21,516 UZSYAl 39,087 ar rz ihde) 


All StOKOS 6 o.oo 54542 5555 EGE. Sot.eeea. . 113,756 : 217,937 331,694 + 11.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 387,440 Epiceries,=. Boucheriest!. bos. aelece). arte alanis 
X 91,187 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 27,984 Tous les autres magasins d’aliments................... 
132,045 132,045 GraANdSyMAGASINS fs, coe ous hy aeear sich eicer sn: ATER RT 
46,623 18,379" 65,002* Magasins de marchandises diverses ................... 
= 75,393 (oO 393 a ta loLGrlMagasins.generauiXe 445.4550 45440024) See See 
28,712 3,242 Sere > Tecoma || [SteV4s list See ete Oe Ee ke 
X x 421,478 + 7.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 19,550* 19,550* ==—_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
4,837 201,465 2065302) GE te 5=47 EStationSsS@nviCed a.< occ oda ae oS tan oe 
= 9,018 9,018 Garages errs rates costar eer ecw rica See Sees ok Sd 
Xx 52,937 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
7,069 14,434 Magasins de vétements pour hommes ................. 
23,473 36,153 Magasins de vétements pour dames................... 
13,416 22,629 Magasins de vétements pour la famille................. 
Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x Magasins de chaussures pour la famille................ 
= @usimeallenes ee sees coerce a1 aioe 5.5: ceycdlcaoe hy sick oe eR, 
X Magasinsidesmeublesic 545 2.0 <a... eee we ee, Se 
= Magasins d’appareils ménagers....................... 
Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
9,365 117,345 126,710 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
6,938 2,872 9,809 Libraines: etspapeteniess. «a. 0.5 . Pee, Se. CHI oS 
X 8,037 PICUIISTOS ase cts yore seth chica uenex ts aip tack a ieee hart on 
6,358 12,029 BBIOULCTI OSI yc oco acsey ve 22h A o.ovce Chics vag “aah suis cco esa 
x 20,543 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,464 6,240 9,704 Magasins d’accessoires personnels.................... 
105,777 104,543 210,320 MOusPleSsAaUtreSsMAGASINS Is aaa a5 a5 am cs es Pe 


714,790 1,350,357 


2,065,147 


Ensemble des magasins.................0-eeeeeee 


27 


28 


29 


No. 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
1987/1986 


Variation 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 223,104 325,959 


278,385 ross 


Grocery confectionery and sundries stores............. 7,490 


3,523 106,608 


All other food ‘stores... -Seeaere . cetaaere. oe ae ae ee 
Department’ stores)... 0. <<. seid deer cess so ee 181,039 
General merchandise stores .....................--4+ 
General) Stones) sec, oe scsi. ee tals aon. + ee 
Maniety<StOneSid, & ci acti olaueis olen ares cucauanen hein se ee 
Motor: vehicle'.dealers.. .. ; .... 2ciceaneees eee eee: 743,499 
Used car dealers’ s. = 5): «Seve at are ee ee eto a 31,903 
Services stations «5.5 2:30 sie siete ol ete cco 165 eRe oR 251,657 
GARAGES s ),0.5.chenc:bis 4 welabape csi aroltetelelaeen eas oy ate oracle eee 62,764 


Automotive parts and accessories stores .............. Xx 


Men's clothing: stores) aavoetass 2907) 2S ee 10,344 16,291 


Womens: clothing: storesmisme: tej me icraeieeiere conse ee pentee 


35,551 32,318 


Family clothing. storesiicist <1 2) eee: coe 32,306 22,899 


Specialty. shoe: stores), ash cesar ae eee 4,861 1,554 


Family. shoe; stores: .chuiitt 2104). Bee eee 25,005 7,072 


Hardware SlOreS is. 5.6563 .cnaises sosugjsen sh ercices clas oe Renee X 
Fousehold furniture: stores: 42 3... sae ree ee 49,381 
Household appliance. stores: s.hysRei mein eae Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 44,608 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 84,053 
Book ‘and| stationery stores... ... .. 5 ceased oe eee 11,441°* 


IONSISh eS 2 ks, obs Deter ae ee eee 10,147 


Jewellery. Stores i015. coda oaagaes en Sela eee 4,625 9,969 


Sporting goods and accessories stores................ 4,356 67,415 


Personal. accessories! storesijasey. cei ee See 


11,985 29,525 


Allother: Stores «6:2. cscs ecneas oR oe eee 133,967 213,056 


All StOrS i. ..... «yas: sinfoinssinjni alate ie elas Cet eee 853,263 6.4 | 2,567,264 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


549,063 
285,876 
110,131 
181,039 
25,679 
29,728 
30,026 
743,499 
31,903 
287,787 
62,764 
62,706 
26,634 
67,869 
55,206 
6,415 
32,077 
67,229 
60,852 
14,669 
64,616 
120,917 
18,795 
10,147 
14,594 
Tipe 
41,510 
347,023 


3,420,527 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


% 


5.5 
27.3 
28.2 


3.7 


4.4 

0.8 
15.8 
10.3 
15.0 
14.5 
14.0 

3.5 
18.7 
V2.2 
14.9 
13.1 
17.8 


21-5 


lee 
LUST 
35.9 
16.5 
15.5 

5.6 

1.0 
22.0 
14.7 


4 | 


eee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Québec 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Independent stores All stores 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


1,584,802 
47,950 
27,079 

1,223,312 

x 


x 


267,395 
x 
84,896 
248,014 
231,244 
30,022 


171,703 


28,227 
32,282 
71,351 
802,888 
5,725,846 


0.7 | 2,075,488 
1,580,865 


603,836 


4,928,452 
224,089 
1,564,901 
393,011 

Xx 

113,628 
208,660 
159,732 
11,598 
49,926 

x 

286,200 

x 

252,580 
542,264 
67,361 
83,007 
61,433 
372,892 
201,795 
1,251,218 


3.6 |15,947,974 


Kind of business 


Change Change Genre de commerce 
1987/1986 1987/1986 
Variation Variation 


3,660,290 +72 LEpICehIeS*— BoUuCheniosh. tv. @ehennin! .axinte .cueekin 
1,628,815 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
630,915 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,223,312 EOP EG AMASHIMAGASINS§.. cor. eeeteeg teeter Ey 
170,483 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 
184,285 MagasinSig@nerauxtsx.t.ccits tere ewes nn a I 
182,961 PO MO AZ ASHE A. nkck etal ha Retaliation sore inta toasts 2 acd ee 
4,928,452 + 19.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
224,089 + 18.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
1,832,296 SOMO LAUOMS=SCIVIGEN -5, tet arachcner stad clchecs) Posi sso, Oe. AE 
393,011 PAP MG AraGeSE cette ae ahh ee Riel 8, We DN 
366,023 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
198,524 ./ | Magasins de vétements pour hommes ................. 
456,674 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 
390,976 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 
41,621 .2 | Magasins de chaussures spécialiseées .................. 
221,629 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
338,575 Quincailleriest ire. ener ie tree, AON 
349,268 6: [Magasins*de:meublest:! 7.4.1.1. 2eRNe GRR. (ortesue 


79,676* ... | Magasins d’appareils ménagers......................- 


350,648 .5 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


793,906 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
122,297 Librairies"et’ papeteries".... &='.. Saas. WRENS. OE ROR 
83,007 : Wie |RIGICUIISICSie te taten race tet eee ccc es Re eras ee 
89,660 BOULCNIOS? rot Srerate eats tart tea sete fale. lke ac OL 
405,174 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
273,146 .3 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
2,054,106 oustesrautresemagasinSs sac. cute a ss oe ee 


15.0 | 21,673,820 Ensemble des magasins................-.---++.--- 


S42" 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 232,644 eoeal its) 
Grocery confectionery and sundries stores............. X 113,571 ap ARE 
All’ other food (stores: ... .co4ehate" aaseeeit)- ere e 1,957 55,762 + 18.9 
Department stores) 6.6606 cs od ne = a Se 100,708 ; 100,708 are lal 
General merchandise’ StoreSmse santos chek eae ace 6,349 =3:6 
General: stores 82...) fs ooo ee eee : 901 = alee 
Variety StOreS®. 2c ead oad ta Aa See ante Sloan aeee 9,376 = Ue 
Motor vehicle dealers: . ..... 2RRMERIAs SRS eRe 327,315 : 327,315 ae Ut! 
Used car dealers:......... stea3 Swe Bee 10,107 : 10,107 - 43 
Service! stations) ¢ow.scch4 oe lati oid ps J eee : 92,901 : 117,150 seattle! 
Garages oy vies al aa hee sa bs Aa Ree See ee 16,132 16,132 +) Onn 
Automotive parts and accessories stores .............. 20,921 OHO 
Men's: clothing! stores @ernaikis Sat Stee Sh. Bee 6,819 ; US 207 =eOLD 
Women’s clothing) Storesiieitr Sivcus acne sree eee 19,395 30,278 + 4.4 
Family clothing: .storeseng. & Sass aes See 17,168 ‘ am 24,938 =e ASI 
Specialty shoe ‘stores. 2oa< shoe cares ee. ceteneee 3,442 a 4,069 ae) 1440) 
Family’ shoe: stores: ais! ee S708 Paes Se ee 13,941 : ‘ USS + 12.0 
Hardware: StoreS'..2.5 2 2 <5 p05 eS os 0 el ee 34,535 se Use 


opie aah ata SHS a : 25,814 Tee OW 


mousehold ‘appliance: stores, 24as2 sateen} eee 4,307 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 23,388 + 20.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ‘ 40,734 L 65,844 +1490 
Book: and) stationery stores”... ...... See see 4,107* oe 9,948 + 34.8 
BIOKISS Beeerenns sree ngs aideaatannl o euaie cs aree er eae 4,089 ; 4,089 + 3:0 
Jewellery sSlOLeS 7. saiotatera oe ccscs te halisliai es oe 6 3 3,271 3,943 : 7,214 qi 0)6) 
Sporting goods and accessories stores................ 2,266 : 25,637 : 27,903 SS as) 
Personalaccessories' Storesmaaniss Petes eee 8,559 10,870 ‘ 19,429 ar tsi} 
All others Stores 5 sc ..< 3 ae chs ccs cia. DREISER SU Ie ne 94,858 94,062 188,920 a e40)fo: 


EU IMC Cli ipo OC Onn OOO Dooto0 DonooUeoodododHAe 496,706 bi 1,015,448 1,512,154 + 10.3 


Chain stores 


Magasins a succursales 


185,594 
x 
55,723 
136,490 
128,833 
21,701 


94,439 


37,199 


169,676 
43,859 
19,585 
15,960 
51,834 

566,126 


3,353,320 


Independent stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


x 


328,001 


2,242,788 
70,463 
634,553 


109,403 


VAISI98 A= 
»4 

x 
264,856 
26,486* 
35,887 
31,184 
140,815 
74,371 
561,034 


3.7 | 6,596,214 


=4S = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


All stores 


Sales 


Ventes 


1,627,146 
667,869 
343,230 
707,075 

43,233 
7,366 
56,426 
2,242,788 
70,463 
820,148 
109,403 
123,064 
100,505 
229,706 
173,942 
21,953" 
120,649 
177,962 
NOM Oe 
25,287 
116,467 


434,532 


- 70,345* 


35,887 
50,769 
156,775 
126,205 
1,127,160 


9,949,534 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries. = Boucherios!. Ae, Sey. Cos oats) 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandsimagasinS wake seAs ad sc ence Mee cee ee 


Vendeurs diautomobiles dioccasion: ......3ss.. 0... 
StationS-ServiCe' ra neat deeeasache rene cee ee ee 
Garages? nansncceee ser dater ir ead van seo cont ee 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures specialisees.................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuINCANllEnES tate kes coscde accross dee ORR, eee 
Magasinsdeimeubles::fncccc<cee eee oe eee eee 
Magasins d’appareils menagers......................- 
Magasins de meubles, teéleviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librairies et Papetenies: «cs ccac Rae Ae Ota 
ICULISTCS erteneyaree Oe sk cue arassstauen eso heehee to oon at See oe 
BSIOWLONISS ea ree ohare amacpce oes ae ee ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................--- 
oussleseautresimagaSiNSs acis.c.c.0c00000c0 see ee. ee ee 


Ensemble des magasins................2++++eee8- 


= et AN 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
July - 1987 - Juillet 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 

= 1987/1986 - 1987/1986 = 1987/1986 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 590,019 268,855 858,873 ae AS 
Grocery confectionery and .sundrieS,stores 2.1m. sade 125,235 110,343 235,578 ae Sy If 
All,otherfood stores | stress timeline. ation ees ae 9,945 81,146 91,091 + 9.0 
Department ‘stores... 2 eases oe tee.) SR eee 375,933 375,933 ap UL 
General .merchandise storesS\..4,-:aaimesSepios toh acieacease 74,698 104,878 Ste 
General Stores 7... 2. oo te so oe. ee eee Xx 20,669 = liter: 
Vaniety,StOneS.< can bing weenie ae towmienne Gus see oes See 19,953 * 4,551 24,503 = 20:2 
Motor vehicle! dealers. .:. .saikterssueh ander Meee = 1,094,400 1,094,400 ae (SS 
Used_car dealers... .. asiecme ts atiséendus®. sae = 27,943 27,943 +19:0 
Service stations... ...26.5.0.50 he. oo: « ) Rone 131,614 258,655 390,269 + 14.6 
Garages! oc nto ts ctr ee See talent arches alo eae 56,374 56,374 = 6:2 
Automotive parts and accessories stores .............. 148,511 151,935 ae USE 
Men’s clothing stores anenvs). ccm -atoaweetios ot acest 21,436 43,160 + 13.9 
Women’s. clothing) storeSigee® dismm stremeeton ie cera ee 32,574 96,592 te: S 
Family clothing storesize?. a4 fame ineressoe aap oes 11,137 43,208 + 10.9 
Specialty shoe. stores sazatnmeae can coupes a aera 3,279 8,874 + 14.6 
Eamily shoe. Stores esis? 3 sue cepts ae: ae 9,426 35,799 + 13.4 
HardWwareeStoleS <2. o.co0 526 aaapes ces aye « ee X 42,795 te CA) 
Household furniture<stores: _.. .. s. . nema see eee 47,832 65,968 are WIAs: 
Household appliance stores .................0000000. 21,392 26,273 + 19.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 13,129 52,741 + 14.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 147,561 213,671 +913.7 
Book and | stationery stores ......... seREBee Seen: 11,020* 25,343 + 20.3 
IOTISIS Byer ie erect ©. Uline ie Ghote oe 19,062 20,046 + 27.3 
JEWSINOIYEStOLES ac. ene beret Din soe. 8 ecara arn cere 18,134 19,086 37,220 e225 
Sporting goods and accessories stores................ 16,254 62,009 78,264 12.8 
Personalitaccessories ‘stores miei esate or Oban 38,690 61,246 99,935 + 16.4 
All otherstores 05 6c... SO es ee ee 389,583 312,044 701,627 + 16.0 
All stores soo. 5245002 eee ieee.) 2,096, 768 10.6 | 2,927,194 5,023,963 + 11.0 


SHS 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


3,994,843 : 1,704,303 5 5,699,146 8 | |Epiceries:= ‘Boucheries om: teem, Ln. aaa, 
807,993 j 687,382 1,495,375 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
69,684 : 498,112 ; 567,796 .O | Tous les autres magasins d’aliments................... 
2,510,916 : - 2,510,916 5 GANAS WUAGASHNG 55-253 oie once coe xeeenehvanon hams RO Lee 
545,403 4 189,945 4 735,349 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 
x x VATKO2Z4~ =" 1.11.3 IIMagasins GenOnaUIx c.cxccncressnewenevenerenencncececncns REMAN. NT 

121,961 By: 30,089 ; 152,050° SS) St BAZAN: itncsnchincnan Monten: teran tranunvaanthces Ges Seheae  OI NREN 

= 7,610,892 7,610,892 + 11.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 174,696 174,696 + 11.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

857,341 : 1,590,360 : 2,447,701 BS) AD LALIOMS=SCHVICC Se mane ewe Me ecmeesnre owe Wows. nore ya OMe ee ee eer 

= | 349,863 : 349,863 Fe HN AGOS Say sector Sew erste meV ets Ros too es 

21,592 847,337 868,930 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
171,483 144,975 316,458 Magasins de vétements pour hommes ................. 
441,096 : 202,944 : 644,040 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 
218,908 75,259 ; 294,167 Magasins de vétements pour la famille................. 
34,439 23,797 58,236 Magasins de chaussures spécialisees .................. 
170,010 : 65,943 ‘ 235,953 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

x X 240,232 MACON CTI OS cn sn cake imag Ha Hakone nero sO eM 
104,057 3 302,508 406,565 Magasins.. de meubles...4. 6-10... SOO. SST Oe, 
30,711 ; 133,794 164,505 .1 | Magasins d’appareils ménagers.....................5. 
228,521 ; 71,324 . 299,845 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
437,429 982,056 3 1,419,485 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
100,977 f 69,736 170,713 Librainies.et.papeteries ......<c<rk. Pee ee OS A 
7,938 145,557 ; 153,495 FoI CUIRISUOS eaerrree cece reece wierirdearrs -s tart ihe ars cks ti and -ebds 
104,703 : 110,177 214,880 BH OULCM OSs erwcieto es opstinsieie acre ele coe oe 
106,162 335,977 : 442,140 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
216,291 351,637 567,929 Magasins d’accessoires personnels...................- 
2,190,557 ; 1,855,946 4,046,502 MOUSHIESFAUthESsMAaGASINS many. e-p. ce toes aie eee ee 


13,558,788 7.1 |18,846,695 13.0 | 32,405,483 } Ensemble des magasins..................e-e0eee5 


A Gy= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 

July - 1987 - Juillet 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


217,683 
32,859 
2,452 
148,170 


19;619 


468,792 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


274,344 
73,007 
46,048 

148,170 
27,547 

298 
4,317 


468,792 


Used car dealers 


Service. stations 


8,594" 8,594 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Menis:clothingistores ansaid sat: See eee 


Women's: clothing'storesias)- es. Beer oe ees eee eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


78,723 


16,342 


12,896* 


3,907 


6,640 Soon 


7,061 15; 196" 
18,597 31,931 
136,859 123,676 


800,657 1,079,794 


135,730 
16,342 
45,669 
21,454 
48,250 
19,343 

5,667 
18,174 
10,437 
2219 
12,345 
28,375 
78,706 
10,896 

6,777 
16,630 
22,257 
50,528 

260,535 


1,880,452 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


ae Ss 


ae 219 


aeG.0 


+ 14.7 


SW 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,510,308 
212,605 
18,323 
1,015,282 


149,116 


26,631 


372,008 
Xx 
96,754 
206,086 
104,155 
22,876 


91,443 


133,642 
61,211 
x 
40,296 
50,866 
110,798 
785,649 


5,269,701 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


367,426 
290,/97 
289,254 
47,046 
3,436 * 
3,835 
3,253,334 
52,940 
530,356 
99,784 
x 
58,867 
113,348 
30,810* 
13,883 
30,499 
Xx 
59,138 
55,489 * 
x 
416,837 
23,985 
x 
58,494 * 
80,630 
203,440 
801,121 


7,229,721 


Zone metropolitaine de Toronto 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


All stores 


Kind of business 


Change Sales Genre de commerce 
1987/1986 = 


Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


1,877,735 Epicettes’= Boticheriesu.o ee ee eee 


468,402 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


307,577 Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,015,282 GrandSemaGaSinSBeracan-t ace toast ens eee epee ee er een ae 


196,163 


3,436* 


30,466 * 


3,253,334 


52,940 


902,365 


99,784 (GarageSNir etter Rae 2 oon al my ear ae OPS e-em 


271,158 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
155,621 Magasins de vétements pour hommes ................. 
319,434 Magasins de vétements pour dames................... 
134,966 * Magasins de vétements pour la famille ................. 


36,759 Magasins de chaussures specialisées .................. 


121,942 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
62,320 Quincaillerieswes 24-4 ete oo Mae oreo a nent Peon ree 
127,828 Magasins:de melibleSix / as2e.s.0a. 4 aos een ae yn ny 
79,962* Magasins d’appareils menagers....................05- 
169,269 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


550,479 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


75,195 Librairieset(papeteriest. 65 .:c:ze.ce sae ccne oreo eereonawe crn eee 
Sonic EIGUTISIGS ere: xe tect tee Pe rceorer noice ra arate, he oceen ean eee eee 


98,790* BijQULGKIOS Sais aus a ates ae spree pts cutee Ae Seed Domed I 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


131,496 
314,238 Magasins d’accessoires personnels.................... 
1,586,770 TOUSHIESAUIFES IMAGASINS ta... oe sais cece sie Senay ents eee 


12,499,422 Ensemble des magasins...............---++eeeeee: 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 91,547 - 3.8 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,794 22 9:5 
All other food stores TE ee ee ee Me eT , 4,566 - 83 
DepartmentStoresSs. ..s.06 6 ais ede coe & Ss gee eee eee eee 43,991 3 43,991 5 Raf 
General merchandise: StoreSense dened ee dennis 7,975 me Ce 
Generalestores:: «sid secs sats Gece oe a ee 13,756 + 18.0 
Vanity ESIOLOS sf ot seis sce ce cav ey cashuct ete, koe hee RT a ue eae 2,786 ae Call 
Motor vehicle; dealers oss: aii ae see eke pans neon ace : 103,698 +631 
Wse@diCarr dealers... 28: iciices eeu ons cua hea a eno ‘ 3,170 ae ONC 
SErvice. StaliONS « 0...ai4 fineness Se ew <i agen eee . 43,646 + 14.4 
\C Eg (0 (=. en eee acer tre Eee oasis micas bemehG anton: as 33/31 

Automotive parts and accessories stores .............. 9,094 —-O.G 
Menis: clothing (Stores soo aia aye ie Q PATANTS ae 2) 
Womens: clothing ‘Stores ete eee Lee ; , 7,934 st LO 


Family sclothingestoreS ca andi ae eek eae eck 6,348 up ts Tf 


Specialty; ShOG: StOnGS 3 oak ea ge ee oe ; aA 589 


Family-ShOes StOreS) gee eens hs ee eo ee a : 2,360 ae tat 
FlandWalerStOnes sc ichester- yo clcteranee octet cee cee 4,324 = 18s 
ee EOE ETS OOO Sc 5,634 ae Ee 

Household ;appliance Stores) ana. enor eee ee 2,019 = 4.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,406 +) 11925 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ; 15,409 Ore 
Bookzvand: stationery, “stores: 2.5 . cree eo eee : 2,111 + 9.9 
TIONIS(S Se peds chs tasers bis cys yells welts eyo anti oe ee : 1,345 + 1:3:6 
Yewelleny SOLES ees toners ders wy eltag ice Passes = SOs. ee : 4,086 == 2)) (9) 
Sporting goods and accessories stores................ 7,376 + 13.8 
Personalaccessories ‘SlOres pene eee ile7illZ : 2,867 4,584 2G 
AIIZOUN CIE SIOLOS a) cc ciesiasn aie oe rae ce Pe eee ' 20,424 : 30,213 “ 50,637 one The 
BU SStOTOS |. 55.5 o' a o'e's: oa din: 0) npatnuape aie aan ate ae eae 189,020 . 281,614 : 470,634 +. 5.5 


= (99 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 694,364 8, |\\Epiceries.- Bouchetiesis crea .achesots) 200nte ooltariemat 
x 131,509 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
5,105 : ; SEAS: .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... | 
306,846 : 306,846 -GrltGlands MagasiNnS: cocucc nt a ckc oe e oo GOT SNE acre 
Xx 59,912 .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 
Xx 89,296 sSuliMaQasins: GONChAUX. 05 osc. geese oto reas ROMS Wemeeet 
X 18,661 RIVER AZ S corey oe ois etanern spn sh aie Scipio oe hw ps gi 3a fs OS TIE 
= 674,516 : 674,516 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 18,134 18,134 + 12.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
80,781 : 188,794 269,576 allEStAllONS-SCIVICEs ons ee ae pe has oe oe oo ORI AO 
- 21,099* 5 21,099* pe Gal.aQeS. rete cent Gin eae iar ee oP Sas oe 
x 54,325 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
13,486 “ 19,261 * Magasins de vétements pour hommes ................. 
44,218 , 55,633 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 
36,470 : 42,714 Magasins de vétements pour la famille................. 
2,564 : ae 4,455° Magasins de chaussures spécialisees .................. 
11,520 : 15,366 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 29,246 Sn LQUINCAIICHICS. cnc Seu eon oso eS sorta 
Xx 39,988 :2.\i\Magasins.de meubles..........s-emete audiead: Medes 
x 15,640 .9 | Magasins d’appareils ménagers.................-..4-: 
X 31,385 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
17,587 ‘ 85,852 3 103,440 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
9,659 ; 5,019 : 14,678 .8, |; Librairies-et papeteries ... os... eae werodade bee oboe 
= 10,744 10,744 ICUIISICS Bares rc en Rie ott te SLs ews apticlis ban §e CRN 
12,438 : 11,324 ; 23,762 BIJOULCHICS Secon Se hare ae Seige G hun aia asl Se ie 
X x 44,075 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
10,037 : 19,394 29,431 Magasins d’accessoires personnels...................4. 
130,310 : 193,611 : 323,922 TOUS eS: autres’ MAGASINS, oc oc owe. wo 2 eter eee 
1,370,384 5 1,803,304 i 3,173,689 x Ensemble des magasins..............00.eeeeeeees 


27 


28 


29 


290) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
~ 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 61,460 ae Wee 
Grocery confectionery and sundries stores............. - 11,596 ae Ucht 
All other food stores :..2--95 92.) SOS) BR Se. See! 2,781 - 16.4 
Department stores... . 2.68. ek. eee see ! 40,163 - 0.6 
General merchandise stores... ...............0..05.. 3,707 ap CPAs 
General: Stores: oo... oc as Sac ee hots Tee ee ae: 625 

VarletysSlores epic cdnokie net me eiede. near goraronr. eats tener 618 SSS 
Motor. vehicle dealers ...... SO5GRWIGO &. Bae a 62,989 + 10.5 
Used! car. dealers .. ........ 22 RREx? P.O Ce 2,221 ms 5 ieiy. 
Service stations - 2.42 eens: ye take sts Ee ee ee 29,106 Sel 210 
Garages: «ka nan ek ete een a tee ei ns eee : 2,019 ae Sh 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,415 - 42 
Men's ‘clothing’ stores 22 in" ae ee ae. Se ees ba na 1,920 + 24.8 
Women’s: clothing’ stores sa. pee ae oe eee eee ees : 6,443 ae NO)7/ 
Family clothing: stores Sa. Sees Se ee ieee eee : 3,409 + 28.4 
Specialty shoe Stores: “Areas et See ee Oe es 581 

Familyshoe ‘stores: Sen0s!. Si: SSS Sea ae eee 1,896 eG 
Hardware: SloreSs..- 56.045 es eat Sek oe 812 - 13.2 
Household: furniture stores: 5... =... cee a ee 4,373 ae fall 
Household appliance stores ......................25. 1,486 - 11.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,668 a= GS! 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,266 + nillose 
Book and ‘stationery stores’. «.<.... . Sa ae oe eee : : 1,663 am (sits! 
FIOFISIS® hee cce See ob sea e eh me Din ere Soe ott ee ; ; 667 = ues 
Jewellery stores <..-5. 52555-1025 can ne scone Meee 3,252 ar es! 
Sporting goods and accessories stores................ 3,519 

Personal accessories Stores see sone ee ee oe : 3,787 ae A0)| 
Allother’ Stores: 5. 2. duack bvns oe eee ee ee: : 36,649 + 14.9 


All stores ...5 252025052252 00 AR eee. , 307,089 + 7.6 


SeO dic 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
9 TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation 
x 474,321 Epicenes = Boucheries has eeroorrn cores eotewenne) 1 
Xx 80,368 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 22,209 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
276,478 276,478 Grands imagasinS <. 2.6... .20..03. =. Saeee eee 4 
x 27,121 + 13.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= Sil ae te 34:0} Magasins@enenaux. . 55 sac fe bes eas po ee: DR 6 
X AO eeeee es N32 90 IBAZANS So as oe oo = wi Ge we oe Ao dd ole oe eee U 
- 404,383 404,383 + 4.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
r= 13,892 13,892 + 20.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
¢ x 163,094 sep ee ol21) Stalions-Servicd. . os sens poess eee su ses Slodete RS 10 
= 12,398 GaAlaQeS Mee erence ee ass eee eee 11 
Xx 38,550 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,822 14,212* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
38,283 45,342 Magasins de vétements pour dames................... 14 
22,937 23,898 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 4,402 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
x 12,394 Magasins de chaussures pour la famille ................ WZ, 
x 6,606 QirincalllenieS ees Sou wn lesb ohne ec BOND. Oana 18 
x 30,798 Magasins demeubles.).2.. 2. ...aeecte lier: Giewbe sess 19 
Xx 12,583 Magasins d’appareils ménagers....................5.. 20 
Xx 23,548 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx 61,544 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
8,853 11,567 Libraines et:paneteries . ....... . Senet. eenetein tee toc? 23 
= 6,162 GICUMSICS FF re acer eawoe eucew ere .cn eee Sa ERO 24 
x 19,627 Bijouteneses oi tense hi ae toa coy oa gee. eee eee 25 
X 20,598 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,994 16,262 25,256 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
¥ 104,864 122,257 ATL MCA Moussles-autressmagasins: 5. .<.24.. s: 00. ROkee Ree ee 28 
1,108,490 978,315 2,086,806 Ensemble des magasins.............-...220eeeee- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
July - 1987 - Juillet 


27 


28 


29 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Genre de commerce Sales Sales Sales Change 
- - = 1987/1986 
Ventes Ventes Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 76,582 + 4.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 18,935 + 19.7 
All other foodstores .22e) O22 Sear Sees: So See. 409* 5,131 + 24.7 
Department ‘stores: . hy. .07 224 hack nin & Serene sate emote 28,555 28,555 + 1.4 
General merchandise stores...................00005- 9,470 10,695 Bm ache) 
Generalstores <.....c.44.¢c08.05 0508 see er eee 9,659 30,057 + 18.4 
| Variety stores... 0.2... 3,383 3,/12 ap ce! 
Motor: vehicle dealers: - . . S22 900480 Pera in ieen 98,281 98,281 - 7.4 
Used .car dealers .. ..:.~." "Peete &, PRIME aies: tee. 2,452* 2,452 
Senvice: stations <2). 3.225 .-e- denis. . oo Re eontate, 24,917* 31,342 
GalaGe@S) s.as-scts cas nea eek Seaee nas 4 So a Slee 3,036 * 3,036 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,949 + 49h 
Men’s: clothing stores! 07s, (Ua SHES. 3) See. 3,243 5:5 
Women’s<clothing ‘stores. S225 AF Teens Se. eae 7,972 + 44 
Family: clothing stores*s0>. . 322 2H RIPRIey Se eee. 5,243 an pol er 
Speciality shoe: stores°oPr ssa s0. Fees Be. Se 288 se PP 
Family: shoe: stores “2280. 3 V2 Se or ee 2,885 amen 8A 
Hardware Stores: o502 050252555565 52 Sache eae 5,567 - 10.9 
Household furniture stores ...................----45- 3,687 + 25.4 
Household appliance stores ..................----0-- 1,673 + 48 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,234 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,613 ap Ufaif 
Book and: stationery stores’... ...: S972 0Pe222 See 1,566 - 3.6 
FIONSIS: 2 oc¢450 5 Godse na es Ja 5g RES Sead Ah 5k ee 1,142 + 14.6 
Jewellery StONOS 5. cdc ese aad see bape as eee 3,550 + 12:7 
Sporting goods and accessories stores................ 8,066 
Personal accessories stores .................0000 0 ees 2,338 3,322 + 21.0 
Allcother® stores: 2s ics ea. cag 2 hee ee Se ee 26,484 30,578 57,062 + 95 
All. stores). ass 460% 25 5. 5S RE. SR See. 169,682 276,159 445,841 + 4.0 


S Lee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
— 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 541,443 Epiceries*2Boucheries." eee 

x 112,412 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
2,322 : 32,280 Tous les autres magasins d’aliments................... 
197,749 : . 197,749 FOHGrandssmagasinSiear sas ardor ak, eco nce eee rere 
73,506 : 7,341 80,847 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 
60,400 : 122,855 N63; 204 eect OLOM MAG AaSIMS! QOMeCn all Xena eee cere selena eel eer es eee ere en at 
22,019 : 2,271 24,290 SOBILESAZ ANS cee oc oat a ee aera therein Gls ci cra teh ecto Eaten een mercer sk 
= 651,696 : 651,696 .1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 10,970 : 10,970 .9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
38,691 : 128,649 167,340 SOB tStatlons- Sev iCen werereecme ne tue ere ene nne eee eee 
= 23,006 : 23,006 Ap Garages mie Serer eee ee oe oe hee 

x 66,524 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
13,783 : 25,305 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
37,374 55,035 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 
Xx 37,338 .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 

Xx 1,811 .9 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx 19,020 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

Xx 35,828 @uincalllenleStres want ee ns cn con erent otereat ge 

X 22,222 Magasinssde;MmeubieSMn se acacmc era: cre wen cn ee at aa 

= : 11,047 .5 | Magasins d’appareils ménagers...................---- 

Xx 19,462* ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

Xx 125,286 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
6,986 : : 11,748 OR ibrairiesvetpanelenleS a. sore eee ee ne notes 
x 9,285 BS) | PLAEWTSES re hha dees Sat erie ee a rte cient Bene Ans AE 
9,440 : : 22,828 Eg ENOULCTIOS heres ey, on ms Sted hamiteee ie et eee etna Scere eters 
Xx 62,065 * ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
5,850 a 14,554 : 20,404°* Magasins d’accessoires personnels...................- 
152,221 : 193,801 346,023 HocisulesrautresimaGaSINS © .-fotn teak ces coo or tomes: 


1,146,076 : 1,770,443 : 2,916,519 ; Ensemble des magasins..................+.2-00+: 


27 


28 


29 


27 
28 


29 


SOA 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

July - 1987 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 152,150 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,347 
All: other: food) :StoreS: iin. stor: cacwcecenesc emacs cet ieee 651 
Depantmentsstoresien sc fA, ont ay 106,545 
General) merchandiSesStores yee eee 9,520 
General Stores: o:3. acs steerer aile cron a ee a ee 
VanlelyeStones Giver coe nici einer ee econ 
Motorsvehicie: dealers: 3) i gseece dete eee ee 
Used: car dealers! ..< -..  ecae ey tn  eee I g 
Service: StatiOns «he aa eye a aus Ge. oe ek oar ee 
(Gahages she Fake cera. feeg toe ety cue na Aeterna 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,845* 
Men's clothinQeStores 2 40 accokwe oe tase cio acne eee 6,344 
Women:SsClothing:StOleS saa. 19,011 
Eamilyeclothing StoreSie 2a. vo aie en eee: 13,523 
Specially sShOesSloreS eater oa woes pyaar we ke 1,129 
Family SNOCcSlOlCS far eka ewes cee ea Ee ee 5,574 
Fardware eStores $40.1: «0 ays cen ice eee 
Fousehold appliance) StOneSis eames esau eee ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookeand stationenyastoreSis seen erro 
FIOSIStS "1. 0...5.4 svsras hides ote erases a Re ee a 
Jewellery (Stores 2 JA te. ees ono chs OP eee 4,798 
Sporting goods and accessories stores................ 4,288 
FersonalkaCCeESSOnleSuStOleSmemrrer aper oy ee 7,492 
AllBOtNCGESIONGS tana <1 2 3.2 seep re eg ae ee 86,974 


AMStONGS eicciice fetine oo Gee eee 552,438 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


187,327 
47,564 
11,475 

106,545 
18,552 
55,430 

3,918 
298,165 
4,073 
81,840 
5,684 


32,946 


13,307- 


26,299 

18,433 

1,876 

%G099 

14,119 

8,808 

9,400 

13,449 

58,442 

6,132 

4,085 

7,145 : 11,943 
18,191 : 22,479 
6,239 : 13,731 


76,249 163,224 


694,364 7.0] 1,246,802 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


13.1 


5.3 
17.6 
1.0 
12.2 
P| of 
8.2 
48 
8.0 
10.8 
5.0 
3.1 


20.4 


16.7 
10.7 
15.3 
0.7 
1.2 
26.3 
3.5 
9.8 
4.0 


- 25 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation 

1,099,100 242,189 1,341,289 
129,372 204,550 333,922 
4,855 72,971 77,826 
774,938 774,938 
70,502 128,611 
Xx 371,596 
22,553 26;4 75s 
x 1,971,166 
= 27,488* 27,488 * 
174,014 324,468 498,482 
~ 39,046 39,046 
28,443 145,756 174,200 
47,869 43,503 91,371 
128,233 44,602 172,836 
96,450 29,964 126,414 
7,971 4,775* 12,746* 
36,713 13,994 50,707 
X 87,724 
x 56,655 
x 46,790 
x 93,900 
92,676 302,005 394,680 
28,867 13,101 41,968 
Xx Xx 35,899 
28,869 37,820* 66,689 * 
27,233 107,245 134,478 
41,470 41,769 83,239 
513,894 492,474 1,006,368 
3,781,537 0.7 | 4,485,664 8,267,201 


All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries -" Boucheniess ben eitieeean! eet. nonin 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GiandS MAGASINS, ou. os ko oow won oon oo RO Bree 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Garages a ferns ees ceovungoct 5,5 cic cuca ek ws ng ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Qumncalllenles Meee tun ne.nnt. wleaw ate genie vo ee 
Magasins: de: meublesi..o.... oo. 5 GO eRe -oloiesiey 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et'papeteries.......... 0... Sees ee EMEaae See eee 
FIOUTIStTES te. copes oct Geeks wate bus Grae nin oe Oe 


BijOutehCSs .-Gaadwene ess eco eb aouy oe Ae 


| Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................+.. 
ousessavitnesumagasinS 0. <-> 4565. . = « einen cites te 


Ensemble des magasins............+-2+-0-0ee+00- 


= 96s- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
July - 1987 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores 


8 | Motor vehicle dealers 


9 | Used car dealers ... 


10 | Service stations 


PART GataGesps nc o.0~ Jods eee eee eee 


12 | Automotive parts and accessories stores 


13 | Men’s clothing stores 


147 | Womenis: clothingistores fase eee eeiete tenet. tetera 
159 |Family. clothing) storessmn. ey. ese a asain chet felch oeten 
16 | Specialty shoe stores 


17:1. Family-.shoe: stores: Sunn! &. 208 Aa eee 


1S Hardware: StOresS = x... 6 6 ws sew lotic ace le Se eS 


19 | Household furniture stores 


Household appliance stores 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and stationery stores.............. 00.000. 00 eee 
DASTEIONSISH. ok oa ok we ole Hse ges oem tle hie ie ec ee 
25) |}JewelleryiStOres ...5 is coe Gen ara mitic ow Cie Meee 
Sporting goods and accessories stores................ 
27 | Personal accessories stores 


All other stores 


AlMlEStOPOS se 2.55 5 ciciarece vie ae Ris ee eats cre totnerrieee 


Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

195,437 103,312 298,749 + 10:5 
20,876 44,211 65,087 36:9 
3,642 25,903 29,545 + 8.4 
130,576 130,576 =i 27. 
11,432 Vigil + 69 
11,614 -- 
6,417 - 5.4 
303,017 + 13.3 

AAPG 11,621 
81,819 127,321 ar RH: 
11,693 11,693 + 5.4 
15,055 23,917 + 14.9 
3,923°* 9,619 + 18.4 
10,983 29,151 + 11.4 
5,516 18,153 +-050'5 
1,739 2,610 + 13.6 
2,701 7,312 + 21.6 
deere - 5.1 
14,207 + 19.9 
2,924 + 30:5 
7,016 + 21.3 
69,630 + 10.3 
6,798 + 9.0 

3,978 
4,775 7,930° 12,705 ee eon/, 
5,259 26,068 31,327 + 13.8 
6,607 21,020 27,627 + 11.8 
98,783 83,728 182,511 elites 


634,325 839,801 1,474,126 +/°8.9 


a OF = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
$ TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Genre de commerce 
1987/1986 


Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


Ventes 


1,316,388 9:0 641,783 1,958,171 Epiceriés:- Bouchetiesn. nas. .cutexiew .ccacla Aobenidinet 1 
140,476 + 12.4 303,067 443,543 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
26,762 ae ALIS 163,440 190,203 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
933,733 - 6.1 933,733 GrandSaMagasins sack exk 6 nto ce a SE, Ae 4 
79,742 = 3.0 114,219 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

x 4 67,224 ED HIMIAGASINIS | GOMCTAUXE ie faye te geese site csnte ners tel ole es Ske ea Ce es 6 

32,076 - 18.0 38:26/ © -= 714/68 BazanSinccnrtuenvene se PSR RRS ER ick Ak eo i 

x x 1,990,020 + 16.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 72,740°* 72,740°* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

‘ 272,975 - 1.1] 460,596 733,571 SSN SIAUONS-SEFVICE Sid acren sik maw aver n ns AIS ROS | 10 
- - 77,268 77,268 GarAGES Wewatene each rete ne sleet rai eeer amis enem I OR ane 11 

52,526 se That 88,980 141,506 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
40,980 ap ALD) 23,137* 64,117* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
117,246 + 10.0 71,783 189,029 Magasins de vétements pour dames................... 14 
84,539 + 8.0 32,302 116,841 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
5,684 a sito) 10,934 16,618 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
28,286 ap 0s 16,173 44,459 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X Xx X 70,057 = (O'S KQUINCAIleNneSt ak cise eta blero rceace vies Gg en 18 

32,185 se (3}7/ 56,190 88,375 Magasinside:meubles®. 23.22.24 ee Senne. eee 19 
2,183 = U2 19,136 ° 21,319* Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 

x x x 47,788 + 14.8 | Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 

196,888 aes 267,185 464,073 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
20,342 ap Kaige! 28,711 49,053 Librainestetipapeteries®..<.<& <0 = Serie. Se ee eee eee 23 

Xx Xx X 32,159°* IGUIISTCS tee etoennns, atv. Decats Bes xi rs ttn erento d,s a chace ene 24 

26,783 ae fait 40,243 67,026 BIOUICKICS Hen so tetaas o8y oO iw Vee ee 25 
30,260 2Py teers 143,280 173,540 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
37,153 ie 953 91,421 128,574 Magasins d’accessoires personnels..................4. 27 

. 564,438 ‘me 09 515,148 1,079,586 OUST eSFaUleESUMAGASINS® gai a eS oer ck eect eee 28 
4,161,748 te 2.7 1) Os20t 000 9,413,079 Ensemble des magasins............-----eeeeeeees 29 


= 28 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
July - 1987 - Juillet 


27 


28 


29 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 126,962 Sa G.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 35,243 Sp ae 
All other: food stores: ...cicee ie) wee hee erie SA SO: 20,029 +243 
Departmentstores «2. ..00 065506 en0 ne 50 eo eee 74,190 - 15.6 
General merchandise storeses Saan7. iat a) eremnnee 4,889 - 68 
Generalstones 4046460. 0008 vad ond eee eae 126 
Variety2stores mnihaar ass Jo eraites hoo eea eo a eee 490 
Motor, vehicle:.dealers:... . . iteahiets Ae eae 174,710 + 19.6 
Used.car: dealers... ... - Ree SEE eee 5,149 
Service stations: 5.54.46 .08 36 eS 4a ne ont bee renee 51,955 +eVvin9 
Garages. o eg.c6 4 Sa0ceg ate cee ese eae tee eee 7,056 ae ec) 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,920 ap Bye. 
Men's, clothing: stores samc. sass Sees A eeanee 6,348 areal 
Women’s clothing: Storesirrems: sams steers ae eee 18,668 + 16.0 
Eamily clothing, stores#anr S: Sees ase Seer 7,899 = Bh 
Specialty’ shoe. stores. asaqk#einiwes sen ty eriaaees 1,093 ecors 
Family shoe: stores. o8imist nt such eats Ge Boe 3,931 Sine 
Hardware Stores. .e ess ei ast op deh b > oe 3,602 + 3.9 
Household: furniture stores; . 2... js; 1s mene eee ore 8,685 tomer 
Fiousehold/appliance: stores: wana eee ae eee Xx Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X X 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,571 34,939 ees 
Book’ and stationery ‘stores ......... Seeeesee Be eee 1,429 3,134 ano 0 
EIOUSIST ss fac Ge iA Seo eine Ou aiste Spe ae ah ee eee 2,305 
Jewellery ‘SlONeSy.c.4 oh caine amare eee eet cae eee 8,347 + 29.6 
Sporting goods and accessories stores................ 16,567 st iLO:4 
PersonalPaccessories ‘Stolesiee eee arene eee 4,979 11,386* 16,365 + 20.6 
All other Stores). occ. .c0a 68 oes, « ee. Sn ee ee 48,009 39,789 87,798 + 14.9 
All StOreS so: 3 sic 02 accu ss 5 SORT Ri ees 333,836 403,282 737,118 + 8.9 


= 199 -— 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation 


x 877,477 Epicéries=. Boucheries: Dat, aaneaene) .emele qenined 

Xx Xx 240,108 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
21,831 : 111,026 132,857 Tous les autres magasins d’aliments................... 
546,871 546,871 Grands-MaGaSiNG: << 122024 50024005 x RO SY ee 
X 33,625 Magasins de marchandises diverses ................... 

= 94354 * O25i| Magasins Generaux: s2%ss0¢ccaccecden ny SR eee 

Xx S10 8 BERN Bazars wih ccc teed Yee ede ad esoee san ce See VEY 

X 1,135,191 + 20.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 31,464 * 31,464* = ~—_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
110,298 235,373 3345/6 Eee ‘On IStations=SErnviCes «os¢c.cc0sacanaece osc. 7 eee ee 
= 45,577 45,577 Garages hae fae ied Aaa ta th hn endo Fee 

Xx Xx 66,520 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
31,437 ; 8,927* 40,364 * Magasins de vétements pour hommes ................. 
72,261 48,264* 120,526* Magasins de vétements pour dames................... 
38,314 : 16,580 54,894 Magasins de vétements pour la famille ................. 
Xx 7,649 Magasins de chaussures spécialisees .................. 

Xx 23,011 Magasins de chaussures pour la famille................ 

x 21,629 QuincaillGhioS< = ana28 tapanwadones de ons Se ee 
25,991 52,589 Magasinside meubles:4:.5...025:e ee ee. eee 
Xx x Magasins d’appareils ménagers....................... 

= Xx Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
135,474 97,475 232,949 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
12,166 : 13,369 * Zo;OoDn Librairies. et. papeteries:. 2s «>. SMHS. YIRTOMARE Tes O0e 
x 17, 65ile EIGUrISIES aan c.4 od cca be roe cs On Roe Te ed oo 
16,395 43,756 BiOulehieS Sas katte aaa kod Wawieink ac eo Ae 
x 95,852 Magasins d’articles de spurt et d’accessoires............ 
28,661 : 42,753 71,414 Magasins d’accessoires personnels...................- 
290,117 241,653 SSH TAG, MOUSTESsaliifesimagasinSwas sy aaace sonst eee she eee 


2,285,408 2.7 | 2,552,550 


4,837,958 


Ensemble des magasins..................-000000- 


Oia 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. stores 
Grocery confectionery and sundries stores............. : - 3.9 
All_other: food: stores . sxierin Ws. enieeaen Sanun.2n 2aet + 20.5 
Department ‘stones: .3..i45..50)2 2. «sie sts 3 cee eerie ae = 
General merchandise stores ....................2.45- X 
General stores: (2.005.226 (2 ee). He ee ee = 7 
Variety StOneS. 54s yss ac-stsinisie =) s escuela ea clean eee X 
Motor: vehicle: dealers’ . . ...cniiweokee. >. aris atin eos = sO 
Wsed'.car' dealers. ........caeiat: aaatoneeur Sy. cae x 
Senvice StationS .- 2. g6e sere Gk oa 26 o ROE R A Eee + 18.9 
GA AGES | le abihoae bio oe ie Seas, dimen Lees ae X 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Men’s..clothing storesseactne:t jume..eeoneiee 2h. dabinoat x 
Women’s clothing storesieu: 286.2 n8treie ee Sao - 15.4 
Family clothing storestaast 3 x)o5 -ooeeiae Se. Soest elas 
Specialty shoe. stores soceceinace..nenisonete at: ane x 
Family. shoe stores aitmis).2f ios.-2e eee snes x 
Hardware Stores... ..../. 4 estan camaes on GRRE DORE + 13.5 
Household furniture stores ......... amie Rie ane Selene X 
Household appliance stores ....................00055 x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : AeA .9 
Book -and'stationery stores... ....... sghesenne tee Xx 
FIONISIS hore, ce lors 9s tidak oa oetumer cee ahora ae Xx 


Jewellery ‘SlOres wisi. osc ca Jaen ween «2 Ree x 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal, accessories. storesaceiss ote i: Geet 
All-other stores) oo... e662 33 on RE eee eee She 05:3 


UN | De) (9): PE es oct eo oe Cocco OC 36,885 + 4.0 


= 54 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


- 46,107 Epiceries. = <Bouchetios). (fe. Seliem). eieke neletinay 1 
= 8,075 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= 1,477 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= Grands imagasinS:..¢ «4 dacs den tance eee ee eee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx =3//AMagasins .GeEnelauxs .oa45.004+a0e4 cans aA oe oe 6 
Xe eX 1M eX SCE EXT Ca es ea Xx APS We eX BAZ ANS hd 8s he ot ed deta tera dos ee AS 7 
= P\I ECO 10924:703 DPE 2124 1 Se 24,708 *-*.4'°21.4 || .Concessionnaires:d’automobiles -.. «. S292 . OY. BO, 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... i) 
= al A SLAllONS-SCIVICG: - raat Pe Aca oe AAD tatahey. Meee oe ee 10 
= Garages tia a. tack Shhh An Nee Bt sede os Aids h) 11 
= .6 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= : .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
> Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
5 QUINCAINENIOS 4.7 > 2.026 tno st er eteeees est chard: De eee 18 
= Magasins:de.meubles. J vcsrccon SOP ee. ae Se 19 
= Magasins d’appareils ménagers..................-.00- 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= : .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
= Librairiesxet,papeteries:.......) . SRee. Ae ee, AO 23 
5 FIQUINISLOS Deccae ac toh cs -Byetat oh ona tavebataat teat Sake Matstone ns Meme | 24 
Xx BOULOTIOSY =. keane or apterenststotacktetolslala%aholawte lee teeters eee 25 
4,082 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx 5132 .4 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
Xx 23,027 185) MOUS WES ‘AUILCS IMAGASINS +4004. ee Oe ne oe 28 


84,606 144,146 228,753 b Ensemble des magasins.................----2+-055 29 


a2 se 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,413,077 : 854,403 : 2,267,480 + 86 
Grocery confectionery and sundries stores............. 194,015 : 553,996 748,012 =P Uebl. 
All-other: food. stores. . steawiks asaqsec. Genki emcee 19,121 ; 245,623 : 264,745 + 16.0 
Department stores: .5 2.205.252 o.0> 5 ee obrere: 936,706 ; - 936,706 + 0.4 
General merchandise ‘storesiaty aaron foe seen eae 151,588 69,602 221,190 toe 
General sStOres. ~ sccse ee cect eeccaege 4 ee 71,925 ; 126,271 : 198,197 ae AS 
WanleteStONeSians 2 sean scious eimai ioeres aly sacle 73,930 14,372 : 88,302 = 78:9 
Motor vehicle dealers .. . -oaiteetun S. cetera ae? 39,334 : 2,819,840 : 2,859,174 + 89 
Used. cardealers . ........ sateen: antiieesckieds aaakere 90,430 90,430 + 23.8 
SenvicesstationSs. seen ' whee et. ete : 804,607 : 1,066,568 +126 
Garages a6 Ne es Se, Solara inehe ay corey os ee 148,896 : 148,896 ae 
Automotive parts and accessories stores .............. 20,759 : 303,124 : 323,882 ae iss} 
Men's. clothing. storeSpacuwad aan ciety. aeeeiy 50,304 3 54,548 104,852 ue )7/ 
Women’s: clothing storeSiasth-vieks. cents ee eee 159,381 3 | 93,385 : 252,766 Bet bad’ 
Family clothing: stores Hien: 4 inners eo eee 108,758 ; 53,616 ; 162,374 ar W/o) 
Specialty shoe! stores sctetintee. onteee ety ett ae 13,295 8,431 21,726 + 13.4 
Family ‘shoe: stores: <iixne) «tna eee endo aaieeee 68,683 24,449 ; 93,132 a UUs: 
IardWwale SlOneS)... 56 sige. cep ellie sa «28, 8 Ee 23,900 134,773 ; 158,672 + AO 
Fiousehold: furniture stores... ...,- . . aeeaereenes aoereene 41,080 127,466 168,546 a Zo 
Householdappliance: stores: <yevarwse. aes See 5,622 : 54,326* at 59,948 ae Shite) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 82,067 : 72,747 ; 154,814 + 12:9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 163,397 393,424 5 556,822 a US) 
Book and! stationery stores... .. .... celeste te nee 33,478 , 32,503* a 65,981 + 20.4 
IOKIS(S isto cases: oh sche 0.4 bn anh ah Uae 1,987 41,690 : 43,677 + 21.0 
JEWRY SIONCS oo sic svens, ape suave vssacepe coo euales useage 40,378 : 49,592 89,970 + 16.5 
Sporting goods and accessories stores................ 34,055 é 195,010 5 229,066 ap (si) 
Personal: accessories, StoleSwaseis-y. oes iar ere 69,593 131,346 200,939 ar Utes) 
Alisothher Stones: a0... 2nstcscuae Babee eae Seb cEaee 828,106 ; 802,873 1,630,979 + 15.8 


NUE) OL Yao OgDOODGOUO NOC ODN MnU Dos ouoOL no ag 4,906,501 -7 | 8,301,344 13.0 | 13,207,845 


= ee) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
’ TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
January-July - 1987 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1987/1986 = 
Ventes Variation Ventes 

9,778,218 15,192,488 Epiceriest~- Boucheries? .288 22° erm) sacle, | otennkne. 1 
1,264,435 4,567,290 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
137,278 1,607,265 + 11.0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,391,352 - 6,391, S528 4" SI2)| Giandsimagasinsi.:..tth ek beh ols Sree ene ee 4 
1,110,744 420,859 1,531,603 + 6.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
514,079 737,732 1;257,8122" += 6733) Magasinsigenerauxe .2°.4.00e.ciue wh whee See ee ce ee 6 
455,214 84,990 S40; 204E Ws ==" 15 a BAzarse cr tit fence ee SOs Ua beet Lie ee es eee 7 
263,878 19,275,273 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 578,539 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
p 1,706,704 4,871,351 6,578,054 Stations:Senvicer2-.t thereon ekki ree eee 10 
= 938,651 938,651 Garages eect pare Cheer La eee eee ena Sees 11 
118,828 1,735,287 1,854,115 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
392,989 366,293 759,283 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,084,476 595,134 1,679,610 Magasins de vétements pour dames................... 14 
750,606 357,028 1,107,634 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
83,694 59,148 142,842 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
452,614 167,840 620,454 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17, 
148,080 727,702 875,782 QuincaillenieSiec sh Het. Siommctet kth ee ee 18 
241,554 777,912 1,019,465 Magasinside:meubles:!c:.20. 7 SP ae. SP, 19 
36,082 321,473 357,555 Magasins d’appareils menagers..................+--55 20 
467,911 425,149 893,060 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,097,980 2,612,592 3,710,571 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
240,330 205,167 445,498 Librairiesetipapeteriesy....0.0.... TINUk ee a Be 23 
15,160 330,427 345,587 Rletristesery ee eer nee tit hehe holt aan: 24 
232,937 285,097 518,034 Bijouterieshcee eke hee et nee Chon Bee ee eee 25 
218,685 1,098,321 1,317,006 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
394,899 762,101 1,157,000 Magasins d’accessoires personnels...............-...- 27 
" “AW herseis: 4,845,199 9,562,455 mous:lesyautnessmagasinsiz.- 1-540 .cnt hee se ee 28 
32,315,981 4.9 |52,502,500 11.9 | 84,818,481 Ensemble des magasins.................++2e+e0:- 29 


a es 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 29,174 +2625 
Grocery confectionery and sundries stores............. 28,538 + aaO:2 
All. other food) stores. etemjsate 4}. coy cna oes tab Ook” 2,570 + 35.6 
Department: Stores) .....25 0.6 see cs ewe oo eR ae : 11,794 Puno 
General merchandise stores ...............00.-000055 10,654 a i'3.5 
General stores... 6. ac. s6ecc de> eet eek UAE ae (ehi/ 
Variety EStONeS: oe eek oy bis ct aceie clint e seeds | rer aero 5,525 = 4.9 
Motor vehicle dealers: ...... . sodecuenmnet: acclomamasaanet 53,745 + 24.9 
Used car dealers....... Send nh clleihda ele Peele ws 790 

Service stations: . .4.042.2%0 ask copes «+ eee eRe 17,074 + 15.4 
Garages. ok uh ick gk tee eee one wee ee. eae iy, 2,038 

Automotive parts and accessories stores .............. 8,140 te Oiled 
Men's ‘clothing Stores saccpmuat-i n> wi eacety etmek 852 + 17.0 
Women's’ clothing ‘storeSmaya5- a. atenreatte ale eee : +,,56.8 
Family ‘clothing storeS-tmact. at-sor eee oh ere: : + 16.4 
Specialty shoe stores snticjiskes weeds Oe eee Xx 
Family-shoe: stores « aiiientck sists Antero rie aaemmesk x 
Hardware SloreS:. .....o oi cna tl cap woes eee aR Dat 
Household) furniture stores ......... aeewaeeer ee eee mee +7 2.8 
Household appliance stores ................-..--0-5- X 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2 + 29 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : + 14.0 
Book and stationery stores ........... .cjleckjset ke ceva api Sell 
FIONISIS wae a ceo aod So hinate eines Soe eee eee Xx 
Jewellery Stores i053). 6.553 6. ees acetic eee eee : Seat 
Sporting goods and accessories stores................ 1,488 + 15.9 
Personal ‘accessories: storesscaces. co Sachets lene 1,020 + 13.1 
All ‘other Stores a5: «234 2. Seen ee see eee 8,271 ' 8,367 F 16,638 - 1.9 


ENE Col kPa ol OONn obo aoC Cul bONOe 85,941 : 143,268 229,209 + 12.1 


= 35'= 


ESTIMATIONS REVISEES 
; TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x ‘5 Epicéties-= Boucherios! 5° PONPomI), Pyle, MorSaaiTg, 1 

Xx .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

- : .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
7,014 Grands MagasSinS *.:.4esse ones ties ee ee 4 
Ky ae eX | ere x SEN XK ee eX are Px” | Magasins:demarchandises diverses™ sees eres 5 

— es ee S02 Rem OO — EIES929— t=" £09) iH MAagaSINS' GENerauXw.)s thie eee ee ee Oe ee ee es 6 

KOS PAE EX KE ee RA POX: Tf BaZarSitserr arate he SE Se ew ee eee 7 

= Reet = 1 Rei5i270 SSeS. 21> 15275 -..+ 15.2.4 Concessionnaires d’automobiles =»... SPF809. FOVy ee 8 

ee xX eae XS XS x: | Vendeurs:d:automobiles'd/occasion..---% 2 eee ote eS 9 

y x eee xX | ee ex Py A 2665 Be -2'8) |’ StationsS=Service «cance nnn ee Poe 10 
= Garages tee kee Ste REE SERENE eee 11 

X ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
348 "ee Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx ... | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ AW, 

= om >| Quinalllen@Ses k= ces Se Rees et coon ee eee, 18 

Xx Magasins‘deimeublesi te nnnnn Bee. See See Pe 19 

- A ... | Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 

= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

x Libralries*et;papeteries ccm. eee oe eee oe eee 23 

= ES a PEICUNISIOSi Ate retet. ttt ate Sees oh 24 

X BiouterieSierin tes crete ats ee ee on eo 

- .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

= oe ... | Magasins d’accessoires personnels.................--- PX 

. X /a | MUOQUSHIGSHAUUESEIMAGASINS War eet etic fh tteter ae teeta ras 28 


18,895 39,667 Ensemble des magasins..............-+220+eee0e: 29 


27 


28 


29 


= S6h= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales | Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 88,394 + 15.2 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,105 

All: other’ food: stores’ ...xaaercind: ontaaene abttey aohsesclt 4,320 + 12.5 
Department: Stores) .... «cdi e o.oo oie RRA eee 34,382 + 13.6 
General merchandise stores ...................-20055 ; 1,792 : 13,055 ="10:8 
Generali:stores tas, f.¢ 6000 sc eaten ys ee eee 5,995 5,995 + 19.9 
WVETATS WAI Co foe IO RE nC ORNS GON OS oo oc ; 452° ae 4,915 - 16:3 
Motor’ vehicle::dealers: .....;... sqtee wines terpenes: 103,693 : 103,693 + 13.4 
Used! car’ dealers). ....«... acne hone iat ori aia. 5,085 * ee 5,085 

Service® Stations) ....< <0 .ect.seteheleuere siahers. 5-01 ECR Nee ; 40,715 : 41,690 = 3 
GAR AGOS ose ie anise cep aca dd ov anny See eey ogo omeusy= eeksh ee 2,068° ae 2,068 

Automotive parts and accessories stores .............. 12,915 + 20.2 
Ments. clothing} Stores i asinine co timorwathsr.colsl ako F 4,214 + 12.4 
Women's clothing stores).nc3).o neers crear : : 7,282 + 4.2 
Family clothing) storeSiaijcet gs) ssc tss creep ol eden : ; 4,511 -- 
Specialty: shoe stores) anagssserienintie ce aeoleagstdeeriets 770 + 35.8 
Family’ shoe stores? tiene) ation cepacia ape 2,203 {GO 
Hardware stores. . ‘ weit faves attentions Ura ckevone tin Nene oe j -§,357 EO 
Household! furniture: stores: .......... ... seeeescien ets ea reer : ae, 3,317 + 20.2 
Household appliance stores .................-.-20055 927 - 9.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. , 2,662 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 24,579 + 20.6 
Book and) stationery Stores’ ...:. «...... .tehniaa -baseeiraee. ; i : 2,964 + 8:8 
FAORIS (Ses 0 ctl lugs AS Sy aka cage aa oy eee 1,358 - 44 
Jewellery Stores i250 6. spare nice ets sie thao) See ; : 2,511 + 93 
Sporting goods and accessories stores................ 3,455 

Personal ‘accessories| Stores: acisiae. arama -toaee d 4,019° Eee 4,895 

Ally other St0reS). ...022 oo. co. ae eet eee ewe 27,099 25,553 52,652 + 20.0 


PECL COB ana peOOnOomeUno ab Cobodubbanoccaludde 170,245 289,029 459,274 + 12.5 


=497 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 

Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 

Ventes Variation 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


54,794 Epiceries -‘Boucheries .tras .etrexnto) want. Aouad. 


14,014 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


4,308 


2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4 


22,555 


GrandSiMaGaSiNS ics cscié iaeoscodmitas, seencieoco SA 


10,101° 


Magasins de marchandises diverses ................... 5 


VAsS27 wt T1SLORRMaGaSiNS;GONCKAUX.: -. 2y<.ceusse.sevecns vas cons aviesane Ms ee ete 6 


DBA eS ORI RMB AZ AMS Fos se geretesvaretin ac ytasin vageeueysninene wana test OE i 
73,569 = + 14.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


3,003 ° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


31,443 SSE LOLALIONS=SCIVICC esa rue oct sues artis ua yeuedeucnewennpeuoun «ee eee ate 10 


1,265 


Gah aGOS res caceasuaienwesepatigeaecad ele smuep dre ek seo oneness ROE 11 


X x 10,272 12.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,390 am 1tsk7/ 2,744 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,855 O:9 5,865 Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,154 - 8.7 3,776 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx x Magasins de chaussures pour la famille ................ iti7, 

= = Quincaillenmesi i ecco mareue ee Hie. wciased ac eM MO oe 18 

x Xx Magasins Ge imeubles is... .<.:, See RN, 19 

= = Magasins d’appareils méenagers...................000- 20 

x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,312 ae ar 18,836 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
1,046 + 18.8 1,546 Librairiesvet jpapetentes 2... Sn. Se eee es eee 23 

Xx X 1,313 FrIGUIEISTOS Se cs5 ctinustearas intel eedewe ye cua soce, inne aie Rice one acy eee 24 
1,206 - 28 2,191 BOUIONIOS 6c oan ate iete nso kiss ii ga as Re 25 

x Xx Salt Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

458 ap aS) 1,443 Magasins d’accessoires personnels.................0-- 27 
15,668 - 6.6 17,095* 32,763° NOUS TIES TAUITeS IMAQASINS: occacenaceeasshelen one oes 28 
109,286 ee 4 219,620 328,907 Ensemble des magasins.................-0.2eeees 29 


27 


28 


29 


Combination 


-%3 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
June - 1987 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Allsotheri foodistores...280008. 0 Soke Re Sat Fee. 


DepartmentsStOres: 2. cei. cess:seise ie jee tse oe SEE Oe 


General merchandise'stores\ 2 2423222. OS. RR. 


Generalitstores a. sic wos wea ie ors arn Bdyors 2) ee eee 


VarletVeStOnes fie Apa 2 cm ciotelesnictattehe eles octets alene ee eee mem 


Motor vehicle dealers ................. RAEI DA 


WUsediicaridealers .... 64220007. caer. Sey. 


SGrViCOX STATIONS: ecc.c.c ods c Glee ecw cose pn vas ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's: clothingstores=evrmrceh 2ANe Scere Go. BeRReE 


Women's: clothing: storesmiks sixr Petey. 4). NSS Se. 


Family clothingistorestaret. Se ssaes Seaet eve, Sev. ere 


Specialty shoe: storessasataigage Ansucaunts Of. Bio 


Family shoe 


stores ettvws.) St Sect! Sage Re a. Bea 


Hardwarey Stores o oicec acs ssc cs tees, Stas oruece cee 


Householdi.furniturerstores’ ........ReMRigen Se. eaeeere 


Household appliance stores ..................00000-- 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and\ ‘stationery stores .......... S35 S0eee Fe SSE 


FonstSae 


DOWCNETY ESIONCS a5 ie oe thin toro wrisr ees nent vos ee ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personali:accessories):stores 425s foe. Eee 


AllRotherestores: nook ccc s-cs% . ORB ORT. SESE ae oe 


All stores 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


220,805 
7,314 
3,335 


197,840 


4,541 
4,222 
11,272 
127,806 


869,208 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


305,576 
260,163 


95,185 


824,891 
32,495 
232,558 
60,671 
x 
19,813 
30,300 
26,738°* 
1,750° 
8,572 

x 
53,424 * 
x 
40,538 
78,917 
11,548° 
12,516 
10,092 
65,984 
28,758 
214,198°* 


9.5 | 2,592,145 


Independent 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


526,381 
267,477 
98,521 
197,840 
22,644 
31,255 
29,464 
824,891 
32,495 
269,516 
60,671 
74,317 
33,955 
67,347 
64,404 
7,072 
35,911 
67,409 
63,638 
14,334 
58,056 
115,186 
19,181 
12,516 
14,632 
70,206 
40,030 
342,004 


3,461,352 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 19.0 
+ 12.9 
+ 69 
One 


eee 


+ 24.3 


aa SEL/ 


+2955 


Tne 
+ 3.4 
= Si0)-7/ 


+ 19.3 


- 39 - 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
June - 1987 - Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$’000 


230,829 Epiceries'= Boucheriés®. 25 228, See Teva, 


UU SIA, Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


54,984 Tous les autres magasins d’aliments................... 


114,367 


GrandSimagasinS? Se f20.0.2 = ees ee eee eee enter 


5,402 Magasins de marchandises diverses ................... 


1,041 Magasins"Generaulxtar on eee ete ee ee ee ee 


9,377 


372,840 372,840 Concessionnaires d’automobiles ...................... 


10,156 10,156 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


95,652 21024 StaliOnS-SEhVICE eRe Sees ee A a 


16,977°* 1O;97 75 Garage Ser re eee tee te ae B ecee  k 9 , 7 


24,672 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


17,345 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


34,724 


Magasins de vétements pour dames................... 


29,571°* Magasins de vétements pour la famille ................. 


4,717° Magasins de chaussures spécialisees .................. 


19,993° Magasins de chaussures pour la famille ................ 


33,598 Quincaillericss| Axe eee eee ee 


24,648°* 30,944* Magasins*de"'meublest {= eee enue sen. tet oe eee eee ee 


Xx Sp SE) 


Magasins d’appareils menagers....................+.. 


19,653 cremate 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


x 


ine) 
> 
ne) 
on 
oO 
+ 
BSS 
wo 


38,642 62,897 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


10,265* 


4,316° Librairiestetpapeteries™-2 42.4 Nemec ee eee ees eee 


5,008 5,008 FIGUIISICS erect ee eee ee en en ne eee os b Ceara 


3,145 =. 8} 


7,594 


4,449 BilOULCHES PR eee ee ee mit oo a ne rear 


2,256 ‘= O:0 25,941 28,196 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


8,249 + 28.8 10,787 19,036 Magasins d’accessoires personnels................---. 


91,004 + 14.7 190,366" 


LOUS loSraulresemMagasinSe ss was see ee oe ee eee 


99,362° 


514,218 + 10.1 | 1,079,526 1,593,743 Ensemble des magasins...................0000005 


No 


BAR 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
June - 1987 - Juin 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 570,766 257,655 828,421 am Ut s7/ 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 118,673 103,458 222,130 + 68 
3,1) All other. foodstores: = nucagatecr. ontario teat aoa ay 9,847 76,998 86,845 an. Cals 
4; }Department: Stores) «os 225 5 nee. oo so eee oe 413,883 413,883 + 17.8 
5 | General merchandise stores ....................0005. 83,935 118,454 74. 
6: lGenerall StOreS -é 5 eens ie eo cassiwh =.0) + ree Ore 20,085 - 14.4 
To UNGNICLY “StOLOS) «hs sje cst de cled's ow) synininy, poesia ds eee 4,620 24,868 = 7/40) 
8: |;Motor: vehicle. dealers: . ..... cntittiee domo. oetslemomktocoen: 1,299,772 1,299,772 + 22.4 
9) Used, car dealers... ...... <fdleisaant mB erempake ity pasate 31,129 31,129 + 84 
TO Service: Stations: «65.660 Foe eas en oan ee rere 242,191 383,759 + 17.4 
NRG ALAGES Sa ie. es. ches m6 cs wore onsen age ele adsl cite nel's) pss, 6) <a 57,137 57,137 - 43 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 153,203 157,061 al See 
AS hiMen’s: Clothing, StOL@S septa stsenrey attest by -yereeronte 22,571 53,163 + 13.2 
14:1 Womenis: clothing: stolesxae-i:-.. oraaatin: Gy -erioare: 31,417 101,806 ar fae! 
15.|| Family clothing), stores iitiant: ol sscrers otpsesrsrenetoye ity eaeduareaet 11,441 46,940 + 13.8 
16-\'Specialty shoe: stores) sntntetoter: aoadepcer Serene 3,336 8,712 +5 10.7 
17 |LFamily shoe: stores; aAtinsss). ce csonrs tee yest: Seer 10,315 37,880 a, 
1SittardWware: StOleS/. 5.5 56 bse tlhe scans.» eee ee Xx 43,318 + 20.4 
1.9: } Household) furniture, stores... ..... . . aedetacuen ah cerioneee 18,067 49,938 68,005 + 29.0 
20 | Household appliance stores ...................00005. 4,708 21,467°* 26,175 +7 30:8 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 33,658 11,371 45,029 + 23:0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 65,111 144,406 209,517 + 14.7 
23:||Book- andi stationery, stores. . . « ..... -mparsetieate- aorta 14,317 11,142 25,459 + 19.4 
72.\"|| FACIE CaaS ern oe Re RES IOS bac fs 1,295 22,220 23,514 + 26.6 
Zor Jewellers StOlOS i025 6 c0so:-yersyeiie oes oles on shee si 605 18,109 20,235°* 38,345 + 27.6 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 18,021 63,852 81,873 + 24.9 
27; ||Personaliiaccessories; StoleS) a cnir card ee ey ere 34,384 53,592 87,976 cae lget 
ZOGIPANZOINEIE StONeS <i iotecdessccieunts =, seaedeas ee 360,439 291,636 652,075 ++ 5.3 
BO AU SIOTOS noo oo a ojos ays aco, oan wee ae 2,111,436 11.8 | 3,081,897 5,193,333 + 15.4 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


215,218 
31,152 
2,414 
166,176 


24,290 


4,208 


7,084 
8,417 
17,450 
127,924 


823,005 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


53,865 
38,802 
40,281 


552,915 
9,643 
80,905 
17,002 


58,589 
3,829 

x 
10,003 * 
16,462° 
30,945 
124,588 


1,164,869 


Change 
1987/1986 
Variation 


— Atk 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 


All stores 


269,082 
69,954 
42,695 

166,176 
31,892 

ey) 
4,781 
552,915 
9,643 
142,993" 
17,002 
47,662 
25,714 
50,667 
21,509 
5,688 
19,320 
11,118 

21,109* 

12,002* 
24,729 
78,599 
11,120 

8,252 

17,087 ° 

24,879°* 
48,395 

2o2ioli 


1,987,874 


Change 
1987/1986 
Variation 


Metropolitan Toronto - Zone metropolitaine de Toronto 
June - 1987 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries, -. Bouchertioss, tes. aeteoetn). saute aotankdios 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
(GKANASEMAGASINS <5 ies cy sata chen tea a ecedipc4 ses RO A 
Magasins de marchandises diverses ................... 
Magasinsy GEMETAUK 6a a ccsuas aca. tu ones ones euevsiley sony npc MeN ee ee 


Concessionnaires d’automobiles ...................... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations-service 


GaP AG OS Bare sree eaecue tee sass ca Suen Alcano o4 sss oa Spc 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUWUINC AI OTIOS eo 2 eee ot crconuendutaew sures er ness AEA 


Magasinsydeimeubless <.....2...5..... ae. Sa eee 


Magasins d’appareils ménagers...................005- 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librainiesyetipapeteriesy.........1....... eae a ek: Ae 
FIGUIHISIOSH ater accepts caver oar etpauy Ae Aada ego ein grace, ee 
Bi OULOKI CSE gop ncacuekeu stoners cath pails peat acre aig a ER 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..................-: 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.........0...-20+22eeeeeees 


= 4D%= 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

June - 1987 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allsothertoodi:storesi..... Ses tRe PD. ANSEL Ae a. Bae 
Department:StOres i. ccs sce sansa ere cnsi cic acr ct 
General) merchandise! stores#e ky. mame eke eee 
GONGl als SLOKES re icicct.c seo seep an ov ceeerercrmay Oy) ee 
NV AIICLVESLON OSI ones. Stor a: acear sechtucrceeneted noes Arora ere ene 
Motorivehiclexdealers'«.......... 72a eR Re ae 
Used) caredealers............ 7 RRe.R See Ds See 
SONVICOU STATIONS. nc. cnavee ccaitas.os wav saecvines anes «ie OOM 
RRA AOS ayia ech Moparyishay =v option ond csc o or open aa eon hon 
Automotive parts and accessories stores .............. 


Menisi.clothing {stores 290 uoet a Ae ON. Oh SORE 


Women:saclothing! Storesti tie... maa) esr ten een cee ee 


Family :clothing*storess0hes) Ai. ee. Rey See 
Specialty-shoe: storesa Aare eae. ROSS ee SeRoR 
Family: shoexstores:. OeCmet. a. Bae) BRR. ao Solesoe 
FIArOWAlOXSLONS Ay. ianexsicste-are.ancesnatalloaswensnanceonanes <vee Mee LE 
Household: appliance’ stores... are: ae ee ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookvand ‘stationery storesi-...... . ......m ieee ee eee 
ACS Cee a Serre EN 
OW OHENY GSTORCS 952 in onstis ise rcvav/endncics eh ganoueteseacas eat cor 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personaliraccessories storeswek Se eine eee 1,587 
Allzothet<StOleSeis.... os. cdc -> coo, SORES RO 20,563 


AU STOPES i sa'i< sarin sn zeiseicorige onaire creda Re eNO oe 210,922 


Magasins a succursales 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent All stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


100,387 

22,850 

4,973 

50,059 

8,949 

15,098 

2,939 

107,231 ! 107,231 
3,357 * oe 3,357 
30,918 : 42,750 
3,628° &. 3,628 
9,936 

3,337 

8,648 

6,955 

654 


3,051 
31,604 


290,517 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


ae 


8.5 
3.8 
5.9 


8.8 


Aah 


ESTIMATIONS REVISEES 
9 TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone metropolitaine de Winnipeg 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x Epiceties:— Bouchetiesn.ons .euhenng) emole mtankionk 1 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
44,814 GANGS) MAGASINS gic olin wee aciece os 5 5 SO Ae Oe 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- Magasins: GEnGlaUM cc co .c.c.ce vce tus cious oe 6 SSO: BPE 6 
Xe eX | a) ex See XO 22655 GSas 1:2 | Bazaars. coeardunant cose ie evcesv oes CMM eee 7 
= Seer) =>) 965414. Saails.7 165,414 = + 13:7 |'Concessionnaires diautomobiles .... S964) oieay. ea 8 
— oh 2 526 ees | me 2:O28e eee PVENGEUIS G;automoObles: GiOCCaSION). . .; ... ate. eee chee 9 
) Xx: | eX me XC) MEE 20702) FREER 5:6 P StationS-SEIvViCey 2. sein ooo owe swemuc au, AMMEN E See ee 10 
= Gal ages ne Pins acu ioe eens eel eo gies oc ee 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,180 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,025 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,460 Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
x Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 
X Magasins de chaussures pour la famille ................ AZ 
X QuiIncaillesies: ow eases eee ees ote as Oe eee 18 
x Magasins, de:meubles:... :. ..\-.... ake. aaperas Blast 19 
x Magasins d’appareils ménagers..............-...-..5. 20 
X Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
225 Librairies et. papeteries ......\... grit. crmicee i. fee ate 23 
= BleUIniStGSsestess cc ase oe Weg ose Po ode ee 24 
Xx 3,410 BHOULSIOS en ore ttc oc eS egies oh 25 
x 3,949 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,438 2,529 3,967 Magasins d’accessoires personnels...............+.--. er 
@ 16,652 20,622 37,274 Tous les autres magasins ...............ccceveeeeees 28 
170,606 159,763 330,369 Ensemble des magasins.............----2++2+e-05- 29 


27 
28 
29 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

June - 1987 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other. food ‘stores :..2.°9S4.0) see See, A, See! 
Department: istores: « c..n cen cnn etn cS See 
General merchandise stores ..:....00..0.0....00..... 
General Stores... cui asin 6 am op Gaede ae 
VahiGly sStOleS yr. 4 nies dysvasit tannin Raat oon ieee Oe eee 
Motor ‘vehicle ‘dealers:<........ Suen AO ee 
Used car-dealerss..:c.<s.. Ae DPS hee 
SEFViCe Stations s & tc. die. = Wek bennett a ee ere 
Garages c& RGAb ee tes SARE Ge te Ree om een SO 
Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 
Women's ‘clothing. Stores et, G2 Oe, A aah 
Family ‘clothing -stores# ce... AR. Ree, Gee aoe 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware “stores 2 1k) wires idk vc catego). en 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book™and ‘stationery ‘stores :.. ...-....... a eee 
FIOMISIS! 4.4055 5 Sree om me eR ees iS roninuagart tek ns eee 
JEWEISrY “SOLES Sonn cee in ns eek eee | 
Sporting goods and accessories stores................ 

Personal ‘accessories -stores ete Pr eee eS 886° 


All other stores 27,272 


All ‘stores .+..<<n.+555%.4>8 eee 2 Sees. 180,971 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


81,412 

17,512 

5,135 

31,869 

11,276 

30,300 

4,061 

116,518 116,518 
2,761" 2,761 
23,702° 29,973 
3,527 3,527 
12,516 
4,055 
8,489 
5,913 
305 
3,003 
6,208 
3,617 
1,773 
2,476 
21,595 
1,623 
1,305 
4,396 
10,789 
3,212 
58,570 


484,189 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 104 


+ 


25.2 


+ 


3.1 


ao 


LEA 


+ 23.0 


+. 


23.2 


+ 


23.8 
12.1 


+ 


= 45: = 


ESTIMATIONS REVISEES 
4 TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


June - 1987 - Juin 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Sales Sales Change Genre de commerce 
Ventes Ventes Ventes Varaten 

167,853 36,489 204,342 Epiceries - Boucheries.........0.0.0..0000000 0000000 en, 1 
18,162 28,899 47,060 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
562 11,232 11,794 + 8.6] Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
113,695 115,695: 'Ce=09.3 | Grands Magasins eiccccess ecu sn coer Omer. DRT 4 
9,945 19,670 + 3.2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 575210) ® + 7.4: || Magasins: GOnGrauxs <niss-ccan ak nn ons see So 6 
3,573 ASS 2 aie Men BAZAN Shops care rotereorsaen tyler tee toe Ee reer fete reve 7 
X 328,024 + 9.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 5,022 5,022  - 9.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
“i 28,217 52,462 801678 POREND 2 | Stations SéNViCe. s.ioencececcnsn rar. ROWS SOIR 10 
= 6,366 6,366 Galages! cerns cikk sen Geese deere ss oes ena pee 11 
4,836 26,868 31,704 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,867 VA 14,978 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
19,457 5,672 25,129 Magasins de vétements pour dames................... 14 
15,508 4,481 19,989 Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
1,130 982° Px alee Magasins de chaussures speécialisées .................. 16 
5,809 1,790 7,600 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 14,789 QuincailleriS.s2ncsteen aces sk ees RO SO 18 
Xx 8,467 Magasins:de meubles:.... ......- SI. SII. 2 ae 19 
x 9,780°* Magasins d’appareils ménagers...................-05. 20 
Xx 12,641 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
13,913 56,682 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,017 5,925 Librairies et: papeteries -.......PESF5 2 See Mee 23 
x 4,451 FIGUIISIES< Rar ct SER RAS OER A ea ee 24 
4,725 6,363° 11,089°* ByOUTeTIES «x .6 she dee ce eseeeca ses os.5 1 POR Ee 25 
4,776 15,662 20,437 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,742 6,654 13,395 Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
. 79,995 80,173 160,169 Tous: les: autres: MAGAaSINS: ©. sk iaaisa scan eee ue 28 
573,696 723,620 1,297,316 Ensemble des magasins................220eeeeees 29 


= 46 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 199,877 293,517 + 14.7 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,659 69,029 + 18.8 
All other food':stores .. .ctegadliad: esisesce oe oo ee 3,636 28,773 + 13.4 
Department ‘Stores. 2.6.3 6 sence oe oop ewcie Re Rea 133,551 133,551 - 11.5 
General merchandise stores) ..2: 20s... anet oe). bees! 11,315 17,497 3-9 
General Stores 2.65 6 oe sss oss) ee eee 11,360 2a 
Varlety Stones = .cis.d ele eie eect eto ys clio estoy chanel OE 6,508 = ey 
Motor vehicle dealers ........atteenioe: aatneotiaaae: 325,229 +3225 
Used .car dealers ........ ..ckaneae hs. cate be ees 9,595° 9,595 
Service Stations ig Rutklenw oe Beedle eed oe Ree 73,963 117,467 +807.8 
Garages) anc. Ri a acide ora esas eas ook ae 12,874 12,874 + 14.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 81575 14,597 23,172 ae el 
Men's clothing, stores axial. dase whsereatiy ob ctadart: 6,401 3,691 * 10,092 +°12.5 
Women’s. clothing, storeSieue) ace aerate Sh-eriahork 18,241 11,160° 29,401 + 16.6 
Family clothing stores iaset: of set aeeeriates Gece eonee 13,009 5,471 18,479 - 03 
Specialty shoe: ‘stores: sacaiisaun aisseaiaek at. ae 1,793 2,627 H8 17e4: 
Family shoe: stores’ stants! dues aysuenaeis ab eee 2,471 7,106 te 6:2 
Hardware’ stores’... fina ee aaa bes wap ed ee 11,806 - 22 
Fiousehoid furniture stores’... -. see ae eee 13,897 + 14a 
Household appliance stores s.es-es meric 6 eraeeok 3,077 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,098 2 On) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 69,567 + 11.4 
Book and stationery' stores’... .... .ggtipeee ee cere 7,450 o213 
FIOMISESHenes, pets oe ater saateie cane Ne oie ae ree ae 4,552 
JOWSIErY SIOLCS oo osha said aah Sis lps Sewers orcas Oe 4,479 6,450°* 10,929 ERIGs7 
Sporting goods and accessories stores................ 5,110 24,619 29,728 + 15.4 
Personal accessories: storeSsqaanie aeriaesea 5- sree 5,980 14,674 20,654 aallo 
All, other Stores. .:c6c5 6105 > Eee oat Bae 92,759 84,940 177,699 + 16.4 
All Stores ......55ss000. s/s ae ee eo 633,413 839,320 1,472,733 + 11.6 


2A]. = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone meétropolitaine de Vancouver 
June - 1987 - Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales}| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


x 126,951 Epicéries - Botichesies. saa: seisoseus)-aewis «caterers 1 

x 36,156 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,987 19,629 + 8.0] Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
77,624 71,624. = 15:24) Grands magasins: ...23222 22222664... qgnete Jose erent 4 
x 5,302 - 5.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 193° ” ‘eli Magasins generaux: 222.24... i8 26565422. eet Jee 6 

x SOim ~~ Sill Bazars ae oes ean Pak PEs Age eo ci ee eee 7 

x 184,969 + 23.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 4,704* 4,704°* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
16,901 } 36,251 53,152 StationS-Senvice! 257532054. 45.42 36.4. 4 ee ose 10 
= 7,742 7,742 Garages eae te ee he ee oe ee ee ee ae 11 

Xx 10,359 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,758 6,450* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,607 18,964 * Magasins de vétements pour dames ................... 14 
6,114 8,742 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 1,276° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 3,809 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 3,707 Quincalllenies’s 0026 fo. Soe 4s. i See See 18 
4,009 8,493 Magasins' de’meubles'....... 2. -aeeeig eevee Dieteeuee 19 
X x Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

2 x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
20,995 35,408 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,742 SESS) Librairies*et' papeteries |. ......:: Bee GaennhEtaben eae 23 
x 218” FleuristeSt tigre ton oeidce an ty uch ac pata satan ee 24 
2,662 7,039 BijOUTCHIOS) foc es See hale, lesb so a el ee ee 25 
x 15,841 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,669 i 6,530 11,199 Magasins d’accessoires personnels.................-+. 27 
46,987 ‘ 39,947 * 86,934 * Joustles-auitres'|magasins? «5 4. «...... .- Seas Seed 28 
341,105 406,185 747,290 Ensemble des magasins................200eeeeee- 29 


27 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories -— Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : = 06 
Grocery confectionery and sundries stores............. ae (OS: 
All‘other: food ‘stores... 222288 BARE EP. ae a es + 25.0 
Department’stores:.« .22 seen 4eaginer sss SO eee - 
General merchandise stores .................0. 000005 x 
General ‘stores: 04 «2 ssecarcaretds ERR eee + 24 
Variety SlOreS 22.04 nase coe dtg a dedae as oat eee X 
Motor ‘vehicledealers: «s..8F er. aes wees See ees 5 + 19.8 
Used car dealers: «>... 228200 .2 See ee Se x 
Service stations... 20.04 ss a0 nacdaaneo ch. RO Oe 

Garages ~. niaesveednns cc deahvos Rade sen sen ee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. + 26.9 
Men's ‘clothing "stores “SOREN. JV08. ey, Son, SER e 
Women’s ‘clothing 'storest ten 2208. So eas BS. See ; | - 11.7 
Family«clothing ‘stores’ 2.52. ey. es Se ee + 28.4 
Specialty“shoe "stores 22 S955 eee ee Mie x 
Family ‘shoe*stores 29778) 2: WO. ies? SD. Se x 
Hardware sstores xno 00 ake cee evn ewig daatnaer eee 10'S 
Household furnituresstores: 22.0.3... see sees ee x 
Household ‘anpliancesstores S2e es nee oe x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... i + 21.6 
Book#and=stationery ‘stores: . ....4 5.1. eae es oe oe ee Xx 
FIONSIS tt frases aoa ene oo As eed aoe oa x 
JewelletvZStores 4 naa actacn anu we ondel a eA ee x 
Sporting goods and accessories stores................ : + 34.4 
Personal ‘accessories ‘stores n.28 Se See - 7.6 
Allsother fStores)-5c-r 2 se1 scesncnoxo ne Mee. Sc nen eee ( +03 


All FStOPe ire: osarap chan ohevct coventry Merrett tl et t + 8.6 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
June - 1987 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
1,415,880 806,585 2,222,465 Epicenes*=, BOUuChCniCs. rem a cn. iu ceulrt ite a eae 1 
184,876 526,103 710,979 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
18,660 229,130 247,791 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,016,642 = 1,016,642 GrandSsmagGasins! casera ewer ya ere sr eee erat 4 
161,495 74,041 235,536 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
81,836 121,246 203,082 MagasinSiQe@neraUxie «sce oo eae the retain: 6 
74,950 13,977 88:92 7a = sie ou BAZ ars set ON eer aed ap dee: cto i 
43,501 3,208,576 3,252,077 + 21.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 93,487 93,487 + 13.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
270,633 748,886 (MOTOS 19 Meee tl Onl StatiomS-Senvice sera ers yo ee Cnr eee 10 
= 149,915 149,915 GarageSaer irr A ae ee Oran ae ripe cusr iene Pe hare Ree ettags 11 
20,181 322,789 342,971 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
67,621 60,247 127,868 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
168,991 88,852 257,842 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
21,052 57,514 178,566 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
13,532 9,167 22,699 Magasins de chaussures speécialisees.................. 16 
73,004 26,586 99,590 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
25,704 136,355 162,060 QuincalllerieSeSerereree oes ors ako Oeencr Ue ene 18 
39,568 132,611 72,179 Magasins:desmeubleSr .. 222s ae coe cesta ences eee 19 
5,362 59;379) 60,741 * Magasins'd’appareils menagers......................5. 20 
70,116 66,565 136,681 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
163,792 385,011 548,804 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
33,886 33,164* 67,050* UibrairiesetspanetereS ie. ksc.. in ene cates. ecm tents arte: 23 
2,285 49,202 51,486 RIGUTiSteS pea terete een sey ork eer. cee Reet, © ton grate eee 24 
39,948 49,856 89,804 BiOUTEHES Aree te kos oars clcaaira 3t) Os ol hace eee nete = 25 
36,368 195,091 231,460 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
62,797 115,931 178,728 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
765,778 789,721 1,555,498 ous#eszautres:magasinSwa. eo aaa tt eee opener ees 28 
4,978,460 8,545,987 13,524,447 Ensemble des magasins................220++e200: 29 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 


Retail Trade Commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 
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Canada 
1987 1986 
January February March April? May? June? Jul yP June 
Janvier Février Mars Avril? Mail Juin? JuilletP Juin 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 2,136.0 Zig l45'eD 2,160.6 2,173.0 Zig LOZ?) 2,248.1 Zipline 2,066.5 
2 Grocery confectionery and sundries stores 644.9 646.0 651.6 660.4 667.4 671.9 664.2 581.0 
3 All other food stores 230.8 230.1 229.4 234.5 235.0 Tee) Se) 246.1 216.7 
4 Department stores | 1,040.0 1,074.9 1,072.0 1,083.9 1,055.6 1,086.4 1,062.5 1,048.6 
5 General merchandise stores 238.5 243.8 241.7 248.0 246.2 244.7 2D) 25 Lee, 
6 General stores 181.5 183.2 185.2 184.8 185.3 183.8 184.8 173.5 
7 Variety stores 90.1 89.3 89.6 94.0 83.0 89.5 921 102.9 
8 Motor vehicle dealers 2,380.8 PAS VN 2 2,584.2 AE PGS 2,598.7 Lg 1 D805 268 Niet, 2,330.8 
9 Used car dealers 79.0 76.5 78.4 7ID9 80.3 79.6 80.9 Uilig® 
10 Service stations 889.0 906.9 924.0 Dees 7, 967.3 983.0 983.4 894.9 
11 Garages 126.7 136.4 131.8 13:65 136.0 HEBIoZ 1S .9 132.6 
12 Automotive parts and accessories stores 262.8 PililvstZ: 280.1 277.0 278.9 283.8 287.8 26262 
13 Men's clothing stores 1253555 126.5 128.7 127.1 T2587; T2701, Zoe diliier2, 
14 Women's clothing stores 263.4 267.2 261.7 264.4 260.3 265.5 PANES) 249.1 
15 Family clothina stores 176.8 178.1 180.1 183.9 183.6 184.2 186.8 165.5 
16 Specialty shoe stores 20.2 21.6 22.0 21.0 724) 33) Pe] 23.0 21.4 
17 Family shoe stores 98.2 997 101.2 99.2 99.2 101.4 109.1 9964 
18 Hardware stores 125.4 Wer 127.4 (eAct3) 128.3 130.7 132.8 117.4 
19 Household furniture stores 139.8 146.5 145.3 147.7 159.4 166.0 165.0 133.35 
20 Household appliance stores 46.1 50.5 54.8 54.1 55.4 60.2 58.9 45.4 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 132.6 NEBES) JEM ES IS69 134.2 ABB 141.0 124.5 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores Doel 534.5 540.6 546.2 559.2 563.9 567.1 497.4 
23 Book and stationery stores 70.2 70.8 69.4 Use i/ ase) 77.0 78.3 64.4 
24 Florists (Maye) 45.9 45.1 48.7 48.5 49.8 Sito) 42.3 
25 Jewellery stores OZaz 925. 9209 94.4 92.8 96.7 98.7 85.4 
26 Sporting qoods and accessories stores 188.1 189.2 185.4 179.8 U7iTfaks} 176.5 181.1 167.1 
27 Personal accessories stores 181.7 185.2 182.3 186.9 185.6 181.2 189.9 166.8 
28 All other stores {eh ai/ 1,425.8 {Asi os) 1,477.1 MeO Zep NSSYADRS Mg Dozen 11,3265 
29 TOTAL ALL STORES 11,932.8 12,243.21 12,328.8 12,567.9 12,547.6 12,868.8 WA ES. 11,536.4 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundiand 203.3 210.0 215.4 226.5 VA ts) 218.5 218.6 200.6 
31. Prince Fdward Island uy) 49.0 50.9 D560) 52.6 DDL byl} 47.4 
32 Nova Scotia 404.9 416.7 423.0 436.7 432.5 437.0 435.9 397.6 
33 New Brunswick 298.9 303.6 300.8 313.6 303.2 BilZee Bi Ibias) 285.7 
34 Québec 2598269 3029-4 5, AS768 Sead | 5517865 3,268.4 bE | 2,830.9 
35 Ontario 4,568.0 4,725.7 4,796.0 4,835.9 4,818.4 4,902.4 4,906.4 4,367.1 
36 Manitoba 464.4 460.4 464.0 492.2 467.5 479.9 469.4 454.0 
37 Saskatchewan 427.3 428.5 G19.29' 425.2 429.2 453.8 432.6 414.3 
38 Alberta Uoueies 1,243.5 1,176.0 1,221.8 1,238.4 1, 23520 A ZL 1 (E52 
39 British Columbia pee eot | S709. 1,370.3 (pee 1,409.6 1,419.4 1,409.5 V5 29 Diaz 
40 Yukon and Northwest Territories 34.0 34.1 33.6 34.3 35.4 34.5 33.6 31.8 
41 Montréal 1, 55050 1, 59166 1,459.8 1,471.8 1,472.2 Gre (led tsios! 1,338.6 
42 Toronto WS 72009 1,820.1 1,849.6 1,866.1 1,882.1 1,908.2 1,902.2 V 657169. 
43 Winnipeg 299.8 302.5 306.2 324.0 SM lig#4 B25 309.2 296.1 
44 Vancouver 679.0 704.7 706.9 TSS 730.1 I25.6e> 728.0 668.8 


factor in Table 27. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 


Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business jtotals. 


De 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 

1986 

July August September 
Juillet Aoat Septembre 


October 


Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


11,735.7 


201.0 
48.3 
395.0 
286.9 
2,925.4 
4,470.6 
448.6 
419.5 
1,194.2 
chins) 


32.9 


1,396.3 
1,695.5 
293.2 


677.1 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 


approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 


2,119.9 
590.9 
DDS 

1,055.1 
229.6 
172.9 
100.6 

2,444.6 

67.5 
883.1 
128.3 
255.3 


120.9 
261.9 
178.1 
ZVe2 
102.0 
121.4 
136.2 
46.8 
129 
507.9 
66.4 
44.1 
88.7 
NOLS 
173.4 
1,365.1 


11,803.0 


200.0 
48.4 
394.7 
293.4 
2,951.7 
4,518.0 
451.8 
416.7 
1,194.5 
1,313.4 


Be 


1,405.9 
1,724.6 
298.1 


679.0 


2,108.4 
586.5 
221.6 

1,053.9 
242.2 
175.2 

99.6 
2,651.1 
70.8 
877.2 
Mlan 
260.9 


122.8 
263.9 
180.4 
VEN SL 
99.3 
121.0 
140.6 
46.9 
130.2 
513.9 
66.1 
44.8 
89.9 
173.5 
182.9 

1,358.5 


12,034.9 


201.4 
48.9 
407.1 
296.1 
2,958.6 
4,590.3 
456.2 
415.5 
We203%2 
1,346.8 


32.8 


1,401.7 
1,740.8 
298.9 


696.1 


11,857.5 


202.7 
49.2 
407.3 
297.1 
2,945.1 
4,552.4 
459.9 
415.9 
1,169.9 
1,312.9 


B56 


1, 280.7 
1,736.7 
301.7 


679.6 


Per cent chanqe(2) 


Variation 
procentuelle(2) 
November December June/ July/ 
May June 
1987 4987 
Novembre Décembre Juin/ Juillet/ 
Mai Juin 
1987 1987 
2,159.9 2,152.4 +2.0 Soh 
600.8 614.1 +0.6 =152 
2294 22774 +2.1 +2.6 
TORI oy 1 SON TS +2.0 -2.2 
266.0 250.1 -0.6 +44 
180.0 181.6 -0.8 +0.5 
101.0 105.3 +7.8 +2.9 
os ESS) 254555 +6.1 -2.8 
68.1 76,9 -0.9 +1.7 
869.5 871.2 +1.6 -- 
127,28 EIPAILAD | +1.6 -1.6 
269.1 270.6 +1.8 +1.4 
124.9 124.4 +1.6 +1.1 
261.9 262.1 +2.0 +3.1 
V7 183.2 +0.4 +1.4 
21.4 22.0) +2.8 +3.9 
101.3 95.6 +2.2 +7.6 
13059 125.5 +1.9 +1.6 
134.6 140.8 +4.2 -0.6 
46.5 48.3 +8.6 -2.0 
130.0 135.2 +2.9 +2.1 
526.5 531.4 +0.8 +0.6 
68.4 See +0.2 +1.6 
44.4 45.1 +2.8 +2.4 
92.0 87.4 +4.2 +2.0 
186.0 196.6 -0.7 +2.6 
AS oa 185.6 -2.4 +4.8 
V5 7065 1, 585.9 +1.2 +0.1 
11,890.7 12,044.4 +2.6 -0.9 
206.7 210.5 +3.2 +0.1 
48.9 i Ie +1.0 -1.3 
412.5 413.0 +1.1 -0.3 
297.6 301.7 +3.1 +0.4 
2,926.0 2,960.2 +2.8 +0.9 
4,582.3 4,636.1 +1.7 +0.1 
454.5 462.9 +2.7 -2.2 
432.6 429.2 +5.7 -4.7 
Uigieeints 1519056 -0.3 -0.5 
1,309.4 1,315.6 eOe7 “057 
bys 34.2 -2.4 -2.8 
1,561.6 ho /Sic +3.0 +0.1 
TeTS6n2 1,750.4 $1.4 -0.3 
298.4 302.9 +4.7 -5.1 
668.7 677.1 -0.6 +0.3 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d'aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines: 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Br unswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


NO 


30 
31 
32 
33 
34 
35 
36 
3) 
38 
oh) 


40 


41 
42 
43 


44 


brute par le facteur combiné 


TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 
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Canada 
1987 1986 
January February March April May June? JulyP June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin? JuilletP Juin 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (qroceries and meat) (apap bey se) 1,941.4 2,908.0 AEB OE) 2,367.7 Vapi i se) PCA MS) 2,000.5 
2 Grocery confectionery and sundries stores 600.3 545.2 Soe 652.5 712.9 711.0 748.0 614.7 
3 All other food stores 207.3 194.2 209.1 237.9 246.4 247.8 264.7 224.4 
4 Department stores 771.6 T24ez eae) d01s.9: 1,033.4 1,016.6 936.7 944.2 
5 General merchandise stores 196.8 176.3 226.3 234.3 241.2 252/02 2202 218.5 
6 General stores Wew/oil 146.4 168.9 179.0 199.1 203.1 198.2 188.8 
7 Variety stores 61.4 58.8 74.9 85.0 82.8 88.9 88.3 100.2 
8 Motor vehicle dealers 1,834.2 2,200.6 2582104 3,251.6 3,056.5 BeZozel 2,859.2 2,673.6 
9 Used car dealers 60.4 62.9 81.9 94.0 95.4 BIOS) 90.4 82.3 
1N Service stations 837.4 832.4 899.0 933.4 989.8 101925 1,066.6 D162 
11. Garages 114.2 115.4 124.8 140.8 144.6 149.9 148.9 138.2 
12 Automotive parts and accessories stores 187.0 164.4 216.8 284.8 334.2 343.0 325.9 304.7 
13 Men's clothing stores 99.0 75.6 98.8 118.5 134.6 Toe) 104.9 116.2 
14 Women's clothing stores 221.4 184.5 22D eo 264.1 PST 257.8 252.8 Zile2 
15 Family clothing stores 136.8 114.4 155.01 WSS 185.1 178.6 162.4 157.9 
16 Specialty shoe stores 20,2 14.9 18.3 21.4 2.5 Zale 21el 20.9 
17 Family shoe stores 76.0 59.4 80.4 102.9 109.0 99.6 D5iet 94.9 
18 Hardware stores Sie 84.7 95.8 i Waa N75 157.8 162.1 158.7 142.9 
19 Household furniture stores 124.2 115.8 43239 140.0 165.9 cree 168.5 134.5 
20 Household appliance stores 42.6 40.1 48.9 49.1 56.1 60.7 59.9 41.1 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 123755 106.8 12259 118.5 129.8 136.7 154.8 122.3 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 524.3 489.9 512.6 530.0 548.2 548.8 556.8 479.6 
23 Book and stationery stores 64.3 5900 60.5 61.1 67.3 67.0 66.0 54.0 
24 Florists 34.8 48.8 BOOZ 55.6 72.1 PIG) 43.7 42.7 
25 Jewellery stores 61.8 59.5 59.4 Tet 86.5 89.8 90.0 Vi ee: 
26 Sporting goods and accessories stores 142.6 131.0 154.2 198.7 229.9 Zale: 22921 214.1 
27 Personal accessories stores 148.5 143.9 152.0 159.9 UiZeo 178.7 200.9 164.1 
28 All other stores 1,146.9 1,086.9 Vg 229 1,363.3 1,557.0 1555569 1,631.0 1532162 
29 TOTAL ALL STORES 10, 315.9 9,974.7 11,502.4 12,819.5 13,473.7 13,524.4 13,207.8 11,826.3 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 163.4 164.4 199.4 231.6 231.1 ZI ez 23 2a2 204.4 
31 Prince Edward Island 39.1 36.8 42.8 53.4 56.3 58.6 62.9 51.2 
32 Nova Scotia 341.3 329.8 383.6 438.7 458.9 459.3 462.3 408.0 
33 New Brunswick 249.6 241.3 LIZ. 315.0 525.07 328.9 S510 07 294.8 
34 Québec 2,509.2 2,448.6 2,949.6 3,380.1 3,504.4 3,461.4 3,420.5 2,900.3 
35 Ontario 539655) 3,822.4 4,421.8 4,843.8 5,134.6 5193/05 5,024.0 4,497.3 
36 Manitoba 402.8 371.1 428.1 504.0 495.7 501.4 470.6 462.0 
37 Saskatchewan 375.0 349.2 BI 431.3 451.8 484.2 445.8 431.8 
38 Alberta 1,057.6 1,044.8 1,104.4 1,216.6 Une Seou 1,297.3 1,246.8 1,222.8 
39 British Columbia 1,184.6 1513924 152895 Teo 73 62 1,479.4 1,472.7 1,474.1 1,318.5 
40 Yukon and Northwest Territories 2729. 26.9 Bilie?4 31.8 36.0 38.1 36.9 3561 
41 Montréal i pbesor 1,147.1 1,384.7 UApe eae 1,603.3 ess Bar! Ue e4a72 1,350.4 
42 Toronto 1,540.6 Tote 1,737.0 1,869.6 1,972.6 1,987.9 1,880.5 1,662.2 
43 Winnipeq 263.4 243.3 282.8 35255 327.4 330.4 307.1 295.4 
44 Vancouver 614.2 596.3 672.7 705.8 764.5 747.3 BTA 673.9 


Lk SLA a ae Tcl) ne aGan nan oc SRMGLEMC ene SS he ee arta eae: nearer SA eae ee 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 


1986 


July 


Juillet 


August 


Aott 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


11,940.9 


212.0 
57.0 
410.3 
297.4 
2,979.6 
4,523.4 
445.9 
428.5 
1,198.5 
1,352.9 


35.4 


1,370.4 
1,650.0 
285.2 


676.7 


204.8 
53.9 
406.7 
299.3 
2,954.1 
4,495.4 
450.2 
422.4 
1,189.3 
1,355.8 


34.7 


1,363.0 
1,647.8 
294.1 


673.5 


11,540.4 


189.5 
46.1 
391.8 
285.3 
2,862.5 
4,407.0 
445.2 
403.4 
ialeset 
1,311.9 


34.5 


1,350.4 
1,668.3 
291.4 


682.0 


2,191.8 
603.2 
226.4 

1,085.4 
269.0 
179.2 

97.8 
2,629.6 
Wee 
892.7 
134.8 
255.2 


128.5 
276.5 
178.8 

22.9 
108.0 
127.4 
145.5 

48.7 
141.9 
531.2 

62.6 

39.1 

79.6 
128.3 
171.1 

1,381.5 


12,208.8 


208.2 
50.4 
418.9 
307.9 
3,068.2 
4,695.8 
476.2 
429.7 
1,195.2 
ven 


34.8 


1,426.5 
1,788.0 
312.9 


685.7 


November 


Novembre 


12,201.5 


213.9 
48.1 
425.4 
308.6 
2,934.0 
4,776.2 
466.4 
452.5 
1,229.3 
terion 


31.9 


1,397.6 
1,851.3 
309.8 


680.2 


December 


Décembre 


14,479.2 


260.6 
61.8 
510.0 
367.5 
3,394.8 
5,713.7 
Ses: 
506.2 
1,450.7 
1,598.2 


42.3 


ANG 
PONE S 
384.9 


840.6 


Per cent change 


Variation 
procentuelle 


June 
1987/1986 


Juin 
1987/1986 


OF 
70 


+11.0 
+15.6 
+10.4 
+7.6 
+7.7 
+7.5 
-11.2 
+21.6 
+13.5 
+11.6 
+8.5 
+12.5 


+10.0 
+8.7 
+13.1 
+8.5 
+4.8 
+13.4 
+28.0 


+11.8 
+14.4 


+24.2 
+20.4 
+13.2 
+8.0 
+8.8 
+17.7 


+14.3 


July 
1987/1986 
Juillet 
1987/1986 
- NO 
% 
Genre de commerce: 
+8.6 Epiceries ~ Boucheries 1 
+15.1 Epiceries, confiseries et articles divers Zz 
+16.0 Tous les autres magasins d'aliments 3 
+0.4 Grands magasins 4 
+13.2 Magasins de marchandises diverses 5 
+7.6 Magasins généraux 6 
-8.9 Bazars 7 
+8.9 Concessionnaires d'automobiles 8 
+23.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
+12.6 Stations-service 10 
+2.9 Garages 11 
+17.3 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
+9.7 Magasins de vétements pour hommes 1 
+11.7 Magasins de vétements pour dames 14 
+7.0 Magasins de vétements pour la famille 15 
+13.4 Magasins de chaussures spécialisées 16 
+11.6 Magasins de chaussures pour la famille ai 
+11.0 Quincailleries 18 
+21.0 Magasins de meubles a 
+31.9 Magasins d'appareils ménagers 20 
+12.9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
+13.9 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
+20.4 Librairies et papeteries 2 
+21.0 Fleuristes 24 
+16.5 Bi jouteries 25 
+6.0 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
+11.3 Magasins d'accessoires personnels 27 
+15.8 Tous les autres magasins 28 
+10.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
+9.5 Terre-Neuve 30 
+10.2 Jle-du-Prince-Edouard 31 
+12.6 Nouvel le-Ecosse 32 
+11.5 Nouveau-Brunswick 33 
+14,7 Québec 34 
+11.0 Ontario 35 
+5.5 Manitoba 36 
+4.0 Saskatchewan 37 
+4.0 Alberta 38 
+8.9 Colombie-Britannique 39 
+4.0 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
+10.3 Montréal 41 
+13.9 Toronto 42 
+7.6 Winnipeg 43 
+8.9 Vancouver 44 


3 aan Ww 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


i 


1987 
MCD in July Junel JulyP August (1) 
MDC en Juillet Juin? JuilletP Aott(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries Zi 98.86 104.38 98.86 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 2 105.82 112.63 108.36 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 5 103.27 107.59 103.86 
Department stores - Grands magasins 3 93.58 88.16 91.32 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 96.24 86.58 94.65 
General stores - Magasins généraux 3 110.47 107.25 102.99 
Variety stores - Bazars 5) 99). 511 95.86 101.27 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 4 117.90 106.62 93.22 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 117.47 111.73 100.76 
Service stations - Stations-service 2 103.72 108.46 104.74 
Garages 5 108.48 109.53 100.33 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 120.83 Zee 93.71 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 100.10 81.20 81.12 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 Che 92.29 935.55 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 96.93 86.91 102.91 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 102.55 94.51 94.64 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 98.22 85.36 97.30 
Hardware stores - Quincailleries 3 124.01 119.48 101.37 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 103.73 102.15 105.24 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 100.96 101.70 100.64 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 99.00 109.78 104.92 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 1 Sebi 98.18 98.12 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 87.08 84.31 100.16 
Florists - Fleuristes 4 AOS 85.56 81.43 
Jewellery stores - Bijouteries 3 92.84 91.16 86.12 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 131.14 126.47 103.32 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 98.62 105.82 106.60 
All other stores - Tous les autres magasins os 102.30 107.16 104.49 
All stores - Total - Ensemble des magasins oe oe oe oe 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 5 104.90 106.21 100.30 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-Edouard 3 110.14 119.74 109.66 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 72 105.09 106.07 100.52 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 105.24 105.65 100.07 
Québec 3 105.90 103.68 97.298 
Ontario 3 105.93 102.40 97.03 
Manitoba 3 104.48 100.26 97.49 
Saskatchewan 3 106.70 103.06 98.55 
Alberta 72 105.05 101.42 97.65 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 103.76 104.58 100.81 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3) 110.48 109.89 101.64 
Montréal 3 105.12 Coo) Cai 
Toronto Z 104.17 98.86 93.18 
Winnipeg 3 101.44 CDE. 96.83 
Vancouver 2 103.01 101.26 96.71 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June? - Juin? 

JulyP - JuilletP 
August - AoQt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Unadjusted 


Non désaisonnalisé 


Price 
index 


Indice 
des 
prix 


Current 
dollars 


Dollars 
courants 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Constant 
1981 
dollars 


Dollars 
constants 
1981 


millions of dollars - millions de dollars 


19> 
120.2 
119.8 
120.0 
Ae? 
120.6 
120.9 
1210 
120.8 
120.8 
WANE 
T2156 


120.6 


123.6 
{see 
123.6 
(2267 
124.6 
124.6 
Zia 
125.5 
(Pae/4 
qe 
126.5 
126.4 


124.9 


128.2 
128.3 
128.3 
128.5 
129.4 
129.4 


130.7 


8,689.7 
8,390.4 
10, 107.5 
10,541.1 
Tite Ore 
11,067.5 
10,810.8 
11,289.7 
10, 336.5 
11,213.8 
M1 5933.8 
13, 300.3 


129, 446.3 


9,753.4 
9,249.3 
10,610.0 
41,637.9 
12,695.1 
11, 826.3 
11,940.9 
11, 866.5 
11,540.4 
12,208.8 
12,201.5 
14,479.2 


140,009.3 


10, 315.9 
9,974.7 
11,502.4 
12,819.5 
13,473.7 
13,524.4 


13,207.8 


+12.1 


+5.8 


+10.3 


+13.5 


+14.6 


+5.6 


+13.7 


+14.2 


+10.7 


+12.6 


+12.6 


+11.8 


+11.5 


+12.2 


+10.2 


+10.4 


WRN ot 
6,978.3 
8,434.3 
8,784.0 
9,807.9 
9,180.3 
8,941.3 
9,326.7 
8,554.1 
9,284.8 
9,850.6 

10,941.5 


107, 5551.5 


7,890.6 
7,465.4 
8,586.7 
9,406.5 

10,192.6 
9,490.6 
9,527.8 
9,453.8 
9,219.2 
9,714.4 
9,644.9 

11,455.0 


112,047.5 


8,044.4 
G15 .6 
8,963.8 
9,980.0 

10,412.3 

10,454.6 


10, 107.1 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 


pourcentage 
pour l'année 


+6.6 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 
Price Current 
index dollars 
Indice Dollars 
des courants 
prix 

119.4 10,238.4 
119.8 WOE2O 62 
119.8 10,538.6 
TY RED) 1N, 582.3 
O62 10,714.5 
120.3 10,654.3 
120.5 10, 769.6 
120.6 10, 966.6 
121.1 10, 988.3 
VAs AM OD 952 
Wiles lisa 
T2207 Vg DZ ee 
123.4 pS BSZ 
123.4 11,524.29 
123.4 11,358.0 
123.4 Mp SBS 
124.2 1152355 
124.2 WV, 536.4 
124.7 Vil He 
N22 11,803.0 
A225 eT 12,034.9 
126.1 WV BS762: 
127.1 11,890.7 
127.7 12,044.4 
128.2 11,932.08 
27.89 12,243.1 
128.4 12,328.8 
ZB 2 6/09 
128,90 eZ a oOu 
129.2 12,868.8 
130.0 12), [2202 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix VI. 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice VI. 


Month/month Constant 
per cent 1981 
change dollars(1) 
Variation en Dollars 
pourcentage constants 


pour le mois 1981(1) 


+305 8,571.5 
+0.5 8,588.8 
42.4 8,796.0 
+0.4 8,826.1 
Ail 8,939.9 
=) 8,859.4 
eal 8,952.9 
+1.8 9,091.7 
+0.2 9,071.7 
+0.6 9,121.2 
+1.6 9,244.1 
+0.8 9,231.3 
+0.1 9,185.3 
S04 9,179.1 
A055 9,205.1 
+1.5 9,342.1 
sit 9,288.8 
= 9,290.4 
41.7 9,409.6 
+0.6 9,426.6 
+2.0 9,574.0 
65 9,400.3 
+0.3 9,356.0 
+1163 9,431.8 
0.9 9,305.9 
LG 9,574.1 
+0.7 9,600.7 
41.90 9,797.72 
-0.20 9,732.0F 
+26 9,961.2 
0.9 9,811.6 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


el 


1987 
January February March April May June? JulyP 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin? JuilletP 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) 252295954 1,941,374 2,008 ,004 (des We ye rye) Digs Odie tz. 2,222,465 2,267,480 
2 Grocery confectionery and sundries stores 600,282 545,215 597,470 652,451 712,882 TAIRA T) 748,012 
3 All other food stores 207,297 194,154 209,053 237,852 246,374 247,791 264,745 
4 Food group 3,037,510 2,680, 743 2,814,527 3,045,826 3,326,968 3,181,235 3,280,237 
5 Department stores 771,605 TZU AIS 897,858 1,013,948 10555599 1,016,642 936,706 
6 General merchandise stores 196,755 176,258 226,288 234,327 » 241,247 235,536 221,190 
7 General stores 157,098 146,398 168,939 179,032 199,066 203,082 198,197 
8 Variety stores 61,444 58,812 74,889 85,000 82,830 88,927 88, 302 
9 General merchandise group 1,186,902 1,102,661 1,367,974 1,512, 307 1,556,542 1,544,187 1,444,395 
10 Men's clothing stores 98,998 75,628 98 ,803 118,510 134,623 127,868 104,852 
11 Women's clothing stores 221,412 184,520 225,252 264,111 273,705 257,842 252,766 
12 Family clothing stores 136,801 114,404 153,129 177,268 185,090 178,566 162,374 
13 Specialty shoe stores 20,199 14,918 18,315 21,440 23,545 22,699 21,726 
14 Family shoe stores : 75,980 59,376 80,450 102,905 109,021 99,590 OS oe 
15 All other apparel and accessories stores 106,868 89,138 103,357 TOZ 252 101,467 102,215 103,054 
16 Apparel and accessories group 660,258 537,984 679, 306 786,486 827,451 788,780 737,904 
17 Hardware stores 91,505 84,725 95 ,843 125,179 1ST 17. 162,060 158,672 
18 Household furniture stores 124,156 115,848 132,859 139,963 165,914 VIZ, 179 168,546 
19 Household appliance stores 42,607 40,144 48 ,873 49,138 56,104 60,741 59,948 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 123,488 106,794 122,936 118,511 129,834 136,681 154,814 
21 Appliance repair shops 26,174 LOZ 26,352 25,395 25,327 29,227 28,549 
22 All other home furnishings stores 300,957 283,629 314,679 326,286 347,568 358,204 370,926 
23 Hardware and home furnishings group 708 , 887 656,272 741,542 784,472 882,544 919,092 941,455 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 524,260 489,859 DiZ/g Di. 530,025 548,245 548,804 556,822 
stores 
25 Book and stationery stores 64,280 59,256 60,481 61,102 67,347 67,050 65,981 
26 Florists 34,780 48,809 39,165 55,598 72,071 51,486 43,677 
27 Jewellery stores 61,763 59,536 59,388 71,076 86,497 89,804 89,970 
28 Jewellery repair shops 2,650 2,575 2,659 2,817 3,188 £31 )745) biey Abie) 
29 Sporting goods and accessories stores 142,635 131,024 154,243 198,705 229,873 231,460 229,066 
30 Personal accessories stores 148,502 143,931 152,017 1595935 172,948 178,728 200,939 
31 Alcoholic beverage stores 368,264 350,608 380,751 433,226 528,864 522,847 593,856 
32 All other stores 171,360 161,875 197,996 256,658 333,507 318,215 305,455 
33 Other stores group 1,518,494 1,447,473 959595297 1,769,142 2,042,540 2,011,517 2,089,001 
34 Total excluding automotive group 7,112,051 6,425,133 7,162,606 7,898,233 8,636,045 8,444,811 8,492,992 
35 Motor vehicle dealers 1,834,175 2,200,608 2,821,127 3,251,633 3,056,478 3,252,077 2,859,174 
36 Used car dealers 60,389 62,876 81,900 94,012 95,445 93,487 90,430 
37 Service stations 837,405 832,380 899,043 Bei bak) 989,761 1,019,519 1,066,568 
38 Garages 114,233 115,366 124,825 140,823 144,593 149,915 148,896 
39 Automotive parts and accessories stores 186,999 164,430 216,799 284,784 334,250 342,971 323,882 
40 All other automotive businesses 170,666 173,911 196,084 216,640 217,106 221,667 225,903 
41 Automotive group 3,203,867 3,549,571 4,339,778 4,921,271 4,837,633 5,079,636 4,714,853 


42 TOTAL ALL STORES 10,315,918 9,974,704 11,502,384 12,819,504 13,473,678 13,524,447 13,207,845 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1986 
July August September 
Juillet Aodt Septembre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,087,891 2,199,405 1,976,218 
649, 326 652, 266 580 , 082 
228, 205 232,030 214,087 

2,965,422 3,083,701 2,770,387 
932,943 980,580 1,036,539 
195,335 219,141 253,353 
184,091 182,603 174,841 

96,995 102,321 95 , 046 
1,409, 364 1,484,645 1,559,779 
95,573 98, 886 117,697 
226,246 250, 884 285,066 
151,700 185,893 191,865 
19,145 20,680 23,795 
83,416 101,112 105,889 
88,666 98, 356 114,241 
664,746 755,811 838,553 
142,857 126,399 121,407 
139, 230 144,861 143,521 
45,418 48,849 49,131 
137,096 135,603 129,227 
29,980 29,770 32,600 
311,234 323,889 331,384 
805,815 809, 371 807,270 
488,683 502,186 493,453 
54, 786 66,055 64,670 
36,077 36,231 37,259 
77,187 77,754 70,277 
2,862 2,644 2,679 
216,047 183,836 155,649 
180, 395 186 , 533 176,144 
545,695 570,854 431,828 
226,119 222,502 212,551 

1,827,851 1,848,595 1,644,510 

7,673,198 7,982,123 7,620,499 

2,624, 234 2,308, 395 2,416,599 

73,040 66,655 71,412 
947,105 936,983 859, 681 
144,581 130,138 131,129 
276,038 245,572 246,747 
202,712 196,681 194, 330 

4,267,710 3,884,424 3,919,898 

11,940,908 11,866,547 11,540,397 


October 


Octobre 


2,191,817 
603, 238 
226, 403 


3,021,458 


1,085, 368 
269,019 
179,188 

97,787 


1,631, 362 


128,513 
276,453 
178,770 

22,864 
108,035 
115,405 


830,040 


127,411 
145,456 

48,691 
141,882 


29,575 
352,134 


845,149 


531,195 


62,580 
39,145 
79,565 

2,637 

128, 321 

171,087 

464,081 

213,432 


1,692,043 


8,020,052 


2,629,608 
72,165 
892,749 
134,813 
255,172 


204 , 286 


4,188, 793 


12,208,845 


November 


Novembre 


2,125,752 
569,039 
216,939 


2,911,730 


1,362,475 
349, 395 
172,930 
116,657 


2,001,457 


167,807 
283,673 
198,429 

23,846 
133,745 
136,045 


943,545 


129,019 
144,747 

50,168 
134,820 


26,864 
369, 262 


854, 880 


515,852 


75,122 
35,898 
104,705 

3,032 
146,658 
186 , 780 
477, 284 
234,983 


1,780, 314 


8,491,926 


2,170,620 
61,007 
855, 287 
130, 386 
311,375 


180,897 


3,709,572 


12,201,498 


December 


Décembre 


2,247,379 
619,668 
265,926 


3,132,973 


1,950,059 
322,863 
210,805 
194,108 


2,677,835 


226,663 
386 , 541 
305, 368 
24,151 
128, 736 
159,677 


1,231,136 


150,955 
160,761 

61,807 
161,819 


32,591 
501,832 


1,069,765 


684,689 


135,161 
67,660 
247,613 

4,931 
228,479 
312, 506 
802, 608 
305,034 


2,788,681 


10,900, 390 


1,996,875 
56,098 
883,898 
118,981 
347, 368 


175,560 


3,578, 780 


14,479,170 


Per cent 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


July 
1987/1986 


Juillet 
1987/1986 


+8.6 
+15.1 
+16.0 


+10.6 


+0.4 
+13.2 
+7.6 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Maqasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magsins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de l'automobile 


Concessionnaires d'‘automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stat ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de l'auto- 
mobiles 


Groupe de 1' automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NO 


WN 


OnNaw 


41 


42 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Yukon 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Yukon 


ee 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre\ 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1987: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June? - Juin? 

JulyP - JuilletP 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food General merchandise Automobile 
group and apparel group dealers 
Groupe Groupe de magasins Conces- 
d'alimen- de marchandises sionnaires 
tation diverses et de ma- d'automobiles 


gasins de vétements 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,178 1,350 1,034 
3,116 1,325 qeOnZ 
3,487 1,742 1,236 
3,729 1,586 : 1,384 
4,867 2,610 1,835 
4,252 2,620 2,063 
4,550 2,829 2,323 
4,858 3,010 1,399 
3,738 2,883 1,184 
3,881 2,983 1,159 
3,751 3,020 1,134 
3,606 4,257 751 

47,008 30,215 16,514 
5615 aan ne O2D 1,022 
3,342 1,496 948 
3,077 2,233 1,023 
3,516 2,215 1,289 
3,756 2,663 1,337 
4,552 2,516 1,803 
5,256 2,944 2,122 
4,589 2,940 1,868 
4,107 2,948 1,569 
4,080 2,882 2,047 
3,379 3,009 1,326 
3,566 4,583 1,455 

46,835 32,374 17,809 
3,363 1,850 1,310 
3,201 1,985 1,680 
SHG 2,183 1,501 
3,760 2,016 1,817 
3,942 DST 2,354 
4,163 2,924 1,829 
4,718 2,982 2,295 


949 

945 
1,279 
1,477 
1,716 
1,710 
1,549 
1,279 
1,264 
ea 


14,951 


1,068 
1,076 
1,191 
1,413 
1,825 
2,283 


2,106 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores qroup 
Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 


tous les autres ma- 
gasins de détail 


Ae 22 
1,706 
1,868 
1,907 
2,383 
2,691 
2,977 
3,106 
2,513 
2,463 
2,468 
3,282 


29,086 


digi 
1,672 
1,907 
2,001 
2,425 
2,828 
3,270 
3,213 
2,487 
2,454 
2,424 
3,644 


30,076 


1,897 
1,947 
2,082 
2,380 
2,798 
3,334 


3,639 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


7,693 
_7,515 

8,748 

9,049 
12,282 
12,350 
13,598 
13,700 
11,459 
11,607 
11,438 
13,155 


132,594 


8,968 
8,274 
9,189 

10,026 

11,460 

13,236 

15,308 

14,320 

12,660 

12,742 

11,402 

14,460 


142,045 


9,488 

9,889 
10,268 
11,386 
13,491 
14,533 


15,740 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+14.9 
+7.2 
+9.4 
+5.4 
+22.1 
+2.4 
+17.8 
+15.6 
+14.8 
+15.3 
+13.1 
+9 .6 


+12.4 


+16.6 
+10.1 
+5.0 
+10.8 
-6.7 
+7.2 
+12.6 
+4.5 
+10.5 
+9.8 
-0.3 
+99 


+7.1 


+5.8 
+19.5 
+11.7 
+13.6 
+17.7 
+9.8 


+2.8 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Northwest Territories 


TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Territoires du Nord-OQuest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 
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Automobile 
dealers 


Automotive 


group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1987: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June? - Juin? 

JulyP - JuilletP 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


3,448 
3,407 
3,809 
3,203 
3,902 
4,519 
4,006 
4,108 
4,296 
3,933 
4,476 
4,083 


47,190 


3,996 
3,806 
4,106 
3,645 
4,011 
4,093 
4,012 
4,013 
3,823 
4,251 
3,764 
3,867 


47,387 


3,775 
3,520 
3,902 
3,991 
4,719 
4,585 


4,709 


6,871 
7,174 
10,619 
8,697 
9,260 
10,416 
8,700 
8,796 
ddn222 
10,048 
9,703 
14,221 


115,727 


7,813 
7,827 
10,232 
9,172 
9,818 
10,780 
8,338 
9,219 
11,501 
10,184 
9,991 
15,305 


120,180 


9,078 
7,890 
10,568 
9,672 
10,733 
11,289 


8,667 


2,077 
1,207 
1,759 
1,450 
1,453 
1,621 
lp THIG 
1,296 
1,214 
1,445 
1,312 
1,119 


17,729 


1,094 
1,165 
1,367 
2,042 
1,476 
1,644 
2,004 
1,720 
1,690 
1,912 
qe254 
1,365 


18,733 


980 
1,179 
1,535 
1,979 
1,670 
2,302 


2,272 


772 
820 
846 


843 


741 


885 


865 
760 
770 


9,911 


707 
693 
789 
772 
698 
861 


976 


3,129 
3,418 
3,927 
4,180 
4,402 
4,647 
4,601 
4,446 
4,431 
4,723 
4,977 
6,050 


52,931 


3,847 
3,703 
4,019 
4,153 
4,760 
4,542 
4,897 
4,564 
3,987 
4,833 
4,699 
6,536 


54,540 


3,857 
3,729 
4,095 
3,966 
4,714 
4,564 


4,521 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


16,297 
16,026 
20,960 
18,373 
19,855 
21,944 
19,926 
19,407 
21,897 
20,949 
21,285 
26,274 


243,193 


17,640 
17,385 
20,641 
19,763 
20,800 
21,861 
20,136 
20,331 
21,838 
22,045 
20,468 
27,843 


250,751 


18,397 
17,011 
20,889 
20,380 
22,534 
23,601 


21,145 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+4.8 


+3.1 


+4.3 


+5.0 
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Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail IJrade Survey 
1s one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
om these theories, has, become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. Ihe current measure of retail trade 


1S, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains’ the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"brimarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L'ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliguer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcrofit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
Dartieminspirees dewces theorves, est ideyenue ali 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux E6conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commercants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant @ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme “activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au cataloque. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
sutveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue 63-538) not only — contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
951-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business’ location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
Sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity 1s_ not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
tne LTeportu. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une Spee 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité ees (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catéqorie '"Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce @ la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins 4 succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins a succur- 
sales: 


Magasins &4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
m€éme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins &a succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix III 
ME THODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses. are first classified to the retail 
sector. .om, the, basis of "census. value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected forlithe,.sample ini ,order .to’-obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the. scope..of .coverage .is. extended..to 
include retatl locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment 1s given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 
ME THODOL OGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catéqgories précises 
d'activités (code a trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement 4 déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi A distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facgon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations tmensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other’ trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par _ l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


fehantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite é6établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation &@ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y' avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The .survey master, file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes 1n name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1‘enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6ét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet é1]ément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impé6t) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont é4éliminées de 
l'échantillon et un 6échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un @échantillonnage tous les mois. 


f1ément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur _ cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon. and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on_ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins @& succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


fiément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on aé_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp1ing Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
Sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sultscare. likely to-be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNFES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues & 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 


pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d‘un seul ‘plan’ de sondage,” effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que 1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. [his error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
Willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
1s usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
' the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, &@ l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées & 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. lL'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas Aa 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées & 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Fvaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 
l‘erreur non liée Aa 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un 6chantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 


sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also _ be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1s a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, iS a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table i iss 
CV(X) *="S(X) 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PEX X)'@aueCV (X) "x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


VS 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre &a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, l'‘erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au _ tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
164 


CV Cit SCX) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE@Om= CV OOexmiG0es. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur &4 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, July 1987 Preliminary, June 1987 Revised 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


> 


Magasins @ succursales 
Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la ré 


révisé 


iy 


gion, juillet 1987 préliminaire, juin 1987 


ee ee a 2 ee ee a el ining Jsne5 sil). 


Response fraction 


Fraction de réponse 
ee ee ee re ee eee ee Ye eae eh) 


Chain stores Independent stores 


Maqasins & succursales Magasins indépendants 


-_-__oOoOoOO Oe  — —  ————SSFSSSFSSSSSSSSFMSSSSSSSsSMSSSSSSSSSSSSSsSSSs 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


NO 
per cent - pourcentaqe 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 

4 _ 4 5; > ie . 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 


Bazars 
Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Stat ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires 
d' automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 


Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios 
et accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 
duits de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d'acces- 
soires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


5 $2 i. 3538 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a4 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour 6étre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
6échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait &@ 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance Aa déprécier la fiabilité de 1l‘estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Clans have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
Variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
lor quality, Statistics Canada uses. the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique 4 l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réquliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
Variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (mod@éles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intéqrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel &@ la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers @ partir de ces dits rapports. Les facteurs 
Ssaisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updatina each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlyina trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irreqular movements; to aet a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentaae 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage chanae of the 
irreqular component. The MPN can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applyina a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD lenath tends 
to smooth irreqular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencina with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adiustina the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
Fehruary 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


CTY Refer “vos Cothian,. “d-2 and »Morry, tt. 
(1977): The problem of Aqqreqgation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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(7) fonsulter: Lothian, J. et Morry, M. 


reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre a jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
lég@res variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréquliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de 1a série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend & lisser les mouvements irréquliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série &a peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréquliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "fagon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(1977): 
indirecte, Ottawa, 

chronologiques, de la 
l'analyse, Statistiques 


Aggrégation directe ou 
Division des séries 
recherche et de 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 


mates (8) 


Commencina with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 
justed data by an implicit price index 
supplied hy the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 
issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection proqram by 
mail would prove to he very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
reqard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII on 


estimates. 


constant dollars 


R14 


‘’ comptes des 


pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 


(8) 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite dé prix fourni° par” la~ Division” des 
revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars’ constants 
étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes & 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cofiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut done réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
gue de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la facon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de _  désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées A la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées a la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" & cété du nom du mois 
auque] on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VII, sur les estima- 


tions en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE IL. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


A 


1987 1986 
ce 8 ec ae la Sl ee LN en 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping ~ Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de — Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
a 
January - Janvier 26 5 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 26 4 25 5 
April - Avril 25 4 26 4 
May - Mai 26 D Dah D 
June - Juin . 26 4 2D 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodt 26 5 26 5 
September - Septembre a 4 25 4 
October - Octobre 26 5 26 4 
November - Novembre 25 4 25 5 
December - Décembre 26 4 26 4 


De ka is ek a EE 


Appendix VII 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade gqroup 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income’ and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade aroup estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohihited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and requlated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aaqreqated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business qroups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


Appendice VII 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable Jl'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
qnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
aqnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


(Ine autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'aaréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Appendix VIII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 27 


1. Combination stores. Combination stores 
(qroceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; aqrocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut’ stores; 
dairy products stores; eaq and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and cataloque 
sales offices.) 


5. General merchandise ' stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 
7. Variety stores. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9, Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories. stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 27 


Ae 


11. 


12. 


Epiceries-boucheries. fpiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'‘aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des qrands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands maqasins.) 


. Magasins de marchandises diverses. Magasins 


de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins qénéraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'‘automobiles d'‘occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'‘accessoires d'‘auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


1's 


14. 


13 


16% 


178 


18. 


19. 


20. 


Ze 


226 


22 


24. 
29-6 


26. 


27% 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. s 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, 
novelty and souvenir shops; 
photographic supply stores; 
leather goods stores; toy 
shops. 


gift 
camera and 
luggage and 
and hobby 
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13. 


14. 


15. 


16. 


Wis 


18. 


tie 


20. 


21. 


22. 


23. 


24. 
Loe 


26. 


2a. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maqga- 
sins de chaussures pour’ dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bi jouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d‘accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de _ fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. °All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liguor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou maqgasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises &4 la piéce; maqgasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
n.C.a. 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales3 boutiques d' animaux} marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


TABLES 30 AND 31 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel gqroup. 
Department stores; general merchandise 
stores; qeneral stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, aqarages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jjewel- 
Jery stores; sporting qoods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 30 ET 31 


1. Groupe des magasins d'alimentation. Fpiceries- 
boucheries; 6piceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres maagasins d'alimen- 
tation. 


2. Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands maqgasins; 
magasins de marchandises diverses; maqasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et maqasins de 
chaussures pour la famille. 


3. Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


4. Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


5. Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles' ménaqgers; 
magasins d'appareils ménagers; maqgasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bhijouteries; maqasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres maqasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0580- 
6146). 


New Motor 
Approx. 25 paqes. 
(ISSN 0705-5595). 


Vehicle Sales. M., Bil. 
First Issue, 1932 


Merchandising 
30 pages. First 
0380-7177). 


Inventories. M., Bil. 
Issue, 1972 (ISSN 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1'1n- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Environ 85 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M., Bil. 
pages. Premier. numéro, 1929 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M.,~ Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail a succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 


TCO. 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 — (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


SS 


Operating Results - Retail Trade. 0O., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual 8il. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974, 
Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
US def 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant @ Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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“It’s well written and makes important 
issues come to the forefront — 
a bargain at $40 a copy.” 


— Gordon Stewart, Check-Inns, Halifax 


“C’est un ouvrage bien rédigé et qui met en 
relief points importants — une aubaine 

a $40 lexemplaire.” 

— Gordon Stewart, Check-Inns, Halifax 


| “Iourisme 
et loisirs 


Cette publication de 240 pages, qui dresse 
un tableau complet de la situation, présente 90 
tableaux et est rehaussée de graphiques, de 
cartes et de photographies. Elle fournit des 
données provenant de plus de 75 sources cana 
diennes et internationales et portant sur les 
caractéristiques des résidents et des visiteurs du 
Canada en ce qui concerne les voyages, les ac 
tivités touristiques et les loisirs. 
Ses neuf chapitres débordent de données, 
dont une partie porte sur une période aussi 
récente que le premier trimestre de 1986. Vous 
y trouverez des renseignements concernant: 
L] Les motifs de déplacement des Canadiens 
_| Lerapport entre les caractéristiques socio- 
démographiques et les modalités 
de déplacement 
|} Lacroissance des transports aériens a tarifs 
réduits au Canada 
L] Laprofession d’articles de loisirs, tels que 
le matériel de camping, et de maisons de 
villégiature 
L) La fréquentation des parcs nationaux et 
provinciaux et Putilisation des terrains de 
camping 


. “Tourism and 
Recreation 


Using 90 tables, as well as charts, maps and 
photographs, this comprehensive, 240-page 
publication delivers data from over 75 Cana- 

dian and international sources on the travel, 
tourism and recreational characteristics of 
Canadian residents and visitors to Canada. 

Its nine chapters are packed with data — 
some as recent as the first quarter of 1986. 
You'll find information about: 

(] Canadians’ motivation for travelling. 
How socio-demographic characteristics 
relate to their travel patterns. 
LJ The growth of discount domestic air 
travel. 
Ownership of recreational products, such 
as Camping equipment and vacation 
homes. 
LJ) National and provincial park attendance 
and campground use. 
L} The statistical significance of 
the travel account deficit. 
(} Tourism’s impact on the 
economy and how Statistics 
Canada proposes to measure 


L] La signification statistique 
du déficit du compte des 
voyages 

(1 Cincidence du tourisme sur 
l'économie et la facon 

dont Statistique Canada se 


it. propose de la mesurer 
* Tourism and Recreation, A Statistical Digest, 1986 (Bil- Tourisme et loisirs, Résumé statistique, 1986 (bilingue), 7° 
ingual), Catalogue No. 87-401, is now available for $40 in 87-401 au catalogue, est maintenant en vente au prix de $40 au 
Canada and $41.50 outside Canada from Publications Sales, Canada et $41.50 al etranger et peut etre obtenu aupres de Vente 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario KIA OT6, Telephone (613) des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) KIA OT6 


993-7276 or from your nearest Statistics Canada Reference télephone: (613) 993-7276 ou au centre de services consultatifs de C di 
Center. Statistique Canada le plus pres. and a 
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What does the 
average family 


do with $30,000? 


In 1984 the average 
family in Canada had 
a disposable income 
of $30,000. Income 
after Tax, Distribu- 
tion by Size in 
Canada, 1984 classi- 
fies the after-tax 
income of Canadian 
families and indivi- 
duals. Income data are given by size 
of income, region, source of income, 
family size, number of children, 
age and sex of the family head, 
and other characteristics. 


Use this report to examine 
how different policies 
might affect different 
SOCIO-eCconomic groups. 
Study problems of the 
poor and elderly. Get an 
accurate reading of the 
purchasing power of 
Canadians. 


Catalogue #13-210 
$20.00 in Canada 
$21.00 other countries 
87 pages. 


Canada 


Que fait une famille 
type avec $30,000? 


En 1984, le revenu disponible d’une 
famille canadienne type était de 
$30,000. La publi- 
cation Revenu 
apres impot, ré- 
partition selon la 
taille du revenu au 
Canada, 1984 indi- 
que le revenu 
apres impot des 
familles et des par- 
ticuliers canadiens. 
Les données sur le 
revenu sont pré- 
sentées selon la 
taille du revenu, la 
région, la source de 
revenu, la taille de la 
famille, le nombre 
d’enfants, l’age et le sexe 
du soutien de famille et 
d’autres caractéristiques. 


Ce rapport permet de déterminer 
l‘incidence que peuvent avoir dif- 
férentes politiques sur divers 
groupes socio-é€conomiques. Il 
permet aussi d’étudier les pro- 
blémes que rencontrent les per- 
sonnes pauvres et les personnes 
agées et d’obtenir des données 
précises sur le pouvoir d’achat 
des Canadiens. 


N° 13-210 au répertoire 
$20 au Canada 

$21 al’étranger 

87 pages 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 00-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct 4 des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 

Section du commerce de détail, 


Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405 ) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
gui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-Fdouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan - 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


- figures not available. 
- figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
f revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
- P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cette 
publication de Statistique Canada: 


«+. Mombres indisponibles. 
+e. m'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
! nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas & la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés & travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
- P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous-divi- 
sion des commerces de distributions, Division de 1'indus- 
trie 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $13,023 million in August 
1987, an increase of 1.8% over the previous month's 
revised total of $12,792 million. 


o The 1.8% increase in August more than offset the 
0.6% decline recorded in July, further extending the 
trend of generally rising sales observed since the 
beginning of 1987. During the January to August 
period, retail sales grew an average of 1.1% on a 
monthly basis. 


o The overall rise in August was primarily attribut- 
able, in order of impact, to increases reported by 
motor vehicle dealers (+3.4%), combination stores 
(+3.2%) and department stores (+2.0%). These three 
groups reported sales decreases in July 1987: motor 
vehicle dealers (-2.6%), combination stores (-2.4%) 
and department stores (-2.2%). Partly offsetting 
the impact of these increases were declines by 
household furniture stores (-3.9%), general merchan- 
dise stores (-2.5%) and variety stores (-4.7%). 


o Excluding new and used motor vehicle dealers, retail 
trade increased by 1.3% in August 1987, following a 
slight decrease of 0.1% in July. 


o With the exception of New Brunswick, which recorded 
a decrease of 0.4% from the previous month, all 
provinces and territories reported higher sales. 
Increases ranged from 5.1% in Alberta to 0.4% in 
Nova Scotia. 


Unadjusted Sales 


o Total retail trade for August 1987 rose 8.1% over 
the same month last year, totalling $12,837 million. 
Cumulative retail sales for the first eight months 
of 1987 amounted to $97,672 million, up 9.0% from 
the corresponding period in 1986. 


o The two largest groups within retail trade recorded 
increases over August 1986: motor vehicle dealers 
(+13.8%) and food stores (+4.9%). Department store 
sales, which totalled $992 million in August 1987, 
were up 1.1% on a year-over-year basis after having 
registered a 0.4% increase in July. Service station 
sales increased, on a year-over-year basis, for the 
fifth consecutive month, up 13.8% from the August 
1986 level. 


o All provinces and territories registered higher 
sales in August 1987 compared to the corresponding 
month in 1986, with gains ranging from 11.8% in 
Quebec to 2.7% in Saskatchewan. 


o At the metropolitan level, the following sales in- 
creases were recorded: Toronto (+10.0%), Montréal 
(+9.6%), Vancouver (+7.4%), and Winnipeg (+3.6%). 


Constant Dollars Estimates 


o Deflated with an implicit price index (130.3) retail 
sales not seasonally adjusted for August 1987 in- 
creased by 8.1% over the same month a year ago and 
totalled $9,855 million in 1981 constant dollars. 
The seasonally adjusted value, deflated with an 
index of 129.9 recorded an increase of 1.9% in 
August 1987 over the July 1987 sales to reach 
$10,024 million in 1981 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


o Selon les estimations préliminaires pour aofit 1987, les 
ventes au détail corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enregistré 
une augmentation de 1.8%, par rapport a l'estimation révisée 
du mois précédent ($12,792 millions), pour totaliser $13,023 
millions. 

o L'augmentation de 1.8% dans les ventes en eott a plus que 
contrebalancé le repli de 0.6% signalé en juillet et a 
accentué la tendance généralement & la hausse observée 
depuis le début de 1987. Durant la période de janvier a 
aodt 1987, les ventes au détail se sont accrues, en moyenne, 
de 1.1% par mois. 


o Par ordre d'importance, l'augmentation qlobale en aodt est 
d'abord attribuable 4 la hausse sigqnalée par les concession- 
naires d'automobiles (+3.4%), les épiceries-boucheries 
(43.2%) et les grands magasins (+2.0%). Ces trois groupes 
avaient déclaré des diminutions dans les ventes en juillet 
1987: les concessionnaires d'automobiles (-2.6%), les 
épiceries-boucheries (-2.4%) et les grands maqasins (-2.2%). 
L'effet de ces augmentations a été partiellement contre- 
balancé par les replis rapportés par les magasins de meubles 
(-3.9%), les magasins de marchandises diverses (-2.5%) et 
les bazars (-4.7%). 


o En excluant les concessionnaires d'automobiles neuves et 
usagées, le commerce de détail a augmenté de 1.3% en aot 
1987, faisant suite & une léqére diminution de 0.1% en 
juillet. 


o A l'exception du Nouveau-Brunswick qui a indiqué une baisse 
des ventes de 0.4% par rapport au mois précédent, toutes les 
provinces et tous les territoires ont signalé des hausses de 
ventes. Les augmentations se répartissent de 5.1% en 
Alberta a 0.4% en Nouvelle-fcosse. 


Ventes non désaisonnalisées 

o Le commerce de détail a enregistré une hausse de 8.1% en 
aodt 1987, comparativement au méme mois de l'année derniére, 
pour atteindre $12,837 millions. Sur une base cumulative, 
les ventes se chiffrent & $97,672 millions, en hausse de 
9.0% par rapport au huit premiers mois de l'année derniére. 


o Les concessionaires d'automobiles et les magasins d'alimen- 
tation, qui représentent les deux plus importants groupes du 
commerce de détail, ont signalé des augmentations respec- 
tives de 13.8% et 4.9%, par rapport au mois d'aott 1986. 
les ventes des grands magasins, qui ont atteint $992 mil- 
lions en aotit 1987, ont proqressé de 1.1%, sur la base d'une 
année a l'autre, aprés avoir connu un gain de 0.4% en 
juillet. Les ventes des stations-service ont augment é, sur 
la base d'une année & l'autre, pour un cinquiéme mois 
consécutif, en hausse de 13.8% en reqard d'aoGt 1986. 


o Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
des hausses des ventes en aotit 1987, comparativement a aodt 
of ov 


1986, les gains s'échelonnant de 11.8% au Québec @ 2.7% en 
Saskatchewan. 


o Au niveau des régions métropolitaines, on rapporte les gains 
suivants: Toronto (+10.0%), Montréal (+9.6%), Vancouver 
(+7.4%) et Winnipeg (+3.6%). 


Estimations en dollars constants 

o Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (130.3), 
les ventes au détail non désaisonnalisées pour aoit 1987 ont 
augmenté de 8.1% par rapport au mois correspondant l'an der- 
nier et ont totalisé $9,855 millions en dollars constants de 
UStshils La valeur désaisonnalisée des ventes d'aotit 1987, 
dégonflée & l'aide d'un indice de 129.9 a enregistré une 
hausse de 1.9% par rapport aux ventes de juillet 1987 et 
s'est chiffrée & $10,024 millions en dollars constants de 
1981. 
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Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1985-1987 


$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 Unadjusted 14,000 
Non désaisonnalisé 
13,000 13,000 
12,000 12,000 
11,000 11,000 
Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 
10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 8,000 
7,000 7,000 
J 1985 J 1986 J 1987 D 
Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1985-1987 
$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 14,000 
13,000 13,000 
Current dollars 
Dollars courants 
12,000 Ae 12,000 
11,000 11,000 
10,000 10,000 
9,000 Constant dollars 9,000 
Dollars constants 
8,000 8,000 
7,000 7,000 
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Chart -3 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1985-1987 () 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1985-1987 (1) 


January to August 
Janvier a aout 


$ millions 
Cumulative total 
100,000 Total cumulatif 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D‘aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
August - 1987 - Aott 


Chain stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 30,632 
Grocery confectionery and sundries stores............. 32,084 
All other tood!'stores ia 2.3 pion a pecan ores 2,861 
Department ‘stores. 00%.00 5. ciearaciee ee eer eer 15,546 
Generalimerchandise storeSis 1. ese erect 10,352 
General Slonesiaiy isc) air orate cick sectors kr ey eRe rep 7,710 
Marlety stores ysrgaaiccs dicted act anes ees ee 5,738 
Motor vehicle: dealers ss sunita cceute tne raion eae 41,911 
Used car dealers.......... 1. ibook Se ete a aa 820 
SOrviceStallOnSsewisc Aisaic. eases sh. Oe ee ee 17,806 
Garages =. 3. saunas oo OG tear vain eats Tn RO eee : 1,964 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,019 
Men:siclothing;stores tases races ren ie eee tere 732 
Womenisiclothingsstores ce srec.ic cose inc eerie 
Family ‘clothing ‘Stores <.5.ci ais acrae «ot kere ge 
Specialty shoe stores’ “acon aals cae cet aoa eee 
Family shoe: stores a4y2..cies ote etc Cee eee ee 
Hardwate: Stores’ cnet 7.1 cha or ee eer ere eee 
Flouseholdiappliance stores) 54. scie.s3. cece cee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and: stationery Stores.) «-cs aes icin ake 
Florists ia airrt ess Shin clei aoe enero ere eee ea 
JEwellOry SlORES ia. 2 ss sa eee ieee eke ages oe eee 


Sporting goods and accessories stores................ 1,382 


Personal accessories stores . 0. 6a. vc cep teens dane 1,236 


Allsother stores) 7.3.8 sic coo ne ee ; 8,844 18,152 


AN SONOS oe ecchain, contra cteieicre oa cha crcteleterete oe eeeeererensterere 139,394 227,653 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + 


+ + + + 


23.4 


4.5 
Tal 
11.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Xx 
19,357 
31,706 

X 


xX 


x 


S57 75, 


Magasins a succursales 


Terre-Neuve 


January-August - 1987 - Janvier-Aowt 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Change 
1987/1986 1987/1986 
Variation Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


239,300 Epiceries.- Boucheries: ive. saneoum). sorely. ideo. 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


221,201 


ie 
85,828 


78,226 


54,469 


37,909 


348,878 


4,760° Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


132,175 DtatlONS:SEOMVICE —.4.6.k arse cece ap aeeeah anise o> oreeceancr ons Os SRM 


12,928 GAN AGES ace dean cy ney age es en crown eniek nomen hire coon sey des SOG 


49,449 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


5,607 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


21,435 


Magasins de vétements pour dames ................... 


49,828 


Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAINICTIOS set mon nn eon croton ores oad comp aren sch MN SM 
Magasins: de. MeUDICS <0. 56.-.<.-arc:, Bete. ee eeaie eats Sees chanene 


Magasins d’appareils ménagers .................00 eee 


x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Oro Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
x Librairies ‘et: papeteri@s: sy. ......c., 9 IS, Pe. 
x FIGULISTOS m5 Sein x Poe Horses snows set men coppener Moh owt unah kan acre EN OG 
Sy 2i/ 5,510 BOURBON IOS ieee tapincsties ix srwttak ov eteha: aan shansbaretahahe eee ete tote ee 


9,803 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


8,179 Magasins d’accessoires personnels..................-. 


64,147 128,503 TOUS OS AUIES MAGASINS <6. i245 csi sar 0. Se ens Cm aes fo 


1,679,311 Ensemble des magasins................-.eeeeeee: 


1,040,819 


No 


-_ WO ND 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
August - 1987 - Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. -- 
Grocery confectionery and sundries stores ............. am | 743) 
Allcother*food)stores.... eae 2. Ania Se. Bel.eet 

DePantIMEMtSStOMeS osc5 625s. sesiscey oy ox cui fuvaoe x cgi NO ene te : Se TkAS) 
General merchandise stores .....................-5.5 x 
General StOreSs vo. i iocc5seseccepsesesy sven enact RUD AOOS e - 13.8 
Vall€lySStOleS: s, i.-1 ccses seein cctpaycrox eh oe dente nay ek cue ee | x 
Motor ‘vehicle: dealers ........ ssiAdwrokas Do Seberwneeere. + eniee 
Usedscarxdealers, .....:....., eRe Ree ts AIS x 
SENVICC ZSLATIONS iiecsi:sc en corncuerer disoncecsci a oan.) SOO ET eI aoa 
GON AGESS acc sere Alege stay en ceaxey ts Aaah ase in ee kes ae x 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menisiclothing:storeseqqueas| -nae.ehenies.ce rere x 
Women'siclothingistoresiaaty nat. Gi eles oes aoe d + 21.3 
Familycclothingsstorestiews .cj nee. eiekiey aches + 19.5 
Specialty sshoesstores andctninien. sensestes.eh eee x 
Familysshoerstores 2hicnn) leer eee ee. athemae x 
HlalGWalOZSIOLOS: oo. is, <asu exes stisj ok «yon dvenel ues oy oy eyes ee + 8.4 
PaO CMEr sO 1 gid Oo Oe ch G ltoa4 x 
iousehold appliance stores smacee Hae ocean 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 34.2 
Booksandéstationerysstores:,. ...,...-.ctercias fer etek x 
RIONISIS a aries areca oc, 9 uapcn ce arg piack eap ore taek ay ae + 26.0 
Jewelleryestones ss 6... 35,2) cru -neparkes gare s5, oar ce Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personalgaccessoriessstoreswasniay. camer is eee Oa 
Allgothersstores i...-/50. tons <os, 4 SE ee ae + 12.6 


AUG STOTES ooo, 6:5, ecayape nrais. «, -cRteeeers See eee c 


aa 
se 
uo 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


46,992 


x 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


269,258 


Change 
1987/1986 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-August - 1987 - Janvier-Aott 


All stores 


4,207 
4,585 
48,660 
407,946 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries»= Boucheriésta: ane. scinstons). oprely. 2eteewl nc 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandSHMAaGasiStea.c deve veeuies se eneetssy stax SOS Sane 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MagasSinsiGeMmeraUxtirscece ccssovecsseseysonusincuare aye 6 MORONS ORES 6 
PRR RET eT RRA OREM cok i GLAS 7 

Vigecs ie SER HS 8 

Son eR o- Be 9 

Hialls o ges spent pteueteUe sins Boe ye eo leks cwiss> ROARS: ORIG 10 

PAR rl aor OCR eT aC Or ER MEET 3 hci, 6 13 

Sarorah. 12 

NIMES. RED. Bee 13 

Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
QQUINCAIIIETIOS  Fyaey-ueusstse done yisess > deonelenc Gucde pee Ae Oe 18 
Magasinsdeimeubless.......2....... @ile. Sas Doce 19 
Magasins d’appareils ménagers ...................000: 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies et papeteries ........... 0.0.0... 23 
FI OUNISCOS Herero reais Yeeyvegmuniedeasus vokeveucgellenees vewearus eas ewes 24 
BijQUICNOS Fes -fiewcresutin syne Stk. on .oaksis cee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels..............++055+ 27 
TL OUSTIOSFAUIRESTIMAGASINS Hewa.c 0.0) <iccce ee esc, MONI.) ae ones 28 
Ensemble des magasins................00e22eeee- 29 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
August - 1987 - Aout 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 89,611 + 45 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,412 recten 
All‘other’: food! stores: <8 te fe SO SP st. Bee 4,449 = 5:2 
Department: StOrES ei. 5.24 fep tated woes achees 33,470 et 
General: merchandise’ stores ey). 2S-Dne eM.) eae i 12,768 ye) 
General StOR OS ts 22< 2% hah te reheat ea 6,238 + 13.6 
WV alletyr SlONGSS +.4:4.4.ctc nee ett ately Ae ee 4,834 - 16.0 
Motor vehicle dealers ...... NRE DFAS 79,168 =a Sre 
Used‘ car! dealers):...+..2.+.. OD ee a eae ee 4,857 
SEIVviCS = StatlOms \: <adstenevstketae CaF bseekekah of cca ceees. APO en 43,370 = (O81 
GOP AQE ST rite ke ite Sotet keto 8 EERE RPM ee REN eee : 1,776 ae US) 
Automotive parts and accessories stores .............. 11,854 + 28.4 
Men:s:.clothing::stores” Serine) Bey, Airy. ey eee A 3,259 - 0.6 
Women’s’ clothing’ storesaatet>. 1/08, sonny Ae hee : : 6,952 ==0.1 
Family< clothing stores ee eee coe eee. ere eee : : 5,254 - 49 
Specialty: shoe* stores’ .. caer. Sra ere | 933 - 67 
Family: shoe stores”... pet), Bak Se, ee 2,240 ar Ue! 
Hardware stores. a... aint. heal : 4,861 + 3.8 
sca arh Sanus 5 aca ea : ee 3,552 + 20.6 
Household appliance stores ......................00. 758 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,960 = 18:6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 25,350 + 17.1 
Book andstationery/stores<-.. -2..1 sree eet ee ; 3,329 + 13.8 
ae ee ee ER Rd 1,198 +e ao 
Jewellery stores nc 40 cite cca ore ot ee : ‘ 2,381 ar (hz 
Sporting goods and accessories stores................ 2,723 
Personal ‘accessories ‘stores? 000 WA. 49 ORS, Oe 5,267° Bak 6,448 
All other stores” .:.2.: ccc. $2400c: SU SR ee Pee 23,000 53,709 a fae) 


All stores \...5... 2.05 5aSeeed ci ORE eee I 264,072 437,713 97.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


X 

X 
234,990 
86,238 


30,733 


X 
10,214 
30,276 
11,936 


x 


6,673 
198,367 
1,279,250 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


14,639 
44,852 
3,337" 
685,614 


30,394 * 


29,103° 
178,654 
2,031,556 


Nouvelle-Ecosse 


All stores 


686,915 
139,879 
32,570 
234,990 
100,877 
44,852 
34,070* 
685,614 
30,394" 
321,312 
14,452 
82,724 
25,328 
52,229 
34,572 
6,484 
15,052 
35,436 
23,876 
7,455 
24,941 
192,691 
23,667 
9IS6S 
16,632 
21,433°* 
35,776° 


377,921 


3,310,806 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


January-August - 1987 - Janvier-Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries = Bolicheriest. iv. ceteonm) . eres erie 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandsMAaGaSinS! ex.s 5 otk acer pleat ane ry AMIE See eee 


Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUuINCaIICTIOSt Ae tncr spt ohh hoe eel tk a eee 
Magasins’ deimeubles’...: 2.0.1.5. Me. ee, Pee 


Magasins d’appareils ménagers..................0008. 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
librairies’et: papeteries’ ¢.0s.-.....0.. Mee. Ae e ee. Se. ate 
FIGUrIStESe Hencsctte ett Pa crep an Aa Rt Mor cokes ht aetst ds ene 
BiOURONEST oes wate hats ntedacccska takerey coke ahn ae hee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................-5. 
FFOUSTICS AUFESTIMAGASINS 8). arcana dita. .salets See aan. See eee 


Ensemble des magasins...............000eeeeeees 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
August - 1987 - Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 56,656 = 23 
Grocery confectionery and sundries stores............. 15,965 eo a 
All other, food “stores: . aerasree Bea, eee ee ee 4,721 =) 18 
Department Stores 228 64.5.5 59550)4 240 ee Seen 22,250 a 42 
General: merchandise. storés2h. sevieatique a: aneoon = 10,194 =—2:0 
General StOneS! ss. o5 413.535 5,5. i A 13,170 + 10.0 
Mate A SIONOS oc ddeam Jee tus: yy gees ae es See 5,362 =19:8 
Motor vehicle dealers ....... ahah ae ty. Se Weert 59,327 + 19.8 
Used car dealers, «..'. .. .... Say Searels: eo ee 3,473 
SOMVICE SlAUIONS oo. chi) soya 0 bak aes cays 34,542 + 5:8 
Garages 43 5 aecs ss Sina es ae ee ee 1,093 = 19.7 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,834 + 19.9 
Men’s. clothing), stores: sacred i. Ree ee eee =f 1,905 =17.2 
Women’s, clothing, storessasacts so. ciseeneied 26 Sleto ea 5,942 + 12.0 
Eamily, clothing, stores mitt 2) ieee ee eee 4,476 - 3.4 
Specialty, shoe, stores . .2e¢eisinacts. seapenuecis.et: anleensl Xx 
Family, shoe. stores: Mew yen. ene Oe eee x 
TAA AWAlG. ;StOLES & 83) <scay2;4s: «) ies eras hveneed ace a 3 : = of 
ithaca, 3, ) SOR See + 15.3 
Household appliance stores .....................000- 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... a eds 
Book. and; stationery, stores: .... ......... ..eeavnOe Fae ali/a5 
USC: Cia on on ee a + 26 
RIOWCNOIY: SLOT OS oso. o. ois asians eh Abiag ek vp shes se ny shes, : : are 
Sporting goods and accessories stores................ ap UCsH(, 
Personal accessories stores ..ic2 5.00. 2.20008 Ovieas + 14.5 
All other, SlOLOS) oo. sa.) 5, <.chs +: 2. BORER Ee el eee 14,151° — - 48 


Alli StOreS: «. «5. «0:0, ,<,ezesasaross, yn PACS a 107,322 4 + 6.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 
Xx 
154,295 


53,048 


33,492 


4,134 
119,881 


822,933 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


Sales Change 
= 1987/1986 
Ventes Variation 


PANY 
88,777 
3,824 

x 


23,107* 


8,292 
14,947 
10,981 

x 
Xx 


28,386 


134,625 


3,434 


7,413 
122,357 


1,565,614 


Nouveau-Brunswick 


January-August - 1987 - Janvier-Aott 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 


- 1987/1986 
Ventes Variation 


445,394 Epiceries -’Boucheries. 22). Su. S28. DAM. 


107,715 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
32,812 Tous les autres magasins d’aliments................... 
154,295 Grandstmagasins.: A= 46.c85% sts eee eee eee 
75,240* Magasins de marchandises diverses ................... 
88,777 Magasinsxgenenaux ns o1 tn tatane et ake ee eee 
37,316 


483,057 Concessionnaires d’automobiles ...................05. 


23,107* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
241,383 StationS=Senvicen.nnisssen etsy ee a aoe eee aa 
10,036 GAA OS x Sur tteyen eatin sotto ns Se neonate ta tetas 
60,712 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
16,345 Magasins de vétements pour hommes ................. 
42,275 Magasins de vétements pour dames ................... 
27,083 Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
Quincaillerioszc zeke ieee et ero eeetaartce 
Magasins de'meubles... 2.000.000 52 eee eet ence eee 


Magasins d’appareils menagers............---..+2+05- 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


145,304 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


11,562 Librairiestetipapeteries:<.:<.<.42.5. feces. hetecte ee eet ereiene els 
8,893 CTU ESS acto won maiden tadiiche iicic aicicia ann ci ccicio cao cic 
13,995 BROUIOTIOS £5,505 55:5. Schs eS. Si art, cL ae ree 
23,192 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
11,547 Magasins d’accessoires personnels..............-.+555 
242,238 TOUSHOSTALITOSTMAGASINS 5.3.5 yaya si yeeros crete oer 


2,388,546 Ensemble des magasins.............--.-2+2eeeee- 


27 


28 


29 


Sf Ou= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
August - 1987 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 

Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 208,329 319,843 528,172 - 1.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 7,542 272,079 279,621 + 28.6 
All other, food Stores: .cramertach ainkecere cena: set cunt: 3,501 99,313 102,814 ae 740).7/ 
Department .stores....5 30... wes eas. eee eae 199,454 199,454 + 40 
General merchandise stores, 4: aaao-e seme o-oo 27,263 ae 45) 
General’ StOreS i6.i56/s.5-2 3 Ae agiso sie be De Ey See 28,810 ar (lo 
Vatlety StOleS oS .5 6 cha ees ae ek ae 30,020 = Be 
Motor vehicle dealers. ....: aathiacsraccn ty andeoncieananee 692,872 + 18.8 
Used car dealers... ...... eke’ onksicrnatee hermes 31,493 + 23.3 
Service. Stations: 2 s1asg2decis bcs ole ee eee 39,131 284,092 qe Wats 
GaVages erases Sivas ee ae eerie oe eee eee = 58,433 + 11.4 
Automotive parts and accessories stores .............. X 47,921 ae thal 
Men’s. clothing stoleSieenmant «ur: sare aiew a erearke 11,837 25,383 ar Shes 
Women’s: clothing) Stores ces. ce aaeeencit i ee ene 39,900 67,286 ar Ch 
Familyclothing storeSifescy ab erase aarernate: abreast 39,722 63,937 ar eye) 
Specialty 'shoe ‘stores padatrthens ctrawks eee ay oreo 4,534 6,796 + 10.3 
Family:shoe. stores etter. an hers dace ab. bree: 30,112 37,949 ap Pf 
Hardware:-StOres cca... sjuleea aye cee a ee 55,332 + 16.8 
wsae ss Shik OSoerogmehe 54,106 ae atl 
Fousehold ‘appliance: StoreSatr cake aati Ene 12,982 + 32.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 37,774 51,860 =3.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 83,804 121,559 + 15.0 
Book and stationery stores... . .. aanateick tm oe E 15,240° 24,348 + 23.9 
FIOLISISY oi sciie os casuals oe, wage Ree 8,774 8,774 - 1.0 
Jewellery Stores 2.6.5. ss oo pate eas 2 sighs 2 ee 4,560 8,607 13,168 os 
Sporting goods and accessories stores................ 4,781 53,085 57,867 ae UA) 
Personal) accessories ‘stoleSwanan xasasaerets ro ee 16,825 ° 31,077 47,902 + 14.1 
All other stores vi... 2: oo...s ches grdeenern cea wee ee 133;277 209,313 342,590 Te G.o 
All stores... 2.5 sc. ots coeuaeras ee eee. e 876,579 1.4 | 2,426,222 3,302,802 + 11.8 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


1,793,734 
55,332 
30,606 

1,422,765 

x 


x 


306,030 
x 
96,733 
288,125 
270,925 
34,407 


200,954 


73,738 


ies} 
289,397 
63,780 
32,790 
36,508 
88,181 
939,773 
6,605,232 


2,396,850 
1,855,422 


703,335 


5,621,218 
256,204 
1,807,728 
450,692 

x 

126,563 
230,084 
183,739 
13,847 
57,656 

x 

329,796 

x 

289,816 
625,511 
82,403° 
90,575 
69,886 
419,628 
233,690 
1,460,773 


3.4 |18,358,859 


al die= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Quebec 


January-August - 1987 - Janvier-Aowt 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 
Ventes Variation 


4,190,584 .211 Epicerios = Boucheries: sun andosoes): seute ocheretotre: 
1,910,754 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
733,941 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,422,765 -34| ‘Grands MagaSiNS: <4. <6... 052250424 2 ee errs 
197,737 Magasins de marchandises diverses................... 
213,150 Magasins Generaux’s io .sas & swiss e hen ace ER See 
213,736 OA BAZAS ne wir ne Si ee ok oa wher ay eal wen eo ee ee 


5,621,218 + 19.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................4.. 


256,204 + 19.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


2,113,758 53 HH StatliONnS:SONnVICE 4.) se ac, ol. a doe ee te 
450,692 Garages wats ya eds See eras Sao ee yet ae 
412,813 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
223,296 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
518,209 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 
454,665 .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 

48,253 .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
258,609 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
393,607 QUINCAIIIGTIOS so eee ars o's oss ers were, « SERIO: CRW 


403,534 Magasins de meubles............... 0.00.6 cee eee ees 


91,701* ... | Magasins d’appareils ménagers................+0+0055 


401,971 .5 | Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires. . . 
914,908 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
146,183° .3:41 Cibrairies et papeteries.... . .......aasate. seek eee ee 
90,575 Rleurtistess = aia actak wens coiare aid owlectaaeths. Ree 
102,676 LOM BIJOULCTIOS ork eats wot ngs ve wise ss ee so eee 
456,136 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
321,871 .6 | Magasins d’accessoires personnels..............-..55- 
2,400,546 TOUS HES autres IMagasiNS. «2. foe 1s « ar Saas eer fer 


24,964,091 Ensemble des magasins.............2eseeeeeeeeee 


E42 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
August - 1987 - Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 

Genre de commerce Change Change Sales Change 

1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 232,486 - 6.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X 114,285 + 31.2 
All’other: food! ‘stores-.2 Tes © OTe Pe ee ee 1,805 53,932 + 14.5 
Department SstoreSr eis wees era soe os oe Ce 113,727 WISI 727, ae 3! 
General merchandise stores .................-.-2-+0-- 5,386 - 10.9 
General“stores*. feed dn dees Te Oe eee 918 = (0),7/ 
Variety stores kf tele Nese teaser eee ee eee 9,415 = x0 
MOOK VeIIClo: Cealot se terete eter eters etre eee 301,302 301,302 12.6 
Used*car ‘dealersiz.):s .e rr Pare ee ae) ee 9,803 9,803 + 18.6 
Service *stations< = #424 44220 si es eda eee 94,159 118,560 + 12.1 
Galages ise cits Sao Ao aE SEN es AEE SS 15,185 15,185 + 13:6 
Automotive parts and accessories stores .............. 16,360 + 10.9 
Men’s*clothingstores™ ees) Sy ey Se eee 14,193 + 88 
Womens ‘clothing ‘storeseee G5 eee ee ee 33,576 SC) 
Family clothing stores*20e: Se Veo See 2 Pee 29,464 “14:6 
Specialtyshoe *stores Ss" 223 Ao ee a ee 4,189 =0:0 
Family shoe.'stores: i: 2) Ae. eae as Pee ee 20,502 ae (38) 
Hardware ’Slores' «22.0 5 62 dill hoes So ae Aes Pee 28,136 + 16.3 
ida eid PO SE Oe 23,821 + 24.5 

Household appliance stores ................20.0.0000- 5,002 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 15,315 = 13:6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 42,501 68,257 + 10.1 
Bookvand?stationery ‘storesix «2st ee one ee 6,950° 14,020 + 26.9 
PIOUS Ho PASE RA os OL ce RARE ES ST PSS 3,913 3,913 + 9.0 
Jewellery Stores ait so ass ad ee a ees A 3,303 3,958 7,261 - 6.0 
Sporting goods and accessories stores................ 2,655 22,317 24,971 + 27.9 
Personal accessories ‘stores 2h). 2 eee Ae 11,474° 12,244 23,718 + 24.2 
AllSothere stores <5 fo ehadts 7 ee ee 93,660 93,520 187,180 am Ur he 
All -StOPeS .:... 40h hh ds OTE. SRS ERS. 508,351 986,527 1,494,879 + 9.6 


2 Of= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Zone metropolitaine de Montréal 


January-August - 1987 - Janvier-Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépencants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 
17,068 
820,802 


x 


209,052 
x 
63,835 
158,374 
150,676 
24,972 


110,115 


44,147 


195,432 
50,680 
22,891 
18,288 
63,308 

663,152 

3,863,823 


2,543,308 
80,935 
728,072 
124,166 
X 

50,555 
104,411 
52,390 
Mellel 
30,663 

x 
136,522° 
x 

x 
307,476 
33,319* 
39,599 
35,033 
158,100 
86,040 
652,589 
7,570,942 


1,859,698 
782,231 
397,095 
820,802 

48,611 
8,172 
65,846 
2,543,308 
80,935 
937,124 
124,166 
139,054 
114,390 
262,785 
203,066 
32,090° 
140,778 
206,094 
180,669° 
30,295 
131,649 
502,908 
84,000° 
39,599 
57,924 
176,389 
149,348 
1,315,741 
11,434,765 


Epiceries - Boucheriess® 22=. Soi).00a). Qerily. cotenwkus 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GANAS |. MAGASINS . i. esroe dearer crcezrencnor'stienonay onavans NERO » een ene 
Magasins de marchandises diverses ................... 
MaGASinS: GONGIAUX 5 coc aierare scaracaiudnrsinicnorskesi ROR ee 
Concessionnaires d’automobiles .....................- 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................--. 
StationS-SOmViCe: csc sroicasycosnousrevsnsninncaananavcnsnomerenc Meenas Men me 
GA AGES Sra esis raeci cis one ce wen ane sms ckck swab oenonaniceencheashons eRe 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ...............-. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées ................-. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
CQUINCAING FICS 2a ewcusep cas nex edextn sxc neterceh ston povcaccn eee enone Sete 
Magasins: de meublesivci.j:..<5...s0. geese aetel stars Geol olen 
Magasins d’appareils ménagers............-.-.0+0-0-s 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries .......... 0.0... cee eee ene 
FIGUCISt@SI ys txcr cca era ccai med nckacanntederegs reine ke een 


BIOUICHIOS .ooxisi tarantino ice aaeannane0e gan Ree 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.............-.+5+5: 
MOUS JES AUIITES: MAGASIMS 5.552 .6.52nc eos one cee ei eee: toerern = 


Ensemble des magasins............-..+-++e+eees: 


=e 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

August - 1987 - 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 577,170 
Grocery confectionery and sundries stores............. 128,433 
All, other, food: stores... s2ecihe de: Hear Sa8is. BA Ee 9,277 
Departments StOreS is, isis cesnctetinovencnspencieechiacss 388,735 


General merchandise stores .....................00-. 78,593 


General Stones ii ciiadcsnorsnoicdcccnenenduetgsusns OR eee x 


ATIOLY [SIOTOS gi vostians thas eyes Paawtil otvaoestessiaaeu ngewe ee 19,629° 
Motor vehicle dealers .................0.00c cee eeeee - 
Used.car,dealers:..:.;...:.. 7am: Bee ROR Seabee - 


SERVICE: StALOMS i oii:scotecdvncanvcencceuticnsawelasncr ac MOO ee 132,719 


SRE AQOS icc ccxcncycuchsysicasiearkod sk tL = 


Automotive parts and accessories stores .............. 3,354 
Men‘s..clothing. stores: secant que. zinearneity. eb shies 23,198 


Women’s. clothing, storesacnm).n.09. Ae. 2b. eee 66,826 


Family .clothing. stores atin 21. woo, peeretiy. om areked 38,070 


Specialty .shoe..stores,...cesvinkyies:, seamen. ab eee 5,248 
Family. shoe. stores... si/.1).s). naa, Seemiatio. a area 26,719 
TIAN OWANOSIOROS 0525 casos ence oidloiopeyiaast toupee 
Household appliance stores ....................0005- 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book. and -stationery:stores:................ <aaaianen Rees 
MOEA SE Si so cheb ats vas sina wie neeleat sida aha were 
MOWEHORY  SIOLCS i fo ia ais. d in ie cterene a Baad eines ieee Ue 16,981 
Sporting goods and accessories stores................ 18,075 
Personal. accessories stores a.)o. 0.0. oy 000 ss eu) ees 41,656 
Al OUR SIOLES re oo nj.n aici sosaansiny SOE SS Be 384,622 


All SUOPOS i560. so cise, cncumsayers can, Re ee ee 2,114,376 


Aout 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


254,446 
103,223 
79,002 


3,904 
985,558 
28,734 °* 
260, 167 

52,449 
122,260 
18,041 
31,889 
10,839 
3,580 
9,790 

X 
47,722 
18,292 
10,638 
143,959 
12,164 
17,783 
19,908 ° 
47,512 
60,806 
282,451 
3.7 | 2,706,891 


Independent 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


831,616 
231,656 
88,279 
388,735 
108,953 
21,826 
23,533 
985,558 
28,734 
392,885 
52,449 
125,614 
41,239 
98,715 
48,909 
8,829 
36,509 
38,763 
66,569 
23,471 
48,680 
211,356 
27,749 
18,632 
36,889 
65,587 
102,462 
667,073 
4,821,267 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + + + 


+ + + 


2.6 
(ane, 
4.4 
4.3 
3.2 
8.8 


10.7 


17.5 
1.4 
9.0 
3.1 
1.6 
2:5 
3.8 
0.4 

16.9 

16.0 
7.5 
8.3 

10.0 

16.5 

23.3 

22.0 
6.3 

18.0 
6.3 
7.2 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


4,571,984 
937,499 
78,938 
2,899,650 
623,996 

x 


141,590 


991,723 
24,946 
194,681 
507,720 
256,667 
39,515 
195,111 

x 

122,892 
35,891 
266,563 
504,969 
116,604 
8,780 
121,502 
124,000 
257,791 
2,586,583 
15,684,543 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


1,967,195 
788,094 
576,625 
220,479 

x 


33,678 


8,603,438 


203,217 
1,855,178 
401,502 
970,654 
164,143 
236,368 
86,524 
27,281 
75,737 

x 

349,529 
150,230 
81,955 
1,130,802 
82,534 
161,992 
130,254 
384,660 


410,731 


2,134,831 


6.7 [21,572,522 


Change 
1987/1986 
Variation 


12.7 


=—45T = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-August - 1987 - Janvier-Aout 


All stores 


Sales 


Ventes 


6,539,179 
1,725,593 
655,563 
2,899,650 
844,475 
139,610 
175,268 * 
8,603,438 
203,217 
2,846,901 
401,502 
995,600 
358,823 
744,088 
343,191 
66,796 
270,849 
280,226 
472,421 
186,120 
348,517 
1,635,771 
199,138 
N70; 72 
251,756 
508,660 
668,522 
4,721,414 


37,257,065 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries?-.Boucheriosm Sra. arxiog). omle.nolaceind 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GLANS HTAGASIMNS Peas. icceriecr-c Gren oursvavterenenisene, oe Ome EROS 


Magasins de marchandises diverses ................-.. 


MaGasinStGOMOnaUxe sa ccrnsnso- svanouciaohaeay-aicrei nent Renee, eee 


(GAN AGES § aisierchowas Matar decorate Atnceer natin apocrine 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................-- 
Magasins de vétements pour dames.................-. 
Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisees ................-. 


Magasins de chaussures pour la famille 


QUI AIT SFI OS Sx new on sssnersse doe sewer entnowae ora rcnswaede nitter Wrens: eae tene eer 
Magasins de meubles............ 55.5. e cece eee eens 
Magasins d’appareils ménagers ..........-....-.ee eee 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairios:et papeteries:... «2. 06. SI. SI, 
BEIQUISISTOSE vere rice te Mery Secon ca or tr tyerstch ox ean oat A ve ouet hv t koa meeea es 
BRON ONOS tesa denn ertrsnscntdea yw atlarnciadce ane vane Leena 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels. ............5-5+55: 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins............---0+e+eeeeees 


PeIGhe 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 

August - 1987 - Aott 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Allother ‘foodi:stores:, .. « 2th b.. AR aR Satire PAL 


DepartmentsstOnes: sat. siete. ens cases conc e : A 


General merchandise stores ......................--- 


GONE ral eStONOS 3g) os ioc Sisscns disp onsde-cy cinayseprovosca oi ce SRT 


Vantety SStOleS cic.) s.sp alee ah eon or nonar ck a ora-u a Ae 


Motor vehicle dealers ....... Rete Re 


Wsedicar dealers... ....... .2eRne aati Seber 


SEMICE FStatiOnS | 5 sis cnet ovsucncentivers one ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menisicclothinggstores Zemriet Heir cee eee 


Womenisxclothing sstorestarricks: seer) eee ae aa ee ae 


Family<clothing :stores@tees, a) sm) eerie ee eee 


Specialty -shoexstores:. 2atsternis- eee a eee 


Family shoe sstores ...iare!_ at aie eer ieners a eel 


Hardware eStOre as. sii. 5.acscndrsie Sclistaneneres oe 3 ROE 


mouseholdiappliancerstones: fame. eee eee ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery ‘stores ............... doowes 6 eather 


Florists .... 


VOWEIMOLY ESIOLES | 5. occ. scss asa ada ooeava ke. 0 4 nd 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores ..................0.0000- 


Allvotherxstores , «44 6c beacause Oe eee 


All stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


226,397 
34,521 
2,442 
154,908 
20,965 


6,410 
7,884 
20,099 
136,469 
822,393 


Change 
1987/1986 
Variation 


55,483 
38,481 


41,490 


404,275 
6,915 
76,438 


13,935 


9,531 
12,774 
30,504 

125,308 


990,496 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


281,879 
73,002 
43,932 

154,908 
28,489 

290 
4,375 
404,275 
6,915 

131,496 
13,935 
38,719 
19,826 
48,453 
21,306 

5,655 
18,426 
9,877 
23,089 
11,379 
27,272 
77,296 
12,259 
6,855 
15,941 
20,658 
50,603 
261,776 
1,812,889 


Change 
1987/1986 
Variation 


So Pa f 


+ 14.2 
22.6 


24.8 


Ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Toronto 


January-August - 1987 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,736,737 5 424,981 5 2,161,718 .6 | Epiceries - Boucheries...............0.000 cee eeees 
247,277 : 294,326 : 541,603 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
20,866 : 331,192 ; 352,058 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,170,190 : - 1,170,190 Bal GrandsamagasinS Sieedsccece sec e scar eee eae tt ene 
170,082 : 54,580 : 224,662 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 

- 3,712* & 3,712* oil Magasins GeneraUXs.:iosrrcitel shes sc deer seur es oot 

30,443 a 4,365 : 34,809° AF Bazars SAP Ace Ala ae ood foe oct kon canoe 

= 3,650,555 3,650,555 .2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 60,094 60,094 Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 
427,724 7] 608,202 47035,027 7°94 116.0 Wi Stations service \4as4 ste 28 edi eee ee 
- 112,657 : 112,657 (34) Garages Cased saeco se ese onda eet Cloth semen ones 

Xx X 309,513 + 14.7 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
109,740 66,272 176,013 Magasins de vétements pour hommes ...............-.. 
236,537 ; 131,239 : 367,776 .3 | Magasins de vétements pour dames..................- 
121,394 34,845 " 156,238 .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
26,249 16,124 42,373 Magasins de chaussures spécialisees .................. 
105,098 : 34,392 ; 139,490 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 72,211 Quincailleniesma icine tts Fee tee noms Seer 

81,909 : 150,701 Magasinsdeimeubles. 52330008 ees tee ee ne en 
28,676 : 89,808 Magasins d’appareils ménagers ..............-..+.e0e) 

x 196,546 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

153,941 473,798 : 627,739 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
59,182 é 29,011 88,193 Librairiesvet papeteries <a ccew ae toes wie te wie crete tere 

x x 62,515 SH MMAFSIGUITISTES Meneses tec ates ocnseh ean ecicee nese cons cexoch saugheremaeneene tes 

46,599 67,986* S43 114,585°* BU MIOHOS 2 oot 2 te Asie catitr nudes elg eine netted baer sae ene 
58,822 93,583 152,405 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
130,729 231,096 361,825 Magasins d’accessoires personnels................-555 
924,983 : 926,206 1,851.188 MOUSMESMAUITTESTIMAGASINS yas seheule sts cusses rein roe els 
6,094,431 8.5 | 8,212,672 14,307,103 Ensemble des magasins..............20+2eeeeeees 


27 


28 


27 
28 


29 


= 1 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
August - 1987 - Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 99,682 ans.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 20,046 Ip eh. 
All other f00d :StOreS: tain th pectoralore canis dont sane : : 4,426 al tat 
Department. Stores =a sea ere) keke oe ere eee Rae : 46,351 suils6 
Generaliimerchandise= Stores ay rere cee ae ee 9,272 + 13.9 
General Stores) iv. stink ocr Obani ohana ae 13,265 + 18.5 
Variety cStOneS i. rn ate cing dae rare eres Lene Ta ea oe ae 3,048 > aL 
Motor; vehicle: dealers \\...7..-cetecrtyoticntin seeroomeeerrens : 90,667 ae BLS) 
Used car dealers ........... a sea gee ee 2,620 ie see) 
SERVICE StAtlONS 7 ge -ae Fis ners hit are or 43,768 + 14.6 
Gar AGOS 2 (out eatin accra ecru etre nee or tae 3,359 +2150 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,693 = 52:8 
Men:s clothing “StoleSicrcesyoreacs tiated ae eee ; 2,979 en) 7, 
Womens iclothing| SlOneS. sce ayes cent eee ae : 8,728 a el 
Family Clothing Stores geet ont: 1c yeis -catonenent Mes. ake agent aes : 7,859 + 49 
specially Shoe StOleS eceneisitas e ls a ais cals Saree ; ; : 646 ar lets) 
Family Shoe {Stones gapicoct ka ecole corner ee rena aa : : 2,428 hers 
Hardwales StOLeS) 3/3 4.2 siesta alee saa petces) «1 oe ea a aa 4,097 =9°3:0 
Pe ee no 6,035 tol O21 

| Household appliance Stones cacssuntic: cheworpa ds oaeeeace 2,294 - 7.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,310 se GS: 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ’ 15,659 + 13.4 
Book .and_ stationery ;stores . . ... .. « sduswaveek 4a eae s : 2,710 + 5.4 
BORIS Stas. fin Susie an era a ah ees oe cat ; 1,257 ap Oh 
OWOIIEKY {SIOLES V5 2... <5 seeeenal Aces ct nice ee : 4,246 ae enT/ 
Sporting goods and accessories stores................ 5,936 TaeorO 
Personal .ACCOSSOMOS -SIONOS scsi ics catetesmncattas thy ante e nal 1,957 4,727 + 16.3 
All“other Stores >... s%2, nett octet eet ee a 20,452 : ; 48,882 steel 3 
All stores: io. %..< 5 srecaeueietere ccc as eee eee ee 204,123 E F 467,989 + 3.9 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
= 1987/1986 
Ventes Variation 
$'000 % 

x x 

x x 

5,825 52 (0) 
353,197 = 2:5 
x x 

x x 

x x 

4 92,561 + 14.6 
x x 
15,719 + 20.1 
SM SITATA ae SMS) 
43,209 + 16.8 
2,918 ap oS) 
13,187 ce Onl 
x x 

x x 

x x 

x x 
20,121 =P alles! 
does a fits! 
14,461 Oa 
x x 
12,282 12.6 
-) 150,754 ee O7 


1,574,378 ar 


AGT 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
) TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-August - 1987 - Janvier-Aowut 


Independent stores All stores 


Magasins indéependants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


$'000 


793,991 

150,637 

36,019 

353,197 

69,380 

102,673 

21,706 

764,431 764,431 
20,687 20,687 
221,845 314,406 
24,500* 24,500* 
62,017 
22,230 
64,388 
50,531 
5,084° 
ey) 
33,158 
46,098 
18,366 
36,745 
119,159 
17,380 
11,972 
27,811 
49,679 
22,076 34,358 
222,174 372,929 


2,066,680 3,641,058 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


No. 


Eros 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
August - 1987 - Aout 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indéependants [Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 $'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............. Xx x 66,524 - 2.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. Xx x 11,720 + 14.6 
All‘other<food."storess29 0 3 Soe eieee ae oer eee x x 2,714 - 19.2 
Department stores.) 3 ede eae eee ee oe : = - 42,252 On 
General merchandise stores ........................- X X 4,091 tO 
Generalystores \ ts haifa tel Pe otal ee ee oe ee 601 + 34.1 601 + 34.1 
Varlety=stores sth ad te CS Oe ee X X 717 > CHE 
Motor vehicle dealers ....... CR, Dene 52,674 + 9.4 52,674 + 9.4 
Used: car dealers: +... < PORReee. S e  e 1,839 Se lx: 1,839 aFlae 
Service stationss $6400 hd tA EARS, a x X 29,375 anos, 
Galages 242i kia th Atha a PISA A eae ee 1,913 ar Oy 1,913 ae (0) 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx X 5,141 =a 
Men’s ‘clothing stores... See eee : 318 = by 1,979 =""5:0 
Women's ‘clothing ‘stores#ia2 45. Sea ie eee 1,019 + 13.7 7,279 +6415 
Family clothing ‘stores 298) Swi. era ee eee 121 ap Use! 4,331 ae (0) 
Specialty “shoe *stores [Eo ens. Sean ee eee eee . Xx X 640 ae ef 
Family“shoe stores. 2a Pay £9 Von eae a eee X X 1,943 = 726 
Hardware Sloles 4 i465 sit tedden a etd oe ee Xx X 706 = 7.0 
Aid ahs wth BD See Xx x 4,644 ap ids! 

Household appliance stores .....................0055 X Xx 1,905 - 8.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx Xx 3,571 + 0:3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... Xx x 9,155 + 12.3 
Book and stationery stores............... 0.000 e eee : 436 + 4:5 2,161 qm) aad! 
FIONSIS Ss SAN tat voto Oh at AA eect dN ic Se 642 = iO 642 = UUes 
Jewellery" storesss44.45 2. (a SARA SAAS A x X 3,449 Set On7, 
Sporting goods and accessories stores................ x x 3,110 + 26.3 
Personal?accessories; Stores tart. eee ae ; 2,291 + 19.4 3,839 + 10.5 
Allvother #stores /..2 set 1 osek s OO ee ee 4 19,521 tO: | 35,952 een 
All stores: 60 2 5.cad staat SPOON ee Pie eee : 140,360 + 10.8 304,864 + 3.6 


at DAE = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
) TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone metropolitaine de Winnipeg 


January-August - 1987 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 540,666 '3. lEpiceries: = .Boucheries®. 2%. eso). erate colo: 1 

Xx 91,668 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 24,781 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
318,729 : 318,729 53) [Grands MAGASING) #4128 of aoa ey ae atone ee oe ore 4 
Xx 31,103 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

~ : 4,316 MaQasins Qeneraux s. «i acs 445 54 samidiar aan geee 6 

Xx S034 Cat 2.0) I Bazarsiss cad ns 5 sa Sta da dr hear eee Bees 7 

= 456,148 ; 456,148 .5 | Concessionnaires d’automobiles ...................4-- 8 

= 15,765 15,765 + 18.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................+.-. 9 

: x 213,325 ‘8 | StAlIONS“SEIVICO «5 oon oe ene cane roe ns son BIE E, Pe 10 
> 14,315 GAFAGeS # rece oir eon AT ay oh AR Cn MaN st ties AO Oe 11 

Xx 43,534 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,484 is 16,190° .3 | Magasins de vétements pour hommes ...............-.- 13 
44,555 : 52,633 .6 | Magasins de vétements pour dames ................--- 14 
27,110 : 28,191 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 5,025 Magasins de chaussures spécialisees ...............+-5 16 

X 14,127 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 17 

x 7,260 LAP NQUINGAIIIGN GS: scx ectcrc at aterst kn teats n eee hn ee ee ee 18 

x 35,195 .3 | Magasins de meubles.... 1.0... 0.0 eee eee eee eee 19 

x | 14,907 .1 | Magasins d’appareils ménagers............-. 0502s 20 

Xx 27,124 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 70,724 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
10,574 E j 13,722 .9 | Librairies et papeteries ............ 0.2 ce eee eee ees 23 
= : 6,765 JBC IGUPISTOS ees ance noenstcre tor erae eae Porth ions arane are ateRar tel eet ome 24 

x 23,014 A | BHOUIENOS 5-6 nissite Fasteterera ntti ae cee 25 

x 23,154° ... | Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,542 : 18,526 29,067 Magasins d’accessoires personnels............-.5+55+5 27 
= 121,264 : 141,641 262,905 2 litous les -auitfes: MaGaSiNS \.0..5.0. wc eres os eee 28 


1,272,601 : 1,116,789 F 2,389,391 ‘ Ensemble des magasins.........-..-..2+e+eeeeres 


27 


28 


29 


=00% = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
August - 1987 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 77,245 - 41 
Grocery confectionery and sundries stores............. 17,982 + 1052 
All other food! stores. .::.atteabi Sadie ads eel ece : 4,983 +3) 19.0 
Department: Stores -a.\0 ct aco as ee es ee : 30,934 ar. (eis) 
General merchandise stores .................00.0000. : a 11,534 + 09 
General, Stores ee a2 ae aoe, ope ae eee ee 30,834 + 18.9 
Viallety Stones. cutss ts i wah et rc eo are ; 4,128 + O15 
Motor vehicle dealers ....... itntreentiot th. atinrmcieeore 84,799 84,799 - 10.6 
Used) car, dealers ............ sheers -eadeteherth auch 2,574° se 2,574 
SOLViCO Stations eis, cca es «cis eed ayy os Syne IO : 24,289 °* ob 30,762 
CEC SR or eae ee he eae: 3,049 : 3,049 + 3:9 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,205 + 13.4 
Men's clothing stores: answers suacchiereiie ah eee ; bw 3,366 =410:7 
Women's, clothing, storessarnits segs. cierto eis aioe ; 8,442 + 69 
Family, clothing, stores sjiaw9) «n.sth atnoeeaay oe 7,099 + 18.6 
Specialty, shoe, Stores, ..cmicita lca perry ees enlcerel 286 36+ 35.5 
Family shoe. stores.  elenn.<).nye eee. setae 3,116 + 46 
BIOL OWALC: SLOT OS oo. oo, 52s 2035) «2 altel ae, deck oe, Re 4,826 - 18.4 
EEN cl toc Gio oo: 3,154 ar ZA 
Household appliance stores ....................0000- . : 1,484 + 6.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. | 3,397 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,273 = 2:9 
Book and, stationery, stores)... ......4eisioen fs ee ieee i ; 1,984 = oes 
ES Eo cir Fey op WL wd ingles Saat at ce a 1,030 ap. S848, 
RIOWONEIY SIOTCS 50. oo. coc, 5. sages cartier «ce: wun es 20%, coon eR : : 3,312 ae US 
Sporting goods and accessories stores................ 7,479 
Personal accessories store seis isi. aca eeaie wn wieiels ae eke es 2,008 2,977 stl o.2 
AMLOIREr SlOlOS. 6.6 sb coe oe eee Base 25,379 ; 30,347 55,726 + 13.0 
All StOPOS ...o,c)0 5.5.0.5 jccsterninye.o, <a daaesh Sawer 176,532 . 257,452 ; 433,984 27) 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-August - 1987 - Janvier-Aott 


Chain. stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 618,189 ‘8° |Epiceriesi--Boucheries®: hos. afmowm). sake. Cote: 1 

x 130,126 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,672 5 : 37,251 + 18.5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
228,683 i 228,683 {GE GrandSimMagasinSs., 6 ..c.0 60 sane wr-aealis «1.0, TO. 4 
83,911 f 8,300 92,210 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
69,809 : 143,994 2135804) & +* 1110") Magasins GeNOraUX sca... ose nacn vant ne eons Coe 6 
25,812 : 2,606 28,418 Su ESAZ RS I osc cek eh ha a Pak & tu ce aL Gusts Us abe Gp RO. 7 
= 729,186 : 729,186 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 13,553 13,553 + 16.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
45,164 : 152,026 VOZASGO? BEF 127142] StatlOnS=SOmviCe ss ax sane cecwavenay a ai suc shev an secuon nave Reet: RDO oe | 10 
- 26,283 ‘ 26,283 ESB GARAGOSIN wis ou steconce suet ense cy aR evoi oh cach eae tn Ao aOR ae 11 

Xx x 76,801 .0 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
15,720 12,841 28,561 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
43,284 : 20,107 63,391 .3 | Magasins de vétements pour dames................-.. 14 
Xx 44,454 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

Xx 2,091 .9 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X 21,952 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 40,720 QUIN ATINSHISS Wasdujsicanes spacers acansy dvapletay ener ones shana eel oe oe ota 18 

x 25,035 Magasins'desMmeublesS...50c-5 RPMS Pa SOS 19 

- ; 12,510 .4 | Magasins d’appareils ménagers...................005. 20 

x 22,850* ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 142,272 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
8,267 ; ; 13,713 4°} Librairiesiet! papeteries curs ..c-cxdnenstnr see wernt. Stans Mies 23 
x 10,160 BAN ICU SUOS Dervsgsn dats sucker oxeacm cuanto ean on tare nan ene ton Maltroran Nees 24 
10,868 , : 26,382 CAF) BACRHOTO SIs odesiscocsmaehoncncRerhirs dadivana’anarakienrtey SR eee eee 25 
x 69,448° ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
6,821 &. 16,441 ; 23,262° Magasins d’accessoires personnels................-05+ 27 
177,425 : 226,696 404,121 TOUSHES AUITFES"MAGASINS 4 025-2 saronerceensiere ts Meets Cte. s 28 


1,321,849 : 2,020,768 f 3,342,616 : Ensemble des magasins..............+.eeeeeeeeee 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
August - 1987 - Aott 


Chain stores Independent All. stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 167,561 : : 201,035 + 28 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,560 : : 52,467 ae (3) 
All, other. food ‘stores :.... eens 2h. Se Sh 680 i : 11,927 = = O17 
Department, Stores . <0) 3 aici «worm secre a onsen Re RO 117,601 : 117,601 are chly 
General merchandise stores ..................020008- 10,911 : : 19,334 + 7.7 
Gemenall StOrOS® 35.5. 5.4 5 Aeasvenarcrsvecascveder ty SEES ee 54,734 + 16.4 
WariGlyeStOneS. ©, cpce. icin <y cuev een cueeyrorss cnteriae Vi ceo a wm oe 4,076 

Motor vehicle dealers ........ AAR. Ae ean 284,668 + 13.8 
Wsedicar. dealers... ........ SER ARs Saenee ; 3,977 - 9.4 
SOLVICE StAtlOMS is occcs ay cia ticarsnse cs teeueyejonsecpar ts ne Ae ee : ; 86,627 + 10.0 
(CET g- fo [civ re eee eR em ene ene noire UTES intr 4 ccc c : 5,792 - 07 
Automotive parts and accessories stores .............. = ; 28,131 + 88 
Men's. clothing.stores aamiot 2061. sees A eee 14,244 + 18.4 
Women's, clothing storesmanias tric lee enemas 4 28,294 taeeO:9 
Family..clothing, stores #32 1 et. FRerneee Gio ae 23,251 + 45 
Specialty shoe stores ..cemetsiomit armenia. er alee 1,773 *+ 404 
Family: shoe. stores: .2tinel.ct. eevee Seas. Oe Sere ” 7,658 = EEL 
Har dWale: StONES) ic2, sis. ocsyene\evecsuexevsueus duvanusuat <Wos>y RONG 10,950 = 16:2 


sul aye ages oy ROP NO Se 10,630 + 17.8 


Household appliance stores .....................002- 9,798 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 14,872 - 12.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 3 57,331 ae Te 
Book andistationery stores...) eri eee eee 6,496 ae (0}s) 
FIORISIS Seep taegandncure dyna eed wk ore are ee 3,753 - 14.3 
JOWEIOHY: StOMES ssa. ve cosco, vsoceudgeatus olen sat hucucss yest cous : 6,872 ; 11,246 =ait6 
Sporting goods and accessories stores................ : 18,479 23,423 ap 24h) 
Personal accessories, storesiasnnns. ae noenineee o nner ie : 6,834 4 14,644 ere 
All) other Stores: 26 so.o.200.ciccueccueuece co SRE Se Ee : 76,374 160,362 + 6.4 
All StOPOS i iaiisjoye.oioisieGehsieresesoye PE ee. See E 678,216 1,269,093 + 6.7 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
) TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-August - 1987 - Janvier-Aowt 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 


Ventes Variation 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


$'000 % $'000 


1,266,661 
149,856 
5,536 
892,538 


81,413 


26,108 


204,157 
32,881 
55,170 
149,493 
114,731 
9,120 
41,957 
x 
x 
x 
x 
107,033 
32,963 
x 
33,186 
31,935 
49,346 

597,415 


4,370,838 


14.8 


275,449 
237,625 
83,925 


65,623 


31,116 
380,660 
44,632 
169,384 
50,163 
51,672 
35,029 
5,436" 


15,844 


344,594 
15,424 

x 

43,749° 
126,041 
48,346 
568,112 
5,161,593 


1,542,110 
387,480 
89,461 
892,538 
147,036 
426,310 
30,251 * 
2,257,079 
31,116 
584,817 
44,632 
202,265 
105,332 
201,165 
149,760 
14,557° 
57,801 
97,937 
67,337 
56,845 * 
108,911 
451,627 
48,387 
39,546 
76,935 * 
157,976 
97,692 
1,165,526 
9,532,431 


Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Magasins généraux 


Concessionnaires d’automobiles 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Stations-service 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisees 


Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 


Magasins de meubles 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute . . 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


=226. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
August - 1987 - Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 205,564 104,028 309,593 Gr es) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. Coa 44,502 67,214 ae SS) 
31] All other O00 SlOlGS : .cyacrtatts salen cent as ent act 3,594 25,215 28,809 ae US 
4 DepartmentsStOres 2-7. orate te a ae ae 130,215 130,215 - 10.2 
5 | General merchandise stores. sy.c.isccccaes ne suiow med’ 11,621 18,192 eanliles 
OnGeheral SIOLES oat 6 i /s98o doa. canoes oe cg ee 11,519 - 441 
PEN ATIOLY SIOLOS 5 etaichcet 2 tees Beh Ain ee 6,520 - 12.3 
871. Motor vehicle dealers «3 dntenertants aadiaaehasin 278,135 ae Ue) 
9 | Used car dealers........... oor eS 11,608* 11,608 
BOTOCIVICS SIAUIONS oc. ot: adie Fhe ve ores ooh eam 81,009 126,939 ml OL 
PEGA ACOS 5 ond tale Boa th Ue ee eo a 12,538 * 12,538 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 8,068 13,958 22,025 = 9:6 
BSELMON'S COMING: StOTOS wc ech <rarch cblepntie < onin austen 6,234 4,960° 11,194 eal 
1.431 Women's Clothing Stores ope: c.iscee cpacareaiie ni owed 19,515 10,305 29,821 -- 
i511. Family clothing StoreSie niet cp cer cokes noha: ov hee 16,545 6,294 22,839 + $48.5 
163). Specialty 'ShO@ SlOOS = svete niece earn a acd ool 2,029 2,801 ae iiss: 
f7 11Family Shoe Stores aaa. wan int on ei cerita eis a arte 2,555 7,141 + aaOal 
PON Wardware Sigles. 4. 02. soa. sand) atee cae > pan ee 10,823 =" et2O 
193} ouseholdsturniture stores! .. ).. > ae ae eee 14,139 + 20.2 
20'| Household appliance ‘Stores wisrocesrsdines <ateamuun on: decks 3,074 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,538 ae ee) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 69,458 a 
23 iBook and stationery (Slores’.5. 15) ae eee 7,063 + 10.6 
aA OMIT ee ve oe aor cvs or tie a) tiling ald te a ee RC a 3,625 + 14.1 
Boal JOWECIOEY SIOLES: .'../.. 5 <-. arenes ties oo cae ns ae 4,350 6,933 11,283 + 3.0 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,429 24,488 29,917 + 15.4 
27 ||, Personal accessories StOLOS, daisies aceatvsoraovax ankxannte 7,097 19,036 26,133 cerb:O 
288 AN OUD StOCOS 5 45.86.03 2 pe ei os linet ae 97,869 87,005 184,874 tei 
oot All Stores .,.... . 2 oc on ey ae ee ee ee 651,370 812,662 1,464,032 + 7.9 


=- 27 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
: TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-August - 1987 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 
1,521,952 745,732 2,267,684 Epiceries - Boucheries.. src. oainsrysrere «ouneid s aseclea sven one’s 1 
163,898 347,919 511,817 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
30,371 188,767 219,138 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,063,948 1,063,948 GrandsimagasinSine.chn @ = ccm. cme ome See E ae 4 
91,363 132,761 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 78,907 Magasins QONEraUX o.oo. wc cic wis 6 am sais ws » apogee Beeman 6 
37,346 BAN Si meee = V4 OR BAZANS a te os vara ayaa wien situe Gi RunToheniseua Guns SCR Sem WE i 
xX 2,272,187 + 16.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 84,507 * ae: 84,507* —=—_—.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
: 318,843 ; 541,690 ; 660/533 paatiy 0.21) StationS-SOrvViC@: ac. a. ooo pede duune « «gee eee 10 
= 89,393 89,393 Garages eave ee ere ren oes oie cd us ko ee 11 
60,593 : 103,043 163,636 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
47,214 3 28,433°* os 75,647 * Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
137,059 81,734 ; 218,793 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
101,052 : 38,575 : 139,627 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
6,395 13,025 : 19,420 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
32,281 : 18,815 51,097 Magasins de chaussures pour la famille ................ q7 
Xx 80,725 QuincaillOfies:. cinch ase biG wae 2 os eee OE 18 
37,418 : : 102,458 Magasins: de meubles\....... .. ... .eiyate eucictad Seren one 19 
ley |7f ; 24,392 Magasins d’appareils ménagers .................00 eee 20 
X 53,431 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
226,871 f 306,740 533,611 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
23,348 ; 32,796 , 56,144 Librairies et papeteries ............ 0.0.0... cc eee eee eee 23 
x Xx 35,354 * A GIQUIISIOS So Sonal Seek toed ots Batis rene gale a EERE 24 
31,136 : 47,117 : 78,253 BijOULCNOS o26 6.5 cess aw eek voeeess ss 2 ROR vebieeEt. 25 
35,214 : 167,298 : 202,512 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
44,398 3 108,159 : 152,556 Magasins d’accessoires personnels.................-5. 27 
» 662,659 : 605,243 1,267,902 Tousiles autres imagasins) ..0.: 2.50.22 > <bere oe Is 28 
4,812,756 2.5 | 6,068,433 10,881,189 Ensemble des magasins................eeeeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
August - 1987 - Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 131,219 + 29 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 37,051 + 45 
31 Allfother*tood’stores Stern. oe pe ee ee : 19,162 - 44 
44) 'Department#stores 2,244 52404545252 202.) oe eee ee 74,402 1226 
oui General"merchandise*stores' Ss tees eee eee ee 5,029 =» Shi) 
63/General"stores'< sf 42.52.2556 5505 305s eee eee ee oe 112 

TAY NGNOW? SIOleS"* 45 22 aS ee Ae ee A AA ee 499 

8 | Motor vehicle dealers ...... I Pe a el cnet ed ere eee 160,069 + 28.3 
O9)Usedcar*dealers s 34; 7 Ree See ae Oe eee 5,078°* Bee 5,078 

10M SeTvice*Stations:: s2.5 5A5¢5 598 £415 LASER eee , 35,221 ar 8k 51,683 ap Lets 
AtaGarages* sa icersgseatesaa eres tian haan, 125 eee 5,310 + 4.2 5,310 + 4.2 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. Xx 10,180 rors 
13a}'Men's*clothing:storesm = 25 2 ee he eee 4,557 : me 6,968 + 28.9 
T43/'Women’sclothing’stores= Yes anys Se eee 12,281 ie 19,019 Se SHE) 
151) Family clothing stores"2 ty, S240) SPae ey eo, eee 6,764 ; 9,619 - 49 
167;"Specialty: shoe“ stores *P> 529 0e) AAAGaa SP eae 1,071 cm he/ 
174) Family’shoe= stores * >: S:.)Y79 See) Pe Se enee 3,718 tS.) 
181) Hardware stores: ss s254.82222 enh eee las cee eee 3,398 ae Late! 
197) Household ‘furniture’ stores: ; . «::.: .. PP) 8S eeenoes: ‘ 9,001 + 17.9 
20;,| Household ‘appliance’ stores ©2229 ') 282s ©. Bena x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x Xx 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 34,953 ae 4s) 
23 | Book and stationery stores......................005. ; 3,161 + 1.6 
245) FIONSIS- <2 dcccgritiesi cd gaeaeend ieee, eee 1,969 + 63 
eon) dowellery*siores . 222.2222 8¢2998455593453 52 ee : 7,226 allo) 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 14,921 + 4.0 
27 \| Personalaccessories* stores.) SOP Peeyee8 D. alssge 5,288 : 9,288 6. 14,576 Se Gre 
26) All: other=stores: : 2: 2425 222455 ORO Oe AT 46,978 : 41,871° a 88,849 apes 
29)|  *All>stOres 26 ics cherdnss POR ee: . 339,118 : 384,393 723,511 + 7.4 


= 20) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-August - 1987 - Janvier-Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 1,008,715 Epiceries: - Boucheries2. cm .2xieseek 2a. notiansina 1 
X Xx 278,013 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
24,696 127,232 151,927 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
621,273 621,273 GANASI MAGASINS hy cee sceicone venga hese sens ade cence APNE Ee 4 
x 38,652 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 1,054° Magasins: QOMEraUNe io.: se cexe exe joneysuenoved snse iave se uw MEU LSI 6 
x 3,709 Sem me Wo IEBAZ ANS Bae beaches beac acaeasacncsncs aus lacunae x nto 7 
x 1,297,860 + 21.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................4.4. 8 
= 36,440° 36,440* = ~—_—_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
126,714 270,407 SOTMI225 = tee SP |ESTATIOMSSSONVICO Rep cyee. we oueuenacucke de uonetcne akon is ee aN eMeR cette ae 10 
= 50,551 Osten! | oe whde ILLEETiCIS sama cere nao eo a aad oom cam te ora oen co ee oot to 6 UL 
Xx Xx 76,776 + 9.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
35,994 11,649° 47,643* + 15.0 | Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
84,739 54,674 139,413 Magasins de vétements pour dames ...............+.-5 14 
45,053 19,436 64,489 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 8,658 Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 
x 26,377 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 24,884 QUIRCAINNEHIOSHy.sccceat us gccetasnawexenearnas skeac ac ancte ee eee 18 
30,341 61,521 Magasins de meubles.......... 2.0.6. eee eee 19 
X X Magasins d’appareils ménagers ................0e eee ee 20 
= Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
156,059 111,923 267,982 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
13,952 14,753° 28,705* Librairies et papeteries ........ 00.5 eee eee eee eee 23 
X 19,219° IOUIFISTESH sce see bane yee sone Greed nes paseo qo eke Go uceaeusle as saxon 24 
19,039 50,817 BijouterieSiac. 2 cecenedacmeweane Buetinin we «cues ye Eee 25 
Xx 110,096 Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 26 
34,017 49,615 83,632 Magasins d’accessoires personnels..............++005- 27 
337,204 285,024 622,228 MOUSTIOSTAUITTESTIMAGASINS Ei. & wine ccs asein yw octal eNMte Cleeenetls tae 28 


2,624,058 


2,936,998 


5,561,055 


Ensemble des magasins...........-----++e+seeee> 


Bt pee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
August - 1987 - Aoit 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. , eo a. 
Grocery confectionery and sundries stores............. : - 1.4 
All ,other sfood «stores. ,;. PIS Te SO Se Bk HIG? : 26 
Department “Store 4... scjsweu'snorsnvispnpsne cnet sons ARP ee ee ee - 
General merchandise ‘stores Sassari ee. Bo ee aes X 
Generali eStOres oa... jaypeperepepansaenons a ucite hee ve PMN Meee = as) 
Nanily SONGS sosenssayepeacwcuieigdeter eeucetheeebinigtweas ate pre ne Xx 
Motor vehicle dealers ..... TOTO 3h. SO RRAMOR NE. 3 + 21.4 
Wsed vcar dealers ............. PRR Re A X 
SOMVICE sStALIONS se». sapdseseievwithce paves ne denceas denier’ ROA 

Galages) yy... eee ei eee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Men’s..clothing :stores @afnee!. Bae. Ay. an). eee x 


Women's -clothing :stores 2st). Baa Seen. Sa eee 


Eamily .clothing :stores# ese). 2... Ae: BE See 


Specialty :shoe:‘stores: aeaehehisork. sae, Sh eee x 
Family sshoe :stores s8hve).9. a eee. A eee x 
AaREWale FSLOMOS 5.50.50 Sciex deel be boneless ud. to Aout ny a ; ae |! 
sits sain bons 10 it ANODE: LOA x 
Household appliance stores ..................2.00005 x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ; ape bye) 
Book sand ‘stationery ‘stores...........<.... See eel. oe Mn. x 
BlOSISIS oxen ex tose onc Vipes ace en ee Roem toe ee X 
DOWEMOIY LSLOLCS ss sic vo cos ce pe rose eat Re wailo une te pe eddies sp cy Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal ‘accessories istores See: AA eee s.r - 19.4 
All Other (StONOS) oes 5:c.c.see.vilo usa SR ee pi 7/e8) 


AM Store so cosesercickeideue.Khevers.crcee te ee eee. + 6.4 


me 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January-August - 1987 - Janvier-Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


- ‘0"| Eniceries:-= Boucheries*: xia Snieeaogn). 2oris. noteonine 1 
= ; : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= Tous les autres magasins d’aliments................... 6) 

4 


= GiaNdS-MAGASINS ks sgecce- are aneudees over - suscsea’ <ene REL ae eee 


= ; .1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
= StatiOMS=SOLViCG Ws hsv ce ante econ sn ve oy eedeat wean oven exons es 10 
= GaraGeS®.. «9.0 anand s an ed Ra Secesnbo apse MNase ha ene PO 11 
= .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= ; .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ V7 
= QUINCAINENIES 35 slants Sapp oaes or apoenor scr wan Reem 18 
= Magasins de meubles...........00.0 scence eee ees 19 
= Magasins d’appareils ménagers .............-.-. 0 eee 20 
es Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= ; .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5 Librairies et papeteries ......... 0... cece eee eee 23 
oi ISU StOS wee cee heey FO, eee Re coh rot cons Mora, AAT Ree seme 24 
x BI OULOTIOS ox sao w ope win alta ote "ear a anor anes Se ae 25 
2 : 4,690 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 6,040 .9 | Magasins d’accessoires personnels........---..-+.++-: 27 
x 26,707 Tous les autres magasSiNs ............. eee eee eee eee 28 


97,396 169,652 . 267,047 ‘ Ensemble des magasins.........---++--+ee+eeeees 29 


BEE) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 

August - 1987 - Aott 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,412,848 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 201,783 
All otherufoodstoresis... eels Se, aces See. A. ee 18,343 
Department Stores igs. cs 5.55. sce cence cy sins curch ss 991,536 
Generaliimerchandisesstoreswiee Sacer secs eee 160,240 
GoemeralestOnes 2.5 oscccaaicie ciesacorn’s 2c cicl oc 72,621 
WV ANIOLVASTONCS Rey 5iu ad vnes ceeaaysich ouch’ ech xbu Senor acaslas tw ew akan oO 74,529 
Motor vehicle dealers ........ ORR D. GSRE IIa 36,505 
Usedtcamdealers::..,::;.... 3SeReRe Sena creer - 
SOIMCORSIAUONS S.. .scsic/encinber es sons devia sum eles SOIR 268,372 
Gal aGeSi c,h scr atpineeo ey A ey eee - 
Automotive parts and accessories stores ............ to 18,221 


Menis cclothing¢storescsercnet 3): cheery ak steers 55,698 


Womeniseclothinggstoresieyan mri elierse iat ks eee 171,342 


Family).clothing: storesetiawss of 29. cereretee ts. ote 135,890 
Specialty:,shoecstores ; <cbeisceym. senile ane 12,511 
Family, shoecstores:<. otic? -4)..eoo.. erento chs artes! 74,988 
ardWwareuStOlesyy «, s.s15adcnnanuse teat a See ee 21,355 

RM 3 oh of Ah ete coset on 41,524 
Household appliance stores .....................008- 6,004 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 75,005 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 166,390 
Bookxandistationerysstoress . .......... Se aed to. eee 37,907 
PlONSIG6 oo os statis Aude oe wou. pee 1,603 
owellenysStONOSis ois) sic), wdthameins goa baa 1 Re 37,703 
Sporting goods and accessories stores................ 37,774 
PersonaluaccessoriesstoreSia:ewway. nein ts acttaers 78,966 
Allxotherostoress.. ....).../. 4.525 - a0 Se eloee 807,264 


All::stores). 2.0.6.5 «s,cdameluc.«  acaeeee Son. eee 5,016,924 


Change 
1987/1986 
Variation 


828,209 
538,681 
235,471 
71,204 
126,170 
13,932 
2,575,750 
90,434 
798,306 
140,900 
251,199 
49,071 
86,964 
55,938 
9,944 
25,311 
115,041 
UTA 
49,773 
62,990 
388,124 
38,303 
38,142 
48,218 
160,641 
131,207 
767,256 
2.2 | 7,819,895 


Independent 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


2,241,057 
740,464 
253,814 
991,536 
231,444 
198,792 

88,461 

2,612,255 

90,434 

1,066,677 
140,900 
269,421 
104,770 
258,306 
191,828 

22,455 
100,300 
136,397 
164,239 

55,776 
137,996 
554,514 

76,211 

39,745 

85,921 
198,416 
210,173 

1,574,520 


12.3 | 12,836,820 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + 


+ + 


at 


+ + + + + + + + + 


13.5 
13.1 
35.6 
13.8 
8.2 
9.7 
5.9 
2.9 
3.1 
8.5 
0.8 
79 
13.3 
14.1 
Uclé 
10.4 
15.3 
9.6 
10.5 
7.9 
12.6 
8.9 
8.1 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
: TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
January-August - 1987 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$'000 % $'000 % = 
11,193,051 + 5.4] 6,252,340 17,445,391 + 5.8 | Epiceries - Boucheries iw). os soones. cently cellars uu. 1 
1,467,778 + 5.8] 3,842,890 5,310,668 + 14.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
155,636 - 24] 1,704,848 1,860,484 + 10.8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
7,382,887 ap We = 7,382,887 fe f1c2'|\Grands MagasiNS $<... 66s oe oa RRR See 4 
1,270,984 + 29 491,572 1,762,556 + 5.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
586,578 +10:0 864,289 1,450,867 +2 65% | Magasins' G@neraux 25% 6 sce ns oo See 6 
530,490 - 17.7 98,583 629,073 =4'5..3)| Bazats o5 osc, 24 sciad as doh aceue Sots eae Se ee 7 
299,703 + 4.0 21,593,034 21,892,737 + 12.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 669,490 669,490 + 24.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
7 1,976,180 + 46] 5,672,842 7,649,022 + Dl |:StatioNS=:SONVICE oe gcse 3 esis Soe perenne so RE 10 
- - | 1,077,730 1,077,730 +2 VA'OtGanaGes saree cis is. sia Gis exe sees th etre coe eres vl RE 11 
137,049 + 1.8] 1,986,055 2,123,104 + 11.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
448,688 + 6.6 415,427 864,115 + 8.4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,256,335 ae Tfoi/ 677,473 1,933,807 + 7.2 | Magasins de vétements pour dames..................- 14 
886,483 + 9.4 413,339 1,299,823 + 7.8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
95,805 se (Sh?/ 69,071 164,876 + 6.4 | Magasins de chaussures spécialisees .................-. 16 
523,176 +1 0:6 193,230 716,406 + 2.4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ V7 
169,436 - 99 842,524 1,011,960 Flite 9 hOQUINCAIIION OS .-3..2cta-s-4) arm sy levers) Otel res eal a POE foment ees 18 
283,198 ap (AC) 899,890 1,183,088 + 15.9 | Magasins de meubles............... 00... c eee eee eee 19 
42,086 = 2.1 369,043 411,128 + 18.1 | Magasins d’appareils menagers............-.-.-+.006- 20 
542,916 a2 IKehs) 486,575 1,029,491 + 11.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,264,498 + 12.7 | 3,004,597 4,269,096 + 11.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
277,923 + 77 244,060 521,983 + 16.4 | Librairies et papeteries .......... 0... 0. eee eee 23 
16,545 + 3.8 365,326 381,871 ofA SAME TOUS TOS oso spo ca die oar ars eeies oe i pioeeksnyslee (sus os ok cel acces ee ot 24 
270,451 + 3.6 332,310 602,761 11:6 MBOUONOS 6 oo 65 ca sant nanan dsm. a Re Meee 2 25 
254,479 = 149 1,253,258 1,507,737 + 10.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
474,252 + 14.7 890,137 1,364,389 + 13.4 | Magasins d’accessoires personnels...............+.-5- 27 
» 5,539,748 + 5.1] 5,615,820 11,155,568 BE 24H TOUS HOS aUtTOSIMAGASINS. 2.5. onc. 5.< cn, « « Gio tete ret = 28 
37,346,355 + 4.5 |60,325,754 11.9 | 97,672,109 + 9.0] Ensemble des magasins..............-.2.e+eeeeee 29 


27 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 31,303 stat (339 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 33,948 mi) aed 
Allvother food:stores. 27 eeiit: ©. FAG. Gees ae BOTY 2,776 + 29.6 
Departmentastores 4.436 sc 2.4.4.0 4.0.08 9 4 Ae Oe a : 10,186 - 7.0 
General merchandise stores ....................2.0-- 9,528 ap ShTé 
Generalistoresi Ls ..035 secaane ed 250 se Oe 7,898 ap US 
VarietyistoneS. ois .nina sya sta ae 2 etd nae a a oe 5,473 ae ee) 
Motor:vehicle: dealers... 2255) See ee 46,574 4 0) 
Used car dealers......... 0: SOPRA D SRA: a 1,014 
Sericerstations) «ae e242 42008 $0 noo. nae DN 18,674 + 15.9 
Galages) s:5.04.54 5 o0)4 ete nna edna same ao ae ote B072 = Sh 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,741 F176 
Men’sxclothingistoresssenm: Sl ERE Se See: 659 ae | Ke! 
Women‘siclothingkstoresmes 2s .eiraeeents tee, Sree + 9.6 
Family:clothingtstoreseaes 2.2.25). ey Ok: + 14.5 
Specialtyxshoexstoresa ee Se Oe, Sa X 
Familysshoexstores#inims 22 Wnt. 2a eae ee A Xx 
HardwareastOres no.cs.4.5 44d amiews nga wide ace Re eee a5 Sh/ 
ine) dro: ST Re ENT “ie0.0 
Flouseholdjappliances stores Ewa. Ree ak, ene x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 25.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 14.8 
Booksand.stationery..stores ......«. OI ee: =5.3.0 
FIONSIS). as cu newne ere ds aa eae ae anne’ 3 as eee X 
JewelleryastOres.. 4.4 5.42004 qa aca oa, : Ssh) 
Sporting goods and accessories stores................ 1,305 =aul.0 
Personal accessories stores ..................000000- ; 1,250 + 14.8 
AUF OtNOFESTOLES «a. 5 ora. 5.0'a6 acc 43 « RR A Se 8,874 18,718 + 18.0 
All: StOreS, «45.6 o.ncver acd ois SIMO BAS. CR eeeea. 2: 147,723 232,639 + 9.7 


SS e 


ESTIMATIONS REVISEES 
, TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Epiceries - Boucheries 2... cuties. ay. ae). 1 

x .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

- a ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
7,047 64] |Grands ImMagasins weave neree cea sy lee eee ee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= ; EO 'MagasSinSQenerauUx-.cc.n-> sarxte rota cears ee Sa oe ee 6 

Kee ee XR LTE OP PX AZ ANS oer toxins khedartan sisapuet ane ae ahiey ory aUonlovler er entr'a: PRU MER atone hyo if 

: 8 

- KKK S:CSX:«SE MVeerndieurss d’automobiles d’occasion..................4. 9 

} Ever XM xR EH AS 321R E> 11.8] StatiONS-SCFvVICE -acecsracie eset tetanteas SRR, Oe 10 
Seo) XGRER exe KC OLA GarageS ies saa eee hie arte bore se 11 

x Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
398 : a .1 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
Xx ... | Magasins de vétements pour la famille ................. 1s 

= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- : £2 | QUIN ai OTISS :s-icesecececeay so ete es tee carat, ee ee ees 18 

x Magasins de meubles..............: PURI, APRS 19 

- = ... | Magasins d’appareils ménagers...................000: 20 

- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

X Librairies .et- papeteries =. «ss. SRR es I ee 23 

- Bi La | -FIQUIISIOS <nanacn shorn rnoeer rae aaes ens Bee we ae 24 

x BilOuteneS cnn nactioies waar daeres ce oe Re ce ee a Me 25 

- : Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

Xx .8 | Magasins d’accessoires personnels.................-.4. 27 

» x 8,745 TOUS eS AUIITES MAGASINS «nc ndewe cov Peewee ee 28 


21,908 41,057 62,965 Ensemble des magasins...............002eeeeeees 29 


27 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 96,329 + 16.5 
Grocery confectionery and sundries stores............. 22,002 
All other food stores: sfeeet) >. eater Gace: ce eae 4,507 Ge eh 
Department; Stores siyecsc5. a. beacon acta ORME SR es 32,220 Or 
General merchandise) storesizy. seen ae ee een 12,849 ae Use 
Genetal Stores: .. «eo... cs.secva hues ncch ORR eee | 6,238 + 14.1 
Variety, StOreS 5 aicscies qpadsls satan teaatedckcin als 22. 2 ee : 4,856 = Hs 
Motor vehicle, dealers _....: ssiaenotia: b-Seeareceseamn: : 89,823 + 7.6 
Used car dealers......... wk > aaomohueh suet’ J a 4,952 
SELVICE StatiOMS co. s) 5, dcuavessiowh sseeeeeus, 4 on EO 44,273 ap (Oe) 
Gat AQOS i scses Bi eucacesusy eas eeacy eae ate eR ee “a 1,841 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,048 + 9.6 
Men's :clothing storesacner 10a eho, Seen: : 2,861 + 53 
Women’s clothing) stores een). skeen Sener 6,951 ae (s)xs) 
Eamily. clothing, Storesinw# 26 22) ehenetas.ob arene. 4,509 = T.9 
Specialty. shoe storesssietaeskes. GAB REE MEP. at. Boe eeee 709 “Eatoat 
Family shoe. storessieus)..n.ee Seperate es See - 1,866 se ehi/ 
Hardware (Stones es goo eva. sceyesesatecteslecus.eceudctoeys ee , 5,449 oe er 
«a2 a3) i a es ee é Eb. 3,270 + 24.5 
Household appliance storesieemes: aeteeias eoeer 1,076 - 14.7 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,474 - 13.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 23,989 Se ee) 
Book: and stationery stores. ..; ....:... 44¢nniecne fa peere- 3,016 + 10.5 
2) a ee TOA 1,146 ap er 
Jewellery Stores 3 .<..,< 2. s0+:sua aes Sees coos Ae ; 2,505 Sr spr 
Sporting goods and accessories stores................ 3,266 
Personal accessories) Storesizere: caper ae ities 6,033 
All other stores .....o.0c..'..2,5.,. a ES I BE 33,593 59,582 + 23.6 
All stores .........+.-»ic-,sjelen «ch eetoeets ailek Geese. = 2 179,765 461,642 + 12.5 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $'000 as 
x x 61,513 © + °13.1 | Epiceries - Boucheries. 20). /2.9.000.0..08. 1 
X Xx 16,069 + 23.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx x 4,950 + 1.5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
20,614 aor 20,614 Shy) £513 | |GrandSiMaGaSINS 4 14. eke nar vain» a sees Meee tebe 4 
6,231 qe eh} 9,657* + 18.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 12,870 4 B13 IMaGaSINS GENEMAUX 42:08, iene gece a hd ce aay ane sete are ee Oe 6 
4,824 - 9.9 5,349 = OMMMBAZANS wine na Sinics o aealacaa sir Ayosd oi Attach ster RO ee if 
x X 64,377 + 14.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................--, 8 
= = 3,357 °* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................--. 9 
X Xx 36,054 iO (StationS-SCnViGOs « c5.0.20.6 05.6 oie hue oo on alerenebenenortners eee oe 10 
= = 1,376 = MAGAINGAlAGES winnie Bae swine ORAL eRe On oo nee ee 11 
X Xx 9,254 + 22.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
915 sr Ao, 1,875° - 8.5 | Magasins de vétements pour hommes ..............--: 13 
3,679 + 11.4 Magasins de vétements pour dames ............-.--5-: 14 
1,977 - 0.4 Magasins de vétements pour la famille ..............-.-. 15 
x X Magasins de chaussures spécialisees ..............---. 16 
Xx x Magasins de chaussures pour la famille ..............-- 17 
= = QUINCAINNC TIES oy eeca ts ow snc ce ails ater '0, oh ee ees anne 18 
x Xx Magasins de meubles.............. 56-0 cece eee ees 19 
= = Magasins d’appareils menagers..........-.-.-+++ see 20 
x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,300 = 2.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,043 + 120 Librairies et papeteries ... 2.2.2... ccc cee eee ees 23 
x Xx BIOUNISTES band orci ors Soe 8 cr otetet epi chet ol allen ay ove, ov enh ae 24 
Ta123 pile Unistey/ EMO 2A BOUTCLIOS tas tage gta acre one 2 ole evies netaamnioen Lovenenener 25 
x x 3,226 + 25.2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-- 26 
516 + 4.1 1,109 1,625 - 1.3 | Magasins d’accessoires personnels............-.+-5555 27 
21,470 + 13.8 18,686 ° 40,155° + 25.1 | Tous les autres magasins ...............e eee e eens 28 
114,577 + 9.7 223,134 337,711 + 13.5| Ensemble des magasins...............-0+e-eeeeeee 29 


Combination 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
July - 1987 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All. other,.food..stores.. ... steeenbe b>. eslenonen eats 4et- ceo 


Department, StOreS.g 5.6.3.0 605 ssn dk daha. RRR ene 


General merchandise stores ....................0000. 


GeneralgstOres os.o)iccscsgs Gee kinn 5 nnn 2 eee See 


VARIO ESIOROS ie 5, 6: as.0) catarcies Somes Sts asa eat 


Motor. vehicle:.dealers:...... ... . setetercenbeet is -roteeercdanetere 


Used car dealers ........... rots cotton ty. ahve 


SELVICE, StatiONSy..; <.ciis sls os snes Gone oo ORONO 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing, stores .cqieted sae. aiaereniay 2h aden! 


Women's clothing. stores s2sat) 2. alerts ets anes! 


Family, clothing stores tra? ai oy.ciretedee 2h aaroon! 


Specialty. shoe. stores. .2204ab ios. sewessuncdle a apie 


Family shoe 


stores. neon 23 sot. eer eeedto ah eto 


Hardware iStoreS ies 6 « 6.5. chea:s, cons aos eee oe 


Household appliance. stores: 2.accnen. chewed: ace: 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book. and, stationery, stores... . ... . awexteqes de aebderdi 


Florists .... 


OWONCLY A SlOLOS rc. 5 sn «0b agi Bae) Alas & ani ao 


Sporting goods and accessories stores................ 


Petsonal..accessories-storesiemesong .2carenone fs aoe 


Aligotherustoresiys :. | <..'s, <<, ssn oc ¢ SERA. SO Se ee 


All stores 


Chain stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


223,707 327,478 
7,330 3 280,863 
3,549 106,794 


181,039 


743,394 
32,526 
249,523 


62,012 


44,071 

83,495 

11,243° 

8,941 

4,628 : 9,815 
3,801 61,066 
11,989 30,343 
137,575 213,298 


856,069 6.8 | 2,551,927 


Change 
1987/1986 
Variation 


551,185 
288,193 
110,344 
181,039 
25,671 
29,782 
30,781 
743,394 
32,526 
285,157 
62,012 
61,574 
26,024 
62,118 
54,957 
6,252 
31,109 
66,928 
61,013 
13,712 
64,078 
120,359 
18,333 
8,941 
14,443 
64,867 
42,332 
350,873 
3,407,996 


All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + 


Ae 


+ 


+ + + 


USS 
UAE 
13.9 
13.1 
11.9 

leat 

8.6 
11.7 
11.9 

9.6 
17.3 


27.9 


16.2 
17.1 
32.5 
2.6 
14.3 
4.4 
3.1 
23.3 
14.3 


: 


= 99)8- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
X 232,710 5) | Eniceries > Boucheriesiin-ine cote aanols, veitenies 1 
x 113,649 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,991 ; 55,695 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
100,708 : 100,708 Bil GhANGSsMAGASINS wee sc os oie cache es .as OR eke Ritrato Pie 4 
Xx 6,341 .7 | Magasins de marchandises diverses .............-.-.-. 5 
= : 789 Magasins genéraux. .. 0... cee eee ee nen 6 
Xx 9,380 BON Baz an ie ia eas i Si sc at sha eRe eae frdian ya 202 <n "4 
- : 326,534 .1 | Concessionnaires d’automobiles ..............-.-0-065 8 
= : 10,776 .0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...............-+--- 9 
23,306 415,566 © 10.3 | Stations-service ...... 6. ce ce ce ale eee Doble 10 
= : 15,710 [OW GEN AGOS peat cs 6 se pss. ean caniegss seas orn e mole Renae 2 eyes 11 
Xx 20,551 .0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,819 : ; 12,908 .2 | Magasins de vétements pour hommes .........-..-.--. 13 
19,566 29,781 .7 | Magasins de vétements pour dames ..............+-+:. 14 
17,144 z sh 24,600° Magasins de vétements pour la famille ...............-. 15 
3,399 ae 4,017* .7 | Magasins de chaussures spécialisees ...............--. 16 
13,567 2 : 16,951 .6 | Magasins de chaussures pour la famille .........-...--. Ul?/ 
X 34,531 GUIMe atl Gries aaawercy etc wo seue eno yatta yal oncmene cons obOge tenon seme trene toes 18 
7,539 d 17,943 é 25,482 Magasins de meubles........... 0.5.0 e eee eee ee eens 19 
Xx Xx 4,313° ... | Magasins d’appareils menagers .........- 2.5252 e eee ee 20 
Xx x 233255 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
25,110 5 40,852 65,962 2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
5,591 ; 3,991 * i 9,583 ° Librairies et papeteries .......... 0... eee eee eee eee 23 
= 3,889 ‘ 3,889 FOMMEIOUISTOS Wewerecs waes cower cueuc ae ocseus re sree Rec hage anys kcirens Ne nakeronerste, wee 24 
3,274 5 3,834 : 7,108 PH) BROMO IS so asco ase sao er vee gn pens oo Seven eae cos ee = 25 
1,940 : 20,606 * a 22,546° ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,559 10,295 : 18,854 .6 | Magasins d’accessoires personnels ......---...+++s555> 27 
98,223 92,097 190,320 Tous les autres magaSiNS ........-. 5... see eee eee eee 28 


498,858 ; 1,003,649 1,502,507 : Ensemble des magaSins........----+.+-++eseeeeeee 


= AGS 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 

Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 589,990 277,300 867,290 + 13.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. 126,308 : 107,833 : 234,140 ap BAL 
All other, food ‘Stores <<: RBS WS: SRR RA. BS See 9,923 : 80,657 90,579 + 84 
Department: Stores 3. ci.5.0ce ae ct dae 5c Se SR 375,933 375,933 =e (72 
General merchandise stores ............2...02.00000 74,698 ‘ 105,051 + 12.3 
General eSlOres vi.) 6c se wh hate SS eee x 20,829 - 11.0 
Vanlety<SlOres ny sie Seatac aR eee Cree ate hg 19,953 °* a 4,235° vs 24,188 
Motor. Vehicle idealers. «...<... Re, oaneneen = 1,101,389 : 1,101,389 ae 
Used .carcdealers :...25:.:.: Rae ee - 27,731 27,731 ee ites 
DSENVICE: SLAUONS 4.52 c. 20 eet SS 133,277 : 263,307 396,584 6:5 
GAKAGESHR Ht Ste ARLE ALAA CR ee eee ER eee ee ee = 55,565 ; 55,565 = 120 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,424 : 149,568 152,991 + 20.6 
Men:s: clothing’ stores. Sa5ee?. BAKE Seen: eee 21,724 : 22,563 44,287 + 16.9 
Women’s: clothing: stores #ah. saee aaa Oe See 63,817 : 34,109 97,926 alae 
Family-clothing stores 245 4. Ba ee. Eee 31,760 11,564 : 43,324 ae le 
Specialty ‘shoe. stores... dadeinieke eoademen eb eres 5,422 3,182 : 8,605 =p Wel 
Family Shoe Stores: .; tral ai. 1G, eee. Bee 24,755 : 9,431 : 34,186 + 8.3 
Pia GWare StOlesin 015 ecsdnit Shee Ge ee x X 44,026 + 21.3 
wn Sinb nd oe, SF NEED Re Se 18,124 47,132 65,256 + 16.5 


Household appliance stores .....................000- 4,881 : 19,536 24,417 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 39,613 13,121 52,734 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 66,254 152,347 218,601 
Book and Stationery. Stores <.:...<. «...:. eee ee 14,366 : 11,653° br 26,020 
PIOUSIS. SaiceoNa he Whte deasdedoe eh se eee 976 17,714 18,690 
JOWOURTY, SIOFES ic.c.cccci idee eta h208 ce ee 17,953 19,255 37,208 
Sporting goods and accessories stores................ 16,017 63,180 + 79,197 
Personal accessories storeS)............0.05. 000s eee 38,533 59,534 98,067 


Ali other :StOres \s.0.sic2.cdubccnae.: Sees Se oe ee 400,988 308,478 709,465 


+ + + + $+ + + $ + + 
iw) 
~ 
on 


AN S$OTCS fii ciiia.ccmddacd cotton Rite Se 2,108,147 2,946,131 5,054,278 


=A 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
217,715 276,447 Epiceries - Boucherieésy=)..em. 0 mts et a. 
33,010 73,206 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
2,553 46,597 Tous les autres magasins d’aliments................... 
148,170 148,170 Grandsimagasins)< <0 be6.0 cvs dss oo Ree, eee 
19,619 27,557 Magasins de marchandises diverses ................... 
- 285° Magasinstgeneraux’s <2 c.cccie. weet want a ee eee 
3,740 4:285" RO “eA Bazalss sues feed Cao ate hale Sonia vl visiat eect See apie 
= 461,737 461,737. + 13.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- 8,833* 8,833* = —_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 
57,664 80,132 1973796. 43/29.2: Stations-service -o..0 6.6.6 cS sa eed: Oop RE Se 
- 15,280 15,280 Garages 2. cee es oie eS cE GR ae 
x 45,304 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
12,529 22,019 Magasins de vétements pour hommes ................. 
29,889 48,139 Magasins de vétements pour dames ................... 
14,986 19,309 Magasins de vétements pour la famille................. 
3,544 5,626 Magasins de chaussures spécialisées .................-. 
13,682 17,296 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 10,451 Quincailleriess sss e ees oe ao ee BG % 
12,884 21,002° Magasins:de:meubles 2.6 3c 6 2... « eee, SERRE: Riker een 
3,907 10,812 Magasins d’appareils ménagers.................5.+05- 
x 28,380 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 
20,082 58,588 78,670 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
7,374 4,260° 11,634° Librairies et papeteries © ........ is Sse. es eve cas te 
X Xx 6,726 Flouristeseara accent eee Oe ides bald less aaa 
6,533 9,951 16,484 BijOUuterles | O54) ices eed oc ohs Sth ath oe hed ae a ee 
7,132 15,376° 22,508 °* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
18,429 29,083 47,512 Magasins d’accessoires personnels.................45- 
139,724 123,453 263,177 Tous les"auitres imagasinsy sie isda sot. eee See 


1,072,250 


1,875,244 


Ensemble des magaSins...............0eeee eens 


142 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change 
1987/1986 1987/1986 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 91,492 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,875 
All: other::foodcstores vicina tec eas ee) wee 4,447 
Departimentistoresie®. .25 tecis wins claus oleic SE eee oe : 43,991 
Generaliimerchandise: stores ers 1s ee ee ere 8,171 
GeneraleStoreswrirs aie. cncken teenie as > a Ce 13,869 
Variety SStores 0, pciicle tae euiatigic miso en grooms Re 2,783 
Motor. vehicle: dealers’. :...,.. 2attiote tie eee 102,946 102,946 
Usedicar ‘dealers Wis... .notennte’? » Sglickomoniag bp. SRI 3,103 3,103 
service statiOnS’! %. 2.4604 .¢nn6 > 28 Sc wns One : 33,196 44,707 
Garages Wr ss o pectin cunecciciere cess Abeainie eres Gee 3,773° ee 3,773 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,093 
Men’s*clothing* stores) ee-c17ie). Sat Sa Sh. Bae ee ; 2,707 


Women's*clothing=stores seem. sect ainerieie Sh. shea : 7,961 


Family clothing {stores tmnt. A sae Shae Sb. See 6,306 


Specialty:“shoestores\:. Aavekeoace akuuamuwit oh. ieee : Be 572 
Familyshoe“stores) S2snst <¢ Sek seeiertn ah. aon d 2,095 
Hardwarevstoresi 262s ast ee cede eee nee SRR 4,139 

BWP sa 3:5) aa a TY PD: BE 5,710 
Household appliance stores ..................00 00 0e 2,452 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,456 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 15,469 
Bookanditstationery istores.o"...... :. . SaSeNtaee fe 2,103 
RIONSIS Hees sickts vist news. mis ogee 6 coe eee 1,315 
Jewellery SlOresy eas o.%-5 sie:ea dibee aso REE eee os» LAS : 3,890 
Sporting goods and accessories stores................ 7,044 
Personalaccessories ‘stores ia-4en saaeaeeonn Aelia 2,005 2,779 leas 4,784 
All, other Storés!. . ...4...40 5054 2RRRRe. eee 20,416 : 30,346 2 50,762 


All, Stores 2). 24.25 45 04cc0e ss Pi. eee eee 188,891 ; 281,124 d 470,014 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 


+ + 


24.5 
We2 


0.8 
20.7 
8.3 


17.9 


8.0 
Wa2 
6.6 
16.2 
20.6 
16.7 
9:5 
11.0 
1Si2 
8.6 
27.1 
8.0 
5.4 


= 43% 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 61,280 Epiceries:s Boucheriessen ton .20)moorp). outs. ontunkin 1 
x 11,175 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 2,638 Tous les autres magasins d’aliments................... S 
40,163 40,163 GHANASIMAGASING PR osenco spevevcesn sxsersaeniea ir st'exoxcrons ORIN PP 4 
x 3,598 Magasins de marchandises diverses ................... S 
- 25 623° MaQasinS1QOMOraUX iac.. se. snscoven cecteiowsuseieecer vey.) NORD tLe 6 
x GiGi" ) BG FS: 5 1) BACar Site ya ccccscnvescsnsici se ecasvaweaderr cease ac-ence Re NO t 
- 5 62,081 Concessionnaires d’automobiles ...................-5. 8 
- : 2,254 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 29,662 StatiOMs=SOMViCS Way syeccretcotycacunnawapaveren oudconeeyapeeans a eee 10 
- : 2,024 (GAFAQOS ME asus nsec sa cksde Kae eho RORY Nan edaloney waren iors SE 11 
x 6,258 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,529 1,920° Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,568 6,456 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,232 3,371 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 564° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 1,686 Magasins de chaussures pour la famille ................ UT/ 
Xx 760 QUINCATNGLISS Hs su seisucicaseeacsxsinssearcsveu en cwownren ouch enienien ROR RO ere 18 
x 4,126 Magasins ides MmeuDl@S i, ..s.:.:i:..0n<0.2:<eeb eee. es elena 19 
Xx 1,905 Magasins d’appareils ménagers ................-..-05- 20 
Xx 3,673 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 9,291 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,245 1,656 Librairiesset/papeterieses.....:. 0.20... Mee yal. SNS. 23 
- 628 FEL SVT ES) (=o HAM EE Reer cerca ett ii eae oat Renee cee RO en <3 24 
Xx 3,191 BOUOLIOSIAE i csscccsasiannicnersminnnntenat avons oncicdnsnearannnniie MUM EA tome 25 
Xx 2,965 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,546 3,760 Magasins d’accessoires personnels...............5055- 27 
16,096 36,481 TOUS JOSTALKES IMAGASINS We ve. cheese acy ceerce-viennnon. MPenetoner sy eet eter 28 
152,164 304,809 Ensemble des magasinsS.............--2eseeeeeeee 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 76,083 +) 3-3 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X 18,667 + 18.0 
All ;other ifood.:stores........ SHAT SS >. BRST SOTA Pee 409° Ea 5,120 + 24.5 
Department. StOnCS:o.ocic.cicbense sess er cecaincnereiakar ame hem een een 28,555 : 28,555 + 1.4 
General merchandise stores ...................--.4-- 9,470 : 1,054° Eee 10,524 a5 le’) 
GONerAlStONES 465. onsvevsidesienesonsnonsr evanescence MRO a ee 9,536 : 20,236 29,772 a Cher 
Mallet yEStOl@S vey 24 op cacy usr ach cle ven acne wee Renee nea Raa R koa oe OLR 3,383 4 330 3,712 ape lcs! 
Motorvehicle.dealers -:........ eee. Se eee 90,972 90,972 - 14.2 
Usedicar dealers: ..........:, SRD Aomene:S Auk 2,461° & 2,461 
SERVICE StatlONs diy cx oiaveventhee ost sn oncncversied crmedoncxeca MUP R me : Bs 30,430 
Galages ey. onccreea wari cee elk nea eee ; 3,264 - 17.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 11,022 + 98 
Menis .clothing istores. ... 2870 ios. BRR As See : Bo 3,132 - 11.7 
Women's.clothing stores.. 22s. eet. Bey. oe Se : L 7,886 ap She! 
Family ;clothing. stores : 2h 4 A. ees. See 5,260 amt S 
Specialty .shoe: stores: ... eee es. A es Se 283 + 19.9 
Family.shoe stores ...... eet ah ae. RR SEED 2,700 - 8.0 
Hardware “StOneS voy ss siscens: sv aleweasicnsnonsycs sen sheneucr once eNO oe 5,632 =39:6 
Household furniture :Stores).; ..:.... ...) =... nae). ae eens 3,346 + 13.8 
Household appliance stores ..................0.00 00s : 1,652 + 3.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,225 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,326 + 6.0 
Book cand\;stationery (Stones)... «::..<.5,-». «ct on eet : : 1,547 - 48 
FELON ISES rest erases cden spous ox dieratcxex onepcxancncwusnensn ce Rei erro eo ae 986 - 1.0 
TOWONCRY cSIOLOS 252. feos os os ou.eusn owei-sy ane ekee Momcgen skcuca or once see RR 3,791 + 20.3 
Sporting goods and accessories stores................ 7,970 
Rersonalyaccessories Storesieiaei)-e eee ae eee 985° & 2,217 : 3,203 + 16.7 
All SOUNCR GSIORES 2c 0s sxcuss sash ecticve;c1cesn MORRO: Ae Een 26,309 : 33,126 59,435 + 14.0 
All SORES 5. 5, 0) 5.54510; scereioreiare/cansajeltevNNeuets Atttets RucMey Pee 168,923 : 269,032 ; 437,955 + 2.2 


- 45 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


152,150 : 34,963 : 187,113 7 |.Epiceries = Boucheries tm clean. emote. avieskiaat. 1 
18,271 ; 30,385 : 48,656 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
652 ; 10,531 ; 11,183 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
106,545 106,545 Glands MAGASINS s.jacsenec be veverruc aonetesnee el SOM Pe eS 4 
9,520 : 17,643 .2 | Magasins de marchandises diverses ..................- 5 
Xx 55,410 Ma€Q€ASINS, QENEKAUX |. 6 ccc 8 ols sisernee ace ctiore SMS: Se 6 
3,402 & : 3,918° PP BAZALS Bog as sracs rc coycostu steve cease tas Gobel ak Os aac op RE Re 7 
X 299,411 .7 | Concessionnaires d’automobiles ...................055 8 

- 3,724* a 3,724* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................5- 9 
28,190 : 53,358 : 81,547 'S.,| Stalions-S@IVICE: cu cits encicdc erin eon OO LT 10 
= 5,479 G5 A790 15:4 Garages: ccamicwcusncueney hoe Koike usa>mo ge bee esusmeneneasyeasys cys cus aeRO 11 
5,845 Pe: 27,035 32,880* + 21.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,344 ; 6,681 13,024 .9 | Magasins de vétements pour hommes ...............-- 13 
19,052 : 7,283 26,334 .9 | Magasins de vétements pour dames..................-- 14 
13,490 : 5,038 18,528 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................- 15 
1,132 3 782° ® 1,914° Magasins de chaussures spécialisées ................+- 16 
4,982 : 2,008 * & 6,990° Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 13,383 FPF QuUINCAINIONIOS . acct exe caseruseueue se semaece nee oe ena ele 18 

Xx 8,860 .1 | Magasins de meubleS........... 0... cece ee eee eee eee 19 

X 9,657° ... | Magasins d’appareils ménagers ....... 6... 6.5202 20 

Xx 13,588 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
13,790 ; 58,058 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,976 A 6,055 Librairies et papeteries ........ 0... cece eee eee eee 23 
Xx 3,979 BUI IOULISTOS 2 ic tie reece ete @ ns kom Ae ware ce ene toting A 24 
4,742 ‘ : 10,943 2 | BHOQUIOTIOS joa. js eee ae ie ewer a ade cnn > SNS ye 25 
4,046 ; 22,554 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,559 : : 13,540 .1 | Magasins d’accessoires personnels ............+.+++5:: 27 
86,507 . 162,020 .O | Tous les autres MAGASINS .... 2... cc cee eee wee 28 


550,862 : 1,242,939 FE Ensemble des magasins..........-.-.-+2+++eeeee- 


29AG == 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 

July - 1987 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


195,437 
21,586 
3,657 


Magasins a succursales 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


103,232 
44,561 


26,014 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


130,576 


11,432 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


11,780° 
81,905 


11,280 


Garages 
Automotive parts and 


Men’s clothing stores 


accessories stores 


15,160 


4,258° 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores . 


Hardware stores.... 


Household appliance stores 


10,629 


5,495 


1,801 


2,789 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores... 


87" 
25,598 
18,721 
86,818 
844,241 


Change 
1987/1986 
Variation 


298,669 
66,146 
29,671 

130,576 
18,077 
WU) 

6,387 

307,049 
11,780 

127,344 
11,280 
24,023 

9,955 
29,095 
18,100 

2,611 

6,809 
Ula Ure 
14,151 

2,923 

6,120 
69,710 

6,825 

3,548 
12,649 
30,381 
25,476 

185,953 

1,478,205 


All stores 


Magasins indépendants |/Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


ae [OKs 


+ 88 
- 11.7 
+ 9.0 


+ 1.4 


+ 14.8 


+ 15.4 
+ 22.6 
BD OU Ur 
0.2 


13.7 


+ + + 


13.2 
= 6:5 
+ 19.4 


+ 30.5 


+ 10.4 
9.4 


24.7 


+ + + 


23.2 
+ 10.4 
1 eh 
+ 14.0 


+ 9.2 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


20,368 


inet 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone meétropolitaine de Vancouver 
July - 1987 - Juillet 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


14,651 


1,423 


8,960 
41,289° 
403,337 


All stores 


126,981 
36,098 
19,937 
74,190 

4,886 
124° 
491° 

177,311 
5,048* 
51,723 

6,721 
10,995 
6,660° 
18,536 

7,875 

1,032 

3,578 

3,459 

8,615 

x 
x 
35,019 

3,143 

1,904 
8,181° 
15,889 
14,007 

89,407° 

736,704 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries =.Boucheries:. 220. S22. aol. eee 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grandsymagasins <... . 2. eee wes, e ROO, SR 4 
Magasins de marchandises diverses .................-.. 5 
Magasins 'Qeneraux:. «oc vce awn cs ca « MOU TES 6 

ee RO RRC Sit cb oo gto A 7 
Concessionnaires d’automobiles ....................-- 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
Stations: SOnviCe) <6 .s55 2.44 om, ye, 4, 0's ee ene 10 
GAlAGOS wasn 585s ted ow Som SSR ALR 8 VN Kyte) sce 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
QuincaillerieS iv: cae kesiocewts iia wie & «mee Pee eee meet 18 
Magasins' de meubles.........0055. sce ete cence eee 19 
Magasins d’appareils ménagers ............-...0 eee 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies et papeteries ... 0.2.0... 0... cee eee eee 23 
FlouristeSanrcuren aces neces nie cia cs OG ee otra han 24 
BiOULONCS 5 son nna cote shew etacaas ya eee we 5 eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels ..........-..++5+++5 27 
Tous les autres magasSiNS ......... 0.05 cc eee eee eeeeee 28 


Ensemble des magasins.............-++eeeeeeeeee 


27 
28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
July - 1987 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. Oy 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ae (axe) 
All other. food stores: .22 1905: S@RaRREt. Fe eR Re. + 19.6 
Department stores ............. 9 Ab 2 SE Te = 
General merchandise stores... ..-ty0.00% 02 Sc seen ae X 
Generalitstores) <2. 2 seteboe coset Re ee - 1.2 
VanletyaStones ise) Apres Stele, boca ay rceseari oiel soasaeie) oe eRe x 
Motor, vehicle: dealers, .:.... c8hkenetiia) aginst a> A0):7/ 
Used) car.dealers’..... ...eeiaae a: epee mote Dosa, x 
SEIVICG, StallONS Wien aie ss Seg ween ns <2 See 

Garages) a. yan soca ebaaad somo us etic. oie a eee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's; clothing, storesienissst mane aah So. neat X 


Women’s clothing, storesman: saan seatigike a. 


Family clothing stores#ya)..a) aan Siete aaa 


Specialty. shoe, storessssctenter oath: ah. ase x 
Family’ shoe. storesiatxery. 4. aan aaeets Se eeesart X 
Flardware: StOneS 2 3 oe os wee beik Go Festa enn ci SS UkSHI/ 
nietes. eC aor x 
Flousehold. appliance) storesa-eemis .iaseeek hb. ansoeee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : ae (3:f/ 
Book and stationery stores.......: suas: eee x 
FIONSIS | og Po see a rge cewe one gOS Poeule okie lo Oe x 
Jewellery Stores o)2 0 ss oo se. ceneeeieeas cies. 1s ee x 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories storesasaset:. sannasecos th emeett ; = 19.5 
All other: Stores... os 5.55 3's Re eon aa) eet: = 3.0 


All stores... 0. oc0 ss occ ees eee See k + 8.0 


= 492 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


1,415,062 
195,576 
19,136 
936,706 
151,588 
71,803 
74,676 
38,654 


263,065 
20,759 
50,304 
159,897 
108,745 
12,895 
64,257 
23,900 
41,200 
5,622 
82,067 
163,526 
33,164 
1,769 
40,190 
32,075 
69,979 

843,335 


4,919,950 


Independent stores 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


864,264 
555,350 
245,013 
69,112 
126,658 
14,033 
2,825,729 
90,946 
807,792 
147,076 
302,692 
54,610 
88,760 
53,989 
8,410 
24,527 
134,554 
126,729 
52,123 
71,182 
397,306 
33,092 * 
38,448 
48,587 
189,307 
128,175 
806,238 
8,304,702 


13,224,653 


Canada 
July - 1987 - Juillet 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 


Ventes Variation 


2,279,326 Epiceriose=- Bouchories soe casts ac oie ure eee en 


750,926 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
264,150 Tous les autres magasins d’aliments................... 
936,706 GrandsSiMAaGasinS am vn neces. ce cece oe necator. Ame aes 
220,700 Magasins de marchandises diverses ................... 


198,461 Magasins: Generaux .... 2 acne ue rears be one oe siosoe es 


BB70G e268 Dal DAZ Senn eile tee Sect ics oon» Glue Teas eae 
2,864,383 Concessionnaires d’automobiles ...................... 
90,946 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
1,070,858 Stations=Service? atc. Garin ycacur eens tis be edhe ornate 
147,076 (Gatages an cane eter dee ee ee ee ees ae Perera eee 
323,451 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
104,914 Magasins de vétements pour hommes .................- 
248,658 Magasins de vétements pour dames................... 
162,734 Magasins de vétements pour la famille ................. 
21,305 Magasins de chaussures spécialisées .................- 
88,784 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
158,453 QUInCaillenieszzrce ac cuteness eyo cies noes ouetoreenoe etek nen 
167,930 Magasins de meubles... . 0.2.6. cect serene ew eese 
57,745 Magasins d’appareils ménagers.............-+...eeee 
153,250 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
560,832 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
66,256° Librairies et papeteries( 4-22 a..5 0 sacle os erect ae 
40,217 FlatiristeS crercenciceetcecu heya aves cio, Menta ces crenene eres 
88,777 Bijouteriese. Se re ohne te gitaniiaa Siena ala rere 


221,382 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


198,154 Magasins d’accessoires personnels.............-.-555: 


1,649,572 Tous lesrauthes MmaGAaSINS mace ay eee see eee eae 


Ensemble des magasins.............--+-eeeeeeees 


27 
28 


29 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 


Retail Trade Commerce de détail 


Dz 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 
1987 
January February March April May? June? July? AugustP 
Janvier Février Mars Avril Mail Juint Juillet? AodtP 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 2,136.0 PARE BIAS) 2,160.6 Zeon) 2,206.4 2,242.8 Zed: B37) Als 
2 Grocery confectionery and sundries stores 644.9 646.0 651.6 660.4 669.6 672.3 666.7 680.0 
3 All other food stores 230.8 230.1 229.4 234.5 234.9 239.8 245.6 244.7 
4 Department stores 1,040.0 1,074.9 1,072.0 1,083.9 1/,055'.9 1,087.3 1,063.2 1,084.5 
5 General merchandise stores 238.5 243.8 241.7 248.0 245.7 244.0 2507 247.4 
6 General stores 181.5 183.2 185.2 184.8 185.6 184.4 186.2 1205: 
7 Variety stores 90.1 89.3 89.6 94.0 82.9 89.3 92.4 88.1 
8 Motor vehicle dealers 2,380.8 2,544.2 2,584.2 LOUD? 2,601.7 2,765.4 2,694.1 2,784.5 
9 Used car dealers 79.0 76.5 78.4 eee) 80.8 80.6 a5 87.3 
10 Service stations 889.0 906.9 924.0 SEG 969.7 986.7 OF1Gg 1 ONare 
11 Garages 126.7 136.4 131.8 1557.2 136.1 138.5 135.6 15959 
12 Automotive parts and accessories stores , 262.8 POY APA 280.1 277.0 278.8 283.8 287.8 287.7 
13. Men's clothing stores 1¥4b365) 26% 128.7 2a 125.6 127.8 12965 WE? 
14 Women's clothing stores 263.4 267.2 261.7 264.4 260.2 265.4 272.4 274.0 
15 Family clothing stores 176.8 178.1 180.1 183.9 183.5 184.2 187.0 186.4 
16 Specialty shoe stores 20.2 21.6 22.0 21.0 755) Uda Pe Was) Airy 
17 Family shoe stores 98.2 CAT 101.2 DORZ CG) 101.2 103.8 1035.0 
18 Hardware stores 125.4 WTR 127.4 132.8 128.3 130.7 132.8 134.4 
19 Household furniture stores 139.8 146.5 145.3 147.7 158.9 165.4 165.69 BTiS 
20 Household appliance stores 46.1 50.5 54.8 54.1 5D itl €0.4 DU il Dace) 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 132.6 15355 eile dsie9 133.0 136.2 138.0 134.7 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ~ 533.1 534.5 540.6 546.2 558.8 563.3 568.2 568.1 
23 Book and stationery stores 70.2 70.8 69.4 al UU 76.5 77.8 77.2 
24 Florists 45.9 45.9 45.1 48.7 48.2 49.5 48.4 48.8 
25 Jewellery stores O22 925D. ee) 94.4 9209 96.7 98.1 SON 
26 Sporting goods and accessories stores 188.1 189.2 185.4 179.8 W274 177.0 180.1 188.4 
27 Personal accessories stores TS? UGbic? 182.3 186.9 186.0 181.8 189.6 ADDN 
28 All other stores Posey 1,425.8 ee eile) 1,477.1 1,502.9 Ag 2 Zeon i peseoe) 1,542.4 
29 TOTAL ALL STORES it os2.0 12,243.1 12,328.8 12,567.9 12,556.9 12,875.5 A219 Zar 13,022.6 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 203.3 210.0 215.4 226.5 211.8 219.0 219.6 (eeoyedi 
31 Prince Edward Island 49.5 49.0 5069) 53.6 52.6 5D Sz 52.6 52.9 
32 Nova Scotia 404.9 416.7 423.0 436.7 432.1 436.6 435.0 436.7 
33 New Brunswick 298.9 303.6 300.8 313.6 302.6 313.4 318.6 317.4 
34 Québec Zig Ozer, DROZ al BA Vos! Sonera 3,181.6 3,274.5 3298129 3,349.5 
35 Ontario 4,568.0 4,725.7 4,796.0 4,835.9 4,820.1 4,907.6 4,930.6 4,965.3 
36 Manitoba 464.4 460.4 464.0 492.2 467.4 479.7 469.4 480.0 
37 Saskatchewan 427.3 428.5 419.9 425.2 429.1 453.6 424.2 439.6 
38 Alberta Aeiio theo {ASS 1,176.0 1,221.8 1,242.5 1,241.9 1,224.5 1,286.9 
39 British Columbia {neeP yt 1,370.9 1,370.3 iy eeu any 1,422.6 1,416.8 1,444.5 
40 Yukon and Northwest Territories 34.0 34.1 33.6 34.3 Spire 34.7 34.9 36.0 
41 Montréal 1,330.1 1,391.6 1,459.8 1,471.8 1,474.9 Ta Zilee Won Ge! 1,554.8 
42 Toronto ATARI) 1,820.1 1,849.6 1,866.1 1,882.8 T9124 1,901.0 EBS) 
43 Winnipeg 299.8 302.5 306.2 324.0 310.9 325.6 307.2 315.4 
44 Vancouver 679.0 704.7 706.9 V5 730.6 726.3 728.9 743.8 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 


1986 


July 


Juillet 


August 


Aout 


September 


Septembre 


October 


Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


2,086.8 
582.3 
219.3 

1,056.5 
226.9 
173.1 
103.4 

2,474.0 

66.4 
882.5 
131.6 
247.3 


118.8 
248.7 
174.6 
ZO 
98.3 
T2252 
136.5 
45.9 
126.8 
504.5 
65.0 
44.0 
88.5 
IZ. 
170.2 
1,348.0 


11,735.7 


201.0 
48.3 
395.0 
286.9 
2,925.4 
4,470.6 
448.6 
419.5 
1,194.2 
4,317.3 


32.9 


1,396.3 
1,695.5 
293.2 


677.1 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "T'ensemble des magasins" a 


approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été 


merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées 


2,119.9 
590.9 
221.3 

1,055.1 
229.6 
172.9 
100.6 

2,444.6 

67.5 
883.1 
128.3 
255.3 


120.9 
261.9 
178.1 
DD 
102.0 
121.4 
136.5 
46.8 
129.1 
507.9 
66.4 
44.1 
88.7 
170.3 
173.4 
1,365.1 


11,803.0 


200.0 
48.4 
394.7 
293.4 
2,951.7 
4,518.0 
451.8 
416.7 
1,194.5 
1,313.4 


35.2 


1,405.9 
1,724.6 
298.1 


679.0 


2,108.4 
586.5 
221.6 

1,053.9 
242.2 
175.2 

99.6 
2565101 
70.8 
Sige 
131.7 
260.9 


122.8 
263.9 
180.4 
Ze Z: 
oo. 
Ze 
140.6 
46.9 
130.2 
PAS? 
66.1 
44.8 
89.9 
WSs 
182.9 
155585 


12,034.9 


201.4 
48.9 
407.1 
296.1 
2,958.6 
4,590.3 
456.2 
415.5 
1,203.2 
1,346.8 


32.8 


1,401.7 
1,740.8 
298.9 


696.1 


202.7 
49.2 
407.3 
297.1 
2,945.1 
4,552.4 
459.9 
415.9 
1,169.9 
1,312.9 


33.6 


1,380.7 
11573607 
301.7 


679.6 


November 


Novembre 


11,890.7 


206.7 
48.9 
412.5 
297.6 
2,926.0 
4,582.3 
454.5 
432.6 
1,195.7 
1,309.4 


BBL 


1,361.6 
15715622 
298.4 


668.7 


December 


Décembre 


185.6 
1,383.9 


12,044.4 


ZA OGD 


413.0 
301.7 
2,960.2 
4,636.1 
462.9 
429.2 
1,190.6 
1,315.6 


34.2 


1,373.1 
1,750.4 
302.9 


677.1 


Per cent change(2) 


Variation 
procentuelle(2) 
July/ August / 
June July 
1987 1987 
Juillet/  Aodt/ 
Juin Juillet 
1987 1987 
Genre de commerce: 
-2.4 +3.2 fpiceries - Boucheries 
-0.8 +2.0 Epiceries, confiseries et articles divers 
+2.4 -0.4 Tous les autres magasins d'aliments 
-2.2 +2.0 Grands magasins 
+4.0 -2.5 Magasins de marchandises diverses 
+1.0 +2.8 Magasins généraux 
+325 -4.7 Bazars 
-2.6 +3.4 Concessionnaires d'automobiles 
+2.1 +6.1 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
+0.5 +2.0 Stations-service 
-2.1 +3.2 Garages 
+1.4 -- Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 
+1.2 -0.1 Magasins de vétements pour hommes 
+2.6 +0.6 Magasins de vétements pour dames 
+1.5 -0.3 Magasins de vétements pour la famille 
+3.4 +2.5 Magasins de chaussures spécialisées 
+2.6 -0.7 Magasins de chaussures pour la famille 
+1.6 +1.2 Quincailleries 
-0.9 -3.9 Magasins de meubles 
-5.4 -2.2 Maqasins d'appareils ménagers 
+1.3 -2.4 Maqasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
+0.9 -- Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 
+1.6 -0.8 Librairies et papeteries 
-2.2 +0.7 Fleuristes 
+1.4 +1.2 Bi jouteries 
+1.7 +4.6 Magasins d'articles de sport et accessoires 
+4.3 +2.9 Magasins d'accessoires personnels 
+0.9 +0.5 Tous les autres magasins 
-0.6 +1.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
+0.3 +2.8 Terre-Neuve 
=1.41 +0.7 Jle-du-Prince-Edouard 
-0.4 +0.4 Nouvelle-Ecosse 
+1.6 -0.4 Nouveau-Brunswick 
+0.7 41.5 Québec 
+0.5 +0.7 Ontario 
-2.2 +2.2 Manitoba 
-6.5 +3.6 Saskatchewan 
-1.4 +541 Alberta 
-0.4 +2.0 Colombie-Br itannique 
+0.5 +3.0 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
-0.3 eae) Montréal 
-0.6 +2.0 Toronto 
-5.7 +2.7 Winnipeq 
+0.4 +2.1 Vancouver 


NO 


wwoODMDnHynanvewWwWN 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


a9 


40 


41 


42 


43 


44 


été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combine 


obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les qenres de com- 


en milliers de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 


No. 


WODIYHDUGWE WN = 


44 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


1987 


ee 


January February March 


Février Mars 


Janvier 


millions of dollars - millions de dollars 


April 


Avril 


2,229.9 1,941.4 2,008.0 2,155.5 
600.3 545.2 597.5 652.5 
207.3 194.2 209.1 237.9 
771.6 721.2 897.9 1,013.9 
196.8 176.3 226.3 234.3 
157.1 146.4 168.9 179.0 

61.4 58.8 74.9 85.0 
1,834.2 2,200.6 2,821.1 3,251.6 
60.4 62.9 81.9 94.0 
837.4 832.4 899.0 933.4 
114.2 115.4 124.8 140.8 
187.0 164.4 216.8 284.8 
99.0 75.6 98.8 118.5 
221.4 184.5 225.3 264.1 
136.8 114.4 153.1 177.3 
20.2 14.9 18.3 21.4 
76.0 59.4 80.4 102.9 
91.5 84.7 95.8 1251.2 
124.2 115.8 132.9 140.0 
42.6 40.1 48.9 49.1 
123.5 106.8 122.9 118.5 
524.3 489.9 512.6 530.0 
64.3 59.3 60.5 SG. 
34.8 48.8 39.2 55.6 
61.8 59.5 59.4 Tia 
142.6 131.0 154.2 198.7 
148.5 143.9 152.0 159.9 
1,146.9 1,086.9 1,221.9 1,363.3 

10,315.9 9,974.7 11,502.4 12,819.5 

163.4 164.4 199.4 PEG 

39.1 36.8 42.8 53.4 
341.3 329.8 383.6 438.7 
249.6 241.3 272.9 315.0 
2,509.2 2,448.6 2,949.6 3,380.1 
3,965.5 3,822.4 4,421.8 4,843.8 
402.8 371.1 428.1 504.0 
375.0 349.2 379.1 431.3 
1,057.6 1,044.8 1,104.4 1,216.6 
1,184.6 1,139.4 1,289.5 MST 2 
27.9 26.9 31.2 31.8 
1,153.2 Tearen 1,384.7 1,555.3 
1,540.6 1,511.2 1,737.0 1,869.6 
263.4 243.3 282.8 332.5 
614.2 596.3 672.7 705.8 


Mai 


MeN D 
712.9 
246.4 

1,033.4 
241.2 
199.1 

82.8 
3,056.5 
95.4 
989.8 
144.6 
334.2 


134.6 
273.7 
185.1 

23.5 
109.0 
157.8 
165.9 

56.1 
129.8 
548.2 

67.3 

72a 

86.5 
229.9 
172.9 

1,557.0 


13,473.7 


231.1 
56.3 
458.9 
Se7) 
3,504.4 
5,134.6 
495.7 
451.8 
1,299.7 
1,479.4 


36.0 


1,603.3 
1,972.6 
327.4 


764.5 


2,222.5 
711.0 
247.8 

1,016.6 
235.5 
203.1 

88.9 

3,252.04 

93.5 

1,019.5 
149.9 
343.0 


127.9 
257.8 
178.6 

22.7 
99.6 
162.1 
17 Dee 
60.7 
136.7 
548.8 
67.0 
51.5 
89.8 
231.5 
178.7 
1,555.5 


13,524.4 


229.2 
58.6 
459.3 
328.9 
3,461.4 
5,193.3 
501.4 
484.2 
1,297.3 
1,472.7 


38.1 


1,593.7 
1,987.9 
330.4 


747.3 


July? 


Juillet? 


2,279.3 
750.9 
264.1 
936.7 
220.7 
198.5 

88.7 

2,864.4 

90.9 

1,070.9 
147.1 
323.5 


104.9 
248.7 
162.7 
21.3 
88.8 
158.5 
167.9 
57.7 
153.2 
560.8 
66.3 
40.2 
88.8 
221.4 
198.2 
1,649.6 


13,224.7 


232.6 
63.0 
461.6 
337.7 
3,408.0 
5,054.3 
470.0 
438.0 
1,242.9 
1,478.2 


38 .3 


1,502.5 
1,875.2 
304.8 


736.7 


AugustP 


AoatP 


2,241.1 
740.5 
253.8 
991.5 
231.4 
198.8 

88.5 

2,612.3 

90.4 

1,066.7 
140.9 
269.4 


104.8 
258.3 
191.8 

22.5 
100.3 
136.4 
164.2 

55.8 
138.0 
554.5 

162 

39.7 

85.9 
198.4 
210.2 

1,574.5 


12,836.8 


PT) 
58.0 
437.7 
317.4 
3,302.8 
4,821.3 
468.0 
434.0 
1,269.1 
1,464.0 


36.9 


1,494.9 
1,812.9 
304.9 


WSR) 


a a ee rs ee 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 


1986 


July 


Juillet 


August 


Aott 


September 


Septembre 


October 


millions of dollars - millions de dollars 


1,407.3 


11,940.9 


212.0 
57.0 
410.3 
297.4 
2,979.6 
4,523.4 
445.9 
428.5 
1,198.5 
1,352.9 


35.4 


1,370.4 
1,650.0 
285.2 


676.7 


11,866.5 


204.8 
53.9 
406.7 
299.3 
2,954.1 
4,495.4 
450.2 
422.4 
1,189.3 
1,355.8 


34.7 


1,363.0 


189.5 


391.8 
285.3 
2,862.5 
4,407.0 
445.2 
403.4 
WIG Bot 
‘lesthes) 


34.5 


1,350.4 
1,668.3 
291.4 


682.0 


2,191.8 
603.2 
226.4 

1,085.4 
269.0 
179.2 

97.8 
2,629.6 
Weo2 
892.7 
134.8 
PEP 


128.5 
216.5 
178.8 

22.9 
108.0 
127.4 
145.5 

48.7 
141.9 
531.2 

GORE 

39.1 

79.6 
128.3 
dizea 

1,381.5 


12,208.8 


208 .2 
50.4 
418.9 
307.9 
3,068.2 
4,695.8 
416.2 
429.7 
1,195.2 
Hes 2 


34.8 


1,426.5 
1,788.0 
312.9 


685.7 


November 


Novembre 


12,201.5 


213.9 
48.1 
425.4 
308 .6 
2,934.0 
4,776.2 
466.4 
452.5 
1,229.3 


deed? 


December 


Décembre 


2,247.4 
619.7 
265.9 

1,950.1 
322.9 
210.8 
194.1 

1,996.9 

56.1 
883.9 
119.0 
347.4 
226.7 
386.5 
305.4 

24.2 
128.7 
151.0 
160.8 

61.8 
161.8 
684.7 
135.2 

67.7 
247.6 
228.5 
312.5 

1,982.2 


14,479 .2 


260.6 
61.8 
510.0 
367.5 
3,394.8 
5,713.7 
573.3 
506.2 
1,450.7 
1,598.2 


42.3 


1 G2 TAT 


Per cent change 


Variation 
procentuelle 


July 
1987/1986 


Juillet 
1987/1986 


+9.7 


+10.4 


412.5 


+1 Sao 


+14.3 


+11.7 


+9.2 


August 
1987/1986 


Aoat 
1987/1986 


oO” 
70 


+11.1 


+7.5 


+11.8 


+6.4 


+10.0 


Genre de commerce: 


fpiceries - Boucheries 

fpiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d'aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stat ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bi jouteries 

Magasins d'articles de sport et accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines: 


Terre-Neuve 
{le-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


NO 


WDOIKNUNFWN 


44 


I Geter oe SS eee 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1987 
MCD in August July? AugustP September(1) 
MDC en Aodt Juillet? AodtP Septembre(1) 


—S—nk ee eee 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 104.18 99.26 94.91 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 

et articles divers 2 112.63 108.89 99.78 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 107.54 103.74 97 .06 
Department stores - Grands magasins 3 88.10 91.43 98.41 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 2) 87.00 93.54 103.55 
General stores - Magasins généraux 3 106.59 103.82 100.84 
Variety stores - Bazars 5 96 .00 100.45 DBL. 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 106.32 93.81 92099 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 3 110.50 103.56 102.02 
Service stations - Stations-service 2 107.96 105.45 99.78 
Garages 3 108.47 100.72 100.04 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 4 I 74p 7) 93.64 95.89 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 81.14 81.08 DDO> 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 91.28 94.27 109.18 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 87.02 102.89 106.77 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 I2098: sey? 113.47 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 85% 505) 97.30 107 313 
Hardware stores - Quincailleries 3 119.34 101.47 101.03 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 102.47 104.30 103.11 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 101.10 99 .86 104.64 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et. accessoires 3 111.06 102.47 98.84 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 1 98.71 97.61 95.83 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 85.18 98.72 Ts 
Florists - Fleuristes 4 83.02 81.50 83.41 
Jewellery stores - Bijouteries 3 90.51 86.60 78.89 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3 122792 105 33 89.90 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 104.51 NOTETD>, 96.67 
All other stores - Tous les autres magasins EO 107.44 102.08 98.40 
All stores - Total - Ensemble des magasins SO se os oe 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 

métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 105.96 100.87 Eye (WU) 
Prince Edward Island - tle-du-Prince-fdouard 3 119.80 109.64 95.20 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 106.14 100.23 96.14 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 106.01 100.01 97.47 
Québec 3 103.31 98.61 98.07 
Ontario 3 102.51 97.10 96.45 
Manitoba 3 100.13 97.50 98.32 
Saskatchewan 3 103.25 98.73 97.28 
Alberta 2 101.50 98.62 91239 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 104.33 101.35 97.97 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 33 109.73 102.51 105.98 
Montréal 33 99.06 96542 97.30 
Toronto 2 98.64 93-50 96.09 
Winnipeg 5) 99.24 96.65 97.67 
Vancouver 2 101.07 OT e271. 98.56 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 


Di 


TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


Unad justed Seasonally adjusted 

Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 

Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 

index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants pourcentage des courants pourcentage constants pourcent age 

prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars 


1985: 

January - Janvier HAS 8,689.7 +12.1 Ueathloi/ +8.7 119.4 10,238.4 +3.3 Bir Teo +2.7 
February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.3 +2.5 119.8 HORA si? +0.5 8,588.8 +0.2 
March - Mars 119.8 10,107.35 +10).3 8,434.3 +7.1 119.8 10,538.6 +2.4 8,796.0 +2.4 
April - Avril 120.0 10,541.1 +13.5 8,784.0 +10.0 TSG) 10,582.3 +0.4 8,826.1 +0.3 
May - Mai Ws?) 11,763.7 +14.6 9,807.9 +10.9 ID NOGA aro +1.2 8,939.9 +1.3 
June - Juin 120.6 11,067.5 +5.6 9,180.3 +2.3 120.3 10,654.3 -0.6 8,859.4 -0.9 
July - Juillet TAOS) 10,810.8 +13.7 8,941.3 +10.8 120.3 10,769.6 +1.1 8,952.9 +101 
August - Aodt 121.0 11,289.7 +14.2 9,326.7 +10.9 120.6 10,966.6 +1.8 SN fOM| gi +1.5 
September - Septembre 120.8 10,336.5 +10.7 8,554.1 +75 121.1 10,988.3 +0.2 ©) ol ilcst -0.2 
October - Octobre 120.8 WIS 21358) 41256 9,284.8 +93 AZAe 2 AR ObIR 2 +0.6 Doveile? +0.5 
November - Novembre WANG? 11,955.59 +12.6 9,850.6 +9.9 2ne: A, 23404 +1.6 9,244.1 +1.3 
December - Décembre 121.6 13,300.3 +11.8 10,941.5 +8.4 227 Vip o2on2 +0.8 O25 in -0.1 
Year - Année 120.6 WANS eo) Ele) 107535550 +85 OK) oan ROO oer oes 
1986: 

January - Janvier 123.6 W954 41/22 7,890.6 +8.5 123.4 11,334.2 +0.1 Serle eias) -0.5 
February - Février (5) OR249, 5. 052 7,465.4 +7.0 123.4 11,324.29 -0.1 A790 -0.1 
March - Mars 123.6 10,610.0 +5.0 8,586.7 +1.8 123.4 di, 280 +0.3 97,205.61 +0.3 
April - Avril Zor 11,637.9 +10.4 9,406.5 +7.1 123.4 AAG eo eG +1.5 9,342.1 +1.5 
May - Mai 124.6 12,695'.1 +7.9 10,192.6 +3.9 124.2 Ailes ore -- 9,288.8 -0.6 
June - Juin 124.6 11,826.35 +6.9 9,490.6 +3.4 124.2 11,536.4 -- 9,290.4 -- 
July - Juillet 12383 11,940.9 +10.5 9,527.8 +6.6 124.7 ET +1.7 9,409.6 +1.3 
August - Aodt 1252 11,866.5 +5.1 9,453.8 41.4 A2E RZ 11,803.0 +0.6 9,426.6 +0.2 
September - Septembre 125.2 11,540.4 +11.6 DDN? +7.8 27 12,034.9 +2.0 952 460 +1.6 
October - Octobre WDau 12,208.8 +8.9 9,714.4 +4.6 126.1 (A pSD/ G2 -1.5 9,400.3 -1.8 
November - Novembre 126.5 2520165 +2.2 9,644.9 -2.1 127s ieee 11), 89057 +0.3 9,356.0 -0.5 
December - Décembre 126.4 14,479.2 +8.9 11,455.0 +4.7 ATU 12,044.4 +1.3 9,431.8 +0.8 
Year - Année 124.9 140,009 .3 +8.2 112,047.5 +4.4 ores ee eee tele tee 
1987: 

January - Janvier VZBe2 10,315.9 +5.7 8,044.4 +1.9 128.2 A 2 a258 -0.9 9,005.49 -1.3 
February - Février 128.3 9,974.7 +7.8 WaViisrse +4.2 V2? 12,243.1 +2.6 95D Mien +259 
March - Mars 128.3 11,502.4 +8.4 8,963.8 +4.4 128.4 12,328.8 +0.7 9,600.7 +0.3 
April - Avril 128.5 12,819.5 +10.1 9,980.0 +6.1 128.3 12,567.9 +1.9 Nelo Mts +2.1 
May - Mai 129.4 13,473.7 +6.1 10,412.3 +2.2 129.0% 12,556.95 ——-0.2" 9,737.1T -0.6° 
June - Juin 129.4 13,524.4 +14.3 10,454.6 +10.2 NQ9G2E 6 12,875.05 +220" 9, 9630a" +2.30 
July? - Juillet? 130.6 13,224.7 +10.7 10,124.0 +6.3 130.0 (WARES? -0.6 9,838.1 -1.3 
AugustP - AodtP 130.3 12,836.8 +8.1 95855 ..5 +4,2 129.9 13,022.6 +1.8 10,024.4 +1.9 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


eR RS TS 


7) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix VI. 
(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice VI. 
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TABLE 29, Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1987 


— ee ——— ————SSSSeSFSSsSSFSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSMMSSSMSsSsssSsssseseseF 


January February March April May June July? 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet? 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) DLL ION 1,941,374 2,008 ,004 Ziel Doig Le Ze SOlis LUZ 2,222,465 2,279,326 
2 Grocery confectionery and sundries stores 600,282 545,215 597,470 652,451 712,882 710,979 750,926 
3 All other food stores 207,297 194,154 209 ,053 237,852 246,374 247,791 264,150 
4 Food group 3,037,510 2,680,743 2,814,527 3,045,826 3,326,968 3,181,235 3,294,402 
5 Department stores 771,605 TZN NOD 897 ,858 1,013,948 1,033,399 1,016,642 936,706 
6 General merchandise stores 196,755 176,258 226,288 234,327 241,247 235,536 220,700 
7 General stores 157,098 146,398 168,939 179,032 199 ,066 203,082 198,461 
8 Variety stores 61,444 58,812 74,889 85,000 82,830 88,927 88,709 
9 General merchandise group 1,186,902 1,102,661 1,367,974 1,512, 307 1,556,542 1,544,187 1,444,576 
10 Men's clothing stores 98 ,998 75,628 98 ,803 118,510 134,623 127,868 104,914 
11. Women's clothing stores 221,412 184,520 22022 264,111 273,705 257,842 248,658 
12. Family clothing stores 136,801 114,404 15129 177,268 185,090 178 ,566 162,734 
13 Specialty shoe stores 20,199 ‘ 14,918 18,315 21,440 23,545 22,699 21,305 
14 Family shoe stores 75,980 59,376 80,450 102,905 109 ,021 99,590 88,784 
15 All other apparel and accessories stores 106,868 89,138 103,357 102,252 101,467 102,215 102,154 
16 Apparel and accessories group 660,258 537,984 679,306 786,486 827,451 788,780 728,549 
17 Hardware stores 91,505 84,725 95 ,843 (aes) 1ST 197 162,060 158,453 
18 Household furniture stores 124,156 115,848 132,859 139,963 165,914 172,179 167,930 
19 Household appliance stores 42,607 40,144 48 ,873 49 ,138 56,104 60,741 57,745 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 123,488 106,794 122,936 118,511 129 ,834 136,681 153,250 
21 Appliance repair shops 26,174 ZV S2 L6yo92 25,395 2 TAS) S274 28,252 
22 All other home furnishings stores 300,957 283,629 314,679 326,286 347,568 358,204 376,273 
23 Hardware and home furnishings group 708 ,887 656,272 741,542 784,472 882,544 919,092 941,903 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 524,260 489,859 DIZ DoT, 530,025 548,245 548,804 560,832 
stores 
25 Book and stationery stores 64,280 59,256 60,481 61,102 67,347 67,050 66,256 
26 Florists 34,780 48 ,809 39,165 55,598 72,071 51,486 40,217 
27 Jewellery stores 61,763 59,536 59,388 71,076 86,497 89,804 88,777 
28 Jewellery repair shops 2,650 ZaD1> 2659 2,817 3,188 3,123 bya, 
29 Sporting goods and accessories stores 142,635 131,024 154,243 198,705 229,873 231,460 221,382 
30 Personal accessories stores 148,502 143,931 152,017 19/5955 172,948 178,728 198,154 
31 Alcoholic beverage stores 368,264 350,608 380,751 433,226 528,864 522,847 604,176 
32 All other stores 171,360 161,875 NDT5996 256,658 333,507 318,215 310,236 
33 Other stores group 1,518,494 1,447,473 Ube 7 2o7/ 1,769,142 2,042,540 2,011,517 2,093,249 
34 Total excluding automotive group 7,112,051 6,425,133 7,162,606 7,898,233 8,636,045 8,444,811 8,502,679 
35 Motor vehicle dealers 1,834,175 2,200,608 2,821,127 3,251,633 3,056,478 3,252,077 2,864, 383 
36 Used car dealers 60,389 62,876 81,900 94,012 95,445 93,487 90,946 
37 Service stations 837,405 832,380 899,043 9555579 989,761 O19 519 1,070,858 
38 Garages 114,233 115 , 366 124,825 140,823 144,593 149,915 147,076 
39 Automotive parts and accessories stores 186,999 164,430 216,799 284,784 334,250 342,971 323,451 
40 All other automotive businesses 170,666 173,901 196,084 216,640 2Nilig O6tae: 221,667 225,260 
41 Automotive group 3,203,867 3,549,571 4,339,778 4,921,271 4,837,633 5,079,636 4,721,974 
42 TOTAL ALL STORES 10,315,918 9,974,704 11,502, 384 12,819,504 13,473,678 13,524,447 13,224,653 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1987 1986 
AugustP August September October 
AodtP Aodt Septembre Octobre 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,241,057 2,199,405 1,976,218 2,191,817 
740,464 652,266 580,082 603,238 
253,814 232,030 214,087 226 ,403 

59D39,555 3,083,701 2,770,387 3,021,458 
991,536 980,580 1,036,539 1,085 , 368 
231,444 219,141 253,353 269,019 
198,792 182,603 174,841 179,188 

88,461 102,321 95,046 97,787 

1,510,233 1,484,645 1,559,779 1,631,362 
104,770 98 ,886 117,697 128,513 
258, 306 250,884 285 ,066 276,453 
191,828 185 ,893 191,865 178,770 

22,455 20,680 23,795 22,864 
100, 300 101,112 105,889 108 ,035 
112,652 98,356 114,241 115,405 
790,311 755,811 838,553 830,040 
136,397 126 ,399 121,407 127,411 
164,239 144,861 143,521 145,456 
55,776 48,849 49,131 48,691 
137,996 135,603 129,227 141,882 
28,039 29,770 32,600 29,575 
379,596 323,889 331,384 352,134 
902,043 809,371 807,270 845,149 
554,514 502,186 493,453 531,195 
76,211 66,055 64,670 62,580 
39,745 36,231 37,259 39,145 
85,921 77,754 70,277 79,565 

3,591 2,644 2,679 2,637 
198,416 183,836 155,649 128,321 
210,173 186,533 176,144 171,087 
550,055 570,854 431,828 464,081 
288,199 222,502 212,551 213,432 

2,006,825 1,848,595 1,644,510 1,692,043 

8,444,747 7,982,123 7,620,499 8,020,052 

2,612,255 2,308,395 2,416,599 2,629,608 

90,434 66,655 71,412 72,165 

1,066,677 936,983 859,681 892,749 
140,900 130,138 131,129 134,813 
269,421 245,572 246,747 255,172 
212,386 196,681 194,330 204,286 

4,392,073 3,884,424 3,919,898 4,188,793 

12,836,820 11,866,547 11,540,397 12,208,845 


November 


Novembre 


2,125,752 
569,039 
216,939 


2,911,730 


1,362,475 
349,395 
172,930 
116,657 


2,001,457 


167,807 
283,673 
198,429 

23,846 
133,745 
136,045 


943,545 


129,019 
144,747 

50,168 
134,820 


26,864 
369,262 


854,880 


515,852 


75 4122 
35,898 
104,705 

3,032 
146 ,658 
186,780 
477,284 
234,983 


1,780, 314 


8,491,926 


2,170,620 
61,007 
855,287 
130, 386 
311,375 


180,897 


3,709,572 


12,201,498 


Per cent 
change 
Variation 
procen- 
tuelle 
December August 
1987/1986 
Décembre Aoait 
1987/1986 
PALI IS) +1.8 
619,668 +13.5 
265,926 +93 
3,132,973 +4.9 
lee DO),0by +1.1 
322,863 +5.6 
210,805 +8.8 
194,108 -13.5 
2,677,835 +1.7 
226,663 +5.9 
386,541 +2.9 
305 , 368 +3.1 
24,151 +8.5 
128,736 -0.8 
159,677 414.5 
1,231,136 +4.6 
150,955 +7.9 
160,761 +13.3 
61,807 +14.1 
161,819 +1.7 
B2eooN -5.8 
501,832 +17.2 
1,069,765 +11.4 
684,689 +10.4 
135,161 +15.3 
67,660 +9.6 
247 ,613 +10.5 
4,931 +35.8 
228,479 +7.9 
312,506 +12.6 
802,608 -3.6 
305,034 +29.5 
2,788,681 +8.6 
10,900,390 +5.8 
1,996,875 +13.1 
56,098 +35.6 
883,898 +13.8 
118,981 +82 
347,368 +9.7 
175,560 +8.0 
3,578,780 +13.1 
14,479,170 +8.1 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1l'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magsins de vétements pour la famille 
Maqasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bi joux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1' automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

St at ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 


Groupe de 1'automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NO 


OnNav 


41 


42 


SEE  ——————————————————— eel 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 
Yukon 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1985: 
January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 WL 7,693 +14.9 
February - Février 3,116 Wpo2>. 1,012 356 1,706 Tego, +7.2 
March - Mars 3 3,487 1,742 1,236 415 1,868 8,748 +9.4 
April - Avril 55129 1,586 1,384 443 1,907 9,049 +5.4 
May - Mai 4,867 2,610 1,835 587 2,383 12,282 +22.1 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 2,691 12,350 +2.4 
July - Juillet 4,550 2,829 Wa sifie) a9 DOT! 13,228 +17.8 
August - Aodt 4,858 3,010 1,229 Np oeZ 3,106 13,700 +15.6 
September - Septembre 3,738 2,883 1,184 1,141 “yers) 11,459 +14.8 
October - Octobre 3,881 2,983 dpi?) AZ 2,463 11,607 +15.3 
November - Novembre aon 3,020 1,134 1,065 2,468 11,438 +13.1 
December - Décembre 3,606 4,257 751 W229, 3,282 Brio, +96 
Year - Année 47,008 30,215 16,514 el 29,086 132,594 +12.4 
1986: 
January - Janvier 3,615 1,825 1,022 755 ion 8,968 +16.6 
February - Février 3,342 1,496 948 816 1,672 8,274 +10.1 
March - Mars 3,077 2,233 1,023 949 1,907 9,189 +5.0 
April - Avril 3,516 Leff 1,289 945 2,001 10,026 +10.8 
May - Mai 3,756 2,663 1,337 1,279 2,425 11,460 =6a 
June - Juin 4,552 2,576 1,803 1,477 2,828 13,236 +7.2 
July - Juillet De2o6 2,944 Zig Zz 1,716 3,270 15,308 +12.6 
August - Aotit 4,589 2,940 1,868 the 7/1) Brie 14,320 +45 
September - Septembre 4,107 2,948 1,569 1,549 2,487 12,660 +10.5 
October - Octobre 4,080 2,882 2,047 15279 2,454 12,742 +98 
November - Novembre ue, 3,009 1,326 1,264 2,424 11,402 -0.3 
December - Décembre 3,566 4,583 1,455 1,212 3,644 14,460 +99 
Year - Année 46,835 32,374 17,809 14,951 30,076 142,045 +7.1 
1987: 
January - Janvier 3,363 1,850 1,310 1,068 1,897 9,488 +5.8 
February - Février 3,201 1,985 1,680 1,076 5947, 9,889 +19.5 
March - Mars Sigal 2,183 1,501 1,191 2,082 10,268 +11.7 
April - Avril 3,760 2,016 1,817 1,413 2,380 11,386 +13.6 
May - Mai 3,942 Lie oie. 2,394 1,825 2,798 13,491 +17.7 
June - Juin 4,163 2,924 1,829 2,283 3,334 14,533 +9.8 
July? - Juillet? 5,144 fe SST 2,876 2,514 3,806 Tiigone +13.1 
AugustP - AoatP 4,811 2,978 2,566 2,409 Bape 16,122 +12.6 


September - Septembre 

October - Octobre 

November - Novembre : 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la paqe 89. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Northwest Territories 


TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Territoires du Nord-OQuest 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1987: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July? - Juillet? 
AugustP - AoatP 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food General merchandise Automobile 
group and apparel group dealers 
Groupe Groupe de magasins Conces- 
d'alimen- de marchandises sionnaires 
tation diverses et de ma- d' automobiles 


gasins de vétements 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,448 6,871 2,077 
3,407 7,174 1,207 
3,809 10,619 1,759 
3,203 8,697 1,450 
3,902 9,260 1,453 
4,519 10,416 1,621 
4,006 8,700 lave 
4,108 8,796 1,296 
4,296 11,222 1,214 
3,933 10,048 1,445 
4,476 9,703 5 H2 
4,083 14,221 1,119 
47,190 VSIA 17,729 
3,996 7,813 1,094 
3,806 7,827 1,165 
4,106 10,232 1,367 
3,645 9,172 2,042 
4,011 9,818 1,476 
4,093 10,780 1,644 
4,012 8,338 2,004 
4,013 9,219 1,720 
3,823 11,501 1,690 
4,251 10,184 1,912 
3,764 9,991 1,254 
3,867 15,305 1,365 
47,387 120,180 18,733 
BS 9,078 980 
3,520 7,890 1,179 
3,902 10,568 1,535 
3,991 9,672 1,979 
4,719 10,733 1,670 
4,585 11,289 2,302 
4,694 8,687 2,105 
4,306 9,533 1,791 


Automotive 


group 


Groupe 
d' automobiles 


802 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcen 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de maqasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Varration(2) 
procentuelle 


16,297 
16 ,026 
20,960 
18,373 
19,855 
21,944 
19,926 
19,407 
21,897 
20,949 
21,285 
26,274 


243,193 


17,640 
17,385 
20,641 
19,763 
20,800 
21,861 
20,136 
20,331 
21,838 
22,045 
20,468 
27,843 


250,751 


18,397 
17,011 
20,889 
20, 380 
22,534 
23,601 
20,991 


20,749 


= Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
tages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix Appendice 


Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains’ the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L‘ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet @ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et é6échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des dernitres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commercgants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant @ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
Sales, department. store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
So disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants @ l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu dé cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
951-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (nO 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications & 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEF INITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head =offices;) *etc.;~ sales” of. 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de  détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
Survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
Operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


Appendix III 


METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census’ value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 


ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'apres la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'apres la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement 4 déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins @& succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
cede de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant 1'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir Te 
manuel de la Classification des activités 
@conomiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
Sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 

PEC. 6 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 


census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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(3) Les 


sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel @chantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


fchantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un €6chantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations. sont 
ensuite €6tablies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste A gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation &@ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout €6cart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971, 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées, 


Appendix IV 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey 1s com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll] deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed) . 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 


ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins &@ succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fachier principal de 1 ‘enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6dt) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Des que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont 6éliminées de 
l'échantillon et un 6échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de _ 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont 6té identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été Schantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
Survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


ez 


qui est mis a jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise @ jour annuelle. Ces derniéres mises &a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de facon Aa 
couvrir tout le territoire canadien & 1'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les &établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1]'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facgon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6ét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp]ing Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations’ to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. [his error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues & 1l'@chantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d‘échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'&chan- 
tillon, la variabilité de la population, ie plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par &échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que l'erreur 
d'échantillonnage peut 6tre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par 1l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp] ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut @étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent é6tre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ 1l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner € un niveau ot elles ne nuisent pas & 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées 4 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus & 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Fvaluation de l'erreur d'échantillonnaqge et de 


l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can. also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
CV(X) = S(X) 

xX 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée A partir d'une enquéte par 
échantil lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un 6échancillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l"erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au _ tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Is 


CVC = SO) 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S{X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'"il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, August 1987 Preliminary, July 1987 Revised 


—_—_—— 


No. 


Kind of business: _ 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 


> 


Magasins &4 succursales Magasins indépendants 


—_—_ rrr — 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


66.1 Te Wed 68.8 80.9 
46.6 56.8 58.8 74.6 
68.1 81.6 ol) Tad 
100.0 98.0 - = 
63.5 58.7 67.0 USc8) 
47.4 42.1 62.2 Wall 
89.1 90.5 Woy 84.2 
85. BID 7/ 70.3 Baie 
DIES WEES) 

65.6 65.6 De Woke 
- - 62.6 dala® 
69.2 80.8 74.1 82.8 
(Doe 86.5 65.8 80.8 
68.8 83.5 61.6 HD 3B 
64.7 UUs) 63.7 74.4 
72.4 81.6 62.5 74.3 
78.4 80.1 71.4 80.5 
35.45 88.2 69.6 80.4 
DDe2 46.4 62.0 1D.0 
80.0 B5RS 60.0 UDo2 
80.0 86.7 VY Do3: 80.8 
Dif se) 73.4 67.5 717.6 
69.7 83.5 66.8 18 c7/ 
64.3 Die 6525 7150 
Woop 84.9 66.9 80.4 
45.0 66.7 63.3 We 
68.2 79.4 ail 76.0 
58.8 66.8 61. 74.5 
66.9 75.8 64.1 77.0 
70.5 78.4 DIL Uo 
75.6 74.4 50.6 65.1 
Wile? WD) 64.2 TET 
74.6 76.7 60.5 U2Oy 
67.5 76.8 Ue 82.5 
62.1 73.4 63.0 76.8 
Ua 76.2 63.4 76.6 
72.8 UVES 65.2 76.1 
64.3 73.6 55.6 69 
66.7 7220 65.9 78.8 
71.4 78.6 49.0 62.2 
69.0 USGL 65.9 UTES! 
59.8 ilies Dilealll UB, 
70.9 UDell 64.0 76.5 
66.8 79.6 62.5 URS 
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TABLEAU EXPLICATIF I. vita de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, aoit 1987 préliminaire, juillet 1987 
révis 


eee et on Ape een) | i ere er wie fe ee ee ee eee 


ee ee 


Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins &4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
No 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
88.0 94.7 Tlay 86.9 027 Epiceries - Boucheries 1 
69.0 69.5 61.8 WDoP -060 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
86.8 93.8 58.8 V2 044 Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 9919 - - - Grands magasins 4 
83.0 83.3 V2 WD) 5 025 Magasins de marchandises diverses 5 
64.0 63.6 OD6e W222 .021 Magasins généraux 6 
96.5 82.2 68.0 88.4 .003 Bazars 7 
71.0 oer U4. 83.6 017 Concessionnaires d'automobiles 8 
- Se) eis) 74.9 023 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
82.7 83.9 65.1 79.4 014 Stations-service 10 
= - Wet) hy Ga 025 Garages 11 
2) of 90.6 82.9 038) 062 Magasins de piéces et d'accessoires WZ 
d'automobiles 
OZ O2ee Dy 81.3 019 Magasins de vétements pour hommes 2) 
76.6 Booy) Oils 78.0 .009 Magasins de vétements pour dames 14 
So 90.5 66.1 Viss> -020 Magasins de vétements pour la famille We 
58.1 69? 68.6 Wot .011 Magasins de chaussures spécialisées 16 
tee’) ADA Tile. 86.6 -060 Magasins de chaussures pour la famille del 
Hike eyel2 VPs 86.6 046 Quincailleries 18 
Sys 0 Silee Mall ci/ 022 Magasins de meubles 2 
De 80.3 64.3 86.9 eal Magasins d'appareils ménagers 20 
Ns 93.4 86.9 84.5 -009 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
64.6 85.6 POGD 82.4 .002 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- Ved 
duits de beauté 
OQ5z 79.4 63.8 83.1 042 Librairies et papeteries 23 
(33583 66.2 YI SUG Fleuristes 24 
ioe 56.8 62.8 83.1 047 Bijouteries 2S 
64.0 94.2 68.8 WD 012 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
64.5 TiZealt) 66.8 76.8 062 Magasins d'accessoires personnels 27 
88.4 DAle2 64.7 BOR? eho Tous les autres magasins 28 
86.1 90.7 69.1 82.2 -008 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS WS, 
Régions et certaines zones métropolitaines 
88.9 89.8 53.6 (5) OZ> Terre-Neuve 30 
95.0 vByae) 60.6 Dia 2 .020 t1le-du-Prince-Edouard 31 
90/57 9254 69.3 Ged -039 Nouvelle-fcosse bY 
94.8 94.1 58.1 Gren, .030 Nouveau-Brunswick 33 
86.5 88.2 see) 85.1 S021 Québec 34 
82.0 91.0 69.7 82.6 eile Ontario 35 
87.3 86.1 70.3 80.0 .015 Manitoba 36 
94.5 SB TESS} 81.8 024 Saskatchewan 5G 
89.7 led 58.0 Ti .011 Alberta 38 
90.5 vs 68.3 8552 028 Colombie-Britannique 39 
SH, 34.4 56.8 TiS al 055 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
Bieo 89.6 66.8 82.4 027 Montréal 44 
76.2 87.6 64.7 81.0 .022 Toronto 42 
90.6 B99 70.4 81.9 .026 Winnipeg 43 


B92 SHAY 69.4 81.5 Adv 25: Vancouver 44 


SS ee 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it 1s near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
Value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
1s determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
1S a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non 1liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées &4 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
€échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance @ déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 


in weather, statutory holidays and other 


events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 
DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres ec les 
fluctuations irrégulitres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent &a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées & plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
Economiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
nO 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
Calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-ad justed 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
Serves. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


CZ) Refer” to: UCothian, -J._ and ““Morry, . M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. I] nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois A 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 Aa 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 


Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de Il'analyse, Statistiques 


Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 27, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data by an implicit price index 
supplied by the Income and _ Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII on constant dollars 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 27, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars’ constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
tres codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut done réviser les résul- 
tats sur une base réquliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, @ mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées a la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" & cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


les estima- 


(8) Consulter l'appendice VII, sur 
tions en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1987 1986 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 5 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 26 4 25 5 
April - Avril 25 4 26 4 
May - Mai 26 5 fed] 5 
June - Juin 26 4 25 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodat 26 > 26 5 
September - Septembre 29 4 25 4 
October - Octobre 26 > 26 4 
November - Novembre 725) 4 25 5 
December - Décembre 26 4 26 4 


Appendix VII 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
Same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 28 and 29, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de d&étail en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niere(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particulitre est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jug& secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére &@ ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
Compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
Fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4 mettre des "X", consiste & grouper (consolider ) 
pour certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 28 et 29, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Appendix VIII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


1. 


11. 


12. 


fpiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(&piceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


fpiceries, confiseries et articles divers. 
fpiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'‘aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de 1l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d‘ auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de  fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


14. 


1D. 


205 


dle 


age 


23. 


24. 
Moe 


Zo. 


Die 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses! lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories. stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and_ hobby 
shops. 
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13s 


14. 


15; 


17. 


18. 


1s 


ZO 


Liles 


22s 


25. 


24. 


De 


26. 


Ped es 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes’ filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. {fuincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'‘articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de  fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other’ specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.Cc. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and_ fur 
stores; children's and infants’ wear 
stores; secondhand clothing — stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e€.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 
retail'wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.Cc. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
Gee a'e 


Autres magasins d‘articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; maqasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.Cc.a- 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'‘appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
bieére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED _IN 
TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealets. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
SLOreSss 
household 


Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture’ stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings and 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


Appendice IX 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 28 ET 39 


Groupe des magasins d‘alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de 1'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


pharmacies, 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
Mo, Bil."31 pages. First™ Issue, 1958 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. O0.,. Bil. 695 pages. GISEN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent &a la 


Section du commerce de détail, Division de 1'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 31 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. 
pages. Premier numéro, 1929 
6146). 


Environ 85 
(ISSN 0380- 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932, CISSN. 0705-5595) . 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. HS, (Bil. 695 (pagea. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Irade. 0O., 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 19/7 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Florists, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
other countries $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'tadressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays 
$11.50. 
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Catalogue 63-005 Monthly 


Retail 
trade 


September 1987 


Ew Statistics Canada Statistique Canada 


Catalogue 63-005 Mensuel 


Commerce 
de detail 


Septembre 1987 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, - Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina . (780-5405) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 

Section du commerce de détail, 


Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent &a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.. Figures not available. 

. figures not appropriate or not applicable. 
= nul or zero. 
-- amount too small to be expressed. 

P preliminary figures. 

ft revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
- P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cette 
publication de Statistique Canada: 


+. nombres indisponibles. 

«os n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
tl nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas &@ la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
- P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous-divi- 
sion des commerces de distributions, Division de 1'indus- 
trie 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $13,048 million in September 
1987, an increase of 0.6% over the previous month's 
revised total of $12,976 million. 


o The increase in September extended the trend of 
generally rising retail sales observed since the 
beginning of 1987. During the January to September 
1987 period, retail trade advanced on average by 
1.0% on a monthly basis. 


o The overall rise in September was primarily attri- 
butable, in order of dollar impact, to increases 
reported by pharmacies, patent medicine and cos- 
metics stores (+3.7%), combination stores (+0.8%) 
and service stations (+1.5%). Partly offsetting 
these increases were declines by department stores 
(-2.3%), motor vehicle dealers (-0.9%) and family 
clothing stores (-2.6%). 


o Excluding new and used motor vehicle dealers, retail 
trade increased by 0.9% in September 1987, following 
an increase of 1.0% in August. 


o On a provincial basis, seven provinces posted sales 
increases, ranging from 6.1% in Prince Edward Island 
to 0.2% in both Manitoba and Nova Scotia. Decreases 
in sales occurred in the Yukon and Northwest Terri- 
tories (-5.9%), Alberta (-1.2%), Saskatchewan 
(-1.0%) and Quebec (-0.9%). 


Unadjusted Sales 


o Total retail trade for September 1987 rose 9.5% over 
the same month last year, totalling $12,639 million. 
Cumulative retail sales for the first nine months of 
1987 amounted to $110,252 million, up 9.0% from the 
corresponding period in 1986. 


o The two largest groups within retail trade recorded 
increases over September 1986: food stores 
(+10.7%) and motor vehicle dealers (+5.9%). Depart- 
ment store sales, which totalled $1,029 million in 
September 1987, were down slightly (-0.7%) on a 
year-over-year basis after having registered a 1.1% 
increase in August. Service station sales in- 
creased, on a year-over-year basis, for the sixth 
consecutive month. 


o All provinces and territories registered higher 
sales in September 1987 compared to the correspond- 
ing month in 1986, with gains ranging from 17.0% in 
Newfoundland to 3.0% in Saskatchewan. 


o At the metropolitan level, the following sales in- 
creases were recorded: Toronto (+11.8%), Montréal 
(+8.4%), Winnipeg (+7.1%), and Vancouver (+5.9%), 


Constant Dollars Estimates 


o Deflated with an implicit price index (129.9) retail 
sales not seasonally adjusted for September 1987 in- 
creased by 5.5% over the same month a year ago and 
totalled $9,729 million in 1981 constant dollars. 
The seasonally adjusted value, deflated with an 
index of 130.4 recorded an increase of 0.2% in 
September 1987 over August 1987 sales to reach 
$10,009 million in 1981 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


o Selon les estimations préliminaires pour septembre 1987, les 
ventes au détail corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enregistré 
une augmentation de 0.6%, par rapport @ l'estimation révisée 
du mois précédent ($12,976 millions), pour totaliser $13,048 
millions. 


o L'augmentation des ventes, en septembre, a prolongé la 
tendance généralement & la hausse observée depuis le début 
de 1987. Durant la période de janvier a septembre 1987, les 
ventes du commerce de détail ont enregistré une progression 
mensuelle moyenne de 1.0%. 


o Par ordre d'importance en dollars, l'auqmentation globale en 
septembre est d'abord attribuable a la hausse signalée par 
les pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
(+3.7%), les épiceries-boucheries (+0.8%) et les stations- 
service (+1.5%). Ces augmentations ont été partiellement 
contrebalancées par les replis rapportés par les qrands 
magasins (-2.3%), les concessionnaires d'automobiles (-0.9%) 
et les magasins de vétements pour la famille (-2.6%). 


o En excluant les concessionnaires d'automobiles neuves et 
usagées, le commerce de détail a augmenté de 0.9% en 
septembre 1987, faisant suite & une augmentation de 1.0% en 
aout. 


o Sur une base provinciale, sept provinces ont enregistré des 
hausses s'échelonnant de 6.1% & 1'fle-du-Prince-Fdouard a 
0.2%, & la fois, au Manitoba et en Nouvelle-Ecosse. Des 
diminutions dans les ventes ont été observées au Yukon et 
dans les Territoires du Nord-Quest (-5.9%), en Alberta 
(-1.2%), en Saskatchewan (-1.0%) et au Québec (-1.9%). 


Ventes non désaisonnalisées 


o Le commerce de détail a enregistré une hausse de 9.5% en 
septembre 1987, comparativement au méme mois de l'année 
derniére, pour atteindre $12,639 millions. Sur une base 


x 


cumulative, les ventes se chiffrent & $110,252 millions, en 
o 


hausse de 9.0% par rapport au neuf premiers mois de l'année 
derniére. 


o Les magasins d'alimentation et les concessionaires d'auto- 
mobiles, qui représentent les deux plus importants groupes 
du commerce de détail, ont signalé des augmentations respec- 
tives de 10.7% et 5.9%, par rapport au mois de septembre 
1986. En regard de 1986, les ventes des grands magasins ont 
diminué légérement (-0.7%) pour atteindre $1,029 millions en 
septembre 1987 - apres avoir connu un gain de 1.1% en aott. 
Les ventes des stations-service ont augmenté, sur la hbase 
d'une année & l'autre, pour un sixiéme mois consécutif. 


o Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
des hausses des ventes en septembre 1987, comparativement a 
septembre 1986, les gains s'échelonnant de 17.9% a Terre- 


} 


Neuve a 3.0% en Saskatchewan. 


o Au niveau des régions métropolitaines, on rapporte les gains 
suivants: Toronto (411.8%), Montréal (+8.4%), Winnipeg 
(+7.1%), et Vancouver (+5.9%). 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (129.9), 
les ventes au détail non désaisonnalisées pour septembre 
1987 ont augmenté de 5.5% par rapport au mois correspondant 
l'an dernier et ont totalisé $9,729 millions en dollars con- 
stants de 1981. La valeur désaisonnalisée des ventes de 
septembre 1987, dégonflée &@ l'aide d'un indice de 130.4 a 
enregistré une hausse de 0.2% par rapport aux ventes d'aodt 
1987 et s'est chiffrée a $19,009 millions en dollars con- 
stants de 1981. 
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Chart -1 


Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1985-1987 
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Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1985-1987 
Commerce de détaii mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1985-1987 
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Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1985-1987 (7) 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1985-1987 (1) 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D‘aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 29,367 


+ 423 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 30,852 2o.0 
Altzother food! storesis scents rena yekeee te 2,400 + 34.2 
Department: Stores 205 ons. ccc susie sie sis Haare Sebel ee ee 4 11,547 - 46 
General merchandise stores ...............-----+-+--s 11,650 +79 
Generali: StOres ayn cle nciccene ee oo cen erent outs eters. 8,324 + 35.5 
Variely StOles iics cen S sda eas ere wma de es tent ensle 5,480 +23 
Motor:vehicle: dealersis..).54 0.5. sancoe ee eer 40,908 + 26.2 
Wsedicar dealersi= sence aise hstarnet sine rete a 706 
Service :stationS ccna rere le mediators show eveneker sie ie sheen net 18,706 
GAIAGOS: 3 25.4. chien gsm Sows eee emer eee 1,475° 
Automotive parts and accessories stores ............-. 6,665 + 16.9 
VenRmaliiiiveesentes earqucs oneooucubancomcdecsacex + 15.3 
Women's clothingestoreSen a ao oes eee + 9.6 
Family clothing Stores ©... <6. ..6n cae ola eens a + 6.3 
Specialty: shoe’ stores: 2.2... ses) ec rs eae ie x 
Family;shoe stores 25, 6h aS 5 scene ale to ee Xx 
Hardware StOreSig qin iip citccctee oko mat rste monn Reena: - 6.1 
Household furniture stores ..................--+2--- + 0:9 
Household appliance stores .................-++++--- x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. +1 9.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores : + 19.8 
Book, and/-stationeny stores). seis iter eae Ge 
FROLISUS os; crave 5 chee so ory cunts ato pee ne cm nsec etct a uewemee start X 
Jewellery Stores ©....5)2 00s ae ire we ee ee ee + 14.0 
Sporting goods and accessories stores.............-.- + 33.6 
Personal accessories storeS .............-22-eeeeeaee + 35.3 
Allvother®stores:: oc sacideeiis soe ete eens Chetan toner elieah 
All stores ac oo = sar oke ere oetele mec ehatereve oisletelaiatete ere ters 221,804 + 17.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales 
- 1987/1986 | = 1987/1986 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
Xx 268,483 
x 252,611 
x 22,307 * 
97,374 97,374 
x 89,901 
x 63,701 
x 43,378 
x 389,897 
= — 5,463°* 
Xx 152,555 
- 6. 14,176 
- 56,060 
Xx 6,450 
21,987 24,348 
S729 57,016 
x 
x 
x 
X 
x 22,056 
18,125 115,426 
Xx 3,576 
x x 
4,891 6,209 
x 11,050 
Xx 9,615 
71,647 72,868 144,515 


723,706 1,180,587 1,904,293 


All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheriess). 00.02 Syn 2.098 28 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
(GRANGSTMAGASING Hs she ccs coe ccltererstinciersecrs. elem eM 
Magasins de marchandises diverses ..................- 
MAQAaSINSIGONETAUNG, 1.0.6 sins enetesenercrameritane ne ARETE, SR 
Concessionnaires d’automobiles ...................4.. 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
StatliGNS=SOMVIGOL f.disesashace.ssncuetuavaes dees or enscneRe ee Me ae 
KGALAGOSD sata onsets) sie ko ode ptanarie wr hla caren 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


| Magasins de vétements pour hommes ...............-. 


Magasins de vétements pour dames...............-..- 


Magasins de vétements pour la famille ...............-. 


Magasins de chaussures spécialisées ................-. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 
GUUITICAIIENI OSes) acon srapsea drome once o anenanceshal x. ee oe 
Magasins de meubles..........0 2000 vee eee ce eee 
Magasins d’appareils ménagers....... 2.6... 00s eee ees 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries .... 2... nm. ee ee em ee 
FIOUILIStOS a rete rec teehee it se esas eer ie ee 
BAICTONIOS 2 oo win n'a Sn olny arn sin im aera 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels ...........-.-+.++5- 
MoUs eS auireSUMAaGASINS: 2... 2.2... snas ss Mee. eee 


Ensemble des magasins.............--+-eeseeeees 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. + 15.5 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. eo 
3 WA, other. food! stores’. = seatites mer ecrsatk. meee cat ena ctiets eorere - 19.9 
4; ]Department: Stones) <5 he cs ese aeiGeo «ee ee eet ee + 21.3 
5 | General merchandise stores ...............-..00 cess X 
GrlEGEneral¥StOfeSh. cc's cose. 2 eee ses spo, oases) RA ge omer + 24.4 
i | WETIEIN GOERS meecu ae ue ccd onmmon mem rmomecim dec. io.g oc x 
8) liMotor vehicle: dealers: )....... . eosin; See eae + "6:3 
O NWSE). Car: Gealers: <:ia:5-5 HR ae PT oa eects: atte eben oe Xx 
HOMESErVICEL Stations... so ents 6 5 25 1) ee orld ware ree oN et redone + 88 
1a) 4|) CRI CEO eer ciairemetan ham ee mrcm brat on Otc oo ud a3 X 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 

13) Men's. clothing) stores) Merits: Wate teeters aeratucreremyes x 
145 tiWomenis).clothingystoresirsec. tite -eemteatiela sae. trl-tencnater + 25.9 
1 5oeamilya clothing StoneSimcrie se orice eterno tae ener. ert roreneree 

116 |;Specialty® shoe; stores Hepes ateens: acter tera) seen, eeretrewean ee Xx 
ize |hFamilye Shoes Stores: eitrarere ae seit et eter te ten-tetors stars. ctelane ener x 
UB ardWare SONOS, sos. nc cacy ab nin pars om cdot Mener Metone +. 1057 
19) Household: furniture)stores: 22,3... < «.. .deeeeieats. ew. ecnerees Xx 
20) |;HouseholdsappliancerStoreSs east actt-nerertraicte <hr onenanel + 6.6 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
23) WBookiandi stationery: Stones). 11.5. 2.5 wenn heee te ree toine x 
PAL NIFIONSIS) Scckes oc vcr aa than wore 0 christ Sern ona a) amor ion en <n me + 11:9 
25) NISSWEIONYiESLONOSH sif-rti col sc ov-acet eressed 8 HR A ayra epics e a oh x 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 
27. liPersonal.. accessories: StoreSae. een enone 


D8\ WAI Other StOLESe o..eccoro 5 ao cara wt apa oy ae ey OR sed OE eon 19.3 


+ 


29 AIP STOPES oi sissy oiace Gens cretas ni EER et aeerats tetera ats 18,706 


ao 


15.5 


) 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 


53,547 


X 


xX 


157,422 


Change 
1987/1986 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


303,191 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries of 22tenn 2exte. coeertes?. 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. C2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands MAGASING ssid esd <yrvse ee oe cue DORA Slee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MAGASINS: GEMETALIX ES sc seciiate tad acaastavagele dee 6 
RR Cee an Cy eed POR ROS ERR SIS iA Laan io An fo i 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
StationS=ServiC@, os snc. cus She antl ete as siete sc eR ene ae 10 
GalaGeS .heucartacs eis ono uense Cem ee eee: tit 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. leallS 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ liz 
Quincailleriesicc.ce see Sin lerttenec sii Aptis oe eee eee 18 
Magasins.de meubles:.c...... <<: mans ode eta bnaeneee. 19 
Magasins d’appareils ménagers ..............-.0.eeeee 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies etipapeteries)...c...2,.88te emer ee eee 23 
FlGUrIStCS ze sector a ee eee oe ens ch tsa eae eee 24 
Bijouteries:.c...a-eemare ce eels ies Ae ene 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels..............-.-++> eh 
Tous leszautres; MAGASINS 4) sahs o-3.6 bein eee eee ome 28 
Ensemble des magaSins.............0+.0+eeeeeeee 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 

September - 1987 - Septembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allxother:foodistores 21903218 3: Sa AEE, HON. BIE? 
DOPArtMENtKStOLES 6.5 bie so se yemessardac ace neue st vane AE eR 33,556 
General merchandise stores ....................2.05. 13,007 
GENEAIKSTOFES ei e:.ci ic cascinsine esesene dec oe Gag cS AE 
VaniGtVSStONeS yc, ie Glaneaeacesnadins ye te reese ceotanno yore eee 
Motoravehicle dealers, ...... 2S Tee T. SS RE 
Used zcaridealers ............coe RRR th Ra Ae. eee 
SONVICETSTALIONS: 6055s Ache novice esnoeente ys yeas ea, ARS ER mee 
GARAGES iH cx sei Siche comes aco Gare ees suse cea ns eien: te 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s: clothing ‘stores aay |. BAe, See BD. 2ReEes. 
Women’s: clothing ‘storesi7a). S255 SIRI. See. 


Family: clothing:stores set. &. SA. BIRR ERY. 8. 


Specialty. shoe\storesaase seek SORE eer 


Family.shoes stores Sms". 4). HAN, BAN ROSE, AO eee 
Hardware@eStores 6... a0 -cccie ane cites a eR Ge ee: 
Household furniture :stones, ... a... ../.eaeneaete ns Cree a) ern. 
Household appliance stores ...................2.0005 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Books andstationery:stores ..... ....:.. . Ge eeeet eee preteen tar. 
FIONIStS) ceciece: «os yean snare clei Gio Geieuee tan eye ea er nee 
JewelleryeStO6es. oc. o.c is wn scissors he Soils mn 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores*oo0N. 2000000994 DG. 1,086 
Allsotherpstores,. ... «2: <:<:s.00:0.0:2 Se Pe ee A 24,034 


AUS SROMOS a. o.oo .o cco xt Sin wes RT teh eee eke ee 166,931 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


85,058 

19,128 

4,544 

33,556 

14,701 

5,467 

5,336 

74,264 

2,477 

41,370 

2,002 

11,850 

3,042 

8,391 

4,689 

567 

2,286 

5,098 

3,724 

840 

3,294 

24,607 

3,113 

1,092 

1,989 

2,826 

4,612 19. 5,698 
25,327 49,361 
253,442 L 420,373 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


uses 


) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 
x 
268,547 


99,354 


35,603 


7,759 
222,387 


1,445,661 


Change 
1987/1986 
Variation 


Nouvelle-Ecosse 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Independent stores 


Sales Change 
= 1987/1986 
Ventes Variation 


16,105 
50,192 
3,800 
760,571 


31,123" 


16,451 
PAS ANS 
25,284 
x 
x 
40,507 


18,813 


33,888" 
205,079 
2,285,509 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


772,262 
158,753 
37,279 


268,547 


115,459 - 


50,192 
39,403 
760,571 
Sie WAS) 
362,607 
16,583 
94,406 
28,193 
60,552 
39,368 
7,041 
17,317 
40,507 
27,509 
8,323 
28,213 
217,312 
26,814 
10,643 
18,643 
24,438" 
41,648° 


427,466 


3,731,170 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries ~"Boucheriés 28 22S: BO. POW. 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands" MagasiNs «:.4.c0decc wean aw MOR Ae. 
Magasins de marchandises diverses ................-... 
MaGaSINS: GENET AUK. <5 5. c.cr eer Sin cect curs SR I 
Concessionnaires d’automobiles ....................-- 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stattons:ServicOs\a.s2 4c wireee nich Shite ens Mtn Se oes 
Garages serrate Aerotech eG ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames..................- 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisees ..............-.-. 
Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 
QuincalllerieSA<ew nine sa Rh, oe Oe 
Magasinside meublese. iw... Le. Pe. 


Magasins d’appareils ménagers ..........-.....0.e0-5- 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
Librairies etspapeteries.... ....... aes Se eae Hae oe eee 
EIGUNIStCS meee teerrcet ce etry cr Wea colette Cais omen 
BIOULCHIES We pamelor ie es Sor x Ste 2 as ees Sean 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels...............+5+5: 
Tous les"autresumMagasins. soc. 6 snes. ee were ee 


Ensemble des magaSins..............0.0eeeeeeees 


on 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 


New Brunswick 
September - 1987 - Septembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other ‘food stores: siesqnnch avatar: aa aa: ao 
Department Stones ate ecceeccusepe eure aly co RE Se ee 
General merchandise stores ....................0005- 
General StOleS «5s. ciounece eee inne OID RAR een 
NanelyaStOnes joc casio cere oo cul Chane ea le eee 
Motor vehicle idealers;)...... 22icersiak oe: aa Reiner E 
Used car. dealers ....... selene eine bees. 
Service stations: 2 cc asda eu eine ance vic eee eee 
Galagesy yo... cvweecwws od hohak Ghawe be ecuk eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing ‘storesesrey|. a a. Ae eee 
Women’s; clothing, storesinait:. Ax: Ase. Sek aetier att 
Family clothing ;storesitaet.2). ates aieteeey- Gk ene 
Specialty shoe storesanacteivae: cake Ab eietes. 
Family shoe storesitiza? a6 sant ae Sa Ae. 
Hardware stores .i0.3u 6 See ee eee cane Oe ee ee: 
Household furniture stores ................ ay RRM: 
Household appliance stores ...................-..05. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book -and) ‘stationery. stores ......:.... « Bare eeeee). Bee See erst 
FIONISIS: 0.7 ouebesse agen Co ekyieatinu es nei eas a eee ee 
Jewellery ‘Stones « o.oo. en de eee ope ee ee oe 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories. storeSsaeaac anc pagnece Flee. 610 
All other Stores. «ss. 025.5660 5 Ae Bee ae 12,927 - 15.0 


All stores... 55. 0 seleisy we awiipeentoen ieee eee = 111,059 1) 43-5 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


1,018 


17,054 


198,298 


1987/1986 


by Kind of Business 


Change Sales 


Variation Ventes 


$'000 


53,489 
14,501 
4,344 
22,810 
14,478 
11,720 
5,865 
55,320 
3,588 
31,253 
1,089 
8,353 
2,107 
6,423 


4,286 


1,774 


2,941 


1,628 


29,981 


309,357 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 


1987/1986 


Variation 


% 


+ 


+ 


17.8 


) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
~ 1987/1986 
Ventes Variation 


x 
x 
177,105 


64,257 


38,544 


x 

9,291 
31,574 
18,783 
x 


x 


4,743 
132,829 
934,119 


Nouveau-Brunswick 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Magasins independants j|Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


498,507 

122,282 

37,300 

177,105 

25,223* 89,480* 
100,117 100,117 
4,643 43,186 
X 536,293 
26,470* 26,470* 
272,945 
11,070 
68,954 
18,438 
48,600 


31,385 


164,101 

13,107 

9,809 

15,661 

26,125 

8,436 13,179 
140,082 272;911 


1,761,175 2,695,294 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries. iui. es.m0rs . ew es 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GANGS MAGASINS : Ps ow.sros aac yo ym cesses ee 
Magasins de marchandises diverses ................... 
Ma€aGaSiNS, GOMEMAUX o.oo. seseec heres sy > 45) cy apne de 2 oe 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion..............-..+-. 
StatiOnS=SOGVICE ois... aso deca cence every ch-ney ep sesess | SIO. Oe 
GARAGES Saye pe es eS eek pies Sh ke 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames.................-. 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


Magasins de chaussures spécialisees .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 
USI AIST SS 5 os acy oe ca con ca bn ma case weevien ence cncncca sc cc Me: 
Magasins de meubles.......... 025.0 .00. 006. see eee ee 
Magasins d’appareils ménagers ..........-... +200 sees 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries .......... 0.0.0... eee eee eee 
[FISTS TES! Bite aie ake 5 ataen ovect A eCnC arenes Cen Renee 05 
BBLS ooo sda oy econ ss osu th -s wi sunenstasdctan sa oveur cic NON MONS 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels. ..............5555: 
Tous les autres magasins: «,...........0....0.... Seale. Vela = 


Ensemble des magasins...............--2eeeeeees 


~nie = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
September - 1987 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Sales 


Ventes 


216,882 
6,712 
3,424 


198,598 


14,734 
50,163 
42,231 
5,363 
31,144 
x 


10,191 


4,070 
4,295 
14,048° 
128,934 
894,531 


Chain stores 


Independent 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


297,113 513,995 


247,083 253,795 
89,029 92,453 
198,598 

30,915 

27,673 

30,663 
653,111 653,111 
31,344 31,344 
244,213 278,447 
59,335 59,335 
58,570 
30,690 
86,124 
68,983 

7,253 
41,260 
55,248 
48,482 
12,200 
38,401 53,517 
82,492 118,956 
14,269° 23,932 
10,302 10,302 
8,551 12,621 
44,557 48,852 
31,849 45,897 
194,968 323,902 


3.6 | 2,322,590 


3,217,120 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 


+ 


+ + + 


+ + + 


+ 


+ 


8.0 
33.6 
12.0 

1.3 
13.7 

1.4 

3.2 
13.3 
26.7 
18.0 
ULsath 


15.0 


27.3 


11.6 
24.3 
11.3 

6.4 
16.3 
13.9 
16.2 
12.3 


) 


eh | 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
2,011,522 2,686,483 4,698,004 
62,087 2,100,244 2,162,331 
34,028 789,512 823,540 
1,621,364 1,621,364 
Xx 228,559 
X 239,725 
x 244,178 
- 6,272,870 6,272,870 
- 285,930 285,930 
340,244 2,060,090 2,400,334 
= 511,676 511,676 
x X 472,824 
111,432 142,536 253,968 
339,246 265,912 605,159 
313,959 209,069 523,028 
39,813 15,550 55,363 
232,015 67,779 299,794 
Xx X 449,091 
84,853 363,512 448,365 
X Xx 104,268°* 
127,505 327,972 455,477 
325,128 705,561 1,030,689 
74,011 95,666 169,678 
= 100,999 109,999 
36,828 78,259 115,087 
40,909 463,314 504,223 
102,087 265,993 368,080 
1,068,818 1,648,380 2,717,197 


7,503,340 3.4 |20,658,463 28,161,802 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries.-. Boucherieso.. hae .20heei i) Awol. comensimns 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands! MAGASING : .-..as:c.c cua deow mania oanin SR. BA 
Magasins de marchandises diverses ................... 
MaGasinss GEMCr aU x's cies .rajiocc cexencyave chavs on ans: +) SOE eee 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Stations=SenviC@rs. 6.6 cc citacae cussarla eet, SRO OE 

GALA SS ier cy ecitenc Vw ss yor acura he ene ack eu ficosm ane lenloubnesex MRR 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QwUINCAINIENES is coc bose eesorciarsae exeane ces @ ee 
MagasinsidesMmeublesys .ci.ir:c 0 eeltbess tose eietetehsh:, eter eters 


Magasins d’appareils ménagers .............-..--+.05. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiesietipapeteriests.....cc «.c.. A. Mae ee ee 
FICUINIStO Sie nese notes nce cecan tase pcttoracre rctenep aoemaem easter ones: io nine eres 
BHOULQTIOS® did cvs Siw kw havin res olen: ee eee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..............-.+555 
OUSHOSTAUTFOSEMAGASINS 8. Gio. ccc sao n> sett eee oe 


Ensemble des magasSins.............0.20+e eee eens 


a: De 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 233,628 emo 
Grocery confectionery and sundries stores............. 105,115 + 32.2 
All“other, 100d #stores ..; Seats AP See, Soe 1,766 5 45,509 - 46 
DepartMent {Stores cc. .iicticuroret cine API oreo 117,116 : 117,116 =) eile 
General merchandise Stonresiitn acer tener ier. eee es 6,984 = lef 
GeneraleStores x: Hise cag cen mnlow os Re ee Re 917 
Variety Stores) cassie eA tena alice cteneratates tis ke eek 8,957 + 4.0 
Motor vehicle ‘dealers... ... 2 eeen 2 eee. 296,419 + 10.9 
Used ‘car ‘dealers: .:...:.-.. ea See eee: 9,640 sp EES) 
SEPVICETSTAtOMS x2 asec iiar ee has netics hate nediolis hehe 110,801 Ee 
GAN AGES ja csselec wae wanistari ean oh Morea aetna ect ole koi eee ee 17,039 + 20.3 
Automotive parts and accessories stores .............. 20,689 + 21.8 
Men's clothing ‘stores sare) AHA: aa ean ; 15,858 STA) 
Womentsclothing:storesieraen, Sinks Saser renee. au een pe ; j 43,483 a tos 
Family clothing ‘stores#is. Saree eet oe eee : : 30,392 - 0.1 
Specialty, “shoe.:stores:. 2.2) ae ee. ee : ee 4,597 Sse) 
Family *shoer stores: nt. ae Baya Bee eee een : : 22,479 + eel8 
Hardware "Store is. cs wi. cchetatanale) reve Neti es ode eee 29,041 + 1457 
Household! furniture stores: ......... cists see eee 10,493°* en 16,678 - 15.0 
Household ‘appliance, stores) See eee x 4,340 23:5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 14,989 + 1.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 41,066 : 65,822 Tn Os/, 
Book «and ‘stationery ‘stores:.-.... <*..-1:). Geen rere ee 7,667 ° a 15,298 
FIOVIStS te pi ietresie tne oe pe 5,514 5,514 + 17.5 
Jewellery ‘StOleS a5: 2s seas: oeeaeees eteegtaree al ceo nae ee 3,014 4,219 : 7,233 OS 
Sporting goods and accessories stores................ 2,415 Uwe : 19,532 ee AalilO 
Personal. accessoriés ‘Stofesmaiaaas Gane aa ae 9,572° 23s 13,263 4. 22,836 + 19.3 
All other 2StOres 3: 2.0. ard oer ee 91,743 81,630 : 173,373 + tiicO 
AU SOROS oo: tn «ares aveperctosrw RTE NEAT. Cte Reenter 519,603 944,675 1,464,278 + 8.4 


= jie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montreal 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 2,087,349 Epiceties: —.Boucherios? 2, aan). 2Rie, DORAN. 
x x 883,043 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
18,832 421,860 440,691 Tous les autres magasins d’aliments................... 
937,918 937,918 Grands) MAGASINS® «sec wars ee ner oce ct: Me Oe 
Xx 55,581 Magasins de marchandises diverses ................... 
- : 9,127 MagaSins} GOMenaUXtese-ten-g.nc ron ck clone W.wahoraacr-2-c- eee mene mere re 
x HAST OO. Cen © 3 SAB AZANS vase ch payee Face As Aotee oto Ase sash moses ee miMeren cncmeme Ramet ens Ratonrentars 
= 2,841,235 2,841,235 + 15.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 90,194 90,194 — + 10.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...............-.... 
230,967 816,592 180472559) Wt 16:2) |i StatloMS-SOnViCC i pir. .n-p ene syn. p-hspshok ston eee teton mete teMeeee ceiiep eres 
= 141,465 141,465 GA AG OSI oe Sates on teach 0 6 ach sk smomcicn se sh mske AMR ewok anos emg 
x x 161,297 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
73,141 57,476 130,617 Magasins de vétements pour hommes ................. 
186,842 120,616 307,458 Magasins de vétements pour dames ............-...-5: 
173,881 58,431 232,312 Magasins de vétements pour la famille ..............-.- 
28,831 aie oe 36,555 * Magasins de chaussures spécialisées ...............-.- 
126,675 36,455 163,129 Magasins de chaussures pour la famille .............-.. 
x X 234,980 @UINC AUS HISS ie cesecycvew tac worckencnca eens einen ceorcnorse Ree ee ae 
51,049 142,022 193,071 Magasins? dei meubles’s ...15::0.0. RANE. ORSE NE Gea 
Xx x 34,456 Magasins d’appareils ménagers..........--.-. 0+ sees 
x x 146,636 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
219,324 347,015 566,339 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
58,648 40,948* 99,596 * llibrairies: et’ papeteries:..............AR See. Sa. ee 
= 45,198 45,198 UII CBee Ree Lae oe Arn eee Rene Cro es iD 
25,905 39,179 65,084 OUR OTIOS yes tise casas oxoxsrerirncn dren avananavaninartnoranee anes Cees 
20,749 W755 12 195,961 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
72,633 98,962 171,596 Magasins d’accessoires personnels .........-.--555+555 
755,064 725,095 1,480,159 MOUSHESTAUITES! MAGASINS)s axen-y-1or-r-ucn-newcwon sue eee meee -s tet stan 20 
4,385,788 8,487,539 12,873,327 Ensemble des magasins..........-..-.0eeeeeeeees 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

September - 1987 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1987/1986 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 558,984 : 234,287 
Grocery confectionery and sundries stores............. 116,672 ; 98,044 
All ,other ifood stores... sisesiiet?. seit Seek eRe 8,496 ’ 70,429 
Department :StOnes \ ss 2 suka eacgeatcam clic, RENE: 423,804 
General merchandise stores ...............5....0.0.. 99,888 
GeneralEstores cei ccisuaccrneeundc en Eee eee 
Valllety sSlOlGS on nice en ee Ga, eke anak gta cea oe : 3,557 
Motor. vehicle dealers .......... ssiderintar b. seeetnceesenn. 985,582 
Used.icar dealers...) .<sereoee th 22a Sas 29,240 
SOMVICEStatiONS ee he caeciecolsarungaewienta AEE ; 250,338 
GAN AGCS a elo uesis es Asawekekcueusha-ate Aiea oes 53,859 
Automotive parts and accessories stores .............. : 121,223 
Men's clothing storeseagsie|.2i0d. ee erees. oh eee : 19,472 
Women's clothing Storesemn cer. eke cb) arenes : 38,400 
Family clothing, stores#ieea) 44 ie: eee See A 12,266 
Specialty. shoe stores: eaten Geneseo arene 4,775 
Family shoe .stores. ater}. ise4. a eee. oh eee : 12,605 
FAK AWAlG“SlOTOS sco) seas ccponcdououcndoutntaocsu cucutw ts Re X 
ade sions sind 24.5 TENE OR eee 18,184 : 64,147°* 
Household) appliance) stores Snacae. Seer eee 5,620 : 20,428 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 36,110 ; 10,825 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 69,648 154,463 
Book. .and_stationery. stores.........:,.....ceanermie ci een 16,349 i 12,733° 
PRIONISUS  esiecnk, tease xcyoed copeulsa sieve cdiuonsyeankevee eam sew Vi ee 1,188 : 19,188 
JEWEIERY USIOLES coco ces aconchccw ey ensue aeeen \ ie eens 15,822 : 18,446 
Sporting goods and accessories stores................ 19,410 41,986 
Personal accessories storesieeery. a2 see eee 37,969 54,798 


All other StOreS) ..ccccccascctoticsccss ne DE ee ee eee 343,661 282,503 


All StOTOS ... 0:a:ajaieinsenscarqistghansteC Oats Pte. RAEI ISR eR. |. 2,128,384 9.8 | 2,694,971 


Chain stores Independent 


Change 
1987/1986 
Variation 


793,271 
214,715 
78,925 
423,804 
131,717 
20,423 
23,146 
985,582 
29,240 
389,429 
53,859 
124,571 
50,248 
116,299 
53,657 
10,867 
41,684 
38,443 
82,331 
26,047 
46,936 
224,111 
29,083 
20,376 
34,268 
61,395 
92,766 
626,163 
4,823,356 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 


+ + 


+ + + + 


TA 
San 
3.5 
ES) 
9.0 
3.0 
eats 
2a 
18.5 
aif 
Tel 
12.4 
a9 
5.6 
5.7 
12.8 
9.1 
23.3 


un 
16.0 
18.4 
18.9 
27.0 
20.6 
14.7 
14.9 

O77, 

9.4 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


5,117,946 
1,053,731 
87,289 
3,323,454 
723,811 

X 


161,178 


—_ 


130,277 
28,223 
225,119 
586,421 
298,297 
45,647 
223,538 
x 
140,179 
42,255 
302,673 
571,581 
133,316 
9,968 
137,363 
142,732 
297,315 
2928702 


17,795,768 


Change 
1987/1986 
Variation 


SNe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


2,200,101 
884,365 


640,970 


Change 
1987/1986 
Variation 


All stores 


7,318,047 
1,938,097 


728,258 


252,678 

x 

37,066 
9,589,379 
231,235 
2,108,270 
455,914 
1,090,903 
183,527 
273,613 
98,598 
32,168 
88,437 

x 

414,264 
170,596 
92,883 
1,287,170 
95,580 
180,853 
147,628 
425,731 
464,784 
2,415,506 


7.0 |24,256,431 


3,323,454 
976,489 
160,314 

198,244°* 

9,589,379 
231,235 

3,238,547 
455,914 

AhORVZS 
408,646 
860,034 
396,895 

77,816 
3115975 
318,600 
554,443 
212,851 
395,557 

1,858,751 
228,896 
190,821 
284,991 
568,463 
762,099 


5,344,258 


12.3 | 42,052,199 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries.-<Boucheries:. o0n. sekecom).sincts celerio: 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandsimagasiNs, <6 o6 sec .yo22500 4c Ao 
Magasins de marchandises diverses ................-.. 


Magasins:generaux:, 2.2 2. ee gas ees ols eee RS 


GalAGeS eae ory ea ys oe, ge galas os Bos yee ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ...............-.- 
Magasins de vétements pour dames.................-.. 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees ................-.. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QwincailleneSis sce ya oe crs sein aos a, SRO 
Magasinsidesmeubles....... =... avenue Maeeres: Seuteewckec 


Magasins d’appareils ménagers ..........-.-.-+.-e005- 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairieset papeteries........... a2eeee sae ae. Fie. Se 
FIGS a, Badge Bee Oe Oren DEE rrnS eee atS. cn ou 
BB OUILTETI OS Fete as0 as, coca a si cus scinen eo 3 eRe ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 
Magasins d’accessoires personnels.........-.-.+-.-+5: 
MOUSMESEAUTES MAGASINS Goie.suec evecare cons SOs oeeeaee le 


Ensemble des magasins............---++2+eeeeees 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 

September - 1987 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores....... 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers .... 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


224,654 
31,805 
2,342 
173,240 


28,184 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


54,331 
37,903 


42,150 


Service stations 


61,851 * 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s. clothing ‘stores™nh Soc. any ah aria 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


xX 
17,161 
37,148 
19,786 

3,749 


15,075 


Hardware stores 


Household appliance. stores =)2h0u"". 22 eee aehoe 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book.and stationery stotes...........«.. Spe @ eee 


Florists 


6,205 
9,944 
19,067 
124,967 
852,114 


11,783* 


7,300 


9;922* 
9,663* 
28,146 
127,929 
1,013,754 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


278,985 
69,709 
44,492 

173,240 
35,221 

300 
4,352 
415,370 
7,029 

138,354 
15,246 
35,804 
25,591 
SOF 
24,395 

6,645 
21,168 
10,020 
24,456 
11,914 
26,029 
83,333 
13,525 

7,149 
16,127 
19,607 
47,213 

252,895 

1,865,868 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + 


+ + + + + 


10.0 
3.5 


18.4 


12.8 
11.8 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,956,990 : 478,678 ; 2,435,668 :8) tEpiceries —. Boucheriest:. nw. cekwou ie) noe cokers: 
279,070 : 331,509 : 610,579 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
23,158 : 372,971 : 396,129 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,343,429 3 = 1,343,429 1G RGKANASPMAGASINS sc: Gay sb eo Sa 51o mo enn oR ME 
198,243 : 61,584 : 259,827 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= 4,023* a 4,023* Pa LMAGASINS TOECMEMAUK ec 6 cu. cao be ss wo ee RO Hee 
34,240 a: 4,860 : 39,100* Ea | SSS ee 
- 4,065,275 4,065,275 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 67,226 ; 67,226 + 24.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
489,486 ‘ 686,418 mt/S¥904> OFF 19:0; |;Stations-senvices «<2 =: =k acces Fo os « aioe MO 
= 128,500 : 128,500 4 | GaVaAGOS ese cys eka below oer sta oye oregegty ses a, 
x Xx 344,424 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
126,688 F 74,565 : 201,253 Magasins de vétements pour hommes ................. 
274,291 3 151,335 : 425,626 .6 | Magasins de vétements pour dames ................... | 
141,065 39,513 180,578 Magasins de vétemenis pour la famille................. 
29,967 2 19,074 49,041 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
119,484 : 40,532 k 160,016 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 82,097 TIS HQUINCAINEDIOS <0 ccc ae f cece i cent o 9 me ace 9 es | 
93,478 81,011 174,489 Magasins,de:smeubless ..... +... Shen 2eeaS, (AOR 
34,034 : 68,306 102,340 .2 | Magasins d’appareils ménagers...................000- 
Xx 222,573 .9 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
172,859 : 711,623 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
67,645 : 102,002 Librairies,etipapeteries:............ SNS. VIER . as Aon 
X 69,595 KOMMICUTISTOSS «..5)21- 5 eiars syuate eat ats. eb, ritso acal,H. a ao gna aa opm ye Oe 
52,804 77,932° ‘3 130,736° SOP BIOULCKIOS $a. 2 ears, ten ces se so ala ane od SON. 
68,107 : 102,740 170,848 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
150,744 259,144 409,888 Magasins d’accessoires personnels.................... 
1,048,391 E 1,052,996 2,101,388 £2% |PNOUSHESFAUWES MAGASINS: «2 > 2017 « &.02 2 3.0.9 SR. | 


6,939,062 é 9,225,114 16,164,176 Ensemble des magasins...............0..00eeeees 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Change Change Sales Change 
1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ae 140) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 16.0 
All other ‘food stores :.... 7. eee, eh 4 - 46 
Department Stores)... 6.6 je. eave oes ene oo ics CR Le ee : - 64 
General ‘merchandise’ ‘stores@..)) n,n. a. SES: + 145 
General Stores) acc c\escaw cen ae oe ohn oe ee = emOLO 
Variety {SONOS cx. casi eoaaefewbtys ctie  enescveususnegs Oe eros ee eO.O 
Motor:vehicle idealers:......:... @2 eke nek Gee ERIS 91,079 -- 
Wsed)icar dealers «... ;...... Raa Se oF Be 2,362 ae 81 
SEmnvice ZStatiOns x... io scycdeienc fe tsves be jeae sole vec 21s oe ae 31,719 ae rol 
GanaGeS | dick nitessvsnspsioe over oxen Gacusacnorke Fae eae See 3,605 + 32.5 
Automotive parts and accessories stores .............. + 10:6 
Menisclothing\:stores: seraited saat ae a. At : : Ss  reaeg' 
Women's ‘clothing istoreszvmeh.iswa ieee AAe Seas ; - 4.0 
Family «clothing stores#irre 25 2h -Shaeee, OS arse : @. a Sh 
Specialty.:shoesstores.. 27as55000s. cae. Se. Sees 
Family ishoesstores ives a Steer eas eerie ? 4 2,395 ="16:8 
Hardware {Stone | ai sus5-cc.6 aid yarsien ale! susysneeasyauen eee 4,720 + 21:2 
Household tturnituretstores:< <<... eee ee eee 6,510 + 7.4 
Househoild\cappliance;stores sanerern-tt). ciara ie a ene 2,574 + 12.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,483 ap Tf Tf 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 15,832 at 96 
Book ‘and stationery ‘stores... ... .... <a age 22 2 eEEe : 2,424 + 12.8 
Fel OTIS CS yisncss sok Se seatevenap Deatey cai onisk celia oa cepstral e ‘ 13325 a Aas 
Newellery SStONn@S. 6.5.5. 0. Ses cus seed eee a ony Soe, 6 con Z 55. 3,960 + 20.8 
Sporting goods and accessories stores................ 5,924 + 29.6 
Personal accessories :stores an men -ecsree oe 1,834 2,684 4,517 -EAalOl© 
A Other SStORES), 5,6. 36g cas woaca 5 5 PR NeR  ee 20,161 f 30,726 50,886 + 7.4 
AN STOTOS, a aieiniss a 0 6:0 a a ae 6 Re eae cee 207,318 265,707 ft 473,026 + ~&2 


= 46) e 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 891,226 6 -Epiceries.= Bouchetiest 408 Seams) eoatie nobeneatek 
x 170,549 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
6,496 : : 40,513 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
400,591 : 400,591 (Ol sGrands: Magasins 4e0neecene tn £2 ee. Boe Tee 
x 80,744 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 
x 1174880" = = 10:65] Magasins: generatixe. 74020222442 5540655 See 
x 24,456 4 Bazarse chs oon Set hn den ware there aS hae ee ee 
- 853,820 853,820 .2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 22,927 : 22,927 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
104,497 : 253,482 : 357,979 ‘4 | StatlonS=SCIvice: . 225246 Fat Ack tans oR ee ee eee 
= 28,047 : 28,047 \Onl (Garages, #74 eet k eee Ate see ete eel cers oe, 
Xx 70,092 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
18,332 ; 25,530 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
59,045 : : 73,652 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 
49,376 4 : 57,726 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 
3,343 : a 5,574* Magasins de chaussures spécialisées .................. | 
14,996 : , 19,782 .0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
X 38,299 9 fQuincaillerieS: 42 4234272444 4 sccdhs5 22 e Seeee 
Xx 52,908 l |}Magasins: de:meubless 427 +4434 SR ie Aaa. Pee eee 
Xx 20,921 .2 | Magasins d’appareils menagers.....................-. 
x 42,302 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
22,580 : 112,409 : 134,990 .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
13,001 : 6,648 ; 19,648 <° |: Eibrairies: et papeteries...s ¢ 22544 SSG, See ee 
= 13,310 3 13,310 2 HEIOUMISIOS. 3.05.2544¢-88 Fh se Ae a Aa od SAS BRA PRS 
16,266 : 15,497 31,763 U7 MBHOUIGHIOS 4 5.a5.ca2n cn bas Soda e SA SASS SE OR Nee 
Xx x 55,897 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
14,116 24,801 38,917 Magasins d’accessoires personnels.................... 
170,987 ; 253,915 ; 424,902 25 Tous lesautres MagasinS: 4.4.54 4102 23e25 Fe ee. eee oe 


1,783,119 3.4 | 2,331,824 : 4,114,943 é Ensemble des magasins..............-...0-eeeeee 


- 20 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
September - 1987 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


| Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware? StOreSts5. csi. ciderssehetieb ci osgeeetee eek ho ee 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores Usksv/ 


All other stores 16,438 


All stores 167,774 


All stores 


Independent 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1987/1986 
Variation 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


ae Zhe) 


- 10.3 


+ 20.6 


+7 15:0 
+ 23.4 


+ 20.5 


=11.0 


10m 


ae U7 
= 1 
anlO:9) 
eral Oe 


20.5 


2,904 3.4 
3,267 

3,648 FPTE.S 
36,798 2 1)9 40, 


312,208 7.1 


he 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
4 TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$’000 
x x 607,943 | Epiceries = Boucheriest..2.4.. Seay By,.2o Bee 1 
x x 103,275 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X X 27,434 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
362,335 == 2.6 362,335 GrandSeMagasinSs js.- ratte heheh kt Meee eeteeet nce ete 4 


x x 36,622 Magasins de marchandises diverses ................... 5 


4,936 


Magasinst Gen enauxts--:..1.7:8 0.8. tutst el matitits ht tee ree ee 6 
5,619 


509,548 509,548 


17,438 17,438 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


x 242,076 PEP RSHIETESTATIONS=SERVIGE? sce sey ceck tak stated A ealrerehel nome eee ee ee ote 10 


16,311 16,311 Garages hirer. ete BAe tt EA AOE ee 11 


49,090 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
18,474* Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 


60,424 


Magasins de vétements pour dames................... 14 
32,410 Magasins de vétements pour la famille ................. ils} 


5,510 Magasins de chaussures speécialisees .................. 16 


15,915 Magasins de chaussures pour la famille ................ We 


9,263 QuincaillerieSter+c.ceee. bt ee tee ee eee 18 


40,424 MagasinsideimeubleSts «22st ee ee etn ete 19 


17,022 Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 


30,747 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 


80,071 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 


TES2i7 HibrairiestetipapetenieSs<... nar. ee ew ee re oes serene te keke 23 


7,421 Bleuristestca..+ ec eeer ee ee eae GARG 4 oe a: Ss 24 


25,915 Bijouterieskay+e2e cor fem oo ee nee 25 


26,749* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


x x 


32,731 Magasins diaccessoires personnels... 22.5.0... 6. 27 


11,899 ao AS 


» 137,756 i 


1,440,358 + 4.1 


20,832 


300,417 MOUSAIGSFAUESAMAGASING? c= nea ee eee et ncn 28 


162,661 


2,701,647 Ensemble des magasins............-.-20++e2eee85 29 


1,261,288 


=000= 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

September - 1987 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All. other food ‘stores . stenevie. agit Satie: cele? 
Department: stores) 2.045 55.c 45 co &+.32.04.. ce Cre 
General merchandise, stoteSy.t sacmasAoner ch Satna 
General: Stores). 625.2. oon As 3 REE Gees 
Wallet) -StOLES 2), Ceacocwttu teat chen eat) cee eae eer 
Motor vehicle dealers. .... . aagdenemias's- aeteenemosecec 
Used car dealers... -yesdjramern ty cadtiviasetuah sqaoboo! 
SEMVICE StatiONS 0 nsizjs oviaic eres hextnere sa sc. RRR ee 
Garages 


Automotive parts and accessories stores ............-. 
Men’s. clothing stores packs. acy. aires ob ereseee 
Women's: clothing) StoleS#pans..ce: Senet) Oe See 


Family clothing storesyeise).o}. so. Ateematy. ob armen: 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware. Stores.) << fe. 7 Anns oa shea oe eee 


Fousehold: appliance: Stores ayaaa-ine ae eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores: .......... ..aaloiioae. be Oeeeah 
EIONISIS: i.iecGioc eh mate ee LR oe eae 
Jewellery (Stores \.5..15 sash lass cose ea 6 oe Re 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stoteSssnsme oadaqceeune h.eraseek Sal 
All other stores. 6543.3 od sis)c os eee ee ee 21,146 


All stores’... .<.0¢ 00005 «Skea ee eee 166,447 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


74,684 

17,414 

5,144 

29,409 

955° 12,640 
19,183 28,956 
307 3,380 
79,619 79,619 
2,308 * 2,308 
22,804" 28,806 


3,509 stal6.5 3,509 
X 10,606 

3,525 

8,476 

5,186 

526 

3,035 

4,976 

3,770 

1,754 

3,506 

16,677 

1,689 

905 

3,190 

6,075 

1,722 2,633 
32,231 53,376 


249,328 415,775 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 
©) 
2 
cop) 


+ 
nm 
2° 
ro) 


+ 


15.5 


+ 


15:9 


= $03 a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 

Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 

Ventes Variation 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


No 

$’000 
x x 692,273 Eniceties - iBoucheries:. Hae. eons, eee oiekinn 1 
x x 147,842 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,018 eos 42,390 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
258,092 ae Hats} 258,092 GrandSiMAaGAaSINS ike ce veictosim ined usin, MR 4 
95,606 - 44 9,255 104,860 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
79,555 fan Ot 163,685 243,240 MaGaSINS iGEMONAUX 5 5 js o6S mye mused aieicna ee ee 6 
28,885 > Tf 2,914 31,799 BAZANS Fee gegssstesent ee sas easyca wee ree oR a 
= = 806,524 806,524 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 15,873 15,873 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
51,168 Se i223 8) 49/708 225,944* StatlomS=SOmViCe yen cayic aver skew tay teesea eile ola eee 10 
= = 29,489 29,489 Ganages Lite dieu e wes hice inias oe Radda ols oleae ee 11 
x X 86,934 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... IZ 
17,883 8.6 31,928 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
49,155 sO Wal e2o | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
Xx Xx 49,628 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 2,611 Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
x x 24,974 Magasins de chaussures pour la famille ................ V7 
Xx X 45,700 @uincailleniesy disc Aieo.cecodags ois 8 ccwckiane ou ee ee 18 
x X 29,051 Magasins: deimeubles............... . S82 SRenke.. SSG: 19 
= = 14,241 Magasins d’appareils ménagers.................6.005: 20 
X Xx 26,356 * Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Xx 159,007 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
95259 = 0:8 15,262 “ibrairiessetipapetenies, .. ., ....« Hae oie Sleds. Wo oe 23 
X Xx 10,974 FRIOUIGISTOS tea eten a eter. oor eras? ia oi abate Misa caangn en chisel 24 
12,166 ae eas 29,552 BijQULCMIES Te serene tans ice clei arc oucichi icy st ct sesa'se Seer: eee ete 25 
X X 74,820* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,789 18,141 25,930°* Magasins d’accessoires personnels................+--- 27 
198,485 95.4 259,575 458,060 MOUSTICSPAUTFES MAGASING 5.5.5. 666.05: sis coe Se Sd oor 28 


1,488,170 + 5.2] 2,266,909 3,755,079 Ensemble des magasins...............2-20eeeeees 29 


By = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation | Ventes Variation Ventes Variation 


| Combination stores (groceries and meat) .............. 163,637 : 196,978 O26 
Grocery confectionery and: sundnesistoresme rm. aeeteee 18,868 : : 48,537 0:9 
All. ;other. food :stores' . aisrasnie 2 Sree: Bas, OMe BRE. 641 ; ; 11,044 aE on 
Department :StOLCS, sce naess we oss ays un oe RE 111,167 ="16.3 
Generalimerchandise,storesvita-eein nee: ork. eee ee : : 19,795 = Ont 
General SlOLeS. 25 ae saccce ce Gazue Sune > oe RA: Oe 55,743 + 28.9 
MAMELY FStOKES 1... cncpa aside secure seeige Ckawayeks Akqandatacte a aca cenee eee BF 3,515 
Motor. -vehicle,-dealers: .......2gRe ne Fess ae 277,996 at) OO 
Usediicar idealers....... : Azra Rey. Ase : 4,552 = (s(0 
SEIVICCLSTALIONS ysis. 3 acz eaeeaecector co eucsin se ei ERI ee : 83,820 lore 
GARAGES ei cissc i yrouh has heat PRD Oe aN ECTS a ne ; 5,791 se) 
Automotive parts and accessories stores .............: * 31,120 teem 
Men’suclothing. Storesaneist Jo, Sern. Sana E ‘ 14,389 = 4at 
Women:s clothing istoreser: sum fae ere, Geena pene : : 26,208 =P U9 
Family. clothing ‘storesia@ia! 41. 4orng. eae Su: See By 17,876 — 7A 
Specialty, shoe stores este4e) ee Rev Rae wh. Seer & 2,636 
Family shoe. stores es 3.0.ie SR es eee i mae 7,001 
FIANOW ANE STONES «io 3-) ariselea steno seylsnim ond oont acres RENO TO 11,680 = 5:6 

sibel tsb: estn sg ROMO, ea 10,141 =F allieo 
Household appliance stores -2c9h 209. 2 See 10,125 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 14,312 - 10.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 58,355 + 12.6 
Book and .stationery stores..,........... 0&7 sae Je aeieee! : - 6,940 + 14.8 
HALOS ain sc: A cps eoen goer cae sachet ior Wor aca a eee 4,454 + 44 
JOWBIIONY “SLORES |. 5.5 cotsucrcuande anspelbend Aloka out ie ac oo 3,834 : 6,813 ‘ 10,646 +3 1323 
Sporting goods and accessories stores................ 4,753 : 15,738 20,491 + 22.9 
Personal accessories: Storesi eat See See 7,020 5,369° Pi 12,388 - 5.2 
All other :StOness oss. ses: ssc zisragiain c SI, SR Re BE 76,937 78,731 155,668 + 13.6 


All StOPes.... ....0:5.00.2cinmainmn dee eB Reb BO. BO, . 565,056 : 668,316 5 1,233,371 + 6.0 


ORS 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants j/Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
~ 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$’000 


1,429,433 + '6.1 308,294 WN CAE THETA Epiceries =. Boucheriesis:.. 9s. Saeay. BAR eerie 1 


169,080 ap Hol 265,471 434,551 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


6,168 = US) 


93,450 


99,618 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


1,003,706 ae 837, 


1,003,706 = GEANIOS TMA ASIN a aerar crise ey secczns secur srs 3h oa on cE PE 4 


93,484 + 3.8 


72,313 


165,796 Magasins de marchandises diverses ................... 5 


481,881, Magasin: GOMELAUK 5 <acseseiccencein sya siscuec neh osien vee REO Oe ee 6 
29,153 33,766 * 
2,534,057 


35,039 35,039 


232,608 + 8.2 436,609 669,217 


49,903 49,903 (Chel gcle [coher mee eerie pence Oe Sk 14) 


38,281 


195,052 


233,333* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


63,082 -- 56,629 119,711 Magasins de vétements pour hommes ................. is} 


168,183 ap» 8) 226,466 


58,283 


Magasins de vétements pour dames................... 14 


129,347 + 4.2 167,830 


38,483 


Magasins de vétements pour la famille ................. | 15 


9,922 = SHO) 8,304* 18,226* Magasins de chaussures spécialisees .................. | 16 


47,377 = Thess 64,663 


17,286 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


x x 109,088 QUI CANONS 5. ccc ceccccussw pe cnsecwok cons decrpaventuokon ts vata oR MO, Aas 18 


Xx X 78,392 Magasins de meubles........... 05.0.0 5 eee cee ee cee 19 


66,897 * Magasins d’appareils ménagers..........-......0.+05. 20 
123,258 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 


a 
ine) 
Exe 
ine) 
art 
ine) 
+ 
ars 
n 
- 


509,563 


388,351 


55,740 Librairies et papeteries ........... 0.0.0... eee eee eee 23 


o 
= 
(ee) 
~N 
a 
+ 
a 
nm 


17,865 


44,004 =e ESA BIDE IOUT IGEOS aia cu ch ease nov cma Mc oa rans gndeucas heb n ip Ws civohand fons vansnnds eomemeee 24 


x 


86,284 BOUTON OS ic aerse-nronet aca s@orehonsneosoecacaoporacien sao Ne eer ne 25 


37,004 80.4 


49,280 


177,798 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


141,068 


36,730 ap BU 


56,409 + 6.9 53,302 109,711 Magasins d’accessoires personnels..............-.-5-5 27 
675,985 + 0.6 646,963 1,322,948 MOUS ACS AUTOS IMAGASING Hcuincaseeusncienenesccene SRM eEe Mean. 28 
4,937,560 + 1.1] 5,821,613 10,759,173 Ensemble des magasins...............0.-2eeeeeee 29 


=s96r= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
September - 1987 - Septembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 


GalaGes i icici -Secincaskonerrori ae rR OR eee 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’si clothing} storesiraos. sii. tion ete ete ee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


FRAG WAKCSSTOLES ics cvrostovoncakewcetsraa sve dawsbsuewdonptveem awesome ne erro 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


All stores 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


193,951 
20,938 
3,363 
143,994 


US UALS 


11,450* 
79,515 
15,321° 
13,587 
4,265 
12,425 
5,492 
2,053 


2,965 


39,066 

4,346 

x 

3,813 9/215" 
5,393 22,957 
6,738 17,616 
86,528 86,916 


638,225 797,395 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


289,278 
64,234 
26,777 

143,994 
19,105 
10,708 

5,887 

273,616 
11,450 

125,182 
15,321 
21,211 
11,059 
31,354 
20,837 

2,795 
7,593 
10,153 
15,890 
3,557 
6,920 
67,991 
7,357 
4,172 
13,029 
28,350 
24,355 
173,444 
1,435,620 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


“eati/20 


Bi) (7-27 


+ 


1.4 


0-0 


eros 


eee 


oe) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
4 TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 
1,715,890 841,204 2,557,094 Epiceries*-: Boucheries. 2 . <a) . es Neorg 1 
184,835 390,974 575,810 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
33,703 211,451 245,154 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,207,942 1,207,942 GrandsimagasinSt:s S86... ess sie ass ee Se ee 4 
104,369 151,722 + 4.9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
X 89:609" = = #2"5; iMagasins"generaux:s.5 oss: cis ess oes ee ee ee 6 
42,269 504740 ee =< 14.01 RBAZaS wee sss oe ene neo cles tne he woes en, Re ee 7 
X 2,543,224 + 15.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 95,929* 95,929* ———_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
i) 364,403 623,307 OBE T1O* parte 223" PStationS-SCrviCe™ av aes: ess Sele. Gd oe oe 10 
= 104,621 104,621 Garages® aaccats ee te oe We a eles oe anda ee 11 
68,217 116,426 184,643 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
54,028 32,599 * 86,627°* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
155,422 93,955 249,377 Magasins de vétements pour dames................... 14 
116,410 44,129 160,539 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
7,136 15,029 22,165 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
36,794 22,060 58,854 Magasins de chaussures pour la famille ................ uy 
X 90,838 Quincallleniesi.ac3 sc Gebe toys ieee Seas ee, Cee 18 
43,744 118,795 Magasins de: meubles.< v4 oven set ee etme ee eee 19 
2,848 27,927 Magasins d’appareils ménagers...................000 20 
X 60,289 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
255,655 601,411 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
26,360 63,424 Librairiesret:PapelenlOSrs «cance eee Ale ae ete wees 23 
x 39,650* FICUISICSerae sy eee ras Und Sela id ve at ale Be es 24 
34,946 56,242 91,188 BNOUICKIOSING 4A ec Ro erat a a hacen Cotes ee 25 
40,608 189,480 230,087 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
51,393 127,614 179,008 Magasins d’accessoires personnels...................5 27 
. 749,036 691,373 1,440,410 MOUSEeSTAUITGS MAgASINS: a4.4. ses Pe eee 28 
5,450,569 6,863,952 12,314,521 Ensemble des magasins...............-..e-eeee005 29 


Be ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 

September - 1987 - Septembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 


- 1987/1986 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


VarletyeSlOreS eas so tee dot ots aaa eae Geass eee 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womens" clothing*storeSmaarer tan semiceoe ae rier 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
Hardware* stores s < 6i.56.252 55558084 (2552 ee 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book™ and *stationery" stores ....2..... . a2esBEMS oS deem 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 5,038 


All other stores 42,342 


All’stores' 2 252525.0 25224232 aaeee eee aa ee eriocer- 339,235 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


123,641 
32,531 
17,661 
85,838 

5,232 
130 

454 
157,925 
4,961 
52,462 
6,627 
9,731 
7,048 
20,584 
9,431 
1,090 
4,118 
3,417 
9,988 

x 

x 
34,293 
3,534 
2,298 
9,336 
15,665 
9,321 14,359 
42,138° 84,480 


383,303 722,538 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + + 


13.3 


12.0 


9.1 


12.6 


10.1 


10.4 


=199 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
4 TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone metropolitaine de Vancouver 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


2,963,197 


Independent stores 


3,319,680 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


6,282,877 


Kind of business 


Ensemble des magasins.................+eeeeeees 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 

- 1987/1986 - - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 

x 1,132) 172 Epiceries, - Boucheries’. 20). 200 ee. 1 

x 310,258 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

27,407 168,811 Tous les autres magasins d’aliments................... | 

TAO 707,111 Grandsvmagasins! 44.22.20 sannc5cnc eh eee eee 4 

x 43,884 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= 1,182 Magasins: genéraux=2.44.c20cc2Aetscgiaieeeen cee oe 6 

Xx A15SR 6" ) svi Bazals.43c5se025 83 Shcag.cteeess ane Pee eee 7 

X ,455,338 + 20.4 | Concessionnaires d’automobiles .....................- 8 

= 41,379" 41,379* ~~ ——_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

‘ 143,600 305,658 449,258 ~— 42 35.8 tll Stations-senice- 2242 2c0cc cen rcceiseeoe tee ee ee 10 

= 57,056 57,056 Galages>.24stentescharsdddssoasd mssicos 45. Foes oe 11 

Xx x 86,399 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

41,128 13,423* 54,551* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

96,279 63,164 159,443 Magasins de vétements pour dames................... 14 

51,809 22,116 73,925 Magasins de vétemenis pour la famille ................. 15 

Xx 9,723 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 30,659 Magasins de chaussures pour la famille ................ NE 

Xx 28,411 QuincailletieSssace4ens eta cere eee eee eso ee 18 

36,183 71,982 Magasins de meubles............... 0.20 e cee eee eee 19 

x Xx Magasins d’appareils ménagers..........-......-05055 20 

= Xx Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

175,824 126,269 302,093 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

15,802 16,437 * 32,239* Librairies-et:papeterieSsa.-22750 50 oe ee eee Sse 23 

x 21,610* Bletinistes <3 rs heectee ht rn ten ct anther hat danstant hover ete 24 

21,350 60,092 BiOUtenGs race eerie cutie Coad ould Cee ee eee 25 

x 125,247 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

39,252 60,690 99,942 Magasins d’accessoires personnels..............-.+.5- 27 

» 379,375 327,653 707,027 Tousslesautres magasins «2207.5... 073246. oe ee oe 28 


= 20) < 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = OH, 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 8.3 
All;other food stores . agactifec’s- cramer Gets 2) race : - 49 
Department stores .......6:..00.+.4 5 Serer. cies = 
General merchandise stores .....................0005 X 
General ‘StOreS: 0.654552 oc uso ode ee, See, 
Variety Stores 2.2% 6 vite nia ouienats oss ce ee Xx 
Motor vehicle dealers: ..... .ccteewestia'h ..epeerearere + 30.8 
Used'\car dealers’... . satesajoce aatidereine ts caer X 
Service stations... 2... jo ocse. ess one os eee + 13.4 
Garages tsi. selec i hn i ee pe ye ee Ee Xx 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Men's clothing. storeSse;wsed acces eros ot: aoa ng 


Womens: clothing ‘storeSmescts airy -tesarro-ioe eae eae 


Family clothing storeStieee 4 sant cheacnelaes 2h aeons 


Specialty shoe “stores ex.viiatetes- eciseicis ee Sore x 
Family shoe stores «iaec3 3 ayo nee es. alee Xx 
Hardware stones’: «sm... wee. Ho a pa See ae 2) 
Household furniture stores .....:.. asain -ee ae X 
Household) appliance: storeS ex.o.4e5e, Geer asec x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 13.2 
Book and stationery stores ....... .«aenieqes de-mehieu. Xx 
FIONISES © ois. cusp cie: ay spt aide. + tales crores care, Seep peta aca et eae eer x 
Jewellery StOreS. oc... 5: acecave a aie + sash) 3, 2) ee Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 

Personal accessories SloleSy-s. a.) cecemencria ts reer 

All other stores’... <. i. 20+..4..0> Bae ee eRe . mie Shes 


All STOPES. iic oc o0.0)s 010.2 ane eperebeyeyarete atato eiereiereene f + 3.4 


= 31 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
) TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-OQuest 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


- 60,431 60,431 '8 | Epiceries -.Boucheries). 6%). 22.oo 2. SP. WS 1 
- 10,918 3 10,918 4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= 1,910 1,910 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= Grands imagasins:3.5 «s.sess ea dee ec One ee eee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx o7 AL IMaGaSiNS Generaux. ta.sc4-0 as. cwloroeh alee oe ee ee 6 
Xo ar ome eX) Vee PX ORV yee OX se 0 BX Oe aa xX 1 BaZalS aco Ais it SOs oid LS Oe ee i 
er so4/O Meet Oal | See SS.47.0) saeectecos NiCONCeSsionnalres G:aulomODIIES: .:2... See ee) eee 8 
ee. Xs eX 8 SP EXa VeENGeUrs CiauloOmODIleSiG OCCASION A. sa. ei oe se 9 


= Garages ey jn A Messina oy abelayertdorenen ale) oootetctetatetahins Sat ee 11 
= : Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille................ ‘7 
= : SO AGUNG AIIICNIOS serectenaxstcd oaks stone th.nakcy tote om ee 18 
= Magasins:.deimeublesin.icnci. See eo es wens memeroe 19 
= Magasins d’appareils menagers................-+.500+ 20 
= Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
- ; .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
- Librairies.et. papeternies......is.:..4.8 som Cee oem ee 23 
- FEIOUIStOS eats Sep seek ee etre, Don ea Ott, eee 24 
x BiouleneSey.ccen Get ck Sonn tesa = eee 25 
= i 5,204 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 6,675 .8 | Magasins d’accessoires personnels...............-.55: 27 
» Xx 29,984 4°|(Tous jes.autres imagasinS .2.5.c%. ash no cee ae 28 


111,391 191,496 3 302,887 : Ensemble des magasins................020eeeee- 29 


= g@ou. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,379,540 3 769,433 : 2,148,973 ae (ehi/ 
| Grocery confectionery and sundries stores............. 183,550 . 503,185 686,735 + 18.3 
All other food ‘stores. .. .tremiie t.erizaeaes. aes eet a: W71S2 : 213,315 : 230,447 + 726 
Department stores: ....... 5024252465. . eeebee- there 1,028,833 : = 1,028,833 - 0.7 
General merchandise stores .....................005. 202,226 ; 68,140 270,366 ap (eh.7/ 
Generali SIONES, ose signage sags s ERPS eee 78,015 116,549 : 194,564 = die 
Vahiely’ SIOKES 5 vrdan wsied 4s yne4 aa ae gh dass SORE 74,337 } WARIMTAS 5 87,112 - 83 
Motor vehicle dealers: .... ...2cteicrastur}-cretencerer. 37,300 5 2,509,290 E 2,546,590 + 5.3 
Used: car dealers: ..... ... noeenonth exkeneis > asbreY 88,264 88,264 + 23.5 
Service’ Stations 4.0.64 42eae a4 age ada. = SOE : 778,051 ; 1,045,415 + 21.6 
Galages® 3 <4. nae ane dehy 4he eae eee 146,438 146,438 = 16 
Automotive parts and accessories stores .............. 19,063 264,048 283,111 + 14.7 
Men's clothing .storeSesremerd ssat-eitereehy oh ane 68,508 : Sic d 119,629 + 1.6 
Women's: clothing: Storéssresh <09.eh reser .ct: Sees 191,774 : 104,786 d 296,560 + 4.0 
Family clothing, stores#iea .4 <youl.ciasseetay eh ace 134,136 : 56,536 : 190,673 - 0.6 
Specialty shoe stores: anéciakaieet- eonseialo els eee 14,332 ; 11,344 25,675 Se TEAS, 
Family shoe stores atieect.ci-aset aousee.ob arreere 78,033 : 30,724 ; 108,757 + 2.7 
FHandware® SIONS) s, «<5 seeds avetadoyaneyaye: a, 3, 441s, ae 20,640 3 116,228 136,868 + 127 
i tota, aaa eS See Al 537. : 136,112 177,649 + 23.7 

Household appliance stores ................ 0.0 eee 6,409 g 52,875 59,284 + 20.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 72,982 : 65,235 : 138,217 ar (a\te) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 166,130 397,658 563,788 + 14.2 
Book: and! stationery stores: ..;,......., Reena eee 39,131 : 37,738 76,869 + 18.8 
FIQH SS ss hoo. nach, sen Fo tence kA arn ac A eae 1,919 d 42,313 44,232 + 18.7 
Jewellery. StOres' oie sees sieve ois Ae ~ cea deers ORE Oe 34,029 j 48,595 82,624 + 17.5 
Sporting goods and accessories stores................ 38,090 141,076 179,166 + 15x 
Personal accessories: storeSwosc ren. eatonceet) eieeoe) 70,975 121,620 ; 192,595 + 9.3 
All. other StO6reS: oo oo o.00.0,0 cance BORE Re ae SEI 727,376 d 761,979 1,489,356 liad 


All stores 55.5 5 oe esas em ae a eee 4,993,362 -1 | 7,645,429 11.8 | 12,638,792 +595 


a 3a 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
’ TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-September - 1987 - Janvier-Septembre 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


12,558,938 7,011,675 19,570,612 Epiceries => BOUCHEMEStpa are-srcte cra Meearae ele aa cee cesar: 1 
1,650,732 4,340,946 5,991,678 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
172,579 3 1,907,962 2,080,541 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
8,411,720 : - 8,411,720 GrandsemagasinsSryt oe ae bons ak og wees 4 
1,472,899 : 558,575 2,031,474 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
668,640 E 978,697 1,647,337 Magasins' géneraux.S 25 Rete es heathen eas ace eno. 6 
604,515 111,111 : WASOLOLR t= > ALO WBAaZanSre cere ate set rctoy oy hcp nite seo eg te tear ce (ce ta sar eh eetearop no ou mare al ee if 
337,003 .O [24,091,849 24,428,853 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 752,143 752,143 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

‘ 2,242,675 6,466,553 8,709,228 StationS=Senviceran ors oe rs oot anrats ocho ree: 10 
= 1,225,219 1,225,219 Garages” Fret een ote tony aren parrot om eat ia em nee 11 

155,885 2,249,573 2,405,458 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
516,881 465,845 982,726 Magasins de vétements pour hommes ..............-.. | 13 
1,448,979 779,848 2,228,827 Magasins de vétements pour dames................... | 14 
1,023,173 467,563 1,490,736 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
110,057 81,431 191,488 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
600,264 224,153 824,417 Magasins de chaussures pour la famille ................ gd 
190,841 957,794 1,148,636 QuineaillerieSt a. .cr bee oo rite ger tte Sear cnet 18 
325,829 1,032,735 1,358,564 Magasinsde:meubleS thie aaa reins ee ore vee sere ars 19 
49,240 422,095 471,335 Magasins d’appareils ménagers...............-..0.05- 20 
616,096 552,326 1,168,423 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,426,826 3,401,046 4,827,872 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
318,151 280,999 599,150 Librainieszet*papetenleSi cic: eunalstet cue eco ears Gre esl 23 
18,464 407,501 425,965 Rletnistes terete eee eee rere eee rnc ster 24 
304,465 378,221 682,686 Biowletess keer. sete Sh tee SEN ee cocaears oye wae 25 
292,058 1,390,815 1,682,873 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
547,089 1,013,128 1,560,217 Magasins d’accessoires personnels..............-.+555 27 
» 6,266,824 6,371,346 12,638,170 Tousdes auviestmaGgasins =o nene 6 pao ere ere eater 28 
42,330,824 4.7 |67,921,150 11.8 |110,251,974 Ensemble des magasins.............-.00+2eeeeee- 29 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 

August - 1987 - Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All otherstoodstores 2) Are eee cols ce ees enn 


Household appliance stores ......................... 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and ‘stationery Stores: 24. 6. ee eee 


Florists 


S200 8 6 6 88 8 a) 6 8's) 0 ae fm eas nun) wlajelle ele Mi ssaveveuntl © 


Chain stores 


Magasins a succursales 


2,798 


5,650 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


8,714 
140,794 


Change 
1987/1986 
Variation 


30,448 
32,642 
2,816 
15,546 
10,376 
8,618 
5,726 
42,022 
817 
19,480 
1,737 
5,965 
732 


819 
1,393 
1,331 

17,615 
230,830 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + + 


5.8 
2.1 


=.35 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
: TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
August - 1987 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x ‘41 Epiceries’= Boucheries: 2 202. Pe On ae 1 

x .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

- oa ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,981 : FOR GrANGSPIMAGASIIS sarctece teres adc. bere. cede ect eee rere 4 
Xo eX |e Xx MRE xn Sx eee) xe Magasinside marchandises diverses: 7.00.0" 7.75. es ee 5 

Sy eee eee S37) TRPI4O 1 S37 ~ = 14OuliMagasis’ Generaux. .....% 0c. 2k kek Pe eee 6 

eX eee eX, eee ee) | Rm eK Meee OME XMISAZ ANSE cae act soue seis Gi eneuede ere otras take w oietenare eters Olaie toe vi 

- =} 10,528 $+ 46] °®10,528 + 4.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

‘ X ‘4 ALStatlonS-SEIVICE wittter rent eee rere ee cota e ine ome eee tare 10 
- Garages een emer ha enn Petal einen eee eee ila 

x ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Shlir/ Magasins de vétements pour dames..................- 14 
x Magasins de vétements pour la famille................. 15 

= Magasins de chaussures specialisees .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ ili 

- ABQ UInGaillemeStrpcstmeid eee eke ie cio Scheme tee renee er 18 

X Magasinsrde; meublessan2:..4 4 os cers cataen wide ties ieee 19 

- .5 | Magasins d’appareils ménagers...............-..0--0+ 20 

= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x .2 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 

x Librairiestetepapeteniesi: 366526 ccs eee en sets cesta me es 23 

- ; R/GIKEIOUNISLGS? seem eta es at et eed eine hemes ceer aoe 24 

x Bijouieriosiae ern ice os Aon as eee te eter 25 

- wet ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

x .6 | Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 

» x MOUSHIEStAUIESMIMAaGASINS! acco teeeicktis were mele atest: 28 


21,160 5 Ensemble des magasins...............200++2-e05- 29 


£ 36= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
August - 1987 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 48 
Grocery confectionery and sundries stores ............. +) 1950 
All other 00d. Stores: «. icsePhacts ceitocseenars seers oe ace cas me al ey 
Department. Stores: . 62. 256 bon teu» © ocenememaces ena : oo 
General merchandise stores ................00 seus : : m (eh0/ 
General StOreS ss casas 6 foie a7 1k nos eo “emigre aaliles 
Vanely SIO6ES ocx isms a tes epee eh a ae ee - 16.1 
Motor vehicle dealers: . - 2+ autitocertomt oo opeiamoore: 79,861 + 19.2 
Used!:car "dealers 3:25 spepehenesortes ecko cunt ony some 3,109 Ont 
SErvice Stations: ..c.ce ee aoe 4s cn oe ecient = 0:2 
Gal aGeS xen dinisendn ain ise 6 oe sgn an leer us pect orn cama ee : a of 


Automotive parts and accessories stores .............. + 26.6 


Men’s Clothing StOres 6. cent wanes mirust tien eh arene | 6.0 
Women’s: Clothing, StOneS esac mrs cutee ered ae eater d : = fal 
Family clothing StOTeS.iieicst we q.0 ecirorntins aby episoaet: : - 3.0 
Specialty shoe’ Stores. s..Actccagan aay e. ah mtorr: = Lhal/ 
Family: ‘shoe: Stores: aaauoh eases aeons op erat Oi 
Hardware StoreS is nc6 235 dence s sop oooh os ee emeretete : tee 


Household furniture stores’... 024.2. chit eee ee eke ; + 17.5 


Household appliance stores Geyaocias etocues ey orion 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,938 - 19.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 25,364 lived 
Book; and’ stationery stores... << % = otUsnvaepeeens see cuentas ee : ; 3,363 = 1oL0 
FIOSIStS; 44.close ks wah a Gewiohes Gees cee tS hime eee Re 1,185 + 4.7 
Jewelleny: StOneS: sc seek aia. Sea te awaliie (isco co arene : ; 2,404 ae (er 
Sporting goods and accessories stores................ 2,901 

Personal, aCCeSSOMeS: SIONS coercpyers hocaceea tone eee 1,182 oti 6,622 

All other: stores: «<< <4 44 «6 sans Ga geese eee ee 30,695 54,792 + 10.0 


All StOFr@S sc. 666 8 oe eb eet pperenic i pita: 173,121 i 437,704 + 7.6 
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ESTIMATIONS REVISEES 
4 TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
August - 1987 - Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
x 56,280 Epiceries =Bouctieries: 22%. PROP Rte Us SE Pre 1 
x 16,030 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 4,865 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
22,250 22,250 GrandsimagasinS’ 242822 sn2 so f00 ees eae teces Ose mae 4 
6,474 9,956* Magasins de marchandises diverses .............+.+.-. S 
= 12,790 MAGASINS GENGraUKxe Shi SF 2 AIS PPR PET Aer rs 5 eee 6 
4,780 SiQ6see T= -19 x7 Bazars eet e ae ean A eee SEE SACS Se tee oes ¥ 
X 57,243 Concessionnaires d’automobiles ...................--. 8 
= 3,247 Vendeurs d’automobiles d’occasion................--.. i) 
‘ x 34,852 StatlonS=SOnvice pro tae Oo tes ete ees cee hare een 10 
= 1,038* Garages era tens Arras SI ENR PR Eee eee ee ares tit 
x 7,723 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
984 1,892" Magasins de vétements pour hommes .............-.-. 13 
3,834 5,843 Magasins de vétements pour dames.................-- 14 
2,753 4,491 Magasins de vétements pour la famille ...............-. ie 
x Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ..............-. tt 
= QuINCAlENIGS eee weet ee Sone ene Sslss weno cers 18 
x Magasins de’meubles.. 2... fcc ce eect ee eee 19 
= Magasins d’appareils ménagers ..........-.-.-++00005 20 
x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,314 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,179 Kibrairiesetipapetenies 4.2. te ee cee en ne 23 
X RICUNISTCSEE teerie tReet ee toe eens etoticoe sores s 24 
1,140 1,958 Bijoteniestryt nen eee ns ces cients sin A eke 25 
x 2,804 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
668 1,167 1,835 Magasins d’accessoires personnels.............-.+++5- 27 
> 14,171 ie Ovale Sl oa2e Thousslesrauitres: mMagasinS 7. atersai tls oe ee) ene enrne 28 
107,449 207,323 314,772 Ensemble des magasins.............22+-0+eeeeees 29 


Ag 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
August - 1987 - Aott 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 209,235 312,363 521,598 - 27 
Grocery confectionery and sundries stores............. 7,586 269,818 277,404 ae Cafes 
All other (foOd'StOneS = a pcencteettas tacts teuaeee niet aed coe 3,498 96,462 99,960 ar Ut! 
DeparimentisStoreses ce tae os ue nie cuss eek eae ae eee 199,454 199,454 + 4.0 
GeneralimerchandisesStores Si. aachree a ae ee 27,169 ta 29:5 
General Stones: sway Aveiro tana tals op Reem cana CL NC 52 0) 
ViahiGly,(SIONCS ola. nats Cl bic re ee ou ene Se ce ae 29,799 = SYS) 
Motor vehicle Gealers: 2 . «wap antes ts wenden ciate 691,412 691,412 + 18.6 
USES Car dGalers si... -scateat ee Pe Rn ace ee eierae 29,874 29,874 ati, O 
SEMVICOHStANOMS: 5 47. Ast Aen teh ae een a ae eee ae 253,109 292,222 + 14.7 
Garages ea euceaasctetere usenet ee 60,081 60,081 + 14.5 
Automotive parts and accessories stores .............. 49,363 +1033 
Menis. clothing (Stores ones no cxoortacaeriiey ae eae 25,364 + 3.6 
Womens clothing -StoneSiir.o, so cae cient role Cero 68,111 + 43 
Family: clothing :StOneS Ae a5 ed -nsoek obkea neta eee ee 63,318 +o 47 
Specialty Shoe sStOlGS) yc: Masten iid cons eae nan aN ei eR: 6,653 +a GLO 
Familyshoe StoleS pec at sc cack Gee Bee es eee 37,874 ie 7eue) 
iardWwate StOl@S sta es see aus a tee os 55,568 Sa 17/8) 
ee ee ey 38,991 50,454 + 40.4 

Household appliance: Stores: onan escent eee x 13,350 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 37,529 51,849 - 3.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 81,362 118,384 +9 12.0 
Book andiistationery stores =. 2.4.2. cals eae eee 14,235* 23,912 + 21.7 
FAORISIS() 3 canner es aA Ss te ns 2 Wh ane 8,897 8,897 tO: 3 
Jewellery Stones: 2.3 -el on 3.c cedecaeee een aon ee 4,528 8,429 12,957 - 1.6 
Sporting goods and accessories stores................ 4,888 52,213 57,102 + 16:3 
Personal accessories, StOleS ase see eee 16,683 ° 31,532 48,215 + 14.9 
Allvother Stores ree. 2.3) oie eee ee eee 133,387 201,951 335,339 +a15.3 
All Stores «i000 <.5 csc vic’ ss seeps Eee eee 880,156 1.9 | 2,403,236 3,283,393 oat. 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
August - 1987 - Aott 


Chain stores” Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 226,509 Aji) Epiceries*=- Boucheries va. S90E2 BLE Re 1 

Xx 109,981 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,802 : 52,020 Tous les autres magasins d’aliments................-... 3 
WSS 727 : 113,727 Z\ WEGEWOS MECESINS. » boacpepn gene n hele oticw bis. pee combi ude 4 


x 5,372 Magasins de marchandises diverses .................-. 5 

= : 957 (4A MAGaSInS GENOTAUX Gy cats fc ceca vacate ie eterno eet 6 

x 9,334 BAN BaZa Sears NSA oh oe tA SR Ev ae ah nce ao eee ee he ene 7 

= 302,809 : 302,809 Concessionnaires d’automobiles ..................-+-. 8 

= 9,422 9,422 Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-- 9 
24,373 i 93,821 118,194 StationsS-SenvicGey 34 Ayes ars Aas ad toe omer aoe 10 
- 15,445 ; 15,445 GalLAGeSM xt a RAA aA NIA ASRS FAA doen 11 

x 17,914 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,079 : 14,563 Magasins de vétements pour hommes ...........--.--: 13 
22,613 34,765 .3 | Magasins de vétements pour dames .............-.-.+-: 14 
21,836 : : 28,318 .5 | Magasins de vétements pour la famille...............-. 15 
3,361 : ae 4,057°* .0 | Magasins de chaussures spécialisées .............-.+-. 16 
15,922 : y 20,374 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ..........-....- ily 
X 27,982 QuINGaillonlGSteer nce yet Plc) pow eet a Mesto akl ee cerete, cere et tare 18 
72550 : 19,545 .1 | Magasins de meubles..............- 6. eee eee eee ees 19 
x 4,823" ... | Magasins d’appareils ménagers ..........-.--2-05 sees 20 

Xx 15,313 .6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
24,892 : 40,974 d 65,866 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,407 : 6,912* on 14,319* [ibrainies*etipapetenies anata rer 23 
= 3,998 : 3,998 FICUISTCSIR Yc eSB teten Prete tatetar tat stalstatetatatal stm talio/ oer oretan sites 24 
3;303 t 3,885 4 7,188 LOM BUOULOTIOS ott Re Aire shee at he aloleles a ere Fe eee 25 
2,700 i 22,311 : 25,011 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1h pare on 11,904 J PAYS) .1 | Magasins d’accessoires personnels............--+5+555 27 
93,830 : 84,396 178,226 STAN TOUSMESTAURFOSt MAGASINS etter fel vtat oteelcol as ore tet tate eet N=) or 28 


510,714 : 958,449 . 1,469,162 Ensemble des magasins............--+--+++-e+ee9: 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
August - 1987 - Aott 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 564,148 , 253,065 : 817,213 + 0.8 
Grocery sepeenes and sundries stores ............. 127,994 : 101,450 : 229,444 =P dé 
All other food stores . prciecum i sartonmoes Bocaire ee 9,132 72,917 : 82,049 - 29 
Department Stores: . 226.6 nen eee «> 3 EE eee 388,735 : 388,735 + 43 
General merchandise stores ....................0005. 78,520 : : 109,250 Se xSsA5) 
General:stOreS»...2 6.682 eee cake oe oe eee ene x 22,107 = 7.26 
Variety "SlORCS 5... eres yk as gee a) se ao 19,629°* ait 3,735 * er 23,364 
Motor vehicle ‘dealers: - . .. . swiss srycrtiseh- peter e = 985,917 985,917 + 1037 
Used| car dealers. . ..... scgusnmeys- aati aber = 27,511 27,511 + 31.4 
SGiViC@-StGHONS "Gi swift ewe eee —, QOEAOS ANKE 132,183 262,919 395,102 + 18.1 
Garages se. 6 aia dake soe Sine a ase ane Btn eh te 53,002 ; 53,002 + 925 
Automotive parts and accessories stores .............. : 121,285 : 124,567 ts gOue 
Men’s clothing StoreSprcunns sane cierto ante : 17,953 40,813 + 2.0 
Women’s clothing: StOneS cents oe yey tories ies eocmanache é 30,734 f 98,362 see ahee 
Family clothing ‘stores evar 2 +. os chai are 10,646 48,956 CAS) 
Specialty ShOC StOLresS scsieapeenisrn: pwemibaayehs qe ene 3,693 : 8,982 + 0.0 
Family: shoe: Stores) ecrads.at . cen ceeds septs : 9,885 é 35,951 = si 
Hardware’ stores... . ...2. 2 uns ba nn ees Se x 38,694 + 16% 
Household furniture stores .....:. .... ; stesers. ole eaters 17,950 : 48,309 66,259 +, 15.4 
Household appliance. storeS scanacAa: shemaean: ates 5,924 : 18,231 : 24,155 - 48 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 38,042 : 10,742 48,784 +) 10.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 64,360 145,865 : 210,225 + 9.4 
Book and stationery stores... ... . -nivianincen loadsa atl: 15,947 : 12,477°* BOE 28,424 Ey 19:3 
FIOUISUSS oo iecs covet dA orien 8 cc mT ere ee oe es 850 ‘ 17,455 18,304 + 21.1 
Jewellery’ StOKes oi. 02. ves ae a eee oe eee 17,020 : 18,836 t 35,855 + 18.6 
Sporting goods and accessories stores................ 17,397 ; 46,597 : 63,995 + 3.8 
Personal accessories storeS ................00000 es 43,211 60,060 103,272 + 18.9 
All other stores: ......5.22 «2.4.2 Babee gee oe oe 383,130 ; 280,624 663,754 joeo.o 
+ 6.6 


All SOLES «oan no cca se ne seis cet ea 2,097,217 2.9 | 2,695,829 ; 4,793,045 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
August - 1987 - Aout 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


221,996 276,845 ‘9 || Epiceries = Boucheries:. ts. asheowm). senda. cuenta 1 
34,508 ; : 72,270 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,392 ; 43,511 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
154,908 : 154,908 SQHIGrANGS WMAGASIMS wa ecsiyereener an orcswey cna mon snc:enoes RO Ne oP ROO engl 4 


20,943 f F 28,433 .9 | Magasins de marchandises diverses ...............-..-.. 5 
- ee 301" eM AMAGASIMS 1QEMON AUN sc acastecese oho) <0 ag-t pow sie-pem-ncacucc UM Mete- Reker ote 6 
3,812 re : 4,314* AES AZANS A yay acon RRCa noon wee ncn cunt chasis): wensicc Ot dee ee if 
- 403,626 403,626 Concessionnaires d’automobiles ...................04. 8 

= 7,018 7,018 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-.. 9 
54,968 : 78,151 133,120 S tallONS7SEMVIGE ac sackesvcucycwtnrusyepsarncncmeneantinsas ny: SRNR: See mon ts 10 
= 14,532 14,532 CT ACHOS sacar ote ws shiva ah sho os go ns 11 

x x 37,827 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,773 ; 6,702 19,475 .5 | Magasins de vétements pour hommes ...............-- 13 
31,439 : 17,164 : 48,603 .9 | Magasins de vétements pour dames ................--- 14 
17,309 ; 3,941 21,251 .3 | Magasins de vétements pour la famille ...............-- 15 
3,379 2,299 : 5,678 Magasins de chaussures speécialisees ..............-.-- 16 
13,650 4 4,133 17,783 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ...............- 17 
Xx 9,742 QUI CAT CMI SS axa opens nt nc pegshoncan cc oacoe esac eee: ee 18 
12,126 : 22,421 .1 | Magasins de meubles......... 50.60 eset eee eee ee 19 
4,947 : ; 11,997 .7 | Magasins d’appareils ménagers...........-.-.20+5205- 20 
x 27,270 .4 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
19,321 ; 77,847 5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
8,145 : Ss 12,543* .5 | Librairies et papeteries ............ 00.0. 23 
X Xx 6,786 (GW ARIOUNISTOS aetitces teseke auc ax seacees sar cacrauoas te Ges ewig ets cee 24 
6,410 : 9,556 15,967 FA TIBBIOURCIOS aes asiass acist evo deere vs deste elke ics cons Soh MEN =e ee ae oe 25 
7,226 4 12,268 , 19,494 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
21,047 30,406 : 51,453 Magasins d’accessoires personnels. ........-...++55555 27 
134,911 : 124,170 259,081 Tous ves AutreSiMAGASINS. 4.20 6 <n oor Se Me | 28 


814,911 H 989,183 1,804,095 : Ensemble des magasins...........--0-0+2eeeeeees 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
August - 1987 - Aowut 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 99,520 - 3.1 
Grocery coniecitnesy and sundries stores ............. 19,843 + 8:7 
AllsothersfoodSstoresx, So2ettins 2). ASE SOWIE es. RE. : : 4,568 = 8:2 
Departments StOLeS tessa cccnee ocr ee caenl : Ree : 46,351 =en6 
General merchandise stores .................00.00005 9,138 + 12.3 
GemerallisStONeS ih isi... es coy sie Sictec cpare cncn se ettay RED NG 14,507 + 29.6 
VanletyRSlOles 6 irat crue a-ntrcach cert oe anes an ouail-t cei yo 3,043 = 8! 
Motoravehiclexdeaters x... .... Rye tk. Seen 88,977 +" 3S 
Usediccandealers:........ . SAE ROE SS Sa 2,498 a ME 
SEMVICCRSLALONS I palsy incision Seauehspopenss lelodes ob 1, SORE 43,910 + 15.0 
GA AGOS Ii nop encoatehep tl koned ay apceen suarchaney se tg gee Neyo nee 3,301 + 18.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,633 - 316 
Menis'iclothingxstoresesaceey 9: BEE es, See 2,927 + 78 
Women:s:clothingistoreseasn io. eee es ee ae : 8,699 “ae 16 
Eamily..clothing, storesi#ee).. 2 Sas ees ey. Ss ere 7,846 + 48 
Specialty shoexstores: sna, S95 ee Pee 605 = 46 
Family sshoe=storessiis:at.8l mee, SS ee eee 2,286 =ali2.6 
FardWaleKSlONOS iiss :sieicicews cvs dicuenseconerseiconsuea ae a ee 4,518 + 69 
Y sicdus lander 6,334 + 15.6 
Fiouseholdiappliancesstores Geese sae see eee 2275 > 8.11 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,384 + 16.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 15,658 + 13.4 
Book and! stationery:storess.........:....: PAD) ene d 2,554 = 0:6 
EIOWISUS Re cicero fais Sousa: asuskoh cuchcaeteacs tuo agence a eee ee 1,271 + 10.4 
Jewellery Stones wie: e iccs wile sssnpais yenduemitedeuseesaty aatour-R ee : 4,237 + 15.4 
Sporting goods and accessories stores................ 6,229 + 20.7 
Personal accessories stores ..................00000 ee 1,957 4,768 = Sis fa 
Allnothonestoresie: sia .ciaa.-san1a.d) SORRY So OE Ree 20,524 5| 49969 + 36 
AN SROROS 6 io oo sn seine, .oxinsn sosn anya PORETO, A, S 205,545 : : 468,848 + 4.1 


SEA Ste 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
August - 1987 - Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 7 | Epiceries.= Boucheriese one .cciesom) emote. aoxenkaue: 1 
Xx .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
42,252 : sh, |SGrANdS: MAGASINS: f..ci 6 aero Seis ew ows ol SE. Se 4 
Xx .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


- a ay ||| Magasins, genenaux. oo. coor eee curico Mio: Meee 6 


- ; .6 | Concessionnaires d’automobiles ...................--. 8 

= : .9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

X GulsStatiOnS-SCIviCeG, oo mice oo Powe « ceute oe s eee eeu ies 10 

= ; ale GalaGeSya ces et oo ckchbwe rece e epee ey oe eee ee 11 

x .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,699 ; az .2 | Magasins de vétements pour hommes ...............+- 13 
6,255 : .3 | Magasins de vétements pour dames ..................-- 14 
4,226 .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x .7 | Magasins de chaussures spécialisées ..............---: 16 

X .3 | Magasins de chaussures pour la famille ...............- ii 

Xx pee PQuincailleniOS..0 ano weet gee ee dalco > +o URS tees 18 

x Magasins de meubles......... 02.8.5 sos. ee nee eae 19 

x .7 | Magasins d’appareils ménagers ........-.-.-+-5+5 se ee 20 

Xx .2 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx _7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,584 : (2 | Librairies et papeteries......... dees: see tae 23 
= IGRIEICUNIStOS puta oe ee cn ene Soe ee ene vines > eee 24 

Xx 3,446 16 WENOUIICS : ooo visew es piso reso xa kr ye ROR 25 

Xx 3,438* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,548 : 2,307 3,855 .0 | Magasins d’accessoires personnels ........-..--.5+-555 27 
16,484 ‘ 20,181 36,666 wl) Prous les autres magasinS, .« ss.5 >. +5 » ~ iii elena sr 28 


164,488 : 140,425 304,913 . Ensemble des magasins...........---.e+eeeseeees 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
August - 1987 - Aout 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1987/1986 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


27 


28 


29 


Combination stores (groceries and meat) .............. E 76,646 - 48 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,285 Se Uo) 
All other food <stores . 20S: ERO Le Be AE: 4,977 + 15.4 
Department stores °...4 ...nn 25 + sun «See Sane ; 30,934 on O:9 
General merchandise stores ..................0000005 : Bc 11,545 ae U0) 
Generali ‘Stores ssc c ot. 9% 4.6 eee 0 ee : 31,315 + 20.7 
Variety Stores’). mincdic wn ees & Gia inwacrdlsnarsi oly aye ae : 4,128 + 5 
Motor vehicle dealers ...... 52085028) & yea 82,517 82,517 =13:0 
Used car. dealers .......... | 2202002 B. OR ee 2,586 * ae 2,586 
Service: Stations: «2.4600 6000406 0.2. 2m ew eee Pomme ene : 24,235* ace 30,711 
GalageS. ... 4.660 tsar een twana nw os eee oon eee 2,746 : 2,746 = 36:3 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,733 ou 
Men's. clothing stores 2774). 22a SFIS ee : vend 3,209 - 14.8 
Women's clothing ‘storestiee. 225 222 oe, ae 8,300 +) Sat 
Family clothing ‘stores 7iy. 44. Sas) Ps Wt 7,086 + 18.4 
Specialty ‘shoe: stores. 225-0 20s: SAR Oo RoR 279 + 32.4 
Family shoe. stores. 9. at. en Se eae Pee 3,105 + 42 
Hardwarevstores sc iccc2 dca d cowed es <a sc ene alee 4,830 - 18.3 
Household furniture: stones: ©. < «<a ssbeeeceret ee nen eect 3,400 + 20.8 
Household appliance stores ..................02 eee 1,461 te OU 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,397 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,330 - 2.6 
Book ‘and. stationery stores’. ......< =. PSS ee ae: 1,844 = 83 
FlobistS? «sas ca4s doses ecetes Soe eee eee 939 = Sez 
Jewellery ‘StOres:. ...ccsatante cee cama. ca he 3,293 + 16.8 
Sporting goods and accessories stores................ 6,775 
Personal. accessories stofes’) 22 S22 Rer92o8 De 1,026°* 1,986 3,012 + 14.6 
All: other: Stores: s... 4220524072 SO, ee 25,293 30,995 56,288 + 14.1 
All. Stores © asc ec ccc cee ss cE ee 176,405 254,265 430,671 +°°1.9 


= 45 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
August - 1987 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 
No 
$'000 
166,696 =e teh) 32,977 199,673 Epiceries = Boucheriess .twe onion) sesnks. noeowimet 1 
20,916 =P: BL 30,084 51,001 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
672 —aa0-i 10,369 11,041 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
117,601 - 3.5 117,601 GANGS MAGASINS  saceseds okies © ecsugecewendun auc te Oe eae 4 
10,747 + 19.3 18,299 Magasins de marchandises diverses ..................-- 5 
X X 54,561 MAGASINS: GOMOK AUN 555 sancti cnnnns nie aes oy 'acansivn x ea 6 
3,555 4:O7Ge) Gee oo | BazalSire ee owes Rolin ma euninnas wi Oe eee u 
x Xx 283,650 Concessionnaires d’automobiles ...................--. 8 
= = 3,348" 3,348" Vendeurs d’automobiles d’occasion.................+.-- 9 
30,092 + 18.9 57,114 87,207 StationS-SenviCGs nc cess oe ove awe eo ome ano eee ee 10 
- - 5,271 5,271 GOFAgeS: = Goa aon eee end ae ao os 11 
4,339 + 35.0 23,740 28,078 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,301 a Ao; 6,932 14,233 Magasins de vétements pour hommes ...............-- 13 
20,731 + 9.0 6,657 27,387 Magasins de vétements pour dames ..............-.--: 14 
18,756 ar eH 3} 4,689* 23,445 * Magasins de vétements pour la famille ...............-. 15 
1,004 - 10.1 1,801* 2,806" Magasins de chaussures spécialisees ................-- 16 
5,826 - 10.8 1,693°* 7,520* Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X X 10,420 QUINCAINGIOS A .c5 pchatcs 8.6 Coe do ws eae ee eR 18 
X X 11,544 Magasins de meubles............ 0... eee eee eee ees 19 
x x 9,725* Magasins d’appareils ménagers ..........-.-.-0+0+0e5 20 
X Xx 14,907 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
14,374 + 14.8 42,537 56,911 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,515 - 2.2 2,393 6,908 i:ibrairies et papeteries ....<.... . Mavala. Yasin ees oe tices 23 
X Xx X 3,758 RleuristeSi seca: oe ace janis se ae aerode. ot ormiatias eens 24 
4,358 - 7A 5,592 9,949 BiouieHeS <5 Wysvaswsoaasamcrs scan ne 1 ee Nae 25 
4,986 ta O:0 17,768 22,754 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,853 ae Oy, 6,421 14,275 Magasins d’accessoires personnels. .............5+5555 27 
85,622 - 0.9 76,493 162,115 Tous, Jes auitressMaGaSINS oe =, cs 5 ws Os pee 28 


592,543 


ar, AGT 


669,920 


1,262,463 


Ensemble des magaSins..........--.-..eeseeeeees 


21, 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
August - 1987 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 205,552 309,725 “pre O:4 
Grocery confectionery and sundries stores............. 22,712 66,974 + 3.1 
All. other food ‘stores ... 22099723. BOGS PROV, Pe. A 3,562 28,048 = alkO 
Department Stores. x. <1 0% es ve men rs ee De ea 130,215 130,215 - 10.2 
General merchandise stores ................. 0.000055 11,450 18,048 + 10.4 
General VStores «s.d cud 6 cence eeion = a ee 11,513 =" 4:2 
Variety “Stores <4 6.1 Bihion athena Meni eee 6,350 - 14.6 
Motor vehicle dealers: ....... See a eee 275,556 + 15.0 
Wsed ‘car dealers: ...... ..GQeR3ee 2. Aaa eee 11,580° 11,580 
Service. stations... ca ss peee beak ees cee Oem meee 83,110 128,933 iene 
GalaGeSi ares ccc en PERE R LORS A DA WO RIC Tm ees Ree 12,445 12,445 + 35.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,754 21,821 +) 8:5 
Men’s. clothing stores (arses). Bae Sarin, Pe. Ree 4,861* 11,116 ks 
Women’s ‘clothing stores, HAS: SHIR TR eee 10,100 29,050 - 2.4 
Family clothing: storesiosan'. 4. Sin See Bt). reer 6,357 22,914 ae Leite, 
Specialty: shoe. stores. pO2e292a7% ANAS) See 1,981 2,752 + 913:5 
Family shoe. stores. S776. 5. 22 SARE Se ae 2,835 7,306 + 2.4 
Hardware (StOreS 6.60624 a2 cas ed ot ag a ee ee Me 10,783 = 2:0 
Household furniture: stores: ... <2. «<= sebena-reree sea ere 14,585 + 24.0 
Household appliance stores ...............-... 2-00 3,052 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,476 +) 3:0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 69,267 + 4.9 
Bookvand ‘stationery ‘stores’... 22 .= 1 Bartincmiee tne eaters 6,987 + 9.4 
BIONIStS 5 aes Seas eect Ae es eine AS Ge ae 2 Se 3,749 + 18.0 
Jewellery StOreS wandcasness ee eea eee sat avs cs SO 6,843 11,189 noun 
Sporting goods and accessories stores................ 23,713 29,143 + 12.4 
Personal. accessories: stores ¥xee.109 ener a Se 20,876 28,229 ee es 
All. other StOreSs 3.s. 52.00% 1 oa seh boo Oe ee ee ee 86,219 183,938 ae SHS 
All StOPeS. «svar crs oa a cio SRE. SOD ae 810,786 1,461,744 + 7.8 


=5A7 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone méetropolitaine de Vancouver 
August - 1987 - Aout 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x 131,035 Epiceties -- [Boucheties:..ane cream anschs. aodenktines 1 

x 36,765 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,846 ‘ 18,385 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

74,402 74,402 GiANGSTIMAGASINS foo5 fs ceaevenesca-eoi neuen acpo aod GPE Se ee coe 4 

x 5,030 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= ie 110° MagasSins G@MOnaUx.s sei aces sciea-ceocites jouousko voxe sou mene ey eam tee 6 

Xx ABSz Am) @ BRA IBAZAIS Sra ce weary sie ohcreaeckewrgceeens akin bee ANS 7 

x 159,622 + 27.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 5,056* 5,056* ~—_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................54- 9 

16,466 34,891 B12057 « st VOM I 'StATIONS=SOFVICE, 22... saieie aie wtioce ids ore @ ote SEER 10 

- 5,188 : 5,188 GMSGOS coca un biel Conk air eednex 6. Sie 11 

x 10,072 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

4,577 &: 6,828 * Magasins de vétements pour hommes ................- 13 

11,844 18,465* Magasins de vétements pour dames...............-..-- 14 

Sh IAITA : : 9,625 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 1,045 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x 3,883 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7, 

X 3,507 Quincailleries )e-44c6 Scie tebe boc oe eae 18 

4,832 : 9,475 Magasins de meubles...........0.6. ccc eee ee eee 19 

Xx x Magasins d’appareils ménagers ..........---.-e 0s sees 20 

= x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

20,482 34,770 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

UBT 7A : 3,160 Librairies et papeteries ..........sesse vie adie see ee 23 

X 2,062 RISuUnIStOSE sartat acts oor crenata pena Nunn n) > © eee 24 

2,641 . ; 7,166 ByOUICS ; esas cae teu sk sans wir aa eee 25 

X 14,408 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

5,486 : 11,042 16,528 Magasins d'accessoires personnels............-.+-0++5 27 

46,806 42,362° 89,169* TOUS 16S, AUTOS: MAGASINS: «2c ce ve oe © eheieventas seen os 28 


722,795 


339,023 383,772 


Ensemble des magasins..........----++eeeeeeeeee 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
August - 1987 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants j|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. a3 
Grocery confectionery and sundries stores............. : = Ue 
All ‘other food. stores...22°59 056 2 PARRA SNE. Wee : = 2S) 
DepartMenteStOres «tek noses crete ten cs 2a he ee ee Nee - 
General merchandise stores ..................-000055 X 
GeNehalustOVres csc. cece. Sei tos are el nee ene =a O10 
VanGly: SIOTES ive aie talons es loam ets Sept ea arte ee X 
Motor: vehicle: dealers: ........ 22a 22 Ue Fe UAE es + 14.2 
Usedi‘car. dealers ..<.-<....- TER EO, See X 
SENVICO STATIONS sx, 2. 0..ch tore heccteterte receice seston tata ote I ee 

(GAN AGSS ee ais ce tatara ramet te tadatfe tok Tate Tomens Natasa tee Monel oR x 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Mens clothing ‘stores Sais. Baas, SE ewes. pee. ecco X 


Womeén’svclothing. ‘stores a). Wet SUR GS. Saee 


Family sclothing Stores*. 220). &. See Saye, fee. 


Specialty shoe stores. yO. 22.220% SEAR. Tae X 
Family ‘shoe ‘stores. S00hS. ©. RSPR. PO. x 
HardWarevStOres i... cane wince eo ahet cin nip etree + 23 
Household furniture stores .................20..0008, X 
Household appliance stores ..:........0..........55- x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : +-V53i 
Book«and stationery “Stores «..:... <<... Wr tchaote erence x 
BIONISIS) ansehen & hic romeo cals nee ethno ie sarc eee x 
JEWEIlenYy 2StONOS nok cane oe ne OR mtb kh SieeneverNe ne Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 

Personal accessories stores)... 04 2.0282 08 2a 

Allvother-Stores. ..0.«0i0d00n<2, So en ee ee | -356:6 


AL ESHOTES arsieveveisrsec rene opavereva sR ER A, ee + 6.8 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
August - 1987 - Aout 


Chain stores - Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


No 


1,399,195 ; 818,110 2,217,305 ‘8 l'Epiceries = BoucherieS<... acest evi seaden seared: 1 
201,187 ‘ Soowoe 734,739 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
18,154 A 225,270 : 243,424 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................--. 3 
991,536 : = 991,536 a) QRS IMECESIIS cocnsuncadcovchcouunguguosouuouads 4 


159,929 : 70,067 229,996 .9 | Magasins de marchandises diverses ................+-: 5 
76,668 : 124,029 3 200,697 .9 | Magasins genéraux.... 6... ee ees 6 
74,218 13,685 ‘ Vie = AMON SEbANO a poor oc soabauo pc CaUHGURMOD eo amomouoncmE on S 7 
36,505 2,565,276 : 2,601,730 Concessionnaires d’automobiles ..............-.-.+--: 8 
- 84,823 84,823 .2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-.- 9 
267,502 : 813,965 1,081,468 Stations-SemnvicG ayer ae ce aor ieee cer ternorcrenen 10 
- 141,950 Y 141,950 LOT Garages: 25.6 gagUbiog sues ak eA am een ne, Os. © eens 11 
17,994 : 250,669 : 268,664 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
55,384 3 48,369 : 103,753 .9 | Magasins de vétements pour hommes ...............+-: 13 
172,213 : 84,553 : 256,765 .3 | Magasins de vétements pour dames........-..-.--+++- 14 
138,444 : 53,625 é 192,069 .3 | Magasins de vétements pour la famille ...............-- ie 
12,431 : 10,960 23,392 Magasins de chaussures spécialisées ...........-..---. 16 
74,043 : 25,ot : 99,554 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ..............-- ile 
22,121 114,083 | 136,205 ZAK QUIACAINENIOSoeeacrer terete etree eects euetetec eaelis ws wee cere eon 18 
42,618 : 119,447 162,065 Magasins de meubles............. 56. e eee eee eee 19 
6,748 : 49,951 56,699 Magasins d’appareils ménagers...........-.6+++e+see> 20 
75,203 : 63,507 } 138,710 .2 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 21 
162,588 : 386,915 549,503 4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
39,004 : 37,505 76,509 Librairies et papeteries ... 0... 6... eee eee ee ees 23 
1,603 : 38,004 A 39,607 bul RIOUMSteS mete wie oe eter OE sols © oto ledens oiare 5 eieetonen 24 
37,687 : 45,535 83,221 10: BNOULOHIOS 8: «ete sctesiea vats ats a Oa bis reno 25 
37,263 ; 157,122 : 194,386 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
80,829 132,577 ; 213,406 Magasins d’accessoires personnels.......--...++++++:- 27 

806,964 760,802 1,567,766 5 | Tous les autres magasins ...........--- eee e reece eens 28 


5,008,031 d 7,769,862 12,777,893 : Ensemble des magasins...........--+--+se+eeeeees 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 


Retail Trade Commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

10 Service stations 

11. Garages 

12 Automotive parts and accessories stores 


ODANYNHDUFWN = 


13 Men's clothing stores 

14 Women's clothing stores 

15 Family clothing stores 

16 Specialty shoe stores 

17 Family shoe stores 

18 Hardware stores 

19 Household furniture stores 

20 Household appliance stores 

21. Furniture, T.V., radio and appliance stores 


22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 Book and stationery stores 

24 Florists 

25 Jewellery stores 

26 Sporting goods and accessories stores 
27 Personal accessories stores 

28 All other stores 


29 TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 

31 Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 

33 New Brunswick 

34 Québec 

35 Ontario 

36 Manitoba 

37 Saskatchewan 

38 Alberta 

39 British Columbia 


40 Yukon and Northwest Territories 


41 Montréal 
42 Toronto 
43 Winnipeg 


44 Vancouver 


1987 
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a ——__ a nnnnEEnEEEEEEEEREE 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


(1) Eac 


factor in Table 27. 


Avril 


millions of dollars - millions de dollars 


2,136.0 
644.9 
230.8 


11,932.8 


TOK 
1,720.9 
299.8 


679.0 


2,143.5 
646.0 


12,243.1 


210.0 
49.0 
416.7 
303.6 
3,029.1 
4,725.7 
460.4 
428.5 
1,243.5 
1,370.9 


34.1 


2,160.6 
6511.6 
229.4 

1,072.0 
241.7 
185.2 

89.6 
2,584.2 
78.4 
924.0 
131.8 
280.1 


128.7 
261.7 
180.1 

22.0 
101.2 
127.4 
145.3 

54.8 
131.9 
540.6 

69.4 

45.1 

92.9 
185.4 
182.3 

Ayes os 


12, 328.8 


215.4 
50.9 
423.0 
300.8 
3,137.8 
4,796.0 
464.0 
419.9 
1,176.0 
1,370.3 


33.6 


1,459.8 
1,849.6 


306.2 


Vyhited 


125567) 69 


226.5 
53.6 
436.7 
313.6 
3,187.1 
4,835.9 
492.2 
425.2 
122408 
1,393.7 


34.3 


May June? July? August? 
Mai Juin? Juillet? Aoat? 

2,206.4 2,247.5 2,184.5 2,240.5 
669.6 672.1 666.6 676.6 
234.9 238.0 246.3 237.0 
Tope, 1,085.1 1,060.4 1,080.7 
245.7 244.5 254.5 247.4 
185.6 184.6 186.7 Dei 
82.9 89.4 lis 87.9 

Zig OOo 2,760.6 268i, PESTS 
80.8 80.2 81.9 84.1 
969.7 989.9 I9S3a2 AZ re 
136.1 139% 136.4 141.5 
278.8 284.0 288.5 287.8 
125.6 127.4 128.7 2759) 
260.2 265.1 271.9 272.6 
185% 183.6 186.2 185.5 
Zee 220A 22.8 24.4 
Ie 101.0 103.6 102.2 
128.3 130.7 132.8 134.3 
(Dsige) 166.2 164.9 15562 
220) 60.4 Die 56.5 
1357.0 136). 138.3 1D 552 
558.8 564.3 569.6 562.9 
71.2 76.6 (MESS) 77.4 
48.2 49.6 48.7 49.0 
oo) Drei I8ie2 BS) 
177.4 177.4 182.0 187.8 
186.0 182.1 19U.2 TOUS: 
1,502.9 Le SHI a 7 Tj 2D2 16 {linen 
12,556.9 12,874.8 12,790.0 1291s 
21.8 2A ee 220.2 228.7 
52.6 DIL 52.6 DLieil 
432.1 436.5 434.7 436.5 
302.6 313.4 318.1 DVD aL 
3,181.6 3,268.1 3,290.8 3,326.6 
4,820.1 4,905.0 4,929.2 4,946.1 
467.4 479.6 469.9 480.6 
429.1 452.7 425.7 435.7 
1,242.5 1,240.1 1,223.9 1,282.8 
1,412.2 1,422.6 1,416.6 1,445.3 
35.3 34.6 34.7 36.1 
1,474.9 ip salee dy ear) Apel 
1,882.8 1,908.6 1,900.2 1,932.1 
310.9 SLi) 307.3 315.8 
730.6 725.6 2a 740.8 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 


h series of Table 25 excluding the “total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 
Per cent change(2) 
1987 1986 
Variation 
procentuelle(2) 
SeptemberP August September October November December August / September/ 
July August 
1987 1987 
SeptembreP Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Aotit / Septembre/ 
Juillet Aout 
1987 1987 
No 
millions of dollars - millions de dollars cas ee 
Genre de commerce: 
ae Waa 53 Zeit, 2,108.4 2,118.4 Zyl, Zelozind +2.6 +0.8 Epiceries - Boucheries 1 
687.5 590.9 586.5 590.6 600.8 614.1 +1.5 +1.6 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
238.9 TOA ES) 221.6 ILA 22501 227.4 -3.7 +0.8 Tous les autres magasins d'aliments 5 
1,056.1 1,055.1 ODS 09 1,067.3 WeOVL67/ 1,077.8 +1.9 -2.3 Grands magasins 4 
ZN 48 229.6 242.2 234.7 266.0 250.1 -2.8 +4,.2 Magasins de marchandises diverses 5 
192.8 Zee) ie? 174.9 180.0 181.6 +3.4 -0.2 Magasins généraux 6 
eg) 100.6 99.6 100.4 101.0 105.3 -4.8 +5.2 Bazars y 
fap WTS 72 2,444.6 26261 DD Hh) 2,347.9 2,455.5 +3.1 -0.9 Concessionnaires d'automobiles 8 
85.6 Cine 70.8 TUS 68.1 76.9 +2.7 +1.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion 2 
1,040.9 883.1 EW Ma 869.8 869.5 871.2 +2,/7 +125 Stat ions-service 10 
145.0 1283 AS alveul 126.5 127.8 AiZeiieal +3.8 +2.5 Garages ali 
LS 51 EDS) 260.9 254.5 269.1 270.6 -0.3 +2.1 Magasins de pieces et d'accessoires d'automo- ie 
biles 
126.4 120.9 122.8 123.0 124.9 124.4 -0.6 -1.2 Magasins de vétements pour hommes 13 
DUO) 261.9 263.9 260.8 261.9 262.1 +0.2 -0.2 Magasins de vétements pour dames 14 
180.7 178.1 180.4 176.2 eas 3 183.2 -0.4 -2.6 Magasins de vétements pour la famille 15 
22.9 21.2 21.2 20.6 21.4 22.0 +6.9 -6.1 Magasins de chaussures spécialisées 16 
102.0 102.0 oe 96.6 101.3 95.6 -1.3 -0.2 Magasins de chaussures pour la famille 17 
IBD. 121.4 121.0 125.4 {eOa? A2or 2 +1.2 +0.9 Quincailleries 18 
169.1 (Exes) 140.6 138.5 134.6 140.8 -5.9 +8.5 Magasins de meubles 19 
56.8 46.8 46.9 45.2 46.5 48.3 -1.1 +025 Magasins d'appareils ménagers 20 
139.6 Z| (EWS? ASO). 7 130.0 ABS eZ -2.2 +3.2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
ein) DDH a2, Exhetas) Sige 526.3 531.4 -1.2 +3.7 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
P59) 66.4 66.1 67.4 68.4 G72 -0.6 +1.9 Librairies et papeteries 23 
ilo 44.1 44.8 45.0 44.4 45.1 +0.7 +5.8 Fleuristes 24 
103.9 88.7 Be) HD 92.0 87.4 -0.3 +6.1 Bijouteries Zs) 
MDD 170.3 S59) 161.8 186.0 196.6 +3.2 +4.1 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
197 «3 173.4 182.9 VI. WDSD 185.6 +3.7 - Magasins d'accessoires personnels 27 
Te oO. Aton neil) 1,354.5 670.5: 1,383.9 +0.2 +0.1 Tous les autres magasins 28 
13,048.5 11,803.0 12,034.9 11,857.5 11,890.7 12,044.4 41.5 +0.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 2? 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
Zon sO 200.0 201.4 LOZ a: 206.7 210.5 +3.9 +1.3 Terre-Neuve 30 
55.8 48.4 48.9 49.2 48.9 Siligs +0.1 +6.1 fle-du-Prince-Edouard 31 
437.6 394.7 407.1 407.3 412.5 413.0 +0.4 +0.2 Nouvelle-Ecosse 32 
317.6 293.4 KI 297.1 297.6 Oa -0.9 +0.8 Nouveau-Brunswick 33 
Sj ASIAS fet) a iol 2,958.6 Die 24 2,926.0 2,960.2 +1.1 -0.9 Québec 34 
4,994.8 4,518.0 4,590.3 4,552.4 Ba BV 5) 4,636.1 +0.3 +1.0 Ontario 35 
481.3 451.8 456.2 459.9 454.5 462.9 +2.3 +0.2 Manitoba 36 
431.2 416.7 415.5 415.9 432.6 429.2 +23 -1.0 Saskatchewan bi) 
1,268.0 Tenode A 20D 2 1,169.9 Vig Dal! 1,190.6 +4.8 -1.2 Alberta 38 
1,460.5 1,313.4 1,346.8 Shp ciWaae 1,309.4 foie. +2.0 +1.1 Colombie-Britannique 39 
34.0 33.2 32.8 33.6 33.2 34.2 +4.0 -5.9 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
ieee) 1,405.9 1,401.7 hyetelelay Aeolee (potest +1.3 -1.3 Montréal 41 
1,941.6 1,724.6 1,740.8 il lleceren/ iw Plain” 1,750.4 +1.7 +0.5 Toronto 42 
B19. 1 298.1 Tas heley] 301.7 298.4 302.9 +2.8 +1.0 Winnipeg 43 
TooRe 679.0 696.1 679.6 668.7 677.1 +1.8 -0.7 Vancouver 44 
T1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 27. 


merce. 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées 


Le total pour l'ensemble des magasins a été 


obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


en milliers de dollars. 


54 


TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 


No. 


OMDYUADWUFWDNH 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


41 


42 


43 


44 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


1987 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 


millions of dollars - millions de dollars 


2,229.9 1,941.4 2,008.0 2. 
600.3 545.2 597.5 
207.3 194.2 209.1 
771.6 TARE 897.9 1, 
196.8 176.3 226s 
AsTea 146.4 168.9 
61.4 58.8 74.9 
1,834.2 2,200.6 2,821.1 3) 
60.4 62.9 81.9 
837.4 832.4 899.0 
114.2 115.4 124.8 
187.0 164.4 216.8 
99.0 75.6 98.8 
221.4 184.5 225.3 
136.8 114.4 153.1 
20.2 14.9 18.3 
76.0 59.4 80.4 
91.5 84.7 95.8 
124.2 115.8 132.9 
42.6 40.1 48.9 
123.5 106.8 122.9 
524.3 489.9 512.6 
64.3 59.3 60.5 
34.8 48.8 39.2 
61.8 59.5 59.4 
142.6 131.0 154.2 
148.5 143.9 152.0 
1,146.9 1,086.9 1,221.9 1, 
10, 315.9 9,974.7 11, 502.4 12, 
163.4 164.4 199.4 
39.1 36.8 42.8 
341.3 329.8 383.6 
249.6 241.3 272.9 
2,509.2 2,448.6 2,949.6 3, 
3,965.5 3,822.4 4,421.8 4, 
402.8 Sie 428.1 
375.0 349 .2 379.1 
1,057.6 1,044.8 1,104.4 il 
1,184.6 1,139.4 1,289.5 ily 
27.9 26.9 Silie2 
1,153.2 1,147.1 1,384.7 {ig 
1,540.6 IpoaMlo” Ie 70 1B 
263.4 243.3 282.8 
614.2 596.3 6ized. 


NDE) 
652.5 
Vib ice] 
013.9 
234.3 
179.0 
85.0 
251.6 
94.0 
933.4 
140.8 
284.8 
iihsloe 
264.1 
Wied 
21.4 
102.9 
W252 
140.0 
49.1 
118.5 
530.0 
61.1 
55.6 
7A 
198.7 
159.9 
363.3 


819.5 


231.6 

53.4 
438.7 
510 
380.1 
843.8 
504.0 
431.3 
216.6 


Dita. 


May 


Mai 


2,367.67 
712.9 
246.4 

1,033.4 
241.2 
199.1 

82.8 
3,056.5 
95.4 
989.8 
144.6 
334.2 


134.6 
Dia 
185.1 
155 
109.0 
157.8 
165.9 
56.1 
129.8 
548.2 
67.3 
iden 
86.5 
229.9 
172.9 
1,557.0 


13,473.7 


ZeMe 


458.9 
325.7 
3,504.4 
5,134.6 
495.7 
451.8 
1,299.7 
1,479.4 


36.0 


June July 

Juin Juillet 
Ligh LL CARPTIER 3) 
711.0 750.9 
247.8 264.1 
1,016.6 936.7 
LEE?) 2207. 
203.1 198.5 
88.9 88.7 
Spo cl| 2,864.4 
95.5 90.9 
1,019.5 1,070.9 
149.9 147.1 
343.0 BYISyAp) 
WI) 104.9 
257.8 248.7 
178.6 162.7 
2207 ee 
99.6 88.8 
162.1 158.5 
WAZ az 167.9 
60.7 Dilla 
136.7 153.2 
548.8 56U .8 
67.0 66.3 
Dilied 40.2 
89.8 88.8 
Ze? 2204 
Ai Bie) 198.2 
Teo DED 1,649.6 
13,524.4 13,224.7 
22952 232.6 
58.6 63.0 
459.3 461.6 
BZ B62 BOT) 
3,461.4 3,408.0 
DAVID 5,054.3 
501.4 470.90 
484.2 438.0 
NL (ZT os 5 24279) 
1,472.7 1,478.2 
38.1 38.3 
ER eT T0222 
(Revie) Ny Biba Z: 
330.4 304.8 
747.3 736.7 


August? 


Aoat? 


2,217.3 
734.7 
243.4 
991.5 
230.0 
200.7 

87.9 

2,601.8 

84.8 

1,081.5 
141.9 
268.7 
103.8 
256.8 
192.1 

23.4 
99.6 
136.2 


12,777.9 


230.8 
57.4 
437.7 
314.8 
3,283.4 
4,793.0 
468.8 
430.7 
1,262.5 
1g defied 


37.0 


1,469.2 
1,804.1 
304.9 


722.8 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 

1987 1986 

September? August September 
SeptembreP = Aoat Septembre 


Per cent change 


Variation 
procentuelle 


millions of dollars - millions de dollars 


2,149.0 
686.7 
230.4 

1,028.8 
270.4 
194.6 

87.1 

2,546.6 

88.3 

1,045.4 
146 .4 
283.1 


119.6 
296.6 
190.7 

Bini 
108.8 
136.9 
WHI 

59.3 
138.2 
563.8 

76.9 

44.2 

82.6 
179.2 
192.6 

1,489.4 


12, 638.8 


221.8 
5505) 
420.4 
309.4 
Bete 
4,823.4 
473.0 
415.8 
1,233.4 
1,435.6 


bee) 


1,464.3 
1,865.9 
312.2 


2209 


2,199.4 
65205 
232.0 
980.6 
219.1 
182.6 
102.3 

2,308.4 

66.7 
937.0 
130.1 
245.6 


98.9 
250.9 
185.9 

20.7 
101.1 
126.4 
144.9 

48.8 
135.6 
502.2 

66.1 

36.2 

77.8 
183.8 
186.5 

1,444.7 


11, 866.5 


204.8 
53.9 
406.7 
299.3 
2,954.1 
4,495.4 
450.2 
422.4 
1,189.3 
1,355.8 


34.7 


1,363.0 
1,647.8 
294.1 


673.5 


176.1 
1,319.6 


11,540.4 


189.5 


391.8 
285.3 
2 4862.5 
4,407.0 
445.2 
403.4 
1,163.1 
Teese 


34.5 


1,350.4 
1,668.3 
291.4 


682.0 


October November 
Octobre Novembre 
2,198 68 PA Wests) 
603.2 569.0 
226.4 21669 
1,085.4 Mp SOZieD 
269.0 349.4 
179.2 Vie 
97.8 slayer 
2,629.6 Z, VIO.6 
WAR 61.0 
892.7 Bb5.5 
134.8 130.4 
252.2 311.4 
128.5 167.8 
276.2 283.7 
178.8 198.4 
aE) 257.8 
108.0 153.27 
127.4 129.0 
WAS IGS) 144.7 
48.7 SY 
141.9 134.8 
Ex AY. Bie 
62.6 Poa 
351 BIG8) 
79.6 104.7 
128.3 146.7 
171.1 186.8 
eosine 1,428.4 


12,208.8 12,201.5 


208.2 213.9 
50.4 48.1 
418.9 425.4 
307.9 308.6 
3,068.2 2,934.0 
4,695.8 4,776.2 
476.2 466.4 
429.7 452.5 
1,195.2 1,229.3 
123 07) 1,315.2 
34.8 31.9 
1,426.5 1,397.6 
1,788.0 1,851.3 
312.9 309.8 
685.7 680.2 


December August 
1987/1986 
Décembre Aott 
1987/1986 
%0 
2,247.4 +0.8 
619.7 +12.6 
26969 +4.9 
2504 +1.1 
S229: +4.9 
210.8 +99 
194.1 -14.0 
1,996.9 SDT) 
56.1 +27.2 
883.9 +15.4 
Ait Gi0 +9.0 
347.4 +9.4 
226.7 +49 
386.5 +2.3 
305.4 +3.3 
24.2 +13.1 
128.7 -1.5 
151.0 +7./7 
160.8 +11.8 
61.8 +16.0 
161.8 +2.2 
684.7 +9 .4 
(567 +15.8 
67.7 +9.3 
247.6 +7.0 
228.5 +5.7 
BAI2 SD +14.4 
Wo 82ec +8.5 
14,479.2 +7.6 
260.6 +12.7 
61.8 +6 .4 
510.0 +7.6 
367.5 +5.1 
3,394.8 +11.1 
aH isd) +6 .6 
575 > +4.1 
506.2 +1.9 
e105 7/ +6.1 
nee +7.8 
42.3 +6.8 
Va O2ia +7.7 
ep PEK Sed) +9.4 
384.9 +3.6 
840.6 fheD 


September 
1987/1986 
Septembre 
1987/1986 
NI 
% ‘q “£ = he ck i 
Genre de commerce: 
esha Epiceries - Boucheries 1 
+18.3 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
+7.6 Tous les autres magasins d'aliments 3 
-0.7 Grands magasins 4 
+6./7 Magasins de marchandises diverses 5 
+11.2 Magasins généraux 6 
-8.3 Bazars 7 
+5.3 Concessionnaires d'automobiles 8 
+23.5 Vendeurs d'automobiles d' occasion 2 
+21.6 Stations-service 10 
+11.6 Garages 11 
+14.7 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
+1.6 Magasins de vétements pour hommes He) 
+4.0 Magasins de vétements pour dames 14 
-0.6 Magasins de vétements pour la famille 15 
+7.9 Magasins de chaussures spécialisées 16 
+2.7 Magasins de chaussures pour la famille 17 
+12.7 Quincailleries 18 
+23.7 Magasins de meubles 19 
+20.6 Magasins d'appareils ménagers 20 
+6.9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
4+14.2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
+18.8 Librairies et papeteries 23) 
+18.7 Fleuristes 24 
+17.5 Bijouteries 25 
+15.1 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
+93 Magasins d'accessoires personnels 27 
+12.8 Tous les autres magasins 28 
+925 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 2D 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
+17.0 Terre-Neuve 30 
11 Da> fle-du-Prince-Edouard 31 
+7.2 Nouvelle-Ecosse 32 
+8 .4 Nouveau-Brunswick 33 
+12.3 Québec 34 
+9.4 Ontario BS 
+6.2 Manitoba 36 
+3.0 Saskatchewan 37 
+6.0 Alberta 38 
+9.4 Colombie-Br itannique 39 
+3.4 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
+8.4 Montréal 41 
+11.8 Toronto 42 
+7.1 Winnipeg 43 
+5.9 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1987 
MCD in September August © SeptemberP October(1) 
MDC en Septembre Aoat? SeptembreP Octobre(1) 

Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 98.96 9516 106.76 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 

et articles divers 2 108.59 99.89 102.46 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 102.70 96.47 102.62 
Department stores - Grands magasins 3 het? 97.42 104.04 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 Win ID 104.88 113.65 
General stores - Magasins généraux 3 103.91 100.94 103.61 
Variety stores - Bazars 5 ey 94.16 101.81 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 93.83 92.70 101.09 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 3 100.88 103.13 Cats 
Service stations - Stations-service 2 105.45 100.43 101.94 
Garages : 3 100.33 101.00 106.00 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 4 93.36 96.40 101.13 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 81.12 94.65 106.92 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 94.21 109.02 108.63 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 5 103.53 105.55 103.98 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 95.86 112.00 113.77 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 Cicea! 106.58 116.14 
Hardware stores - Quincailleries 3 101.40 100.98 AGZSi, 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 103.97 105.05 108.00 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 100.29 104.33 107.39 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 3 102.57 99.02 109.12 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 1 97.62 96.58 102.11 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 98.81 97.46 94.22 
Florists - Fleuristes 4 80.85 85.38 86.39 
Jewellery stores - Bijouteries 3 85.01 WENGE 87.46 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3 103.49 91.66 81.78 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 108.17 97.62 96.79 
All other stores - Tous les autres magasins ais 102.12 S692 103.23 
All stores - Total - Ensemble des magasins ae ss oe = 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 

métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 100.92 95.16 103.41 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 3 109 .00 95.44 102.62 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse ie 100.27 96.07 103.81 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 5 99.87 97.42 103.68 
Québec Be) 98.70 97.62 104.13 
Ontario 5 96.90 Geo 103.83 
Manitoba oi 97.56 98.28 103.97 
Saskatchewan 3 98.85 96.43 103.66 
Alberta 2 98.42 9TL27 102.40 
British Columbia - Colombie-Britannique Z 101.14 98.30 101.51 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 102 52> 105.07 103.37 
Montréal 3 eee») 96.83 104.32 
Toronto 2 93.38 96.10 103.75 
Winnipeg 3 96.55 97 .84 104.33 
Vancouver z 97.57 9825 101.60 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1l'Appendice 
VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


Unadjusted 


Non désaisonnalisé 


Price Current 
index dollars 
Indice Dollars 
des courants 
prix 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGdt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 


August? - Aoatt? 


SeptemberP - SeptembreP129.9 


October - Octobre’ 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


millions of dollars - 


119.5 8,689.7 
120.2 8,390.4 
119.8 0,107.5 
120.0 0,541.1 
119.9 Ve 165.07 
120.6 11\,067..5 
120.9 10,810.8 
121.0 11,289.7 
120.8 10, 336.5 
120.8 11,213.8 
TPP HpSe55 
121.6 3,300.3 
120.6 129,446.3 
123.6 9,753.4 
123.9 9,249.3 
123.6 10,610.0 
(P57 11,637.9 
124.6 12,695.1 
124.6 11,826.3 
125.3 11,940.9 
125.5 11,866.5 
(25.2 11,540.4 
125.7 12,208.8 
126.5 (PR 5S 
126.4 14,479 .2 
124.9 140, 009.3 
128.2 10,315.9 
128.3 9,974.7 
128.3 11,502.4 
128.5 12,819.5 
129.4 13,473.7 
129.4 13,524.4 
130.6 13,224.7 
130.3 2,777.9 

12,638.8 


Year/year Constant 
per cent 1981 
change dollars 
Variation en Dollars 
pourcentage constants 
pour l'année 1981 


millions de dollars 


Pol Po@itlot 
ay] 6,978.3 
+10.3 8,434.3 
15"5 8,784.0 
+14.6 9,807.9 
45.6 9,180.3 
inl 8,941.3 
+14.2 9,326.7 
+10.7 8,554.1 
DIS 9,284.8 
+12.6 9,850.6 
+11.8 10,941.5 
ENS 107,355.5 
en? 7,890.6 
+10.2 7,465.4 
+5.0 8,586.7 
+10.4 9,406.5 
+7.9 10,192.6 
+609 9,490.6 
410.5 9,527.8 
+501 9,453.8 
eG 9,219.2 
+8.9 9,714.4 
Non 9,644.9 
+8.9 11,455.0 
HBe2 112, 047.5 
+5.7 8,044.4 
+7.8 TTT SRG 
+8.4 8,963.8 
ted 9,980.0 
+6.1 10,412.3 
414.3 10,454.6 
$10.7 10,124.0 
+76 9,810.0 
$9.5 9,729.0 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Price Current 
index dollars 
Indice Dollars 
des courants 


HN  — WO,PBD A eS. 


(MOG WOySAG 22, 


Mes? 10,714.5 +1. 


12085 ORGS Gaon 0h 
120.5 Wyte  — <ilsil 
ZORG 10), 96Gn6e wm oalleg 
121.1 10,988.3 +0.2 
(212 Wie ee 
(Wiss Pel Eile 
DNA ily SPR Oe 


See ipS 342 ON 
ene 11), 52480 =O 
WS Wg SSA ai 


(Pah ANB RS AILS 


111,533.3 


124.2 11,536.4 


19522 Wig 06 


(Se  PAWBAGS) 
EA WCE silos 
Waa  WpeCOn? 803 
Vist Welwyn aos 
Wien ice | 0K 
M27eoe 12,243. 4206 
128.4 12,328.8 +0.7 
{28.5 2,567.9 +129 
129.0 12,556.9 

129.3 12,874.8° 

130.0° 12,790.02 

12929" 12,97 Sella ee 
130.4 13,048.5 +0.6 


Month/month 
per cent 
change 
Variation en 


pourcentage 
prix pour le mois 


(O72 40.5 


10,582.35 +0.4 


Ak BS 1 eile 


Constant 


1981 


dollars(1) 


Dollars 


constants 


1981(1) 


9,185.3 
9,179.1 
9,205.1 
9,342.1 
9,288.8 
9,290.4 
9,409.6 
9,426.6 
9,574.0 
9,400.3 
9,356.0 


9,431.8 


9,305.9 
9,574.1 
9,600.7 
9,797.7 


9,737.61 


9,959.60 


9,835.70 


9,987.2 


10,009.4 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 


pourcentage 
pour le mois 


+2.7 


+0.2 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix VI. 
(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice VI. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


No 


DrynAW 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent tnedicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1987 
January February March April May 
Janvier Février Mars Avril Mai 
thousands of dollars - milliers de dollars 
VEN EIEH| 1,941,374 2,008,004 Zo gpZ> 2,367,712 
600 , 282 545,215 597,470 652,451 712,882 
207,297 194,154 209,053 PIB fei epey? 246,374 
3,037,510 2,680, 743 2,814,527 3,045,826 3,526,968 
771,605 TIA) HN)3) 897,858 1,013,948 1,055), 599 
196,755 176,258 226,288 234,327 241,247 
157,098 146,398 168,939 179,032 199,066 
61,444 58,812 74,889 85,000 82,830 
1,186,902 1,102,661 1,367,974 Use estty/ 1,556, 542 
98,998 75,628 98,803 118,510 134,623 
JHAA\ REGU 184,520 22252, 264,111 273,705 
136,801 114,404 TSS 529 177,268 185,090 
ZO N99 14,918 Spot 21,440 23,545 
75,980 59,376 80,450 102,905 109,021 
106 , 868 89,138 103,357 102,252 101,467 
660,258 537,984 679, 306 786 , 486 827,451 
91,505 84,725 95,843 P27) UEzia ee! 
124,156 115,848 S229 139,963 165,914 
42,607 40,144 48,873 49,138 56,104 
123,488 106,794 122,936 118,511 129,834 
26,174 25,132 26, 352 D> 25,900 
300,957 283,629 314,679 326,286 347,568 
708 , 887 656,272 741 , 542 784,472 882 , 544 
524,260 489,859 AWA ei) 530,025 548,245 
64,280 59,256 60,481 61,102 67,347 
34,780 48,809 39,165 55,298 72,071 
61,763 59), 956 59, 388 71,076 86,497 
2,650 2502 2,659 2847. 3,188 
142,635 131,024 154,243 198,705 229,873 
148,502 143,931 A> Zr, Oiled 1595955 172,948 
368,264 350 , 608 380,751 433,226 528 , 864 
171, 360 161,875 Aig 26) 256,658 555,507, 
1,518,494 1,447,473 (hee ay sy! 1,769,142 2,042,540 
VeldiZeO>t 6,425,133 7,162,606 7,898 ,233 8,636,045 
1, 8545 lo 2,200,608 Dig Cling V2 3,251,633 3,056,478 
60, 389 62,876 81,900 94,012 95,445 
837,405 832, 380 899 ,043 9355519) 989,761 
114,233 115, 366 124,825 146,823 144,593 
186,999 164,430 216,799 284 , 784 334,250 
170,666 NTS Old 196 ,084 216,640 217,106 
3,203,867 Bead sua 4,339,778 4,921,271 4,837,633 
10,315,918 9,974, 704 11, 502 , 384 12,819,504 13,473,678 


June 


Juin 


2,222,465 
710,979 
247,791 


3,181,235 


1,016,642 
235,536 
203,082 

88,927 


1,544,187 


127,868 
257,842 
178,566 
22,699 
99,590 
102,215 


788 , 780 


162,060 
172,179 
60,741 


136,681 
29,227 
358, 2U4 


919,092 


548 , 804 


67,050 
51,486 
389, 804 

3,123 

231,460 

178, 728 

522,847 

318,215 


2,011,517 


8,444,811 


3,252,077 
93,487 
1,019,519 
149,915 
342,971 


221,667 


5,079,636 


13,524,447 


July 


Juillet 


2,279, 326 
750,926 
264,150 


3,294,402 


936, 706 
220, 700 
198,461 
88, 709 


1,444,576 


104,914 
248,658 
162,734 
21,305 
88, 784 
102,154 


728,549 


158,453 
167,930 
57,745 


153,250 
28,252 
376,273 


941 , 903 


560,832 


66,256 
40,217 
88,777 

3,219 

221, 382 

198,154 

604,176 

310,236 


2,093,249 


8,502,679 


2,864, 383 
90,946 
1,070,858 
147,076 
323,451 


225,260 


4,721,974 


13,224,653 
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TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1987 


August© 


Aodtt? 


thousands of dollars - milliers de dollars 


D2 7 p505 
734,739 
243,424 


3,195,468 


991,536 
229,996 
200,697 

87,902 


1,510,131 


103,753 
256,765 
192,069 
23,392 
99,554 
112,260 


787,793 


136,205 
162,065 

56,699 
138,710 


27,202 
378,355 


899,236 


549,503 


76,509 
39,607 
83,221 

3,698 

194, 386 

213,406 

550,055 

281,909 


1,992,294 


8, 384,922 


2,601,780 
84,823 
1,081,468 
141,950 
268,664 


214,286 


4,392,971 


12,777,893 


SeptemberP 


SeptembreP 


2,148,973 
686,735 
230,447 


3,066,155 


1,028,833 
270, 366 
194,564 

87,112 


1,580,875 


119,629 
296,560 
190,673 

25,675 
108,757 
122,847 


864,141 


136,868 
177,649 

59,284 
138,217 


28,606 
395,244 


935,868 


563,788 


76,869 
44,232 
82,624 

3, B66 

179,166 

192,595 

464,897 

Deen td 


1,872,814 


8,319,853 


2,546,590 
88,264 
1,045,415 
146,438 
283,111 


209,121 


4,318,939 


12,638,792 


1986 


September 


Septembre 


1,976,218 
580,082 
214,087 


2,770,387 


1,036,539 
253,353 
174,841 

95,046 


1,559,779 


417,697 
285,066 
191,865 

23,795 
105,889 
114,241 


838,553 


121,407 
143,521 

49,131 
129,227 


32,600 
331,384 


807,270 


493,453 


242,551 


1,644,510 


7,620,499 


2,416,599 
ies? 
859,681 
131,129 
246,747 


194, 330 


3,919,898 


11,540, 397 


Per cent 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


October November 

Octobre Novembre 
Dells Olu. ZiZ ore iore 
603,238 DOF) oy 
226,403 216,939 
3,021,458 Deon ou 
1,085, 368 1,362,475 
269,019 B49), 22 
179,188 172,950 
SEA TASME 116,657 
1,631, 362 2,001,457 
128,513 167,807 
276,453 283,673 
1785770 198,429 
22,864 23,846 
108,035 133,745 
115,405 136,045 
830,040 943,545 
Za) ged WADA) 
145,456 144,747 
48,691 50,168 
141,882 134,820 
22g pilD, 26,864 
352,134 369 ,262 
845,149 854,880 
Beil, 19D) shleetele Wa 
62,580 UEXSNOZ 
BS), 145 35,898 
WINS) 104,705 
2,637 PO SZ 
WZSIR SA 146,658 
IAL vey? 186,780 
464,081 477,284 
213,432 234,983 
1,692,043 1,780, 3514 
8,020,052 8,491,926 
2,629,608 2,170,620 
2S 61,007 
892,749 855,287 
134,813 130, 386 
Zod hiZ S11, 72 
204,286 180,897 
4,188,795 3,709,572 
12,208,845 12,201,498 


December 


Décembre 


2,247,379 
619,668 
265,926 


3,132,973 


1,950,059 
322,863 
210,805 
194,108 


2,677,835 


226,663 
386,541 
305, 368 
24,151 
128,736 
159,677 


1,231,136 


150,955 
160,761 

61,807 
161,819 


32,591 
501,832 


1,069,765 


684,689 


135,161 
67,660 
247,613 
4,931 
228,479 
312,506 
802,608 
305,034 


2,788,681 


10,900, 390 


1,996,875 
56,098 
883,898 
118,981 
347, 368 


175,560 


3,578,780 


14,479,170 


September 
1987/1986 


Septembre 
1987/1986 


+8.7 
+18.3 
+7.6 


+10.7 


-0.7 
+6.7 
+11.2 
-8.3 


+1.4 


+1.6 
+4.0 
-0.6 
+729 
+2.7 
+7.5 


+3.1 


Genre de commerce: 


fpiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de l'alimentation 


Grands magasins 

Maqasins de marchandises diverses 
Maqasins qénéraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Maqasins de vétements pour dames 

Maqsins de vétements pour la Famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Maqasins de chaussures pour la famille 
Autres maqasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni-— 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Maqasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres maqasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1' automobile 


Concessionnaires d' automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stat ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de l'auto- 
mobiles 


Groupe de 1'automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


No 


nN 


arynw 


41 


42 


eS 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Yukon 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1985: 
January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 V2 7,693 414.9 
February - Février 3,116 M25 TS OAZ: 356 1,706 Upienle: +7.2 
March - Mars 3,487 1,742 1,236 415 1,868 8,748 +9.4 
April - Avril 3p 2) 1,586 1,384 443 1,907 9,049 +5.4 
May - Mai 4,867 2,610 1,835 587 2,383 12,282 +22.1 
June —- Juin 4,252 2,620 2,063 724 2,691 12,350 +2.4 
July - Juillet 4,550 2,829 tbe B25) 919 BAMHI 139598 +17.8 
August - Aott 4,858 3,010 1,399 1,932 3,106 13,700 +15.6 
September - Septembre 3,738 2,883 1,184 1,141 Zoe 11,459 +14.8 
October - Octobre 3,881 2,983 Ti? 21 2,465 11,607 +15.3 
November - Novembre Seid 3,020 1,134 1,065 2,468 11,438 +13.1 
December - Décembre 3,606 4,257 dot M257 3,282 eile: +9.6 
Year - Année 47,008 30,215 16,514 95771 29,086 132,594 412.4 
1986: 
January - Janvier SSS) 1,825 1022 755 Ne t54 8,968 +16.6 
February - Février 3,342 1,496 948 816 1,672 8,274 +10.1 
March - Mars 3,077 Zcoe 1,023 949 1,907 9,189 +5.0 
April - Avril B16 Ws foils) 1,289 945 2,001 10,026 +10.8 
May - Mai 3,756 2,663 (aeey/ 1279 2,425 11,460 -6./7 
June - Juin 4,552 2,976 1,803 1,477 2,828 13,236 +7.2 
July - Juillet Dig LOO 2,944 DelZZ 1,716 3,270 15,308 +12.6 
August - Aodt 4,589 2,940 1,868 1,710 D215 14,320 +4.5 
September - Septembre 4,107 2,948 1,269 1,549 2,487 12,660 +10.5 
October - Octobre 4,080 2,882 2,047 (S7a7e) 2,454 12,742 +9.8 
November - Novembre Deez) 3,009 1,326 1,264 2,424 11,402 -0.3 
December - Décembre 3,566 4,583 1,455 Peete 3,644 14,460 +99 
Year - Année 46,835 32,374 17,809 14,951 30,076 142,045 +7.1 
1987: 
January - Janvier 3 , 363 1,850 1,310 1,068 1,897 9,488 +5.8 
February - Février 3,201 1,985 1,680 1,076 1,947 9,889 +195 
March - Mars Deon Lyle: 1,201 eed 2,082 10,268 +11.7 
April - Avril 3,760 2,016 1,817 1,413 2,380 11, 386 +13.6 
May - Mai BeAZ Ze olZ 2,354 15825 2,798 13,491 +17.7 
June - Juin 4,163 2,924 1,829 2,283 3, 334 14,533 +9.8 
July - Juillet 5,144 PSM TI 2,876 2,514 3, 806 USAT) +13.1 
August? - Aoatt 4,475 3,140 2,483 2,334 3,344 15,776 +10.2 
SeptemberP - SeptembreP 4,269 2,942 2,541 io 2,970 14,457 +14.2 
October - Octobre 
Noveinber - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 
(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition enres de commence, Voir la page 89. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquen 


pay groupe ge oc 


les variati 


Ss au cours 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Territoires du Nord-OQuest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1987: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August? - AoGtt 
SeptemberP - SeptembreP 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


3,448 
3,407 
3,809 
3,203 
3,902 
4,519 
4,006 
4,108 
4,296 
3,933 
4,476 
4,083 


47,190 


3,996 
3, 806 
4,106 
3,645 
4,011 
4,093 
4,012 
4,013 
3,823 
4,251 
3,764 
3,867 


47,387 


3,775 
3,520 


3,902 


General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemble procentuelle 
diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
6,871 2,077 7712 WA 16,297 +18.7 
7,174 1,207 820 3,418 16,026 +10.8 
10,619 {5 ee} 846 B27) 20,960 +12.8 
8,697 1,450 843 4,180 18,373 +8.3 
9,260 1,453 838 4,402 19,855 +14.2 
10,416 1,621 741 4,647 21,944 +6.2 
8, 700 1,776 843 4,601 Dy726 4+12.0 
8,796 1,296 761 4,446 19,407 +11.6 
WM p2Z2 1,214 734 4,431 21,897 +8.4 
10,048 1,445 800 ee 20,949 +14.8 
9,703 pel 817 4,977 21,285 +18.7 
14,221 Ais WAY 801 6,050 26,274 +11.8 
HDT 1 AME TZ, 9,616 DPA IeI5))| 243,193 +12.1 
7,815, 1,094 890 3,847 17,640 +8.2 
7,827 1,165 884 Big ADE 17h Shah) +8.5 
10,232 1,367 917 4,019 20,641 -1.5 
Del 2,042 751 4,153 19,763 +7.6 
9,818 1,476 735 4,760 2U, 800 +4.8 
10,780 1,644 802 4,542 21,861 -0.4 
8, 338 2,004 885 4,897 20,136 +1.1 
era's) 1,720 815 4,564 20, 331 +4.8 
11,501 1,690 837 3,987 21,838 -0.3 
10,184 (yee 865 4,833 22,045 +5.2 
OREN 1,254 760 4,699 20,468 -3.8 
15,305 1,365 770 6,536 27,843 +6.0 
120,180 18,733 75911 54,540 250,751 +3.1 
9,078 980 707 3,857 18,397 +4.3 
7,890 ale 693 BS TPZ) 17,011 -2.2 
10, 568 1,535 789 4,095 20,889 +1.2 
9,672 ino TZ 3,966 20, 380 +3.1 
10,733 1,670 698 4,714 22,534 +8.3 
11,289 2,302 861 4,564 23,601 +8.0 
8,687 2,105 1,001 4,504 20,991 +4.2 
10,233 1,614 953 4,195 24,251 +4.5 
10,351 Ness 1,017 3,949 2Ngeen -2.8 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix [| 


SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the °etail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
Tay Or) products, it. 1s')ithrough . the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in vecent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


1s, Cheretore, ~ ore of the key components 
used by statisticians and economists to es- 


timate consumption levels and final consumer 
demand, as shown in the national accounts 


and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains’ the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L'ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'engquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet @ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
gr4éce au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
Taines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroft, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en qrande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des pric- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des Die Me de 


pales composantes qui permet aux statisticiens et 
aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 


mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques gui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 


x 


sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au cataloque. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de i'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O16, tél: (613) 
951-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (no 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
housesy) Wead@¥ offices “etev;’ “sales’ >of 
contractors whose major activity 1s not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un _ local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. [1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par cataloque, 
gui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepédts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
Survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In, this’ report, retail, trade.is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 


68 


CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce” 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 


groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins &4 succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent @ la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins @4 succur- 
sales: 


Magasins a succursales "“entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au cataloque. 


Appendix III 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to “survey those businesses ~se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 


ME THODOL OGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code A trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement 4a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises @ points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins A succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi 4 distinquer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
etc.) 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver’ are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 


celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 


certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


fehantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins 4 succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés A ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout é6cart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey 1s com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
FLEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins &@ succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1 ‘enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & 1]'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise A jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qul 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


f1ément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur _ cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maqa- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as ltrade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. Io.create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins @& succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde &a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de fagon Aa 
couvrir tout le territoire canadien &a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a& déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNFES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui Suit vise a facilxter; pour te=lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par é6chantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de 1l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la _ méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que _  1l'erreur 
d'échantillonnage peut 6tre directement mesurée a 
partir de 1]'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. [his error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
Willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the _ non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
1s usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Samp1ing and Non-sampling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut 6étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, &@ l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées & 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de 1l'ampleur & 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner €@ un niveau ou elles ne nuisent pas Aa 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du_ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées &@ 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus Aa 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Fvaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 


l‘erreur non liée A 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 


estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, iS a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


ieshede coefilerent sof | Vvarlabion sin  lext 
Table I is: 
CVX) =. S(X) 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X)® =0CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


Wee) 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échant illonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre @ la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 


valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 


tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les é6chantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 


l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert & 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
its 


CC = S08) 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est 1'écart-type de X 


L'terreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PEGs  CV.CX) Tx—100'oe.. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, September 1987 Preliminary, August 1987 Revised 


No. 


Kind of business: . 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 

Magasins @ succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 
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69.7 85.5 Wel 82.6 
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64.6 UU DD ae 69.4 
65.1 80.7 64.8 76.0 
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66.9 Use) Tithe 80.3 
62.1 Woe DO.) Well 
69.0 85.8 Diels 71.8 
64.6 80.1 6155 72.8 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, septembre 1987 préliminaire, aoGit 1987 


ee ee Oy ee ee ee ee ee ee 


Response fraction 


Fraction de réponse 


a UU EEE IEE SESS NSSEEE EEE 


Chain stores 


Magasins a succursales 


ee EEE IEEE SIS ESSISSESSSESS EERE 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 


3 ee SS SS ee —— Eee eee 


per cent - pourcentage 


ihe 5S Dares) 
pe WD 

90.7 95.6 
99n9 100.0 
BdieZ 85.3 
Nes) 99.1 
98.2 98.1 
WAS 71.0 
75.4 90.1 


81.6 DG 
69.6 83.0 
89.3 91.4 
67.4 69.2 
AZs0, 94.7 
ae 90.1 
Jie) a8) 80.0 
67.2 66.7 
88.5 alee, 
84.0 88 
Tk 22 81 
ee G955) 
53.0 Daal 
26.0 75 
86.9 91 
89.8 

88.7 9252 
91.4 94.7 
oie) OGrz 
Five oye 
Ale t 96.4 
87.4 90.6 
88.2 91.4 
88.4 Baill 
Dent F718 
87.4 92756 
90.3 94.5 
96.8 SNe 
87.8 SH eye: 
85.4 89.0 
88.5 93.6 


Independent stores 
Magasins indépendants 
Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


NG) 
Genre de commerce: 
Epiceries - Boucheries 1 
Epiceries, confiseries et articles divers Z 
Tous les autres magasins d'aliments 3 
Grands magasins 4 
Magasins de marchandises diverses > 
Magasins généraux 6 
Bazars 7 
Concessionnaires d'automobiles 8 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 2 
Stations-service 10 
Garages 11 
Magasins de pieces et d'accessoires lz 
d' automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 133 
Magasins de vétements pour dames 14 
Magasins de vétements pour la famille 1 
Magasins de chaussures spécialisées 16 
Magasins de chaussures pour la famille 17 
Quincailleries 18 
Magasins de meubles 19 
Magasins d'appareils ménagers 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
Pharmacies, médicaments brevetés et pro- Zz 
duits de beauté 
Librairies et papeteries ZS 
Fleuristes 24 
Bijouteries 25 
Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
Magasins d'accessoires personnels Za, 
Tous les autres magasins 28 
TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 23 
Régions et certaines zones métropolitaines 
Terre-Neuve 30 
f le-du-Prince-Edouard 31 
Nouvelle-Ecosse 32 
Nouveau-Brunswick 33 
Québec 34 
Ontario 35 
Manitoba 36 
Saskatchewan 37 
Alberta 38 
Colombie-Britannique 39 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
Montréal 41 
Toronto 42 
Winnipeg 43 
Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect _< of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
iS a measure of the proportion of those 
sample units. which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
Situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par é@échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour 6tre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de I1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
Echantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Clans have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the. cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent @ intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI1(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter les 
estimations d'une année de données brutes &@ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (mod@les autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré @ part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
nO 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. .This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's’ revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adiusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irreqular movements; to aet a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than _ the 
absolute average percentage change of the 
irreqular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to_ the 
seasonally adjusted data of MCD lenath tends 
to smooth irreqular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same deqree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencina with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 


end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
Fehruary 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqqregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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(7) Consulter: Lothian, J.. et Morry, M. 


reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales’ sont 
exécutées a chaque mois. I] nous est donc possi- 
ble de mettre a jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
réferent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréquliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréqguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréquliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 Aa 
Février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(1977): 
Aqgrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _ l'analyse, Statistiques 
Canada. 
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month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Fommencina with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 
justed data hy an implicit price index 
supplied hy the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 
issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection proqram by 
mail would prove to he very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordinaly. 


Revisions of two different types are made in 
reaard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
followina month issue of the present cata- 
loque (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r'' beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII on 


estimates. 


constant dollars 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 


(8) 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
tres coditeux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre @ jour 
les séries statistiques en découlant, &a mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premitres sont liées a la facon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de _  désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" 4 cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VII, sur les estima- 


tions en dollars constants. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 
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Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois & l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1987 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


1986 
Number of Number of Number of 
Saturdays shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 
commerciaux 


se 


January - Janvier 26 
February - Février 24 
March - Mars 26 
April - Avril 25 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet 26 
August - Aodt 26 
September - Septembre 22. 
October - Octobre 26 
November - Novembre 125; 
December - Décembre 26 


5 26 4 
4 24 4 
4 25 5 
4 26 4 
5 27 5 
4 25 4 
4 26 4 
5 26 5 
4 25 4 
5 26 4 
4 25 5 
4 26 4 
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CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade gqroup 
estimates are deflated using trade gqroup 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and 
Fxpenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohihited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
aorously controlled and requlated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aaqreqated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 


broken into five kinds of husiness qroups 


only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6élé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére &@ ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
Compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
anies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Ine autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
&’ mettre des "X", consiste a grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'aaréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Appendix VIII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 27 


1. Combination stores. Combination stores 
(qroceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; arocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; eaq and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department’ stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 
7. Variety stores. Variety stores. 


8, Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9, Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


1N. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, hattery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 27 


lhe 


11. 


12m 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(6épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


fpiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; maqasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins gui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par cataloque des grands maqasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


. Magasins généraux. Magasins qénéraux (plus du 


tiers du stocks en aliments). 
Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘ automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'ocecasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


13. 


14, 


lets 


16. 


ws 


18. 


Se 


20. 


Dae 


Die 


Zoe 


24, 
Le 


26. 


Lie 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys’ hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 


and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Tobacco 
gift 
camera and 
luggage and 
and hobby 


Personal accessories’ stores. 
stores and stands; news dealers, 
novelty and souvenir shops; 
photographic supply stores; 
leather goods stores; toy 
shops. 
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(De 


14. 


ee 


16% 


(Be 


18. 


192 


20. 


Zils 


22s 


25. 


24. 


as) 


26. 


ZT. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maqa- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'‘articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 


Magasins 


reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 


jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.C. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e€.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises &@ la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
Iie Cue Gl'e 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a-. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales3 boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED _IN 


TABLES 30 AND 31 


1. Food group. Combination stores; qrocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; qeneral stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 


4, Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, aarages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
Jery stores; sporting qoods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice IX 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 30 ET 31 


1. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres maagasins d'alimen- 
tation. 


2. Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; maqasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes;  magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maqa- 
sins spécialisés de chaussures; et maqasins de 
chaussures pour la famille. 


3. Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


4. Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 


d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


5. Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles' ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; maqgasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; hijouteries; maqgasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail “lrade? 'M.,° Bile Approx? "ss 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Inventories. M., Bil. 
Issue, 1972 (ISSN 


Merchandising 
30 pages. First 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 


Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 
Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 


Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail &@ succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S.gae Bil. 369s) spaqess 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Irade. O., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204F£, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974. 
Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
VOLT 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bilt .= Bilangue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 
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Women. What do the latest 
statistics reveal? 


liable reference tool, this 85 * 
page, bilingual publication 
contains 25 tables and six 
charts to work from. 

Make comparisons 
of women’s to men’s income. 
Evaluate such things as labour 
force participation or duration 
of unemployment. With data 
as recent as 1985 you can’t 
miss! 


Women in the Workplace —- Selected Data, 
Catalogue 71-534, $20 in Canada, $21 Foreign. 
Available from: Publication Sales, Statistics 


Canada, Ontario K1A OT6. 


Make cheque payable to the Receiver General 
for Canada/Publications in Canadian dollars or its 
equivalent. And refer to catalogue number 71-534. 


Telephone (613) 993-7276 


meee 
Canada. 
amntaee ees 


Find out from ournew “% 
publication Women in the Work- 7 
place -— Selected Data. A re- .- 


Pa 
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Les Femmes. Que révelent: 
les dernieres statistiques? 


Vous le trouverez dans notre 
plus récente publication: Les femmes 
\ sur le marché du travail -— données 
| choisies. Cet ouvrage de référence 
= fiable, bilingue, compte 85 pages et 
| 4 contient quelque 25 tableaux, ainsi 
/,\—wy que six diagrarmes facilitant 
I 


—~ 


\p 
Sa 


»., 4! utilisation des données. 
: Comparez le re- 
venu des femmes a celui 
des hommes. Faite l’évalua- 
tion du marché du travail 
ou encore de la durée des 
périodes sans emploi. Avec 

des données aussi ré- 
centes que 1985 — vous 
ne pouvez vous tromper! 


Les femmes sur le 
marché du travail - données 
choisies, n° 71-534 au catalogue, $20 
au Canada, $21 dans les autres pays. 


Pour obtenir votre exemplaire, communiquez avec: Vente 

des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6. 
Les chéques ou mandats doivent étre établis a l’ordre du 

Receveur général du Canada/Publications, en dollars canadiens ou 
l’équivalent. Indiquez le numéro de référence du catalogue 71-534. 
Téléphone (613) 993-7276 
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What does the Que fait une famille 
average family type avec $30,000? 


do with $30,000? En 1984, le revenu disponible d’une 


famille canadienne type était de 
$30,000. La publi- 
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and other characteristics. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
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951-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 
... figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
t revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 
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. P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 
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Sub-division, Industry Division 
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publication de Statistique Canada: 
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-- nombres infimes. 

P nombres provisoires, 

T nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 
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une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 
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terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


o Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $13,293 million in October 
1987, an increase of 1./% over the previous month's 
revised total of $13,075 million. 


o The advance in retail trade in October 1987, the 
third consecutive monthly increase, extended the 
trend of generally rising retail sales observed 
since the beginning of 1987. During the January to 
October 1987 period, sales have advanced on average 
by 1.0% on a monthly basis. 


o The overall rise in October was primarily attribut- 
able, in order of dollar impact, to increases re- 
ported by motor vehicle dealers (+4.8%), department 
stores (+1.7%), and family clothing stores (+7.4%). 
Partly offsetting these increases were declines by 
jewellery stores (-5.3%), household furniture stores 
(-2.0%) and furniture, 1T.V., radio and appliance 
stores (-2.3%). 


o Excluding new and used motor vehicle dealers, retail 
trade increased by 0.7% in October 1987, following 
an increase of 1.1% in September. 


o With the exception of Newfoundland, which recorded a 
decrease of 0.6% from the previous month, all prov- 
inces and territories reported higher sales. In- 
creases ranged from 8.2% in the Yukon and Northwest 
Territories to 0.2% in Prince Edward Island. 


Unadjusted Sales 


o Total retail trade for October 1987 rose 12.6% over 
the same month last year, totalling $13,759 mil- 
lion. Cumulative retail sales for the first ten 
months of 1987 amounted to $124,015 million, up 9.4% 
from the corresponding period in 1986. 


o The two largest groups within retail trade recorded 
increases over October 1986: motor vehicle dealers 
(+13.0%) and food stores (+11.9%). Department store 
sales, which totalled $1,118 million in October 
1987, were up 2.9% on a year-over-year basis after 
having registered a 0.7% decrease in September. Ser- 
vice station sales increased, on a year-over-year 
basis, for the seventh consecutive month. 


o All provinces and territories registered higher 
sales in October 1987 compared to the corresponding 
month in 1986, with gains ranging from 14.3% in 
Quebec to 7.3% in the Yukon and Northwest Terri- 
tories. 


o At the metropolitan level, the following sales in- 
creases were recorded: Toronto (4+13.4%), Montréal 
(+12.6%), Vancouver (+12.2%), and Winnipeg (+7.2%). 


Constant Dollars Estimates 


o Deflated with an implicit price index (130.9) retail 
sales not seasonally adjusted for October 1987 in- 
creased by 8.2% over the same month a year ago and 
totalled $10,513 million in 1981 constant dollars. 
The seasonally adjusted value, deflated with an 
index of 131.4, recorded an increase of 0.9% in 
October 1987 from the September 1987 sales to reach 
$10,120 million in 1981 constant dollars 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


o Selon les estimations préliminaires pour octobre 1987, les 
ventes au détail corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enregistré 
une augmentation de 1./%, par rapport a l'estimation révisée 
du mois précédent ($13,075 millions), pour totaliser $13,293 
millions. 


o Les ventes du commerce de détail ont enregistré leur troi- 
siéme augmentation mensuelle consécutive, prolongeant la 
tendance généralement & la hausse observée depuis le début 
de 1987. Durant la période de janvier & octobre 1987, les 
ventes ont enregistré une progression mensuelle moyenne de 
1.0%. 


o Par ordre d'importance en dollars, 1l'augmentation globale en 
octobre est d'abord attribuable 4 la hausse signalée par les 
concessionnaires d'automobiles (+4.8%), les grands magasins 
(+1.7%), et les magasins de vétements pour la famille 
(+7.4%). Ces augmentations ont été partiellement contreba- 
lancées par les replis rapportés par les bijouteries 
(-5.3%), les magasins de meubles (-2.0%) et les magasins de 
meubles, téléviseurs, radios et accessoires (-2.3%). 


o En excluant les concessionnaires d'automobiles neuves et 
usagées, le commerce de détail a augmenté de 0.7% en octobre 
1987, faisant suite & une augmentation de 1.1% en septembre. 


o A l'exception de Terre-Neuve qui a indiqué une baisse des 
ventes de 0.6% par rapport au mois précédent, toutes Jes 
provinces et tous les territoires ont signalé des hausses 
des ventes. Les augmentations s'échelonnent de 8.2% au Yukon 
et dans les Territoires du Nord-OQuest & 0.2% & 1'fle-du- 
Prince-Edouard. 


Ventes non désaisonnalisées 


o Le commerce de détail a enregistré une hausse de 12.6% en 
octobre 1987, comparativement au méme mois de l'année der- 
niére, pour atteindre $13,759 millions. Sur une base cumula- 
tive, les ventes se chiffrent & $124,015 millions, en hausse 
de 9.4% comparativement au dix premiers mois de l'année der- 
niére. 


o Les concessionaires d'automobiles et les magasins d'alimen- 
tation, qui représentent les deux plus importants groupes du 
commerce de détail, ont signalé des augmentations respec- 
tives de 13.0% et 11.9%, par rapport au mois d'octobre 
1986. Les ventes des grands magasins, qui ont atteint $1,118 
millions en octobre 1987, ont augmenté de 2.9%, sur la base 
d'une année & l'autre - aprés avoir connu une diminution 
0.7% en septembre. Les ventes des stations-service ont aug- 
menté, sur la base d'une année & l'autre, pour un septiéme 
mois consécutif. 


o Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
des hausses des ventes en octobre 1987, comparativement a 
octobre 1986, les gains s'échelonnant de 14.3% au Québec a 
7.3% au Yukon et dans les Territoires du Nord-Ouest. 


o Au niveau des régions métropolitaines, on rapporte les gains 
suivants: Toronto (413.4%), Montréal (+12.6%), Vancouver 
(+12.2%), et Winnipeg (+7.2%). 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (130.9), 
les ventes au détail non désaisonnalisées pour octobre 1987 
ont augmenté de 8.2% par rapport au mois correspondant l'an 
dernier et ont totalisé $10,513 millions en dollars cons- 
tants de 1981. La valeur désaisonnalisée des _ ventes 
d'octobre 1987, dégonflée & l'aide d'un indice de 131.4, a 
enregistré une hausse de 0.9% par rapport aux ventes de 
septembre 1987 et s'est chiffrée & $10,120 millions en 
dollars constants de 1981. 
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Chart -1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1985-1987 


$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 Unadjusted 14,000 
Non désaisonnalisé 
13,000 13,000 
12,000 12,000 
11,000 11,000 
Seasonally adjusted 
Désaisonnalisé 
10,000 10,000 
9,000 9,000 
8,000 8,000 
7,000 7,000 
J 1985 J 1986 J 1987 e 
Chart -2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1985-1987 
$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 14,000 
13,000 13,000 
Current dollars 
Dollars courants 
12,000 12,000 
11,000 11,000 
10,000 10,000 
9,000 Constant dollars 9,000 
Dollars constants 
8,000 8,000 
7,000 


7,000 


1985 1986 1987 


Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1985- 1987 (| 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1985- Hee 1) 


January to October 
Janvier a octobre 
$ millions $ millions 
Cumulative total 
130,000 Total cumulatif 130,000 
1 Independent stores 
| Magasins indépendants 
120,000 =) Chainctores 120,000 
| Magasins a succursales 
110,000 110,000 
100,000 100,000 
90,000 90,000 
80,000 80,000 
70,000 70,000 
60,000 60,000 
50,000 50,000 
40,000 40,000 
30,000 30,000 
20,000 20,000 
10,000 10,000 
0 0 


1985 1986 1987 


(1) Based on preliminary estimates 
(1) D’aprés des estimations preliminaires 
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Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ar HS) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 23.8 
AllsothertoodsStoneSsaceea, ars cere eerie ene enen =aetar 

Depariment: stores ps. 2 is S6-s eclaeiens oie eee ort ‘ = Bi 
General merchandise stores! 22 4. smee ee oe ap (5).// 
General’storeStsctaters oe tse oes Soe eee cee eet eee ar Se 
MARIE L Ys SIOTES io 0 wie a, spay ii = lam rely 4 eater 49:6 
MotoravehiciesdealerSi: na steer cere eer are eer oF PS 
Usedicaridealersise ae cre re eee 

SenvicexstationSh.wanncmer oe te laa ae CISL: 
Garages a2 = tars sha estos ee boty al arer aie tare aera ones ee = WS 
Automotive parts and accessories stores .............. 2033 
Menisaclothing stores ian a. rier een etree eo me Sb. 
WomleniS ClotningustOnes irre rst teeter re een : ar Ass} 
Family: clothing stores’; 2 6. ttt ines ee eer ar Ue) 
SpecialtyeshoeystOneSienc. ayia ie eee eae ee Xx 
Family: shoe :Stores. 5¥.-S05 0 onsets aetna emer auvera er Xx 
HardwaresStoreSiat) So oem nae oc anes cere ecaeteara ei - 14.8 
FouSsehold atlinmitUne <SlOnCS errr iees re wetter eee = Or 
HouseholdFappliance: stores: aera oe iene een x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ae (eA fe 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : a UL 
BooksandstationenvaStoneSirsre enya tetera eee ae ae Se) 
FIOLiStS ale stcxccee eee Sine So eae teen Reece eae X 
JewellenyaeStores mepicn inc teeter eect ote aera : ? 20 
Sporting goods and accessories stores................ 1,265 

Personal accessories StOneS ys. nt eet neers 1,320 + 30.9 
Alfother-stores: «05.5 ee ier os era eee nee seeree . 8,725 17,830 +, 9:9 


PNP Co) (Cue Scie a0do.0 OD COST OOOO moda coolers o : 142,288 237,477 + 14.0 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


Xx 
24,829 
43,090 

X 


X 


80,694 


818,810 


Change 
1987/1986 
Variation 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


Independent stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


81,057 


1,322,456 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


299,809 
283,328 
24,918* 
110,498 
104,040 
73,045 
49,171 
433,188 
6,368 * 
17299 
15,735 
63,211 
7,499 
27,549 


64,729 


6,963 
12,372 
1O27; 

161,751 


2,141,266 


Terre-Neuve 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins geénéraux 
Concessionnaires d’automobiles 
Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Stations-service 
Garages. Grose bee cane 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures specialisees 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 
Magasins de meubles 


Magasins d’appareils menagers 


Kind of business 


Genre de commerce 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute. . 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Prince Edward Island 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 


AlltotherntoodkstoneSmer mre etre er ners eter 
Department ‘Stores... 252.5. thee ete ee 
GeneralamerchandisestoreSi 4-4 tee 
Gemetal@StoneSt ae aces eee eee ot Mea erences 
Nariel STONES inact rater ree eee 
Motorsvehicilexdealers Wen oe. erate yo cree creer 
Wseditcarsdealers fe eee ete enc cee etn 
SEnvICesStallOMmSutatee sername ote ee tere Beer es 
GRACES ae RE ee eee tener ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisiclothing@stonesie. tat nett tee ee er ter 
WOmeRS <ClOUNG=StOnCSe eter 2 mrt ntere ates ree 
Family Clouwng "Stones i eto nner ent ener center 
Specially *ShOe*StOleS “= a te ee tan ete ete ene eer 
Family “SMOCVSIONES 2 osc ote mttaer en men 
Hardware sstoneS mine a one cern er 
Household turnniture=storesiee ee ee 
Hotisehold appliance ‘stores 72. 320 oe ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book andistationeny "Stores =.= as a te ttre 
FIOFiStIS er er ee ero ernie: 
NJEWeIlEnVEStONeS ers creer tet eae eter tee 
Sporting goods and accessories stores...........-.--- 
27) \\Personal®accessories *StOreS= 95.5 sa) ae ee 


SSR FAN TOthereStOleS: sn cee eee erro one are rere 


29 Bl SStOres ins ee tater terete teteten tence ct enone tare tet 19,934 + 8.8 


36,507 


All stores 


dépendants |Ensemble des magasins 


596 
eno 


56,441 


Change 
1987/1986 
Variation 


- 8.0 
- 14.4 
Se ibis} 
x 
Oe 
x 
a liled/ 
x 
lites 
x 
+ 11820 
x 
+ 10.0 
PS If 
x 
x 
el Roe 
x 
Oss 
x 
ae eh 
x 
+ Ore) 
x 
ae 
+ 23:0 
+ 12.0 


a ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
lle-du-Prince-Edouard 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
~ 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
x x Epiceries:= Boucheriest tn 200Rtnn) Rea, Penne, 1 
Xx x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= = Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
60,370 + 14.4 GraNdSIMAGASINS wse<crcea core ter ctem arate nang oer he tees Pe 4 
Xx X Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - MaGgasinss General Xe. ...<nnme ertsastaninian awa -ora ene ee 6 
X X BAZAARS osc pea era nce etre Tatas nec genes Ne 7 
= = Concessionnaires d’automobiles ...................-.. 8 
i) = = Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| Xx X SlAlIONS=SEIVICE secesec ays cert Ore ees aie SR oe 10 
= = GANAS! «sei tesrcee dese SaraMss ied.) Sesto dar arian nthe cs 11 
x x Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
Xx Xx Magasins de vétements pour hommes ...............-. ie 
2,915 ayy aL fe) Magasins de vétements pour dames..............-..-. 14 
Xx Xx Magasins de vétements pour la famille ................. Is 
= = Magasins de chaussures specialisees .................. 16 
x X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = QUINCAIIIENES Sacre Arturia ens ee ee 18 
Xx x Magasins: des meubles 22... sax0. 1 Sate: Sameer ees nena 19 
= = Magasins; drapparells memaGens aera. seamiereen tenner eer 20 
= - Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x X Librainiesnet: papeteries:...........23Re Can R cee Se 23 
- - EIGUNSTESe Bueenee coe ance re sercrceiitne aro y ae Sena ee 24 
x Xx BiOQUTCKIES Eyer ares aie erotik ttrale 1 ie RON a eRe ee 25 
- - 5,293 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
S X x 6,003 Magasins d’accessoires personnels...................- 2 
Xx x 63,100 TOUSUIeS aUtFES MAGASINSs ce%. ae ces ayons 0 eee awn em 28 
177,197 + 68.7 339,227 516,425 Ensemble des magasins..........-.-.-.-++--++++++- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..............- == 28 
Grocery confectionery and sundries stores ...........-. 22.8 
All.othen food) stores. eerris i: Stee aioe: aoe oP Sh) 
Department StOnes 22 5st ae oo oe NR eee eae ; - 04 
General merchandise stores): 26 .. 022.2226). 29 se eee : : se 2), 
General StOrES 0 .< case ec tvesce reece ey yc CEO eee : ae thé} 
Verily SIOLES SO some wase ade nies rgeus aie eke heat and : : = 0, 
Motor vehicle dealers ....... 3) SeeuHiie ok See eerie + 10.6 
Used.icar dealers......... ..S3eeese Seas SOAS E Se UZ 
Service: Stations. acc cece ssaeicn es See ee ete ene + 43 
GalaG ess arse cv ae CCR ea nea ears ae eee ; : Ge SS 
Automotive parts and accessories stores .............. + 14.7 
Mens. clothing, Stores aamites- See. Geel te eee : + 3.0 
Womens, clothing, storesmeneat: Bae. see beret ee eee i : ap Sif 


Family clothing, stores@iinst. mi. mane 2eanclay- ee heehee : - 46 


Specialty shoe stores, esbelekye sie: Ob. See 


Family shoe stores; Surr). 6). Seek Seis eee eee + 1:6 
Kardwarex Stores .<.5.. a ieee Ble east elreaeastens to sas a eo : = 1085 
Household, furniture stores, -2.. 2... see ee eerie ‘ + 24.6 
Household:-appliance. stores: Seyeyaet aieeiere er eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,466 - 10.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 26,185 te nlieee 
Book. andiistationery Stores... 2. 2.2: eeeeeeeeel ea dee aes E ; 3,411 ae (eho 
FlOniSt Sin. & bbs eacucic teense toke o eMeea see a LR KS ane 
Jewellery /StOnes ..2 oe. cine uencuic cade lon oa? oo ee eee : 3 ZN ae 
Sporting goods and accessories stores................ 2,711 = 18:8) 
Personal,.accessories. Stores weer: Sete ee eee ee 1,179 4,334 < 5,513 ae fds 
Allvother: stores... 05. cee «ees ee eee ee 26,015 A 25,221 51,236 + 14.3 


AIL ;STOLES., «(onc .sle wiencieie ole oso ees errele teee eeeet te = 187,866 : 267,204 455,070 + 8.6 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 $'000 
Xx Xx x X 869,283 Epiceries= Boucheriesy tec. annonsin au nie astern? 
x Xx x X W233 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx x X Xx 41,249 Tous les autres magasins d’aliments................... 
305,842 ae 410 = = 305,842 GrandssmMaGasinS . 0 ea cue hie co ae a ee oe aes 
115,780 ata 2:0 17,853 = GER 133,633 Magasins de marchandises diverses .................-. 


= = 56,463 + 10:3 


56,463 Magasins:GemenauXe a5 seq: fing Gasser 0 4 opey hes Pereornes 


40,797 - 14.7 4,242 = Wels! 45,040 POMBAZANS pres, © te raiser ee Oe ioc seisoati cet, Leieras heme. aaa 
= = 843,327 SOLO 843,327 ‘67 \Concessionnaires d aulOMODIIES: — =. - -mteues -eteeear earn 
= = 34,212 ar 8is)(6) 34,212 .6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


403,984 a74\ StationS:SehviCe) ako wines ie ea = ee epee ren 


19,212 (GaraGes ieece. ica Re cots oxen ected ce eee 


106,983 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


31,707 Magasins de vétements pour hommes ................. 


67,861 Magasins de vétements pour dames ..................+.. 


Hor922 Se WHS 27,697 ON 


43,619 Magasins de vétements pour la famille................. 


W095 Magasins de chaussures specialisees .............-.... 


19,565 Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 


45,255 @UNMCAINENICS cee ee eee ge ee rag ee i 


10,039 = Pays! 21,487 + 32.3 


31,526 Magasinside"meubleSi oa. co - aati tttaed Serorines pk 


9,192 Magasins d’appareils MeMAGENS .oer~ 2 ye ee tes hs 


31,669 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


243,637 Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute. . 


13,828 BONS 16,472 ae Nets} 30,301 [ibrainies et papetenieS 2 je. - cnaadee apaesadeeta fee ert 


EISUIniSte@Sae et es oo ene « ou anne 


11,859 


20,898 


BIOULCKIES pee cae noe he sae eee 


27,060* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Aipe2ee Magasins d’accessoires personnels..........--..--.--- 


8,943 + 9.4 38;279° 


TOUSIESTAUTTES AMAGASING acne ae is oo eet ee 


248,396 a tote 228,650 se ACH) 477,046 


4,182,572 Ensemble des magasins.............--.++-+--+++-- 


1,633,163 + 5.5] 2,549,409 elOs2 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ap BS 
Grocery confectionery and sundries stores............. saeZOS 
Alltother*foodstores<: See ee ce oe oe eee ee ee te AE 
Department <StoreSs nek kee ea icc Be ee ee nee : EO 
Generalemerchandisexstones = renee ee eee E om +9 eO 
General stores*s2.-2 ens ae he eee See ; eee 
Vianlety HStONES rays fue ate trees seein etn Ah ee ee ee : P am Oks 
Motor ‘vehiclesdealers'=.2 eee ees oe eee ae skis! 
Used4cartdealersys ct AEN a Seen eee teen ; + 30:3 
SENVICEFSlAlONS At tA ee aa ee are Se Leth, 
GARAGES MA BASS SRe DAR SAN bao en Loe Oe SSS aes eee : + 9.4 


Automotive parts and accessories stores .............. + 18.6 


Men’s tclothing$stonesi csc etre a ote ote Tree eee ern : sf 10.4 
Womenssclothing#storesty7-., externas eee ee : : ae She 
Eamily*clothing*storesmrt se: ste hater ete eee nee : ; + 04 
Specialty#shoe*stores Sate. oe eee ene ree x 
Family*shoe*StoneSie rs cte sc, oe ttt ements eee Xx 
FatdWwane 4SlOresi ten nh athe ei oe eee 5 = "815 
mMousehnold furniture=stOneS= 2-4 22 ee ee ee 14 
Household *appliancesstores™) ae. ele ee ee : + 3ik6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : + 20a 
Book*and#*stationeny*Stores:.4 Ata. eae en ete oe ee : ap 2) 
EIOIStS 2255 fo RT SS Na Pe a ee eee + 13:9 


Jewellery "Sloresr ya As fo hee eaten ees ere aa 1,646 TS, 


Sporting goods and accessories stores................ 3,014 


Pefsonalxaccessonies stores. > 1 re ee eee ; 1,162 : 1,840 + Onl 
Allfother*StOlesS ncaa eee ee an ree 15,733 : 18;451~ a 34,184 + 15.3 


AllFStOreS so NFA aoe here eee a ete latotetatananeter ene etatete 123,747 216,399 : 340,147 + 10.4 
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Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 
x 
201,791 


72,709 


44,030 


5,421 
148,557 


1,055, 783 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


28,681 * 
112,311 
5,664 

x 


28,847 * 


10,129" 
x 
171,544 


4,335 


9,731 
1596216 


1,976,137 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


All stores 


Sales 


Ventes 


560,737 
137,606 
41,820 
201,791 
101,390* 
112,311 
49,694 
598,772 
28,847 * 
305,889 
12,576 
WH MEU 
20,897 
55,025 
35,573 
x 

X 

35,811 
30,500 
10) 1129" 
X 
185,209 
14,755 
10,814 
Wes 
29,474 
1S;154 
308,178°* 


3,031,920 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:~ Bouchetiesn : hen .2nnecren: eee. poteradrnn’ 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grandss MagaSms vice ce eee any sc See eer ee 


GarageS arte eee eee he A eS eek ee 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vetements pour dames... 4..2..:4)2.2..5.-: 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures specialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
@uincailleniesnrs. sca) eters oc noc os OE ere eee 
Magasins: de meubles.. 0... agar eyes a biosisaunt 
Magasins d’appareils menagers..............-....--.. 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librairies:etipapeteries:. ..... 455 gaeiteateeties uk. stat 
BICURISLCS ie Pies ches eaten tang oh a pt ye 


BHOUTEKIOS Ses go oak woe surels awed oo 5. Cs See 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels... .....2........26. 
TOuUsSsIeS aUItTrESTMAGASINGS 5 Se ob aka ns ss ee Be 


Ensemble des Magasin =<... eee a= = = ahebererele ele 


2x40. = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Quebec 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


244,540 347,620 


Independent 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other foodiistores: . See ae eee 


6,852 254,813 


3,747 94,204 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores....... 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers .... 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women/s-clothing:storesm eo, Sa Sie eeee et re eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware: StOreSs =. scsc..4280% 26s Sem ee eene ret 


Household furniture stores 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and! stationery=stores —-~ 2. oe a ae notte eee 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores <3 .24 25443452765 SSeS eee 


224,464 


740,489 
PAS) SM 
254,356 


61,900 


39,124 

87,094 

14,580* 

9,984 

4,843 9,323 
3,891 39,086 
14,328°* 30,502 
140,881 206,459 


994,871 2,514,337 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


592,160 
261,665 
9G95i 
224,464 
40,157 
27,092 
30,098 
740,489 
29,197 
291,040 
61,900 
61,895 
39,264 
83,284 
76,546 
8,177 
52,473 
62,841 
53,601 
14,639 
55,606 
121,556 
23,815 
9,984 
14,166 
42,977 
44,830 
347,341 


3,509,209 


All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


a eral) 0) 


stan eeO 


+ 19:6 
te S22 


+ 15:0 


sr 20) 
+ 34.2 
ar fas) 
t= 19.4 
ae AS) 
11-6 
anlo-9 


+ 14.3 
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a fee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


2,255,033 
68,939 
37,775 

1,845,828 

X 


X 


376,954 
x 
130,285 
389,035 
363,256 
45,646 


273,086 


98,145 


145,925 
355,388 
83,244 
41,942 
44,988 
116,426 
1,208,000 


8,495,783 


Québec 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


All stores 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 


ar Ohi! || GHOSTA 225) 5,292,254 Epiceries: =. Boucheries”, Ss, a) agg. ple Violen. 1 
= ON 253585128 2,427,067 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
=F 28) 885,844 923,619 lous: les:autres magasins: dralments. . 2725. 22s: . se. 3 
ap PS) 1,845,828 GrandSemagasmSis a5 s.c.¢ che acfemre Sie ee, Cee 4 
x 268,796 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx 266,405 Magasins*Generauxe sere en crrr.a sa oc ee ee 6 
x 274,194 BaZzarSh watts es Ree eA Re ark o nk Rod ee eee 7 
- | 7,004,867 7,004,867 ConcessionnatresidrautomobileSs=ass see re ae ee 8 
= 314,677 314,677 Vendeurs d’automobiles d’occasion..............-..... 9 
= 2.3 | 2,314,204 2,691,158 StatlonS:SCIViCes aaa a ed tee ees ote ee 10 
= 572,415 572,415 GalageSe says wel ean ntad A Hat g Gays Seu. A a 11 
x Xx 535,746 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
ap UO) 163,525 293,810 Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
+ 10.8 299,367 688,401 Magasins de vetements pour dames >.>. 2.2.5 ....722.- 14 
ap fei} 236,578 599,835 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
sp te: 17,962 63,608 Magasins de chaussures specialisees .................. 16 
+ 1.4 80,133 353,219 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx Xx 512,150 SIE Om POQUINC ANIC CS ca xerecte nk tuce is an elles Gee See 18 
se iste! 407,547 505,692 Magasins:desmeubles\:c..2 32. ..8 SRS eee. fa eee 19 
Xx Xx 118,789* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
ap se! 366,868 512,793 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... }| 21 
ae ef 792,928 its she Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
1) 8:8) |0 1 ttr987~ 195,231 * Librairies-et: papetenies: 2. os... 2 et Oe 23 
= 110,908 110,908 RICURISTCSi ae aes aie en seer ak as 2 ceria eh wine wed ore 24 
fie Ie 87,442 129,384 BilOUICKIOS TA salaries eracie So Accu ehoceia eon, ony. sl ae 25 
ae (fas) 502,975 547,963 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
pie 0:0 296,566 412,992 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
se SEIN |) i teisxe Ral 3,061,719 TOUSHIESTAUILLESaIMAGASIMSS << «bi ww. 0 e-c ac -caya en aneney Se eects 28 
+ 3.8 |23,176,054 31,671,837 Ensemble des magasins..............----s0++--5: 29 


Sefer 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 

October - 1987 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allother food stores: ... ..cjacefe 5 ieee ess ae ee 
Depantment=stores)..). 2 «23 ds edges os. Se eee 
General, merchandise: StoreSiz2m eae Se ee eee 
Genetial:SlOreSs . O22 e-56. on elke oo eee 
VanletVeStOleS © 2 21.5. a. ams eth cuore a ks oo ee 
Motor ‘vehicle. dealers, . ...... eeikbveskit® tenes 
Used).car dealers, ........9@leasse ts aa8demestse gare 
Service, Stallions, 24 <2 ce aes a ee eee er 
Garages, rec aes aaa oes bene oer oos se ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens: clothing, stores: serynes see 2inpeeiee 2h eabiaest 
Women’s: clothing, Storesmaa: aac Biaeeeee ar eee 


Family. clothing, siloreseihest <6 2ioere 2. See 


Specialty,shoe, stores, 2-aiaies Aeeesees S: aee 


Family. shoe, Stores, .<laes? <2 sues eves Se aria 
Hardware: StOlGSi 65 s2 jordan 2 ys 2 2 eee 
Household fumiture/stones) . 22. 2... cmrsegets gee eee 
Household’ appliance, stores, ass. .elseieb or: ae 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book, andj stationery, stores:. ....... « Seen Se ee 
FIONISTS oo ces aia. c, cue hd etsy ee 6 paca ee 
Jewelleryestores.. 5 As. ec oe ae ne 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal, accessories, stores@me eee aki 
All; other. stores... 0. <.<.20-< 2.205 2 «YS ee 


All), StOr@S. .. «,s, +, 6 o<celepe:s. crocs SRS er terete « 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


X 
1,988 


132,778 


3,572 
2,228* 
9,829 
99,583 


573,656 


Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation 


329,048 
9,432 
955597) 


18,277 


45,174 
7,843" 

4,939 

4,432 
14,261 
13,166 
83,822 


1,033,519 


Sales 


Ventes 


277,603 
104,578 
49,428 
132,778 
8,834 
1,282 
9,232 
329,048 
9,432 
118,518 
18,277 
22,337 
20,817 
41,299 
34,907 
5,050 
28,209 
36,515 
19,488 
4,891 
16,622 
67,151 
15,049 
4,939 
8,004 
16,488 
22,995 
183,405 


1,607,176 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 26.8 


+ Sone 


+ 10.2 
+20) 2 
+e0%3 
+ 17.4 
+ 29.0 
+ 6.4 
“aoa 


+ 19.0 


i lloe. 


-a4s i 


aP [he 0) 


+ Gee 


Teel 2tS 
ap 1s) 
+ 14.4 


+ 12.6 
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= 43 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone metropolitaine de Montréal 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 2,361,899 .0 || -Epiceries= |Boucheries: 22 2ereeeaa), Ses, Eee, 

x 986,854 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
20,819 : 490,630 + 10.0 |} Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,070,696 : 1,070,696 cA Grands: MaGAasSinS xed erie Bae eee RO ee 
Xx 64,429 oo) |PIMECREINS) Gls IMEC MOIS CIMEISES. oo oo as Ghose soos apo 

= : 10,406 86s MAGASINS RGN EKA XePavexcetresecetrer Gece ca ars ret A ee 

x 83,947 (Ol), BAZANS tes seers arian eerie ee a ee Ce 

= 3,166,199 | 3,166,199 .0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 99,535 : 99,535 FON VEnGeurs Graulomobilesiad OCCASION eee ee ere eee 
253,812 , 912,288 1,166,101 LGe| SlatlOnS=SCIVICE: spores. chetyatre aw rs eee eke ree eee 
= 159,442 : 159,442 14: |\Gatages ~ atari en ee ee at ee 

Xx Xx 184,651 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
86,495 ; 65,758 152,253 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
213,651 : 134,837 : 348,488 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 
200,772 é 66,862 : 267,633 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 
32,997 : 8,611" di 41,608" .5 | Magasins de chaussures spéecialisees .................. 
148,349 : 43,492 : 191,841 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x Xx 271,852 27} QUINCAINENIOS 292 tearm s He eS om cree Oe eee 
59,056 io 157,060 : ZAOMA Se a9. || Magasins: de meubleServ. <<<. .<.. Seer eaten ate, nenne eae. 
x x 39,454 .5 | Magasins d’appareils menagers...............-....-.. 

Xx x 163,995 .9 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
237,135 : 392,369 : 629,504 .4 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
65,855 : 50,226* at 116,081 * 1 | Librairies et. papeterieS <<.25.4.; 220% RS, ate Oe 
= 50,122 : 50,122 £57 | FIGUEISTGS: yas anc tts oe eho a RR, ss ee 
29,738 : 43,532 : 73,270 .O', |; BUOUICNIES mie ng her eens et Gone SI ws ee 
23,146 ; 188,617 é 211,763 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
S21007 : 112,110 ‘ 194,667 .8 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
852,980 : 807,947 : 1,660,927 Gal) TOUSHES auIFeS MagaSINS..ci.4 esis: Le eee eee 


4,956,016 3.6 | 9,518,346 3 14,474,362 . Ensembleides magasins.< <<% © cer. Gu1c someone ee 


Siti 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Ontario 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


612,931 263,444 


Grocery confectionery and sundries stores 


124,356 


103,821 


All other food stores 


9,558 


US) PAS 


Department stores 


459,701 


General merchandise stores 


109,988 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


3,423°* 


1,201,659 


Used car dealers 


Service stations 


37,058 * 


255,344 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


59,078 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


64,654" 
22,322 
12,065 

164,602 

13,410* 


19,994 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


17,090 
18,764°* 
35,089 
363,758 


2,269,329 


18,638 
40,144" 
59,205 
302,385 


9.8 | 3,024,684 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


876,376 
228,177 
84,810 
459,701 
140,905 
Zillah 
24,456 
1,201,659 
37,058 
387,396 
59,078 
138,156 
Sho) SILT 
116,091 
551207 
10,925 
42,423 
44,075 
84,264 
28,425 
48,453 
238,699 
30,600 
20,916 
35,728 
58,908 
94,294 
666,143 


5,294,013 


Change 
1987/1986 
Variation 


are 1kske] 
+ 13.0 


+ 12.7 


9 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


5), ASH) A OVAT/ 
1,178,629 

96,866 
3,783,155 


839,888 


182,211 


— 


,261,191 
x 
263,463 
664,115 
341,750 
51,832 
253,750 
x 
160,423 
48,358 
339,060 
645,136 
150,614 
10,854 
154,874 
163,837 
332,465 
3,288,341 


20,069,831 


Independent stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


2,466,416 
986,354 
714,721 
283,517 

X 

40,470 
10,780,024 
269,089 

2,362,459 

515,383 
x 
206,197 
308,591 
111,530 
37,208 
101,235 

X 
481,399 
SEs 
104,920 
1,452,624 
109,110* 
201,954 
166,039 
466,710 
523,923 
2,725,871 


7.3 |27,284,046 


HG 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


8,197,493 
2,164,983 
811,587 
3,783,155 
1,123,405 
181,118 


222,681 * 


| 10,780,024 


269,089 
3,623,650 
515,383 
1,259,920 
469,660 
972,706 
453,279 
89,041 
354,985 
362,970 
641,822 
240,594 
443,980 
2,097,760 
259,724" 
212,809 
320,913 
630,547 
856,388 
6,014,212 


47,353,877 


Change 
1987/1986 
Variation 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicetioss=s Boticheriess Don. Sieeean, aeie., fa 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrAMESRMAGASINS Re oe cerewec ws crt nese neue ccs Re eee 
Magasins de marchandises diverses ................... 


MaGasinS3 Gem Chari ci oits cise aunties i) uae oo a 


Vendeursidialitomobilestdioccasiomimncen seen eee 
SlattOnS=SCIviCG Me gavacwa dk cace-s seco ecw See 
(Galages 5x5 Mi penta we oR tor a pte eee 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vetements pour hommes ................. 
Magasins'de) vetementsipoun dames. Se 5-) fe 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialiseées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuInCallleNneS Risse Pees os cere ens ee 
Magasins*deimeubles® 5.3 4.<.1.. Sea. SA eee 
Magasinsidiappareilssmenagersiase seen anes 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
Uibrairiesiet’papeteries > «1 ...,.,.. eae: Se ee ee 
FICUTISTESIe tence ste aegis cern ua clea ed Get cals a eee 
BiOUIENES 2.5.52 Seg ee oo rele 1 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins) d’accessoires personnelsSke arte eier- i. ee nee 


Tous#les-autressmagasinS es. «28%... +.- see ae ae 


Ensembleidesimagasins «5, 5). -:<:ars) «= < crciace 0a eee 


= Gus 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Metropolitan Toronto 
October - 1987 - Octobre 


by Kind of Business 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales 


27 


28 


ZS) 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 247,205 307,514 at LORS 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 33,592 73,122 ap A 
All, other sfood:stotes;. attests 2. 2eeaneee ain cel eer 2,581 47,148 8a 
DepartmentsStones: 4.4 snus aye os en ee 190,091 190,091 + 10.9 
General, merchandise storess:¢). ce. Aas Se 215223 34,938 ae het 
GeneralastoOresii. js 2 5. asin was aes Se eae 396 
VANIELVESIONCS Fo oooh sae cacacaccueatuc ath cei ea oacihi s,s, a eee 4,898 
Motor’ «vehicle: dealers .......... kaeiiel. 2 Ae eee 491,469 491,469 ar (hSy0) 
Wsedicar dealers: .,.:,.. eee eis ©. Srey 12,967 * 12,967 
Service «stations: 214 55.08 ead one bn ow Re 80,646 136,581 ae S)1 
GANAGES Soho satincy suse cn ea oe eb fae eh seen outa ee 16,345 16,345 + SZ 
Automotive parts and accessories stores .............. x 41,356 sp 12/5) 
Mens. clothing sstoressenvamt “a. cieeeeiay 2b alesis Ale433° 32,293 teats 
Womens clothingeStores mines trae cree terete ee aera 17,820 55,462 ap \6.(9) 
Family xclothingicstoresieseat 23 Shae Repiertiee sae aera 4,429 24,917 + 19.0 
Specialty »shoe ;Stores: satan a. eye ee, See 2,893" 6,702 +726:3 
Family shoe sstores Sia: 2 sad paar teee Gera 5,732 21,342 stele 
FlardWare GSlOleS «5,5, gee ecdese t,o snows on oy sysk edema sei ec cee eR ee X 10,860 + 34.2 
Household fumituresstores ........ Seas ass as See 13,529* 13,654° 27,183 
Household appliance: stores a Qnms. 2 iis ce Sere 4,959 6,926 11,885 ae he 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 26,120 + 2.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 87,651 as (3h) 
Book and ustationeny «Stones. ....2.. . . eee eaeeee ft ees 13,856 2 ASUS 
2 (0) (eee RI ee en oi a mE 8 bala or oi 7,851 + 114:6 
JOWelery SStONES. csc. cena se arapaencuch yao ase-users 6,492 9,917 16,409 ap © its} 
Sporting goods and accessories stores................ 9,844* 8,594" 18,439 
Personal ,accessories Stores ay .2a eee Ls eee 17,733 32)176 49,909 + 14.3 
AM Other eStOleS sss sca ayarpa ray 3 - BET ee ee 131,156 129,198 260,354 + 12.8 
AUN sStOP OS «0:2: sop aie, qcytgexeyesenexes SREP See Ie eke 900,356 1,127,704 2,028,060 + 13.4 


9 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


2,203,859 
312,951 
25,739 
1,533,520 


227,983 


38,585 


545,555 
X 
148,294 
310,697 
161,798 
33,816 
135,507 
Xx 
107,221 
38,993 
x 
193,781 
76,408 
xX 
59,664 
78,775 
168,535 
1,177,641 


7,840,996 


Independent stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


538,771 
369,334 
416,724 
69,440 
4,424° 
5,430 
4,554,548 
80,607 
768,428 
144,062 
x 

86,267 
167,619 
44,521 
21,999 


46,148 


604,824 
399i 

Xx 

88,027 
111,455 
290,947 
1,183,597 


9.0 |10,352,149 


7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Zone méetropolitaine de Toronto 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


2,742,630 
682,284 
442,463 
1,533,520 
297,423 
4,424* 
44,015* 
4,554,548 
80,607 
1,313,983 
144,062 
387,032 
234,561 
478,315 
206,319 
55,816 
181,655 
93,140 
203,006 
113,256 
248,693 
798,604 
ite; 999 
Ths) its 
147,691 
190,229 
459,482 

2,361,238 


18,193,145 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1987/1986 
Variation 


Epiceries = Boucheties ue amnoon). ors. cece J. 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Ghandsamagasins aAcrese< excereciceye rn, eee ete 
Magasins de marchandises diverses ................... 
Ma&GaSins GeMeall x cstee<nce.t ncene, escort vaneaeRener en a ee 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
StatiOnS=SeIviCe! ne angen tear Ree, Se 
GanaGeS Aca ricer et te RR tet tote Re ee es: 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes .............-..- 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees ..............-.-. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
@uiINCaIIIETIES +. anhekee Anite re Rs: 
MagasinsideimeubleSta-ytv.0.7. senate: MUST TSE D-neicn tient 
Magasins dzappareilS memagersierss- wines -sonrecte leer. 
Magasins de meubles, teéleviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
LibraikieS el, papeteniesicv...2.-.. Ran nwer een eeee ee cue. ee meer. 
FICUIISTES Meu te sroeoccreet eee tetera enaiaueteh Riek: ine Aeon 


BilQUICTIES eee bate ee he ape haa e ee Oe Caren 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...............+.--: 
MOUS IESTAUITHES MMAGASINS, ek ageaer- ete en < Seep eerie oe 


Ensemble des magasSins...............+--20+-+--- 


= ere 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 118,207 sre Uo 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,347 = aelW20 
All. other: food ‘stores siesetisds aakeeier aati. Set be. : ! 4,434 - 86 
Department Stores 5 ooo 3 cece ye sels ane | eee : 52,001 =) 1.8 
General, merchandise: storesm) jaar eine eres a eee 12,670 “trou 
General) StOnES) i6s esce agers eenn soa, cs SOO eae 15,650 +2915 
Vanlety SStONGS 4 aga eh cabtesacuruseeespte neato teewtic ee eee 3,219 tp tae 
Motor vehicledealers: -..2 saad Dae eeecrercre. : 98,263 = (7! 
Wsedi car. dealers... Rees >. eb Reis: & aye - 3 3,253 + 31.3 
SOMVICS “StAtlOMS ve acs cpeverovnle ites decasyeuzarurahie Ne eee 3 : 45,269 tees 
Garages |. iocscsoicitstahweeshes atk de seca ee eee m 3,912 

Automotive parts and accessories stores .............. 8,947 ae Uti 
Men's clothing .storesstemws). we eee eb eee. : : 4,413 + 26.8 
Women’s, clothing ‘stores wah). eine. eee. er) eee , 10,060 + 8.0 
Family clothing storesimant .2f-shx). shee 2h eee : : 7,483 + 14.8 
Specialty shoe. storessastsinkiw. sez eawsels.ee aeeoe- $3 609 - 20.0 
Eamily shoe ‘storesa2 Grate Sees. See ees peer : : 3,169 do23-0 
blardWware: SONGS oye. c.cuesattisnastearses eens cue eee eee: 4,764 Whee 
Household. turniture< stores ......2...,., Saeed eee eee 6,213 ar Zn 
Fousehold appliance: stores: ae see een 1,316 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,912 Ss 1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 16,474 141 
Book and stationery Stores;..2...,...eiee ee ee ee 2,646 + 20.9 
FIOISTS) fete scynccakekntsecestxenep ses Ou gs aces eee i 1,646 +) 29s 
Jewellenye StONOS)  sesseciesi045 cr sceuemsrewevapoborom ious teruce sce ee ee : La 4,028 ifs hs br 
Sporting goods and accessories stores................ 6,104 

Personal) accessories, storesm sien eee ee eer 5,007 are) sh] 
All other stores: «,.225-...os;.0s4 Fe eee ee ; : 52,082 + 3.4 


AUD STOLOS osoieisie cats sopnieae cee So eos i : 517,098 + 8.5 


>] 


- 19 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 1,009,314 d Epiceries = BouchetieS:. tens, eaimcaxe: sorcie- aetiosiene. 

x 190,912 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

Uolltes : : 44,795 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 

452,592 ‘ 452,592 ‘SaGrandSsMAGASINS: 4,62 es caw, ot, yp RS eee 

Xx 93,381 .9 | Magasins de marchandises diverses .................-. 

x 133,059 Ala MagasinsrGenerauxere: ain. oct. oo eae ewer 

Xx 27,666 (QUMBOZAIS Beaten eran Pon os ett oS, alas a neh os ee ae, 

= 951,114 é 951,114 781 Goncessionnalres G:automobileS) =). stesso ae 

= 26,390 : 26,390 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-.. 

116,541 ; 286,339 ; 402,880 StationS:SCIViIC@r wc. an eee ae ius Po RE mee 

= 32,065 * es 32,065 * pore GAT AGES meu ces mere rata, allnrrtd aici i uth Secs nite « Apipamreae 

Xx 79,048 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

21,947 : 30,272 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 

67,140 d : 83,343 -60||Magasins deivetements: pour CameSivare. «sain, aa Poeun 
56,027 : : 64,891 .2 | Magasins de vétements pour la famille............ 

3,814 : a Sse .9 | Magasins de chaussures specialisees ................-. 

17,647 4 : 23, M07 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

x 42,689 POM QUINCAINGKICS® encase des 2 eek a oo caps cna pepe 

x 58,782 wal Magasins Ge:meubleSis.3.c .....-aumeta-kon Mee Saereornerse 

Xx 22,192 ‘9 | Magasins' d’'appareils Menagers .. .. 2 pea eS ieee 

Xx 46,721 .8 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

25,290 : 126,276 ; 151,566 .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

14,815 : 7,481 22,296 ‘Oulbraines-et papetenieS aia... caehen- ap ahora iy ten> Buea sere 

= 15,146 : 15,146 20) |MARSUTS GS) Glink Sen seein niet oa ene ene aac ts es *c 

17,985 : NeOS : 35,690 BiOUTENIES terersiea es crm 5) Grae ais 1s cee Na a uae eae 

Xx x 62,820 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

16,276 : 27,010 ‘ 43,891 .9 | Magasins d’accessoires personnels...............-+--- 

193,893 3 283,253 H 477,146 AM MOUS ICS AUTOS IMAGASINSs 0. << a 2 «+ euewenehes > Gane ied 


2,019,204 i 2,611,032 3 4,630,235 - Ensemble des magasins..........--..+++-+++e+ee5: 


au 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ae Ulises! 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ap BBM’ 
All- other: food! stores. 28 2 Bae, See et ee S05 
Department: Stores ah incc +5 eA ke stony Pe eee mee -- 
General’ merchandise: stores=" aes oe eee + 20.9 
General! Stores is. Nene Sac an ee 

Vaniely<StoreStwes. witehars Gna BAe evan ae ee + Si 
Motor: vehicle dealers® 0. Feros Be eee ee oe : = 0%4 
Usedcar dealerst: «iP eatrry  ate e ae ee + 29.0 
Service" StationS +a 224 4 awe HALAS A A ee G16 
Garagestya. ts tak At SES Wt Ato RNAS. tee : + 26.8 
Automotive parts and accessories stores .............. Ors 
Men'srclothingh stores ens crc stereo eee ee anne ns = 4:4) 
Women‘stclothing#storesia. ayo cht ee ere ‘ + 10.0 
Family clothing! Storese ross 2 fein ct etees &- aoe eee ? + 14.9 
Specialtyl ShOekKStonesiey cs os wee eee tee eee = AZ 
Familyshoe} stores! 25 0.2 ie Eon eee at eee ap 
Hardwarerstoresiis 44 rsa cd aR AeA eee eee 

Fousehold furnittiretstoreStey ean yore ee a LS 


Household appliance: StoneSimacan et re nee ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... nieeedl Lite, 
Book® andestationernyystorests.. S45 4a oc eae reer : + 19.8 
FIONISUS# Ae hhc he a et A ge or enh eg : = 532 
JEWEIEY SONGS) ca sok Ahn Fee eee ee cc A ee ree 2,806 Ss} 
Sporting goods and accessories stores................ 3,084 + 34.2 
Personalt accessoniest StoreSense ee tere ae en 1,631 2,473 4,104 a4! 4I.7/ 
Alle Other SIOrESi: 2 a8 Sas ye AA een eee eter ee tee 18,369 20,008 38,378 tre RO 


All StOreS* + 5. 52555 SHAMAN acer tet th erent eer he 188,075 147,443 hb 335,518 ania 


2894 = 


cS ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
x x 688,246 Epiceries =. Boucheties:. mm. Askeeck) cence ain 1 
x x 115,840 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X x 29,960 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
410,080 = ss! 410,080 GrandsyMagasiInSianc 4 deeveee sad ac 5 <.ceee AERO 4 
x Xx 41,736 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 5,010 Magasins generauxnn. 22%. 2255.56.95 5-55 5 ee OS es 6 
Xx Xx 6,331 Bazaisse ss saaeshing sa eS Ree ae TA Ores te See Ree w 
= = 566,212 Concessionnaires d’automobiles ....2.-2......05.03.0. 8 
4 = = 19,724 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Xx Xx 271,540 SltatlonS-SCnvicG. 4s o4.§ Bis eh5 S55 dag ee eee 10 
= = 18,719 GalageSiaes Ascites cae oo EAR ete ak cr eS 11 
X X 55,139 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
18,099 ap) ISsi/ 21,406* Magasins de vétements pour hommes ................. 1} 
58,408 ap OS 68,389 Magasins de vétements pour dames................... 14 
35,380 + 17.8 SOAs Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X Xx 6,326 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Xx 18,697 Magasins de chaussures pour la famille ................ ly 
x xa] 10,745 QuincaillerieSts £24 525.58 sada ed wos od ee ee 18 
x x 45,340 Magasins' de'meubles. -..: 2.5. See ORReas: Serees: 19 
X Xx 17,905 Magasins d’appareils menagers....................... 20 
x Xx Saye Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... }| 21 
X x 89,962 Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
13,589 Ore 17,618 Eibrairies: et:papeteries:... ....... 220. Sales. Ge a 23 
2 = 8,396 FICUMISIOS Shee et Ps oO el oot Ware one 2 24 
X Xx 28,638 Bioutenestyaes suc set du oes coe as, eee eee een PS, 
X Xx 30,237 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
y 13,549 + 6.4 23,293 36,841 Magasins d’accessoires personnelS::: 2... .2.55..05440% 27 
156,531 - 0.1 182,713 339,244 Mousslestavitreswmagasins ts. cahs «caps 2 oars 2 eee nee ee 28 
1,628,495 + 4.5] 1,410,232 3,038,727 Ensembie’ des magasins..~.. 0. <0. <<< 0. ees 29 


=) 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 83,125 + 4.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 16,290 ap Sy 
Allzother. food ‘stores’ : Shae Day. Se ee ae Soe. i 4,930 + 14.5 
DeparntMeMt StOKres .2 ac = aie Specs) sks see a Oe On ee ae ee ee : 34,436 a> Leyte! 
General merchandise ‘StoreSs..9 Ses 228n eae So. See eee. 3 : 15,570 ae wala 
General Stores) «ihe en a 3 ree oie Se: nee : : 32,190 + 28.1 
Variety: Stores’... fais). ts Sttteee eens a anti atet sro cnerees Seon é ‘ 4,086 + 48 
Motor Vehicle. "dealers... SPe. OU a Dh SRS eee ee 104,548 : 104,548 ae fel 
Wsed ‘car-deéalers:. |..'.'. ROR: BG ce 2,421* ste 2,421 

Service Stations... e266. eh oi es en wl es ale See emer eee é 21,839" mo 27,974 

Garages nates ws ole u's «sao ate te ely mista aan gains Toe ae ee 3,528 : 3,528 ap i i/(0) 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,454 Ee OES 
Men’s:clothingStorestaera as Mine earnest, ek See eee ee : 4,898 = WAS 
Women’s ‘clothing Stores yeas 2a Weenies cone clot peee Y : 9,570 aP = (0) 
Family clothing ‘Storesmatiem 2 Sane tatters. cnr rr aceerenene 6,633 + 24.4 
Specialty. shoe. stores 2027 .-0n. Sees. ser pele. 290 =f eo 
Family-shoes stores Gant: 92.004 sae eee Say. eines 3,368 toeroul 
Hardware <stores o5 5 said ore aa eine ee ee. «or SENS aie By 751 ar 8s. 
Household furniture; stores =2.2.. -.. Shee een ae. oer 4,584 + 19.7 


Household ‘appliance ‘stores @ees2ify). 1. eete a. See : 1,799 a> Ge 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,608 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... WATS - 18 
Books andstationery<stores' ss... ewer meee ae err 4 : 1,856 se beaches! 
FIOUSIS Fis fa xe: Ae ke hee omens Led rs ee 1,060 Se de 
Jewellery ‘storeses os auls sees ee en eas le ee : é 3,673 an zi f 
Sporting goods and accessories stores................ 5,928 

Personal ‘accessories: Stores*Sf) 94 22.62 let 92m nee 2,256 7. 3,448 st O:0 
All“other “Stores .s'2.4.snasisaca 2 Reever te eter renee Aeenen Renee 23,239 : 33,247 56,487 +1328 


AllStOres 325 1518 asta crear We etotehetete tere) eetenetatete terete 190,309 : 279,909 470,218 9:4 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 

3,408 
292,528 
MOn22 
89,013 


32,579 


8,986 
221119 


1,677,650 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


10,443 
185,750 
3,297 
912,429 
18,062 
195,832* 


32,517 


20,631 


292,836 


2,546,305 


Saskatchewan 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


775,422 
164,301 
46,600 
292,528 
120,565 
274,763 
35,876 
912,429 
18,062 
253, 127° 
32,517 
97,785 
36,722 
80,894 
56,213 
2,668 
28,227 
51,475 
33,735 
16,076 
AS) Sas) 
176,379 
17,118 
12,013 
33,381 
80,937 * 
ZONE 


514,555 


4,223,954 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries. =, Bouchenes): iis; sobewng). cecee noducien yo 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandsymagasinS.AAs..5 sso eters s 4 Cs SON RS 4 
Magasins de marchandises diverses ....:.............. 5 
Magasins Generaux asians nt 5 o.o4 oa ee, Se ee 6 
Ane Sea et AA ta tinies 2 2 Sf ee. a ee if 

sh OR Sa Pa: EN 8 

c Sah ee See ae 9 

pn PR re ie oe ek al 28s ON AR 10 

Garages. 24-2 82 eben nd ait Se USS ea hk es dat 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures specialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 1% 
Quincalllerieswa8 a7 5240e. 5 Sod ots $3: ee 18 
Magasins deimeubless 2. =... 5 eet: se ieeicks. Se nneeeee 19 
Magasinsid:apparells: memagersr ers asa tenern- lems ete tetas 20 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
labrairies:etipapetenies ...5 542): Ae: es es 23 
EIGUMISESs tute See ees So cee SOG) sadder, by inte oe 24 
BIOULCHCSias as a dacwasec na eet oe ce QOS 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels..............--++-: ey. 
TouSssessauties MaGaSINS: . 4. 4ec. ac. + «keene aie eevee 28 
Ensemble:des magasins. ..->.......-.. seem te. 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
October - 1987 - Octobre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


27 


28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 188,217 226,119 45 4ieh4! 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,433 48,676 ae 2, 
Allother: food stores. Gat San. Sr. SS eS. 750 11,500 8:6 
Departmentestones: =... <2 90% 42 5 os 2 A ee 121,014 121,014 = far 
General merchandise’ storeSie®).qias ee 2s See. See 15,416 24,698 ae | 
General stores: :.5.5 60... 6686 Cen. oo ee SE See 60,739 Salo: 6 
Vaniety sStOneS i) 2 ia ior srested tere siectt tele ca ass ioe: aoe ee 4,390 
Motor vehicle;dealers....... .e38 29002.) 2222 eeReeee en! 311,470 + 16.6 
Wsed. car dealers: .. .......aemeaaoe t: a NaS 7. Sey. 4,235 4,235 ae OL 
Service ‘stations... < ..2 65 4% egies es 2s 2 ee 54,430* 82,939 ae Shs 
Garages os ee tee ok A es ee ole es oP Re 6,624 6,624 te eaten 
Automotive parts and accessories stores .............. 28,924 34,958 + Siro 
Men's, clothing, Stores vast 3268 AR, Sek Sena 8,077 18,309 a (eh 7/ 
Womens clothing: stores sie: S204 aay Seo. Ae 7,056 28,597 ay eye 
Family clothing: storestaa. =. 282 Jamaumiee = se mmceeren 3,847°* 20,430 + 9:3 
Specialty shoe. Stores eateaocis A Riel. Pe. Se 1,980* 2,988 
Family: shoe, Stores (Riek SO RR Sey. Seca sae 1,917 8,119 = Os 
Hardware :StoneSis 2.2.4.6. #2 eee oo nme 11,582 = 1425 
Household: furniture. stores... .-. 2. . See Sey. eee 9,771 + 24.6 
Household appliance: stores mass 20) 15. Sees . Sister een 10,681 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 14,597 - 7A 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 61,482 ap 27/ 
Book. and ‘stationery stores? <a... < seieaeeene te ee ene 6,761 stot viet 
FIONIStS ive cts ornate 2c Bale ek RR eee ae eee 5,064 cles 
Jewellery ‘Stores: 4.550 k< see e ers ais. 21 SA ae 4,273 5,727 9,999 1 Se 
Sporting goods *andaccessoneststores 252222 sca 3,945 14,414 18,359 ap PA 
Personal, accessories: stores*Si3s 2a eae: =e. Bere. 7,921 5,040 12,961 eS 
All. other: stores. ..<5 ven ce eek: SORE Ce Ss Se. 82,193 74,307 156,501 ae to, 
All Stores «2 .2.¢ 2. g6s Sait reel atone. rere rer ec 624,496 709,065 1,333,561 atte 
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, ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1987/1986 = 
Ventes Variation Ventes 

1,618,037 346,016 1,964,054 Epiceries:— Boucheriesiiers. agheecort: authtn. cali 1 
188,513 293,912 482,425 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
6,923 103,927 110,850 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,124,720 1,124,720 GrandSsmagasinS y..s.s) 1s), scl «sco ES. eee 4 
109,053 190,498 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx 542,745 MagasinsiQeneraux: 2.5.2 a ogee s sa eR te eee 6 
33,000 381360 Mee 884-4): Bazars sooo orks eee acre oe eee if 
Xx 2,850,807 Concessionnaltes dautomobiles! 4 ee ee 8 
y - 39,366 39,366 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
261,604 488,453 750,058 StationS-SemnviCe ings Gite ee SUES 28, 2 ee Choe 10 
= 56,511 56,511 Garages. epee reo cha spss eee a ce 11 
44,315 223,861 268,177* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
73,690 64,478 138,168 Magasins de vétements pour hommes ..............-.. is 
189,233 65,176 254,409 Magasins de vétements pour dames................... 14 
146,108 41,950 188,058 Magasins de vétements pour la famille................. alts; 
10,930 10,278* 21,208 * Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 
53,526 19,170 72,697 Magasins de chaussures pour la famille ...............- 1% 
X 120,902 QuincailletieS ss v.24 5.542034 cee eee eee 18 
Xx 87,883 Magasinside:meubles:: 3... 0... sees see nea tere 19 
Xx Tete)” Magasins d’appareils ménagers.............--+++++4- 20 
X 137,806 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
136,609 434,529 Sivaleis9 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
42,134 20,247 62,381 [ubrairiessetipapetenies |... « ... ayatier eee ee oe 23 
X Xx 49,635 BIGUKISTES ty seaet cos ap eee cea eae ey 24 
41,209 55,080 96,289 BiyOUtONeS oes onc k ous a se ke ne Ree eee 25 
40,895 154,620 195; 5115. Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
y 64,187 58,740 122,927 Magasins d’accessoires personnels...........-...+5-5- 27 
756,684 719,836 1,476,521 MOUS IEStaUtreS MAGASINS oscar rers ts eh ee a 28 
5,561,964 1.9 | 6,529,031 12,090,996 Ensemble des magasins........-.-.....+---+++-+++- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 228,707 327,075 +2033 
Grocery confectionery and sundries stores............. 21,834 63,844 +6110/5 
All.:other:; food stores: P2298 2 SSE ae eT eee ee! ee 3,682 27,504 + 48 
Department: stores. 25 cence os oreo os ee 144,209 144,209 - 84 
General merchandise stores .................:5....... 16,974 22,554 ar 2433 
General Stores: ee cece. PSone dew ot Oe ee ee oe eee 11,333 + 23.0 
Variety: StOreS:s Aen. od eee eoy nodded ae ds Ja 6,520 chro: 
Motor: -vehicle: dealers: =... SIA 2 Bee a 295,770 ar Ke 
Used’ car dealers: -...., SS 8 See & Ree 12,238°* 12,238 
Service:..stationS sas s.ce5n2008f 925424 65 ee 79,089 124,393 ar rile: 
Garages! ns sec seine an se su ameeters ao04 8S 4 oe ene 15,648 * 15,648 
Automotive parts and accessories stores .............. 14,199 22,393 + 19.0 
Men's.-clothing storesPeeeaiea: “OO roe ee Oe: see S925 13,052 ate See 
Womens. clothing™storestes Be. es oa etree 11,218 31,391 ero-O 
Family: clothing: stores’ 222) aes eat eee 4,874 20,853 + 13.8 
Specialty shoe: stores 22. Oree eae Ss ee 2,034 2,829 + 441 
Family shoe~stores ee) ON Se ea) ee ee eae 2,914 7,832 + 18.6 
Hardware: StOreS fan ee 4265 sanded dood eee Oe ee 10,266 ae MS 
Household furniture: StOress ss. .a2> ee ee 15,229 Be AD y/ 
Household appliance, stores®r eee he a ee 3,522 a ke. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 8,892 T+ 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 73,579 ae (Lard 
Book'-and|-:stationery ‘storesi> <2. Seen ae oe See 7,571 + 15.0 
BIOKIStS + 6s oe eles ees 3 RE Sr ee ee 4,153 + 30.8 
Jewellery stores. -.c2s sane ee one Sea ae ee 3,986 6,795 10,780 Eo silo: 
Sporting goods and accessories stores................ 4,508 17,957* 22,465 
Personal-accessories: stores #o" Fs. eS eee 6,838 15,399 22,237 + 09 
All; other stores «2.664 4224 cage 0. SOS, Pa ee ee. 92,071 88,169 180,241 + 19.8 
All: stores: «25 22.62 cod ca. fqn SO ee. 689,519 818,854 1,508,373 See SR, 
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Chain stores 


Independent stores 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants }Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,944,684 
206,804 
37,385 
15392) 151 


121,485 


47,827 


410,144 
76,412 
62,317 

175,452 

132,386 

7,931 


42,225 


287,449 
29,820 
Xx 
395017 
45,828 
58,181 
841,210 


6,142,569 


Sales 


Ventes 


941,356 
432,947 


234,649 


107,638 * 
701,280 
120,496 
130,576 
37,899" 
104,631 

48,617 
17,069 


25,049 


387,514 
40,989 
Xx 
62,929 
205,697 
142,435 
780,243 


7,689,748 


Sales 


Ventes 


2,886,040 
639,752 
272,035 

1,352,151 
174,121 
101,042 

57,036 

2,847,783 

107,638" 

1,111,424 
120,496 
206,988 

100,216° 
280,083 
181,003 
25,000 
67,274 
101,051 
134,168 
31,470 
70,588 
674,963 
70,809 
43,644" 
101,947 
251,525 
200,616 
1,621,454 


13,832,317 


Change 
1987/1986 
Variation 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceriese-Bouchenes. Aly. PUP) 2a le MOPAR 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandsimagasinS#. 55552 i¢2ssn55 bigcehee ne ee 
Magasins de marchandises diverses ................... 


MagasinsiGenenauxes 26. 2cstnetes ss sank meee ee 


GarageSe nt eeam ahah es eas Pee ee Mee oo ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialis€es .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
OuincaillenieSea aes sc uke ead we he ee. 
Magasinssdexmeublese 4. ...2.5,. eee Meek om eee 
Magasinsidiappareils memagens= ares ses) ete. teas 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
LibrairlessetspapetenleSs. cas «cx 1 teers crore Sete alse 
FletiSteSie rie namic chtyeoa te scinahh) sen ns 2 Mare ab aleg OA tare enns 


BijOUte i eSi se etre cn ce ae Seed gs fund pvyce seer ees 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasinsid:accessolfies personnels’... Seen ee er 
Mousses alitiesamaGasinSy s <6 ele+ci. + «> + «ts eene meant oe 


Ensemble des magaSins.............s2220-2eee0e> 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination ae (groceries: and meat)i#tme- .- aseasee 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All-other food) stores... saetelieeh otic ets at ae 
Department:Stores th cn eee oo ee eee 
General merchandise: storesitvn feeders eee aoe 
General SlOkES beats es ee ows os Oe eee 
VahietyaStOneSr 4. ts, sfere, conse sic, oe ened oetnetey ies te oes ea 
Motor vehicle:.dealers. |: ': ..... .=wiigeaieine sai ere 
Used: ‘car dealers::...... . >. sakease th anes et ioe 
Senvice: stations: 22 ..0 db eeaaceeas otis ne be eee ee 
GalaGeSin fies 5 seta: siiicntacsisk mera eaaaeeas bie Lona eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing, St0fes: sett sae Siearasitc. ab ahaa 
Women's: clothing:-Storeseyauer seus aeracreris aor ere 
Family¢ clothing; storesitiast a) sass Series Shae 
Specialty: shoe..stores:; gadeteliote: s5edsisSs Gee eee 
Family shoe: stores: tha’ 26 ae aes. See 
Faldware: StOnCSin0 a a ater ahi eee hee Gee peels tee 
Household) furniture stores) 4... ...--... eee eee 
ousehold appliance; stores, seen aeeoee or cmonere 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book; and) stationery: Stores... < 1a... ae eet ee ee 
FRIONISISS Aan eee eas ete cal ge ewe eget 


JEWGIICIVSIORCS! oo. aiid ares Spans saaeecrere meetin Gia ts ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal. accessories: stofesystae Siena eee 5,229 


Allother stones: 2 3. wdc be ohcn. oe ee Se ee ee 47,927 


All stores. ... 2. .¢2.,cc004 JSS cee eee 371,512 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 = 
Ventes Variation Ventes 


147,167 

X 36,888 

INS), 26651, 18,725 
84,334 
6,220 
121 
524 
167,632 
5,621 
55,810 
7,536 
10,216 
8,240 
20,248 
9,210 
1,132 


4,225 


37,848 

355117 

2,104 

6,926 

11,817 

8,443 13,672 
41,990* 89,917 


398,132 769,644 


All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


se ID 
pealio. 
i eo-O 
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. ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone méetropolitaine de Vancouver 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


3,339,867 


3,717,291 


7,057,158 


Kind of business 


Ensemble des magaSins....... 200... 00 ccs seen oe 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 

x 1,279,919 Epicenies = Boucherios 228: ey), A. po. 1 
x x 350,259 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
30,401 156,508 186,909 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
791,445 791,445 Grands Magasin sae Hck ees nb cenwtnoe, Sea he 4 
Xx 50,105 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 1,298 Magasins General xcs ctncy mics 4 cnt es: Be ae. 6 
x 467456 AE BAZAlSiveiwece ecm err A tories eines Senet Se ben eps if 
x 1,626,315 + 20:4 | Concessionnaires d’automobiles ...225.....2292% 1 2.. 8 
y : 46,861* 46,861* _—_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
163,611 343,248 506(859— St me/ees |iStatiOMS=SCIVICE ae ee eos cacieseuee. an 4 eee fan Se ae ee 10 
= 64,618 64,618 Garages tvite eer Bree Oe Aen hee Bechet ope Seer: 11 
Xx x 96,547 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
47,363 15,898 * 63,261 * Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
109,042 70,136 179,179 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
58,922 23,870 82,792 Magasins de vétements pour la famille................. Is 
Xx 10,854 Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
Xx 35,347 Magasins de chaussures pour la famille ................ il 
x 31,581 QuINCANIEKIES Ay esos ew ha eek eRe ae PS o 18 
40,464 81,288 MagasinsvdelimeuibleSijars msn seeterce. Steir hin eeeeeere hear. 19 
x x Magasins d’appareils menagers..................++.-. 20 
= x Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
197,833 142,171 340,004 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
18,012 UASer- 35,639* LibrairiescetipapetenicSi-jons aces eee ee Seine oer. ere: 23 
Xx 23,607 * BIGUPISTES Wier eereraen eyecare ee itis xr hes Im 24 
23,986 66,926 ByOUtereS an Kone kecd ooxsnte ieee se ON . PRR, 25 
X 135,633 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
y 44,485 68,920 113,406 Magasins d’accessoires personnels..............-..-.- 27 
427,336 367,057 794,393 Tousslesvautres MagasinS: -.ce..-+e cen = eee ae ae 28 


Zit 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1987/1986 = 1987/1986 1987/1986 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ; OHS 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ae 219) 
Allwother food stores san anki k: See ee. Sel. ones ; se C0) 
Department; Stores: 25... .3-s2 i ine  e\- e e - 
General, merchandise ‘stores @: 4ss8.:) 20s Skee: X 
General ‘Stores? i. fase aie. s ile cine eve. oie ee Rae eae + 13:0 
Variety /StoreSe...\0 cas ikea ie tse nay ee X 
Motor ‘vehicle: dealers ...; -anieise 2 Baer cr. : = 1625 
Used''car dealers... ..... mnie: &.Sehieines i> are X 
Service "Stations ta. ids ech eee Serie - Se  [Ntst72 
Garages tA..i. weiss See este ek a eee Sheen eee X 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Men's ‘clothing ‘Storeserarntet- cies eee ey. Ges Peet sent- x 
Women's. clothing#storesrvey: Sat cee nn ele eenies- =13:9 
Family clothing? Storesieriey-tb- eee cette tet ate 

Specialty “shoe ‘storesseaeis2sire Sake. o> eae x 
Family shoe*storess sewn ct. a sats ayn cee ot eee e X 
Hardware SlOresin. 2. teis. secede oie ous Awe 
Household? furniture stores) <5. 2. eee eee eee: X 
Household ‘appliance: storessimiasers an eee ec x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... é + 48 
Book and*stationerystores\..... . ene een Xx 
FIOFiStS) 22 2S yeidie gti suens aia aye ewes sea gal choke See es Xx 
Jewellery StOres a... ds aggre tks eae ae dere Xx 
Sporting goods and accessories stores................ ae 25.8} 
Personal “accessories “Stores a eee). Gin senna erence = iKehe/ 
All-other’stores: 050.0 Flies ee ae Se aI a O:4 


AUPStOreS iicie.c icc elnieieioteadeteta. deters telat etefete tery 15,149 22,208 : tao 
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4 ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
. 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


. 67,464 67,464 16: Epiceries.=-Boticheries| 7 Sas, Sores. Open, 1 
= 12,101 etn .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= 2,118 2,118 .O | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= GrandsSMagasins <s ge1sA wera ei eee ee ee 4 
Xx Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx 101,239 shi MagaSinsSGENeCr axes aiensnc ceisiemrceate otsrecsns RE 6 
a oe Xl ee ee eX. Reet SX) Pe ere a SR A Xl BAZAN Sten cecsen cen sais eM nee tea cast ns a a EE SS Pe if 
= “S|  eiziety ose es) || —— ehepetets) se ISVS} || Clones SONME IMSS CHEW WO MOLES: on 0.6 pees eho oro ka 8 
y eee | Cre Oe Ne © BOK) Vendeurs dautomobiles d’occasion....... 2a Re, ew. 9 
ee ||P S068) Berttl4 ON 18968 sett e24:2 Il StatiOnsS-SemviCO nsec ospertevernscerin srs sina MO ee 10 
= (GAL AGSS a Ge tee eked cee wines nants sie seawan era ge SeaMtaem savaged. SOM 11 
= .4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
X .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................- 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= WG QOUING AlN ENES secures ee tice See ce~satese sponse ne vce eR: See ee 18 
= Magasins deSmeublesis a. cas nth ees cearne tier: amici ee 19 
= Magasins: diabparellsimenage%s temas. seemerenare sata ne 20 
= Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
= : .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
= Librairies et papetenleSwacs.:.n. teen A ee A ee 23 
= EIGUTISTES Weer eee tera were a ae scar rN ned cri wana bexsacmcvicy x) eee 24 
x Xx BOUTEHIOS esr nist craee settee ce en ole SCENE aS & Ree 25 
= SH ATAS .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
y x 7,322 .8 | Magasins d’accessoires personnels...................-- 27 
x 33,800 D> MMTOUSTIESTAUIOSeMAGASIMNS aca wrecycxccnes cae ee Nene Ma ae 28 


126,496 i 212,810 3 339,306 4 Ensemble des magasins........-....---+-+-----++++5 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,562,617 : 867,017 2,429,634 + 10.8 
Grocery confectionery and sundries stores............. 194,063 4 513,176 R 707,239 ar 
Alls. other, food). stores:....lstscasey stb astees ae ice: coe Sei 19,001 : 223.957, : 242,958 ap 8) 
Departmentestoresi: 3 45 ac.4s,cysne a2, 2 10 eee eee el Wet : - 1 tilt 54 ae ea) 
General, merchandise, stores. eee sels eee 238,196 69,324 : 307,520 + 143 
General: Stores. 3. sss 22 Oe eee Se Ie ee 88,127 : 120,750 : 208,877 + 1625 
Variety StOneSy. Si .jecre.s ee eses keyeasey ey ta tg in eae ee 79,006 : 12,800 : 91,806 = 67 
Motor ‘vehicle. dealers: . ....- 2okHacistunt: peteeeemescses 37,342 5 | 2,920,885 A 2,958,227 + 12:4 
Used: car, dealers... ........ chao =. pee ey = 95,970 ; 95,970 ap ey) 
Services statiomsSec:, «j.<05 Ae ney. t ee ie tee AO epee 262,952 ; 795,499 5 1,058,452 ar he. 
GAL AGSS yon soya nd sys vane se eiegsa utasge does bs ske sao ous = 156,940 156,940 + 16.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 20,872 : 287,105 307,978 + 20.6 
Mens: clothing, StoreSsarrsne!. 4x. Seen oe eee 84,420 ? 62,862 : 147,282 + 14.6 
Womenis, clothing; storesemah- tine! sheers .2t seer 198,706 : 99,305 : 298,011 ae fell 
Family clothing, Stores aaa tt cee ees Bee 146,957 : 57,429 ; 204,386 + 14.3 
Specialty: shoe; stores) antwintes a. Shieeee eh eee 14,803 : 12,124 , 26,927 ae AU 
Family; shoe. Stores: siictmi 0. eaay. Syne ete ae ereeerc 89,693 : 33,437 ; 123, 1129 + 3:9 
HardWwarec stones cisco frais Weccas essence: apsyeh ke ee Re eae 23,495 ; 127,638 151,133 + 18.6 
Households furnittresstoreSw.- 7-0-6. cee er eee 45,369 138,768 184,138 a ASS 
Household: appliance: stores eerste fase ee eee TOE 56,141 : 63,158 ae CASI IS 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 76,386 69,568 ; 145,955 =e fi3} 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 174,321 é 420,523 : 594,843 tamale 
Book, andi stationery storesi-.... ..... . eee eee ie 40,041 ‘ 38,989" ae 79,030 ap AS 
FlONISIS ya. c6o oes akeoeacvemndc in eal ene ea ea ee 1,687 : 43,923 45,610 + 16:5 
Jewellery, StOLeSya io oysys spac aaron as aces oc eee 37,156 : 46,341 3 83,497 + 49 
Sporting) goods: andsaccessonriesrstores!).2) = 22a 34,618 128,103 162,721 + 26.8 
Personal. accessories; Storesrae).re eee ee eee 70,174 122,506 192,680 + 12.6 
All: othetix StoreSy. 0: .0s.-,-:crn eens SI eee Pera 781,284 791 ,826 io 7 Seiad ar else) 


PPC el Bea dnn deo nr dobacnoodatcommnsa4csdons0eT 5,446,058 -6 | 8,312,906 15.5 | 13,758,964 + 12.6 
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a ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-October - 1987 - Janvier-Octobre 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
14,121,627 7,885,821 22,007,448 Epiceties: = -Boucherios’ 2e. Sonera). 2snle ete, 1 
1,845,473 4,854,013 6,699,486 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
191,616 2,130,430 2,322,046 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
9,529,474 = 9,529,474 GrandsimagasinSs; 74 44s shere04 ane ee ee fee 4 
Aloe 1 627,393 2,342,670 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
756,206 1,098,261 1,854,467 Magasins Generauxs -s423sseasite te tata eee eae ee 6 
683,521 123,916 SOGAS Tam 1-213: 7ALBAazarsmas st Rass a hota aaa ea tsa eed ee 7 
374,345 27,005,587 27,379,932 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
y = 847,106 847,106 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
2,505,356 7,255,064 9,760,419 Stallions SeInvice’ 294.44 22088 arate eee ee 10 
= 1,381,385 1,381,385 Garages! 444 e ee so PR ee soe ee Aa gdh ot ee ee 11 
176,328 2,540,649 2,716,977 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
604,192 528,367 1,132,559 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,643,464 876,680 2,520,143 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,170,905 524,391 1,695,296 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
124,631 94,183 218,814 Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
692,176 257,760 949,936 Magasins de chaussures pour la famille ..............-. 17 
214,202 1,085,998 1,300,199 QuincailletieS:) 4aenawch eater eh ee ee eee ae 18 
373,370 1,175,236 1,548,606 Magasinsrdevmeublesiias sctay-nsoe me te see nea rece eae 19 
56,257 476,961 533,217 MagasinsidrapparellsimenagerSiyass se eter er 20 
694,167 622,746 1,316,914 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
1,596,124 3,822,746 5,418,870 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
358,284 321,665 679,949 Eibrainies: 60 papelericS:.4.72. 40.0.2 s aoe ee te ee 23 
20,045 453,097 473,142 RIGUIISTESHye seco er cee wae et on Re GA era tay crohns eee 24 
342,105 424,288 766,393 BiouterieShs.<325.nt aoe Aaah ee ee oe 25 
330,976 1,518,304 1,849,280 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
y 617,176 1,135,880 1,753,056 Magasins d'accessoires personnels..............-.-.-- 27 
7,041,155 7,168,326 14,209,482 TOUSHIESFAUTTES MAGASINS eee. rk nr-noe. ee One 28 
47,778,451 5.1 176,236,253 12.2 |124,014,705 Ensemble des magasins............----+-.+eeeee: 29 


OAs 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent - All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 28,959 st 7219 
Grocery confectionery and sundries stores............. 30,270 te22. 7, 
All other food’ stores: . ctcmradn Ss eee atric: bal eee 2,330 + 30:3 
BepartmenteStores Ay... sec) ae a ea ae ; 11,547 - 46 
General merchandise: stofesSw.5.. se aierackowee ch aoeioetee 11,581 are he 
General Stores... oc oe ee ons es le © ee Se 8,421 

Vaniely SlOlGS, 42 52.6% oe op ne es ys ts ons oo ee 5,477 ap 2 
Motor .vehicle dealers: .- ... sGitirernstee"h- cebepemiceetier : 42,259 + 30.3 
Used: car: dealers... ... zeverco exticinseio > acco? nad 698 

Service stations. «666 os en eee ote ee eee 19,182 

Garages». Mina vives eon ies oid bee eekly aa eee Ea 1,452 

Automotive parts and accessories stores .............. 6,417 tai 2k6 
Men's: clothing ‘StoreSsqpreaad ase aimee 2s oe 857 ar Chaz 
Women’s :clothing: stofeSiencs -wiag-ctase ae eh eee ’ a OA: 
Family clothing: storeSitisers a4 «ces. sheets eh aeemiene = a10 
Specialty shoe: Stores: ences: comeing et: eee Xx 
Eamily..shoe stores: iis esc potent hs a eer ae Xx 
Hardware: Stones 2s me .oias ia s16 est 22s ey es, 2 Oe = (NG, 
Household furniture stores: <).... ... . sae seyei-eue sep =< Sys) 
Household appliance stores ganaeas ot aati eee X 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. amon 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : + 18.9 
Book -and stationery. stores... =. «.... -ermeananes t4-eeie rs edt 
BIONISIS 7 2 patos Madey ons Sos seGl «2c ney apes Siena, eee ee Xx 


Jewellery. Stores oo... so, ssn eyes ae a ee ny oe 2, = 6 9 : anli2-o 


Sporting goods and accessories stores................ 1,293 


Personal accessories. storeSwaeess. aceon See ; 1,334 + 34.5 
Allwother stores: ....5...5. 328... «..:. Seer See ee et P BISiI5 15,955 + 8.6 


All SlOres:... 2..,5/<)0,<,-, sseccrennyen cit heeeiely stek- CeTerIaeiete - 137,949 221,301 + 16.7 


=335e= 


4 ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
Xx Xx Epiceries = ,BOuCchericSit tse: Sans | aah eer ee 1 
x Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandSimaGasins) snc asa acess oes onsen ee ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 


Magasins Generaux sic ee pon dee eRe 6 


(GAN AGSS eee hese en eeu hoo bik oe Shane ig sca ae 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ...............-- 13 
Magasins de vétements pour dames ............-...--- 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures specialisees .............-..-. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
@uincaillenes 3. ys Seelam sce uerdonsssasas 3 ee ae 18 
Magasins:de: meubles.. = ....:.-.4-.geW Sree Seeteee 19 
Magasins d’appareils menagers .... 00... 2.6 eve ee eee 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
Mibrairies et paneteries)........... eee weet. Re aoe 23 
RIGUTIStTES aetew paeatiae wo ey ea oe sis wh cacy 24 


BjOULCHES Ae ees scien ace Se ees 25 


= = 623° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

y x x Tesh Magasins d’accessoires personnels...............5-5-- 27 
7 X x 7,071 Mmoussessauines; MaGaSINS . <.~ .. 2.05 5. .-> eee Sees 28 
18,547 + 10.2 34,128 52,676 Ensemble des magasins...........--+---+-++0-++: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 85,406 stelle 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,246 + 33.8 
Allicothersfood\stores®. ... Skewes DSSS PS. Oe 4,326 ae Ue 
Departments stores. .Gh. nse haw aa cre eee ee 4 33,556 ar) 248 
Generalumerchandisesstoreswyean or enor are eee P : 14,650 = 87 
GOMER AINSTONES YE ss ocsns odes srinaiead bane. searier or PO OS ae : 5,621 sp OS). 
V anietyVaStOnOSi ac Adivecnces ag avg a SehA Send ca ae ; : 5,335 = ELS 
Motor’ Vehiclerdealers........ Sanaa Bee ee 73,101 = 
Used tcarsdealers $.....:. ... (Yee ae See : 2,325 = Urs! 
SenvicetstationS eva s.cacetaa veo a era cea an MO een 40,712 aera 
GAL AGQES co decy dete nd ny oe Non a We Sine tend Sia 4 eee ve 2,184 

Automotive parts and accessories stores .............. 11,869 +7 19%2 
Men's iclothingystoressea aad Se, Bee Ae ee ; é 3,057 ap 0 
Women‘si clothing {stores ee eee its oso. cee s : 7,413 =" 2 


Familyiclothing?stores #2 += eee, ee eee 4,632 ar lee: 


Specialty shoe stores. Sh ee Pe 618 


| Familysshoetstores.200 8) ©. aL a ee ee 2,398 + 12.7 
Hardware tstoneSe xs vance i Sa Nit Ge es ee : 5,038 = 44 
Household furniture®stores®... 24.4 1 es nee ene ; 2 3,858 a othe) 
Household appliance’stores 2 se. oe eee Settee 843 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,283 - 20.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 24,747 +91525 
Bookvandéstationery istoreSt..5 o>. es Pee : ; 3,189 eliieg 
FIONIStS Rete coractea pha. eon ate os, deri ee doce ee eee 1,121 te UU 
Jewellery iStoneSt + a dann ae Mero er tae Boe Se j ‘ 1,973 = 
Sporting goods and accessories stores................ 2,738 = 12.9 
Personalzaccessoriest stores) ane) ane ee ene ee 1,090 : 5,759 +r1sS 
Allother!stores'®.....6.60 54.45 ce o ee 24,028 ’ é 47,705 sp Leet! 


AURSIO SS 5 ko per tari tchoneeantetonene eons eel etet teneter wematevets 166,566 : . 416,704 + 6.3 


5 


= 97-2 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Epiceries =. Boucheries)- Oo. 2am) Saale, Letare ites, 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


GranGSimagasinsS<.4..0.0 ioe otis otek See eee 4 


Magasins de marchandises diverses ................... iS 


MagasinsigenenallXexrs sc ck Sam wenn ee ee 6 


SOS saree | 905 R42 32:58 59568" = 16.2) | (BazalSre ee eee ee na stin animes woh oe ee. Meee 7 
Xx XOX eX. | nO 4650) (lees all/all CONCESSIONNAneS GuaullOmoODIIES ener eetceieer. eaemen an ivan 8 

= = | 27894" Se --923'7 | 25894" = 2377 | Vendeurs diautomobiles dioccasion......-s ss. .0.- see 9 

X x) || a Freee xX | Seen SO)617 ate 9.0) | StatlonS:SenviCes heen ene keene kts Seem oer 10 

= = Garages %.nmtrak A coke tam nahh t Wh eae hie va eee 11 

x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,259 ae it! Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,196 sp + coh) Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,615 eo 3:2 Magasins de vétements pour la famille ................. is 
Xx x Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

X x Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 

= = QUINCAINIENICSH kee eke en ey oa 18 

Xx X Magasinsxdesmeublesie re. crc cwee eis eet our tttete main ts 19 

= = Magasins d’appareils menagers..............--.+--55. 20 

Xx x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
see ap PRS Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
13139 econ Libralrieset papetenies < 7 2a. < . BAR. Sree ee eee 23 
x Xx FlQuriSteSaen ead Oe eee. y Sate eh Bh ee ee 24 

950 a= ls} 1,623 BIOUICTIES KA ek nee bier aes ee aes ok gS eee 25 
X x 3,275 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

609 ce OsS 5 1,760 Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 
12,923 = 15.0 18,142° 371,064* MOUSNOS AUITES MAGASINS..« <a; atnd ean: oe Mee stern ne 28 
108,976 196,861 305,837 Ensemble des magasins............--...+---++-++- 29 


£s99.- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination Bape (groceries, and, meat)qs- 22. «.in see 215,853 : 300,232 516,085 +7504 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 6,712 : 250,154* as 256,866 +E35i2 
Allxothersfood “stores: ....theaniie hs Freer ee oh ceed 3,424 : 91,157 : 94,581 + 14.6 
Departimentsstores 5.42% Gas 2 asi deo RE ee 198,598 F 198,598 ape ee) 
GeneralemerchandisesstoreSiat: Sess eee eee 30,994 + 14.0 
GeneraleStones. eae s o hee eee aye 2 SRO es See 27,260 = OL) 
Wanlety #StONCS a. 8h o.5 95, Sates csgspeaciyesogcstchekoaas At entargsens eee 30,581 pel 2 
Motor.vehicle:dealers ..... . 2atiiesesiee t aeseanetetsoce- 644,620 644,620 MES 
Used scar dealers)... ... -fmineecs ty. Seltem ies beret 30,895 30,895 + 249 
SEMICE SSlAlIONS ace ccaa Caseieielee- cud eaoe SOO ees ; 243,971 3 278,230 = i729 
Garages!) genoa asi eat se ued anteater cing iew ae en : 58,175 ap et! 
Automotive parts and accessories stores .............. 59,597 + eaieO 
Menis:clothing «stores e.miecst. a2: ate. 2 Sieh : : 31,269 + eout 
Womenis<clothingxstores save. sacar. Sb. eeoee : : 86,083 a celts, 
Eamilyclothingsstoresmienet. oF. sass 2a: a> reer : : 69,243 =} 1031 
Specialty sshoeestores. seacRheinaee exuensete ab eee : TS2A = Shi 
Eamilyeshoe «stores: tayel. at sane Sata. ge ero : ; 42,212 ary Cif 
Hardware <StOKnCS ore, oie ee cc cleanin Sogo ee ree: <I 55,466 + 63S 
Household furnituresstores........ ... Reet eae : : 52,209 ae Ue 
Household appliance:stores, ey-erees Seer = eesieeoer 12,081 + 26.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 55,227 + 10.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 115,028 ar | The) 
Bookeand stationery «stores... .. ..<.. . Seeihessise Bee Serer : sae 25,670 +8333 
IONISIS re dee ce ciaia, by cies ae Pee ce 10,227 + 10:5 
Mewellety eStOnes ne. 05 oc beens ed dheenntes Gaseous a vapid ROE 4,341 : 128752 75 
Sporting goods and accessories stores................ 4,482 49,615 + 18a 
Rersonalszaccessonies ‘stolesiaaeser Sasensecor 2). cmisacee 14,059* e: : 45,979 + 14.1 
Allwothier 2StOnes: ...s.sc005 cca) ciey oace, cyt ORIEN Se ee 127,235 ; 321,083 flor 


AN StOROS. 6 oi0.o,o:0, 0% cinna sino, ose Mid epteeeaetel Pty Behera 892,103 3.3 | 2,325,844 3,217,947 + 12.4 


= 39)" 


a ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone meétropolitaine de Montreal 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 


516,175 


941,962 


1,458,137 


Ensemble des magasins..............---+++-+-++5- 


x 230,575 Epiceriese= Boucheriesay. 08 2a 4, BA ,_ POP SIO 1 

Xx 104,348 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,766 46,020 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
117,116 Ua Z/suks) GrandSamagasinS wrt hens kee cee ee eee cee ee 4 
x 6,998 Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 914* Magasinsigenecralixten....-a 4 42n ec eee ee 6 

Xx SOS Oe ek 40 |BazarsWner wr ce cakes r rts iain. hoe LOGR ee oe 7k 

= 292,335 292,335 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

\) = 9,549 9,549 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
21,827 88,997 110,824 StationsS:SenviCeM ner pe. htt ea eee tee tence 10 
= 16,739 16,739 Ganageset Gee ivinnresn OR eet eee eee 11 

Xx 21,706 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,147 16,677 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
27,129 43,214 Magasins de vétements pour dames .................... 14 
23,321 30,805 Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
3,812 4,600* Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
17,184 22,982 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 29,398 @uincailleneStank. Aenea eek 65.5 Ree eo Meme ee 18 

7,038 20,234* Magasinssdesmeublese sat. aa ere eer ee ete 19 

x 4,447 MagasinsidiabpareliSemenageisi cr: eee ts stare re 20 

X on72o Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
20,591 41,246 61,837 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
7,633 9,101" 16,734” Eibrainiesvets papetenieSiecs2n..5.5. sae meee omen teens eet eo ee 23 

= 5,499 5,499 ICUIRISIGSBER nerimnit cae akie ks Beets 4 teh ib OS ees 24 

3,275 4,140 7,415 Bijouternesi, se wacssne ets At n 6 54 ee eee ee 25 
2,584 16,262 18,846 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,667 13,245 22,912" Magasins d’accessoires personnels.............----+-: 27 
y 90,076 80,661 170,737 Tous lessautresumMagasinSm. - +544 55.522 ane n es teens one 28 


eee 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


September - 1987 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


559,184 
117,214 

875115) 
423,804 


105,976 


237,157 
96,211 


68,929 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 


Womens clothing StoreSiaaees. asa aoe Ser eee 


3,539 
974,568 
30,037 
249,185 


54,250 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


18,818 
5,620 


36,110 


66,629°* 
19,746 


10,796 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


69,105 155,315 


16,458 12,853° 
alo2 20,296* 


16,243 18,218 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


ee ey 


PAS 
38,030 
339,492 


2,133,119 


42,820 
54,732 
290,482 


10.0 | 2,697,902 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


796,341 
213,425 
77,444 
423,804 
137,728 
20st 
23,127 
974,568 
30,037 
387,136 
54,250 
127,210 
51,285 
112,879 
54,834 
11,167 
42,271 
38,738 
85,446 
25,365 
46,907 
224,420 
29,311 
21,448 
34,462 
64,571 
92,762 
629,974 


4,831,020 


Change 
1987/1986 
Variation 


= AY = 


@ ESTIMATIONS REVISEES 
| TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


224,318 278,432 @a|iEpiceries- JBoucheries:. bas: saree). eee. notes 1 
32,095 i 3 68,292 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,342 5 : 43,678 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
173,240 : 173,240 45 SUGrANGSsIMaGASIMS cers eae cess aa ns, on ee 4 
30,701 ; ; 37,879 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= ue 304* ee Magasins ;QCMEhAUX 3202.-)- assis aaa cay ceed eee 6 

3,797 age ; 4,370* Pea IBAZAIS Siege thas st oe icteag oa Wi barack eae Sa eNO, eee 7 

= : 413,174 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= ne | 7,443 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

) 61,986 oie ‘ 139,852” A AiStationssSenvie eres secucasis plore cereus Re 10 
= ; 14,463 FANA GANAGCS an ere rsg hs topo ie ae sdels suse Peers convenes Gace CRO 11 

x 37,056 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
17,906 : 26,606 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. iS 
35,911 : ; 54,927 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
20,031 . ® 29,2108 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,749 : : 6,718 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
15,488 : 21,466 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ le 
X 10,204 FAA CUIMC AUN CTI OS ise ae Setesnsee ce da accra aeons NR: 18 

12,887 2 12,904°* or 253791" 2 iMagasinside;meubles:................ See. Re, Se ee 19 
4,613 : 6,331 : 10,945 a4) Magasins) d’appareils menagens masa. eters te ieteen ate: 20 

x 26,029 .4 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... } 21 
19,463 : ; 82,663 .7 | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
8,337 : re 13,666* Librairies et papeter ies) ..:...25.:. Ree eae. fe Bee 23 

x 7,853 KOa| WICURIStES Biers scien eet ates iecysy ew cicosgn acu ucheacunsasy us Laem 24 

6,572 A 10,099* ee 16,672" GA BiOULENIES a acasisiachss scare dac saucer sweeraraetaaarn Ee Oe 25 
10,767 : 7 S3n x 20,5518 ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
19,124 2h, 173 : 46,897 .7 | Magasins d’accessoires personnels. .....:......+..+.--- 27 
y 123,060 129,331 252,392 ‘5 TOUS lessautres (MAGASINS 2... cicccucaskecncicnt.s.s SE eee. Sa 28 


853,691 1,013,086 1,866,778 Ensemble Ges MaGasins nc ccus.ni< 0.8210 serie Sle leit ate 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent Ali stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination sire (groceries and meat) .............. + 49 
Grocery confectionery and sundries stores ............. elOun 
All other food) Stores: .:2e 92s fh SS RIaE Ree eee RAR : = 729 
Department? StOress.. 0. she an acy a ateerite ho) PR es Be ; =" 16.4 
General merchandise stores ...............-.-.2-2+.+-- steel Are 
General StOresh sac cies, sacl wate 1A. RE + 44 
MANnlOt ys: SONS) .:a.-aire. tars ngy a on Bitlet ee cee aes += (0!6 
Motor vehicle: dealers: .... :. Snot D. Ree? 4 = 120 
Wsedicar dealers” :........ HEROD PG ORIE BE Beh ee ¥ , ary | 
SENVICE SLATIOMS a.m. e pees cries sh cele Se esi tv te abr oe ee + 26.6 
GAT AGES™ ci datents helen aitarntny hu totiwtetyls biaelnba oelortorataleeahn o/ e 

Automotive parts and accessories stores .............. a ().7/ 
Men's<clothing#Storessararan JO). Rene A Reni : ; i225 
Women‘s’ clothing stores#ae? ae). ake AG eee ; Se Tits 
Family? clothingistoressis £) Set. cee? A Bie : : =a 14 
Specialty? shoe stores cantar. eee ae. Ae Ora : i Sad 
Family‘shoe stores sais 2. 4a. See ee eee : ‘ 2,621 += ko 
FandWareSStOnes yest cse Avoca. covscets tiie easy ate toner on eee 4,346 ap Ul ls) 
Household funmituresStOnesh a -.-.s--y-ceereeee tens eee 6,172 aes ite! 
Household*appliance:storesse reais. eee beanies see 2,529 A 11eO 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,990 = ARS 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : ; 15,934 + 20.4 
Booksandastationeny? Stores vv. woe eee en tee ee ee ; 2,426 Se WAS 
FRIONISUS By. sget tte see eaves eh te Sor eR et cnet, 1,515 + 19.8 


EWI SLOLESE 1.605 coe ot. coredunsek tote aioe d cel sekon Ae eS : i 3,859 tm UTA Aee 


Sporting goods and accessories stores................ 6,743 


Personaltaccessories: stores. 29 Lee BIPSRY 1,858 ; 2,627 f 4,484 + 15.6 
Alls other StOreS® .. cis te.ees. dhe... OLR Be ae 20,538 ; 30,511 51,048 Se ev 


AlL’SLOPeS®. ¢. 6.71. %27-s4otaseha tole tel Prerereecens craton. evens elements = 207,755 : 263,465 471,220 O.0 


=Agt= 


a ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg -— Zone meétropolitaine de Winnipeg 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Variation Variation 


x ‘5 ||Epiceries = Boucherics®.068.cereareh awn colonw yet 1 

X .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
43,606 ; El GANAS MAGASINS <.cc6 15 ocencit es Gee ce 4 tegen me 4 
Xx .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= Bh EM || MAGASINS: GEMCTAUK 6 evs cticrs aoc tie, cass wir tm SRA 6 

Meee ote mex EX 585) GR 78.4 BAZAR Sioa forte ecrerte cee teins raises are Rw et eigen Stns OY ee 7 

- : 55,184 .7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

L) = : 1,707 + 13.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 28,231 All f StaliONSESENVICES csv ercrascr rece sne oerer se eR Rt ee 10 

- : 2,070 5 Garages: cxwtiaiere ners OG Hits CS hee wei 2) 11 

x 5,543 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,080 : A 2,441 * .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,491 : a 7,465* .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,078 : : 4,205 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. flley 
Xx 741 .2 | Magasins de chaussures specialisees .................. 16 

Xx 2ST, .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 

x 1,360" Ae |EQUINCAINGHI Seri weeceecne eens ase nb ann ee eres 18 

Xx 4,957 ‘ay liMagasinsideimeublesis] 5.0. meeteren. abot aeme eet deed vented 19 

Xx 2,139 .6 | Magasins d’appareils méenagers ...............-..--.-- 20 

Xx Sheil .6 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 9,470 .8 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
1,495 : ; 1,938 Uibrairiesset papetenies)........ ... Sesh WERE BAS. aot 23 
~ ; 836 ADEE IOUT STC Sweetie nee als toe aceveee Hess solk- Galerie ee See 24 

Xx 2,820 FAB IBOULCHIES mh veacuch eaves Sasa tay ge eo eee 25 

Xx S671" ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

y 1,376 : 2,279 : 3,654 .7 | Magasins d’accessoires personnels.........2+.+5...-05-- 27 
16,844 20,404 : 37,248 Aa TOUSMESTAUINES: MAGASINS, nc gases = viene io eee ee 28 


167,836 : 145,935 4 313,770 is Ensemble des magasins...........----+--2e++-+0:- 


AAy = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1987/1986 = 1987/1986 1987/1986 
Variation Ventes Variation Variation 


27 


28 


29 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


ae 

Grocery confectionery and sundries stores............. ae UN)S7 
All: other food:stores':. ..RietulaNs 20eee Bein See. eee: ap USL 
Depantment<Storess Sc 5, = ee ties te) oe eee eee SS) 
General merchandise stores ......................... - 10.3 
GenetalUstOres! cc sou eee one oe cic oy oP ee one lie 
Variety sSlOleS 4.4 te ea bbe eels e opto err oa eee = ES 
Motor vehicle dealers, ...... eotineneivek: ote 80,976 - 14.2 
Used’ car dealers... ...Maaeadae *. sation 6 Dy Ge? 2,076* 
Service :stations: = face 5. eee ol wee ewe. can dro! See Oe : 22,020* 
GANAGESE cis exe oe eeeas zak eetrae eee pac sce alae scene ON 3,009 3: 
Automotive parts and accessories stores .............. + 25.4 
Men's: clothing ‘stores @anaeeot. Mak: Shes. SU eee? =e 7/ 
Women’s clothing: storesamia. 3252 tenia. SRL. = &)7/ 
Family clothing stores2ene). 4. Aa Seva. a eee - 10.3 
Specialty shoe.stores. asechn ich Sea eRe + 16.1 
Family shoe stores. Sosa. 1, SSA he Se eee =- 89 
ardWarerStOleS aati cen eutnes Skt Sn enti «ua Ae eee Ore 
Fousehold i tunnitune*StoreSi.e =. seen ek ee eee +126:9 
Hovsehold appliance: stores) @eRer a: sees fete. eee sr tes 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... me \7/ 
Book-and' stationery. stores ............. See 1a Aes. > Tle 
FIONStS: caves ti ess me hte ere a id seas ea. Se = Sys 
Jewellery eStores o9.. iis sckee we Ge eee ee. es ee eee ; ee 3,346 + 25.9 
Sporting goods and accessories stores................ 6,264 
Personal ‘accessories stores iar. 4). 22 SOR aOn See: 917° 1,955 2,872 ata 20.0 
All-other Stores’... 2626545. SERRE AR ee: 21,141 d 32,244 53,385 =e het) 

PCS Co) (<A rk i ih Se 165,618 : 248,815 414,433 2. 


= A5-= 


a ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


164,024 : 33,162 : 197,186 i Epiceries = Boucherniess, Os, eeeos). S., eer... 1 
18,868 : 28,867 ; 47,734 : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
646 : 10,130 : 10,776 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
111,167 111,167 GrandsimagasinsSs 24 naw Sekt eee or BO ee ae 4 
12,387 : , 195799 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X 55,869 : 2 MAaGaSInSx GENT AU Xian crave arenapee rans ene ee ee 6 

3,045 ue os 3,494 * Peet KEBAZANS rate eS See when oorew es Rey Ack heck Ae Wonin ce. coess Se, A Ul 

x 283,277 .O | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

i) ~ ‘ 4,644 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
28,988 é Bi 722) PES" Si StatlonS-SCNnVICE = sano etc & tcl nn ange doe ee 10 
= t SiS FOr} GAnaGeS me aay eect ce kee hn earn mee a Acree ee 11 

5,499 a : 31,006 * Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,288 : ‘ 14,537 .2 | Magasins de véetements pour hommes ................. 13 
18,687 : : 25,554 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
14,352 ; cae 17673" .0 | Magasins de vétements pour la famille................. 1s 
944 er 2,630* ... | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
5,378 oat 6,916" ... | Magasins de chaussures pour la famille ................ ile 

X 11,913 LON QUIMCAII EES er ores a aoece chance hehe ce 1 0 Sees 18 

Xx 9,861 :2aliMagasins de:meublest 95.1.1... steer ete ee arent eee: 19 

Xx 9,660* = ||Magasins diappareils:menagerS a .) ae 20 

X 14,263 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
14,174 : 58,450 .8 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
4,497 i aK 6,821" EO MDFAINIES: CT PADCTENICS) ce x-7-7 nonce tee e-Pee eee et eee one 23 

Xx 5,021 RATE ICUHISlCS Mekcp ety 6 ha ts tck Bake cichck cet ww ce Ase chet atone ons es 24 

3,766 6,886 10,652 AEM BOUNGTICST 9510 ct es eh ase os 9 Pres hab wy sR A 25 
4,973 : 14,876 ; 19,849 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
y 6,876 : 5,767 12,643 .2 | Magasins d’accessoires personnels...........-.-..+-:. 27 
75,443 ; 77,298 152,740 TOUSHESFAURTES TMAGASINS ss a t-k-t-) 0-0-5... een nanene deme reme Ee 28 


564,964 : 666,669 : 1,231,633 Ensemble des magasins............-.+--+-+++-+-- 


AGE 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent Ali stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination oe (groceries and meat) .............. 194,038 291,149 ar aie. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 21,073 64,332 + 16.0 
Allzother food ‘stores... eres. anacet sate Bel. cet 3,363 26,153 ae ‘eles 
Department: stones i .,55..6 sack. nto eee Seer 143,994 143,994 = W1:6 
General merchandise stores .................0000005- 13,320 18,949 a (ish 
General StONeS) «=e. scyesecenepeeneuese nus eae cee Me ee oe ee 10,807 ae 
Vanely <StONeS 5 relegate ubac  secueuen sie sateuenteentalleolnatocy ae 5,929 = Lz 
Motor ‘vehiclé dealers .....". asia). pees. 282,405 + 1938 
Wsed .car dealers........... nue hee see Sie 10,921 10,921 ae Si) <8) 
SEivice iStatlOMS: 5 ods saw aueuey-seuenerspetanucnc cs CNR ere ee 78,400 124,503 + 16.4 
GAlAGeS ac Rusnek-weligebt ae ncur apenas tarmacweargsaayodes ah eee 15,548 * 15,548 
Automotive parts and accessories stores .............. 13,538 21,162 ciealioee 
Men's «clothing storesepemaniad sat. ehvatia ee eee a 4,373 11,596 ap (ees! 
Women’s: clothing :storeswsk. :exy. eee ee Sete 11,883 30,670 qe els) 
Family: clothing, storestitams | eh. cise heigy-en See 5,105 20,448 - 6.0 
Specialty shoe .stores eaesintxigs: boneera.oe eee 2,058 2,800 ae Sez 
Family.shoe istores: etees).t4.-nr. oa ee Be eee 3,040 8,181 + 13.2 
Hardware, StOt@S seco. soy cues cacutne te seueenctensieusy sa5eeg ene Rees 10,100 + 3.9 
Household! furniture stones: .-..05.1..eeee ie ne eee 16,034 ae 28h) 
Household appliance ‘stores ajacaane!. She ateis ts ae 3,579 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 8,327 + 28.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 67,965 ar ye) 
Book and’ stationery :stores................. ae bGen AS Pee TANTA stale 
IONISUS: 2205 usus ssa seuccetee tunes ace A ke 4,014 + 23.6 
Jewellery StORCS 5 osccsoeeceseucctoecdidteaenss ays Aarne reac eee eee 3,899 9,108* 13,007 + 28.9 
Sporting goods and accessories stores................ 6,105 PA) PATE 27,322 + 18.7 
Personal accessories stores. Se hcrre rei: Serene e 6,688 17,038 23,726 211.8 
All. other :StOres ... ..:.c.ses.2 ciety OOD Se ee eee 86,630 87,617 174,247 + 19.3 
PM SPOTOS ooo iorsice.:npsinnnsnmnainnsactl RNs Sah: A ENOMRET ST 640,706 804,336 1,445,042 + 10.1 


= Are 


4 ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver -— Zone méetropolitaine de Vancouver 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 124,222 19 #'Eniceries, = _Bouchetiess 4use sacatetnk Meer colaerae 1 

x 35,643 : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,728 i : 17,035 .O | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
85,838 85,838 ba Gramdsy magasinS. 205 sian, scart eaecs, nee « eee ee: 4 
Xx 5,233 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- = 125° em MagasinS:Gemenaux syarra.c a2) Sessa a 28, oops Ree eee ee 6 

x 452* ea AZ ANS eek et cy eect Ln ea scls a. crepe cust Pe eR uf 

Xx 161,270 ‘AaiGoncessionnatressd automoObileS a. erenyeiey means eee 8 

| = a 4,823* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
18,338 : 54,254 Oi StationsS=SemVviCeNs on. ena 5 2 6) eeelagee carn a RO eee 10 
= 6,652 (GAN AGCS tear wee ete eas rd yi a epee Ie 11 

Xx 9,664 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,475 : = USS Magasins de vétements pour hommes ............-..-. 13 
11,950 é ; 20,072 .6 | Magasins de vétements pour dames.............-..... 14 
6,773 : 9,087 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. iS 
X 1,090 133] |Magasins| dexchauissuresispecialiSG€S) ar). errs ee aenae 16 

Xx 4,581 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 1; 

x 3,379 SOMLQUINGAIIIELIES = oso wei ee eens + areca See Cheeni. 18 
4,860 : 9,679 ali Magasinsidelmeublese. «a: .0 - irerac ee eta Scares 19 
Xx Xx Magasins d’appareils menagers........-......-.-+---- 20 

= Xx Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
19,954 : : 34,357 4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,896 : 3,418 OaleioramiesvetypapetenieS— 0... ames. cigs ea Sie eee 23 
x 2,191 PSM alCUNIStCS Mitek ttew rca usisls cannes sein os See, 2s ee 24 
2,465 . a 9,243°* MEU PBIJOULETIOSs. meaite a ecraeeas hen Co) 65S 6 ops op ene aye 25 
Xx 14,234 .O | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,043 : 9,108 : 14,151 .4 | Magasins d’accessoires personnels..........-.-.+++++: 27 
y 42,377 d 39,551 ; 81,928 Galmlousilessautkes magasins 4......-. 4.<.+ -<sipgeie~ eerie ie 28 


344,392 5 382,783 4 727,175 i Ensemble des magasins............----+-+--++++++- 


= 43° = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


September - 1987 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : ae 
Grocery confectionery and sundries stores ............. : + 44 
Allvother. food: stores... Seo sh AACR SU a EP : = 2 
Departmentsstores +3. Pitas eave wae oa es ee = 
General merchandise stores .....................5... Xx 
General! Stores! sxe serwceratane at a hae dA Te ee = 128) 
Variety StOfeS:.... 2 ste narnia aire no choses Stans Hatt Bee x 
Motor ‘vehicle. dealers +... S270 Da ae. + 220 
Used-car. dealers: s.2.- fe e.8 Hee Eee Xx 
SEnvice “stations ssernnc a eat haee saat RO oe eee se er 
GalageéS ssienheer coke nega ho oe x 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Men‘s:-clothing -stores® iY) on eee oe Se x 


Women's: clothing:storestoe> ee.aee as oe. ee eee 


Family clothing: Storessivet oc. tacts eeans oa, Speer 


Specialty shoe ‘stores SS) 28.22 hee ee X 
Family shoe*stores: 27255 2! WE Aaa sae aoe Serre Xx 
Hardwarestores)cs.cne a9 otic eae cnc Se ee lone 
Household tunnitureystores* 23.5340 oe eee x 
Household ‘appliance stores sesso. eo.) ee ee Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 14.0 
Book-andstationery Stores so255 <4 Hei ee ta ee oot x 
FloristSi# 2052 Aes ened Ado sat ROR Sao eee x 
Jewellery-stores: 4 saanenodc ties ee Bhd eee x 
Sporting goods and accessories stores................ 

Personal accessories stores’ SP FOS ee ee - 19.8 
All-other <stores 2.2 44.925 2550 Se oe oe ee + 46 


All-storeste sf fo 262252558 Ree Oe ee Oe ee eens Z 41 + 0.7 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


September - 1987 - Septembre 


All stores 


Chain stores 


Independent stores 


Magasins a succursales}| Magasins indéependants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
~ 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 $'000 
SASS ae fol 776,563 Pa MS\o) 11745) ap Sh Epiceries =NBOUCKEKES areas ie ech ees eetad Re eke, ae 1 
184,228 ae WS 503,076 687,303 + 18.4 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
17,168 = ez 211,826 228,994 + 6.9) | Tous les autres magasins d’aliments..................- 3 
1,028,833 = {0-7 = = 1,028,833 we OU GrandsmagQasinS menace crate Mee eee ce len 4 
206,408 + 64 67,634 274,042 + 8.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5: 
77,455 ay he 115,363 192,818 “taal O}2aMagasinS.GenenallXamracr yee rata eee wate ee neta te 6 
74,337 = 12,780 Sifenaliza =a OFS | DAZ ANS seer een ye I ion rare ee are Re eee eo ema ee i 
37,300 + 3.9] 2,502,143 2,539,443 + 5.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 87,257 87,257 + 22.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... te) 
267,093 ae Bil 771,062 1,038,155 se ON7l FStAtlONS-SChVICC mean ee ee mI tet a casey ee. hee mer tect oma am ree 10 
= = 145,664 145,664 stand de Ola Gan aQ@S messes pam erga ae se Sarat nmi Ranta ns See saa ra Aes Gee 11 
18,633 se ZO) 268,019 286,652 + 16.1 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
71,399 se O:4 50,781 122,180 + 3.8 | Magasins de véetements pour hommes ................. is} 
187,553 se 8) 102,313 289,866 + 1.6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
134,911 =e 2S) 55,935 190,847 - 0.5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 1S 
14,102 + 4.4 11,973 26,074 + 9.5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
80,253 se Sh 30,895 111,147 + 4.9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
20,505 = 1081 116,794 137,298 peel: ONL QUINCAINEKES Hers eset corn raiein ii isis eee aes ete es eee 18 
43,709 Ors 139,845 183,554 Te On IMAGASINSIGE sIMCUDICS aa nrmees ats rot eneiecen gs thor ne acre one 19 
6,409 = 7.9 51,599 58,008 + 18.0 | Magasins d’appareils menagers....................... 20 
74,666 ap WLS) 66,087 140,753 + 8.9 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
161,107 + 10:4 398,835 559,942 + 13.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
39,223 = OrS 39,415* 78,638 * 9 211-59) Librairies et’ papetenleS 22%. 0666 aces ta eee ea nano 23 
1,813 - 6.2 43,986 45,799 Oo OM EF IGUnSteSpeere eee eat MPRA TNO os Sgt crabs Srewtie eerste ce 24 
34,515 ae tebe 48,320 82,835 SP dle/Mek |btsl (yULCy [Letew Anis oss Qveieuse cat gerectes cepa toe me gen Saco ogc eur ayaa 25 
42,390 ae areal 140,462 182,852 + 17.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
70,888 ae Site} 121,866 192,754 + 9.4 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
720,423 se Shs! 767,134 1,487,557 el 2s 7a MOUS ESFAUUTCS: MaGASINSs aac eenatinesolaledretals esteels ectaenars 28 
4,994,932 + 6.1] 7,647,627 12,642,558 + 9.5 Ensemble des magasins............--------+-250+- 29 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 


Retail Trade Commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 
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a 


No. 


woDMDInDUFWPrY 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


factor in Table 27. 


Each series of Table 25 excluding the "total all stores 


1987 
January February March April May June July? August® 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet? Aoat® 
millions of dollars - millions de dollars 
2,136.0 2,143.5 2,160.6 2,173.0 2,206.4 2,242.8 2,184.4 Map fhe Gees| 
644.9 646.0 651.6 660.4 669.6 672.3 666.4 676.4 
230.8 230.1 229.4 234.5 234.9 239.8 246.1 236.1 
1,040.0 1,074.9 A OZ2.0) 1,083.9 1055169 1,087.3 1,060.5 1,080.6 
238.5 243.8 241.7 248.0 245.7 244.0 228) 248.9 
181.5 183.2 1852 184.8 185.6 184.4 187.1 (Bey 
90.1 89.3 89.6 94.0 82.9 89.3 92.5) 88.0 
2,380.8 2,544.2 2,584.2 Del Leo 2,601.7 2,765.4 2,694.3 Zi Gillen 
79.0 76.5 78.4 1369 80.8 80.6 82.3 84.8 
889.0 906.9 924.0 SE 6U/ 969.7 986.7 997.8 1,024.4 
126.7 136.4 131.8 ASD > 136.1 ERIS) 136.5 141.7 
262.8 27062 280.1 Yaa) 278.8 283.8 289.5 288.5 
1235.5 126.5 128.7 ZT sel 125.6 127.8 129.7 129.4 
263.4 267.2 261.7 264.4 260.2 265.4 271.0 272.1 
176.8 178.1 180.1 183.9 183.5 184.2 186.9 186.6 
20.2 21.6 22.0 21.0 (lee 22a. PSs) 24.3 
98.2 Cai! 101.2 BG 72 BGI AGAeZ 103.8 102.4 
125.4 WAY 127.4 132.8 128.3 A507 133.2 15520 
139.8 146.5 145.3 147.7 158.9 165.4 165.5 154.8 
46.1 50.5 54.8 54.1 55.1 60.4 SH a2 56.6 
132.6 13555 ASA ewes) 133.0 136—z 137.8 134.4 
Doel 534.5 540.6 546.2 558.8 563.3 568.9 562.6 
70.2 70.8 69.4 UWSiol/ Tdiel 76.5 78.4 77.8 
45.9 45.9 Gori 48.7 48.2 49.5 48.8 49.1 
S2az. 9255 D259) 94.4 See 96.7 OT 97.3 
188.1 189.2 185.4 179.8 177.4 177.0 182.6 188.8 
181.7 185.2 182.3 186.9 186.0 181.8 190.1 19S 
pee ear 1,425.8 Aras 1,477.1 ost) epee VSP 1 pee > 
11,932.8 12,243.1 12,328.8 12,567.9 12,556.9 12,875.5 12,798.5 12,988.2 
203.3 210.0 215.4 226.5 211.8 219.0 220.2 228.7 
49.5 49.0 50.9 53.6 52.6 53.2 SLi, S728) 
404.9 416.7 423.0 436.7 432.1 436.6 434.4 436.1 
298.9 303.6 300.8 B16 302.6 313.4 318.3 315.4 
2,982.9 3,029.1 SSM /ats) B18i7ie 3,181.6 3,274.5 BSS) 3,330.1 
4,568.0 ATL oreil 4,796.0 4,835.9 4,820.1 4,907.6 4,932.4 (NEST Ie) 
464.4 460.4 464.0 492.2 467.4 479.7 470.3 481.4 
427.3 428.5 419.9 425.2 429.1 453.6 426.3 Goal 
piers 1,243.5 1,176.0 Ae22iteS 1,242.5 1,241.9 A224 9 1,283.1 
1,925 1,370.9 1,570.5 Up eeiot/ 1,412.2 1,422.6 Ne diliee 1,448.3 
34.0 34.1 33.6 34.3 BIR) 34.7 34.8 36.1 
1,330.1 1,391.6 1,459.8 1,471.8 1,474.9 OZ eo 1,512.8 1,952.6 
T2069 1,820.1 1,849.6 1,866.1 1,882.8 Ne IA Zak 1,899.53 1,95 Tee 
299.8 302.5 306.2 324.0 310.9 325.6 307.3 316.2 
679.0 704.7 706.9 HERS 730.6 726.3 728.5 743.0 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 


"has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Canada 
1987 1986 
September! OctoberP September October November December 
Septembre? OctobreP Septembre Octobre Novembre Décembre 
millions of dollars - millions de dollars 
2,265.2 Zone 2,108.4 2,118.4 Bele) Dale 4 
687.8 690.8 586.5 590.6 600.8 614.1 
237.52 SST) 221.6 222.6 aay | 227.4 
1,056.4 1,074.1 1,053'.9 1,067.3 1,079.7 1,077.8 
261.6 266.6 DED fd (2eESAT/) 266.0 250.1 
192.7 199.4 W267 174.9 180.0 181.6 
9262 90.2 99.6 100.4 101.0 105.3 
Pay Sehou 2,892.3 PEA SoH |i) 2RAIZ 9) DESL TEAS) 2D DD 
86.3 94.7 70.8 Wo 68.1 76.9 
IOS 5i.2 1,038.9 Biitiez 869.8 869.5 S7ilez 
144.7 147.6 EMIS 126.5 127.8 Zien 
Zoe: 301.6 260.9 254.5 269.1 270.6 
Weal) 552 122.8 12350 124.9 124.4 
267.6 21538 265.9 260.8 Ass) 262.1 
180.8 194.1 180.4 176.2 Witte > 183.2 
VEIL Zam Zaz 20.6 21.4 22.0 
O39 105.8 99RD 96.6 101.3 95.6 
WEXSe 7 144.7 121.0 125.4 130.9 123).5 
173.5 170.1 140.6 138.5 134.6 140.8 
56.1 58.6 46.9 45.2 46.5 48.3 
{ERAS 136.1 VEN B/4 130.7 130.0 SBF 
580.8 582.8 DilBoe) Diao) 526.3 531.4 
80.7 82.6 66.1 67.4 68.4 69.2 
54.1 51.9 44.8 45.0 44.4 45.1 
103.7 98.2 MSE) ONlee) 92.0 87.4 
198.6 Wo? WE. 161.8 186.0 196.6 
Sls: 199.0 182.9 Wee Ves) 185.6 
1,225.4 1,531.4 1,358.5 1,354.5 ipo Oe {ineeisics) 
13,075.0 13,293.0 12,034.9 11,857.5 11,890.7 12,044.4 
251.5 230001 201.4 202.7 206.7 210.5 
54.7 54.8 48.9 49.2 48.9 Ey ine) 
434.7 438.6 407.1 407.3 412.5 413.0 
315.5 B29 296.1 29.1 297.6 {07 
3,301.4 3,362.5 2,958.6 2,945.1 2,926.0 25960 32 
5,008.0 5,085.6 4,590.3 4,552.4 4,582.3 4,636.1 
481.2 493.7 456.2 G59n9 454.5 462.9 
432.8 448.0 415.5 415.9 432.6 429.2 
1,269.4 (P58) 1,203.2 Sa) Heil? Diet 1,190.6 
1,470.2 Ito 06 1,346.8 eM Ane? 1,309.4 1,315.6 
Doel 35.8 32.8 33.6 BSRZ 34.2 
1,509.8 1,536.7 4001.7 1,380.7 1,361.6 1,575.4 
1,943.2 eee aA 1,740.8 (a7(eXSay/ 1,756.2 1,750.4 
320.5 321.4 298.9 301.7 298.4 302.9 
TAT 754.8 696.1 679.6 668.7 677.1 


approprié du tableau 27. 
merce. 


Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a 


Le total pour l'ensemble des magasins a été 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées 


Per cent change(2) 


Variation 
procentuelle(2) 


September/ October/ 


August September 
1987 1987 
Septembre/ Octobre/ 
Aovit Septembre 
1987 1987 
NG) 
Genre de commerce: 
+1.0 +0.4 Epiceries - Boucheries 1 
+1.7 +0.4 Epiceries, confiseries et articles divers 72 
+0.5 +0.2 Tous les autres magasins d'aliments 3 
-2.2 +1.7 Grands magasins 4 
+5.1 +1.9 Magasins de marchandises diverses » 
-0.5 +3.5 Magasins généraux 6 
+521 -2.5 Bazars 7 
-0.8 +4.8 Concessionnaires d'automobiles 8 
+1.7 +9.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
+1.1 +0.4 Stat ions-service 10 
+2.1 +2.0 Garages 11 
+3.0 +1.5 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- "Ye 
biles 
+0.2 +4.2 Magasins de vétements pour hommes 13 
-1.7 +2.3 Magasins de vétements pour dames 14 
-3.1 +7.4 Magasins de vétements pour la famille 15 
-4.4 +2.2 Magasins de chaussures spécialisées 16 
+1.5 +1.9 Magasins de chaussures pour la famille 17 
alll cp +5.8 Nuincailleries 18 
+12.1 -2.0 Magasins de meubles 19 
-0.9 +4.6 Magasins d'appareils ménagers 20 
+3.7 -2.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
+3.2 +0.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
+3.8 +2.4 Librairies et papeteries 2 
+10.1 -4.0 Fleuristes 24 
+6.6 -5.3 Bijouteries 25 
+5.2 -0.7 Maqasins d'articles de sport et accessoires 26 
- +0.9 Maqasins d'accessoires personnels fad 
-- -0.1 Tous les autres maqasins 28 
+0.7 +1.7 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS De) 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
+1.1 -0.6 Terre-Neuve 30 
ft rch 0) 2 tle-du-Prince-fdouard 31 
-0.3 +0.9 Nouvelle-Fcosse 32 
-- +3.3 Nouveau-Brunswick 33 
059) +1.9 Québec 34 
+1.1 +1.5 Ontario 35 
-- +2.6 Manitoba 36 
-1.0 +3.5 Saskatchewan 37 
-1.1 +2.0 Alberta 38 
+1.5 +0.9 Colombie-Br it annique 39 
-8.4 +8.2 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
-1.5 +1.8 Montréal 41 
+0.6 +0.7 Toronto 42 
+1.4 +0.3 Winnipeg 43 
-0.2 +1.8 Vancouver 44 


été ajustée individuellement en divisant la série 


brute par le facteur combine 


obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


en milliers de dollars. 


TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 
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ee 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

10 Service stations 

11 Garages 

12 Automotive parts and accessories stores 


WODAIHWNFWN— 


13. Men's clothing stores 

14 Women's clothing stores 

15 Family clothing stores 

16 Specialty shoe stores 

17 Family shoe stores 

18 Hardware stores 

19 Household furniture stores 

20 Household appliance stores 

21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 


22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 Book and stationery stores 

24 Florists 

25 Jewellery stores 

26 Sporting goods and accessories stores 
27 Personal accessories stores 

28 All other stores 


29 TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 

31 Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 

33 New Brunswick 

34 Québec 

35 Ontario 

36 Manitoba 

37 Saskatchewan 

38 Alberta ’ 

39 British Columbia 


40 Yukon and Northwest Territories 


41 Montréal 
42 Toronto 
43 Winnipeg 


44 Vancouver 


1987 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
millions of dollars - millions de dollars 
glee, 1,941.4 2,008.0 ZiloDeD Ze Orel, Ligh lle 224 Oe 2,241.1 
600.3 545.2 597.5 652.5 Tee) 711.0 750.9 740.5 
207.3 194.2 209.1 237.9 246.4 247.8 264.1 253.8 
771.6 721.2 897.9 1,013.9 1,033.4 1,016.6 936.7 997.2 
196.8 176.3 226.3 234.3 241.2 25560 220.7 231.4 
1STsA 146.4 168.9 179.0 (eee 203.1 198.5 198.8 
61.4 58.8 74.9 85.0 82.8 88.9 88.7 88.5 
1,834.2 2,200.6 258241 3,251.6 3,056.5 Delo Lel 2,864.4 2,612.3 
60.4 62.9 81.9 94.0 95.4 9535) 90.9 90.4 
837.4 832.4 899.0 933.4 989.8 15019).'5 TOT Oo 1,066.7 
114.2 115.4 124.8 140.8 144.6 149.9 147.1 140.9 
187.0 164.4 216.8 284.8 334.2 343.0 SYS )62) 269.4 
99.0 75.6 98.8 q185 134.6 Wifes) 104.9 104.8 
221.4 184.5 225.3 264.1 273.7 257.8 248.7 258.3 
136.8 114.4 153.1 ATi 185.1 178.6 162.7 191.8 
20.2 TACO 18.3 21.4 Jae se) Peden 7f DAS 2235 
76.0 59.4 80.4 102.9 109.0 99.6 88.8 100.3 
9165 84.7 95.8 AZoee. 157.8 162.1 158.5 136.4 
124.2 115.8 iDZeo 140.0 165.9 T7262 167.9 164.2 
42.6 40.1 48.9 49.1 56.1 60.7 SUSI 55.8 
12335 106.8 122.9 118.5 129.8 136.7 {ieibss72 138.0 
524.3 489.9 512.6 530.0 548.2 548.8 560.8 554.5 
64.3 59> 60.5 61.1 67.3 67.0 66.3 76.2 
34.8 48.8 39.2 55.6 UAC, Deo 40.2 Se )a7 
61.8 Belo) 59.4 Tilton 86.5 89.8 88.8 85.9 
142.6 131.0 154.2 198.7 22969) 23405 221.4 198.4 
148.5 143.9 152.0 15969 A7 229 178.7 A98eZ 210.2 
1,146.9 1,086.9 US 1,363.3 1,557.0 1D Doe 1,649.6 1,574.5 
10,315.9 D914e7 11,502.4 12,819.5 13,473.7 13,524.4 13,224.7 12,836.8 
163.4 164.4 199.4 231.6 235A 2292. 232.6 22M eit 
39.1 36.8 42.8 53.4 56.3 58.6 63.0 58.0 
341.3 329.8 383.6 438.7 458.9 459.3 461.6 437.7 
249.6 241.3 7217255) 315.0 B2567 328.9 BO Teil 317.4 
LeDOF ez 2,448.6 2,949.6 3,380.1 3,504.4 3,461.4 3,408.0 3,302.8 
3,965.5 3,822.4 4,421.8 4,843.8 5,134.6 Si beleieS: 5,054.3 4,821.3 
402.8 Sy fihe 428.1 504.0 495.7 501.4 470.0 468.0 
375.0 349.2 379.1 431.3 451.8 484.2 438.0 434.0 
1,057.6 1,044.8 1,104.4 1,216.6 ye Bey N22 1,242.9 1,269.1 
1,184.6 Uae 1,289.5 iipeaheicr’4 1,479.4 AAU Let 1,478.2 1,464.0 
Tao) 26.9 31.2 31.8 36.0 38.1 38.3 36.9 
lg 1D Sez Uneerien) 1,384.7 eee 1,603.5 15593 1,502.5 1,494.9 
1,540.6 Tepito 1,737.0 1,869.6 1,972.6 1,987.9 1,875.2 Cleves! 
263.4 243.3 282.8 55229 327.4 330.4 304.8 304.9 
614.2 596.3 672.7 705.8 764.5 747.3 736.7 723.5 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 


September? 


Septembre? 


OctoberP 


OctobreP 


millions of dollars - 


2,156.2 
687.3 
229.0 

1,028.8 
274.0 
192.8 

87.1 

2,539.4 

87.3 

1,038.2 
145.7 
286.7 


ize 
289.9 
190.8 
26.1 
11.1 
Veliss 
183.6 
58.0 
140.8 
559.9 
78.6 
45.8 
82.8 
182.9 
192.8 
1,487.6 


12,642.6 


Wiles 
asi 
416.7 
305.8 
STS) 
4,831.0 
471.2 
414.4 
1,231.6 
1,445.0 


34.7 


1,458.1 


2,429.6 
707.2 
243.0 

Teadi7ee 
307.5 
208.9 

91.8 

2,958.2 

96.0 

1,058.5 
156.9 
308.0 


147.3 
298.0 
204.4 
2669 
123.1 
151.1 
184.1 
63.2 
146.0 
594.8 
79.0 
45.6 
83.0 
162.7 
192.7 
V1 Sed 


13,759.0 


Pps 
56.4 
455.1 
340.1 
3,509.2 
5,294.0 
517.1 
470.2 
1,333.6 
1,508.4 


37.4 


1,607.2 
2,028.1 
335.5 


769.6 


1986 


September 


Septembre 


176.1 
1,319.6 


11,540.4 


189.5 
46.1 
391.8 
285.3 
2,862.5 
4,407.0 
445.2 
403.4 
qt65e0 
1,311.9 


34.5 


1,350.4 


1,668.3 


October 


Octobre 


millions de dollars 


2,191.8 
603.2 
226.4 

1,085.4 
269.0 
179.2 

97.8 
2,629.6 
TPS 
892.7 
134.8 
25502 


128.5 
276.5 
178.8 

22.9 
108.0 
127.4 
145.5 

48.7 
141.9 
531.2 

62.6 

39.1 

79.6 
128.3 
171.1 

1,381.5 


12,208.8 


208.2 
50.4 
418.9 
307.9 
3,068.2 
4,695.8 
476.2 
429.7 
1,195.2 
eso 


34.8 


1,426.5 
1,788.0 
312.9 


685.7 


November 


Novembre 


2,125.8 
569.0 
216.9 

1536205 
349.4 
172.9 
116.7 

2,170.6 

61.0 
855.3 
130.4 
311.4 
167.8 
283.7 
198.4 

23.8 
133.7 
129.0 
144.7 

50.2 
134.8 
515.9 

75.1 

35.9 
104.7 
146.7 
186.8 

1,428.4 


12,201.5 


213.9 
48.1 
425.4 
308.6 
2,934.0 
4,776.2 
466.4 
452.5 
lees 
ee oe? 


31.9 


1,397.6 
1,851.3 
309.8 


680.2 


December 


Décembre 


2,247.4 
619.7 
265.9 

1,950)1 
322.9 
210.8 
194.1 

1,996.9 

56.1 
883.9 
119.0 
347.4 


226M 
386.5 
305.4 
24.2 
128.7 
151.0 
160.8 
61.8 
161.8 
684.7 
135.2 
Cie 
247.6 
228.5 
312.5 
1,982.2 


14,479 .2 


260.6 
61.8 
510.0 
367.5 
3,394.8 
Bar ABST 
573.3 
506.2 
1ptSany 
1,598.2 


42.3 


lgCPIlot 
2,226.3 
384.9 


840.6 


Per cent change 


Variation 
procentuelle 


September 
1987/1986 


Septembre 
1987/1986 


or 
70 


October 
1987/1986 


Octobre 
1987/1986 


07 
70 


+10.8 
+17.2 

+7.3 

+2.9 
+14.3 
+16.5 

-6.1 
+12.4 
+32.9 
+18.5 
+16.4 
+20.6 


+14.6 

+7.7 
+14.3 
+17.7 
+13.9 
+18.6 
+26.5 
+29.7 

+2.8 


+11.9 


+26.2 
+16.5 

+4.9 
+26.8 
4+12.6 
+13.8 


+12.6 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d'aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stat ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines: 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Br it annique 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


NO 


WDYHWNFWNH 


— 
oa 


2 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


ee a 


1987 

eae Se | I a ee 

MCD in October September? OctoberP November(1) 

MDC en Octobre Septembre! OctobreP Novembre(1) 
ee eae 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries Z elie 106.85 I5.9> 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 

et articles divers 2 IIEIZ 102.38 Dee 7/ 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 96.53 102.22 94.93 
Department stores - Grands magasins 3 Diao 104.07 123.06 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 3 104.75 115.36 135.28 
General stores - Magasins généraux 3 100.07 104.74 94.21 
Variety stores - Bazars 5 94.19 101.80 113.56 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 4 92.05 102.28 94.53 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 3 101.13 101.29 92.50 
Service stations - Stations-service 2 100.28 101.88 98.20 
Garages 3 100.63 106.33 103.11 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 96.45 102.13 An Tes 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 94.20 108.95 132.35 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 108 .32 108 .83 104.68 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 105.58 105.31 108.64 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 141.2541, 113.44 106.30 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 106.97 116.33 126.50 
Hardware stores - Quincailleries 3 100.43 104.48 See) 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 105.77 108.27 104.53 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 103.47 107.75 106.25 


Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 101.01 107.25 102 622 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 


médicaments brevetés et produits de beauté 1 96.41 102.06 98.90 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 97.41 95.63 109.66 
Florists - Fleuristes 4 84.68 87.83 80.93 
Jewellery stores - Bijouteries 3 79.90 85.01 114.16 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3 92.08 82.50 78.68 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 97.69 96.82 103529 
All other stores - Tous les autres magasins od 97.01 102.72 101.50 
All stores - Total - Ensemble des magasins oe 96.69 103.51 100.86 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 

métropolitaines: 

Newfoundland - Terre-Neuve 3 95.66 103.22 101.78 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 3 96.28 102.94 97.62 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 95.87 1OSi1> 102.33 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick y) 96.92 104.36 102.57 
Québec 3} 97.47 104.36 98.81 
Ontario 3 96.47 104.10 102.78 
Manitoba 3 Dia. 2. 104.75 101.16 
Saskatchewan 3 SVT 104.95 103.59 
Alberta 2 97.02 102.96 101.47 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 98.29 101.67 99.00 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 105.02 104.40 95.42 
Montréal 3 96.58 104.58 100.26 
Toronto 2 96.07 103.61 103.84 
Winnipeg 3 97.90 104.38 102.57 
Vancouver Z 98.09 one 7/ 99 86 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1986: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1987: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 


August - Aodt 


September! - Septembre'129.9 


OctoberP - OctobreP 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year -— Année 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix VI. 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice VI. 


Unadjusted 


Non désaisonnalisé 


Price Current 
index dollars 
Indice Dollars 
des courants 
prix 


millions of dollars - 


119.5 8,689.7 
120.2 8,390.4 
119.8 10,107.5 
120.0 10,541.1 
119.9 Giinesen 
120.6 11,067.5 
120.9 10,810.8 
121.0 11,289.7 
120.8 10, 336.5 
120.8 Mncee8 
ae 11,935.5 
121.6 13,300.3 
120.6 129, 446.3 
123.6 9,753.4 
123.9 9,249.3 
123.6 10,610.0 
VOGT 11,637.9 
124.6 12,695.1 
124.6 11,826.3 
125.3 11,940.9 
125.5 11,866.5 
125.2 11,540.4 
DSc 12,208.8 
126.5 12,201.5 
126.4 14,479 .2 
124.9 140, 009.3 
128.2 10,315.9 
128.3 9,974.7 
128.3 11,502.4 
128.5 12,819.5 
129.4 13,473.7 
129.4 13,524.4 
130.6 5522467 
130.3 12,836.8 

12,642.6 
130.9 13,759.0 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Constant 
1981 
dollars 


Dollars 
constants 
1981 


millions de dollars 


412.1 


+8.4 
+10.1 
+6.1 
+14,3 
+10.7 
+8.1 
+9.5 


+12.6 


TAHT 
6,978.3 
8,434.3 
8,784.0 
9,807.9 
9,180.3 
8,941.3 
9,326.7 
8,554.1 
9,284.8 
9,850.6 
10,941.5 


IOVS 25>) 


7,890.6 
7,465.4 
8,586.7 
9,406.5 

0,192.6 
9,490.6 
9,527.8 
9,453.8 
9,219.2 
9,714.4 
9,644.9 

11,455.0 


112, 047.5 


8,044.4 
7,775.6 
8,963.8 
9,980.0 
10,412.3 
10,454.6 
10,124.0 
9,855.3 
9,729.6 


10,513.1 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 


Price 
index 


Indice 
des 
prix 


oe 
A153 
119.8 
11909. 
11229 
120.3 
120.3 
120.6 
a Zalrent 
W212 
WAlg® 


Wall! 


128.2 
127.9 
128.4 
128.3 
129.0 
12g732 
129.7T 
129K 
130.4 


131.4 


Current 
dollars 


Dollars 
courants 


10,238.4 
1,291.2 
10, 538.6 
10,582.3 
10,714.5 
1,654.3 
10, 769.6 
10,966.6 
10,988.3 
11,059.2 
11, 234.1 


Ml SABG2 


11, 334.2 
11,324.9 
11, 358.0 
Mi posilet 
Mjseiies 
11,5364 
Hil v2S.7 
11,803.0 
2,034.9 
11,857.5 


11,890.7 


12,044.4 


11,932.8 
12,243.1 
12, 328.8 
12,567.9 
12,556.09 
12,875.5 
12,798.50 
12,988.2° 
13,075.0 


13,293.0 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcent age 
pour le mois 


Month/month Constant 
per cent 1984 
change dollars(1) 
Variation en Dollars 
pourcentaqe constants 
pour le mois 1981(1) 
+3.3 Pele &) 
+0.5 8,588.8 
+2.4 8,796.0 
+0.4 8,826.1 
+1.2 8,939.9 
-1.6 8,859.4 
+1.1 RE 9D2.9 
+1.8 9,091.7 
+0.2 Daw Not 
+0.6 OR Zal an 
+1.6 ria aien 
+0.8 OR alka 
+0.1 CH sioyepe) 
-0.1 Petithsie| 
+0.3 D205 
+1.5 Soy | 
= 9,288.8 
es 9,290.4 
cateee 9,409.6 
+0.6 9,426.6 
+2.0 Seis) 
-1.5 9,400.3 
+0.3 9,356.0 
+1.3 9,431.8 
-0.9 Veo tab) 
+2.6 Mey NAY 
+0.7 9,600.7 
+1.9 Ne Ue List) 
ayy Dota 
+2.5 eae leleiew) 
SOnen 9,864,2¢ 
41.50 9,994,8° 
+0.7 10,027.8 
Sh 10,119.8 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1987 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) Zee lIggon 1,941,374 2,008 ,004 Z ADDL AMI 2,222,465 2,279,326 
2 Grocery confectionery and sundries stores 600,282 545,215 597,470 652,451 712,882 710,979 750,926 
3 All other food stores 207 ,297 194,154 209,053 237,852 246,374 247,791 264,150 
4 Food group 3,037,510 2,680,743 2,814,527 3,045,826 3,326,968 3,181,235 3,294,402 
5 Department stores 771,605 721,193 897 ,858 1,013,948 1,033,399 1,016,642 936,706 
6 General merchandise stores 196,755 176,258 226,288 234,327 241,247 EEO E 220,700 
7 General stores 157,098 146 , 398 168,939 179 ,032 199 ,066 203,082 198,461 
8 Variety stores 61,444 58,812 74,889 85,000 82,830 88,927 88,709 
9 General merchandise group 1,186,902 1,102,661 1,367,974 1,512,307 1,556,542 1,544,187 1,444,576 
10 Men's clothing stores 98,998 75,628 98,803 118,510 134,623 127,868 104,914 
11 Women's clothing stores 221,412 184,520 225,252 264,111 273,705 257,842 248,658 
12 Family clothing stores 136,801 114,404 153,129 177,268 185,090 178,566 162,734 
13 Specialty shoe stores 20,199 14,918 18,315 21,440 23,545 22,699 21,305 
14 Family shoe stores 75,980 59,376 80,450 102,905 109,021 99,590 88,784 
15 All other apparel and accessories stores 106,868 89,138 103,357 102,252 101,467 102,215 102,154 
16 Apparel and accessories group 660,258 537,984 679 , 306 786,486 827,451 788,780 728,549 
17 Hardware stores 91,505 84,725 95,843 TZ ino 157,797 162,060 158,453 
18 Household furniture stores 124,156 115,848 132,859 139,963 165,914 Ne Zrii? 167,930 
19 Household appliance stores 42,607 40,144 48 ,873 49,138 56,104 60,741 57,745 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 

stores 123,488 106,794 122,936 Adaeon 129 ,834 136,681 153,250 
21 Appliance repair shops 26,174 25) OZ 26,352 105% 535) LOS DLT eejete]| 28,252 
22 All other home furnishings stores 300,957 283,629 314,679 326,286 347 ,568 358,204 376,273 
23 Hardware and home furnishings group 708 ,887 656,272 741,542 784,472 882,544 919,092 941,903 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 524,260 489 ,859 2,907 530,025 548,245 548,804 560,832 

stores 
25 Book and stationery stores 64,280 59,256 60,481 61,102 67,347 67,050 66,256 
26 Florists 34,780 48 ,809 39,165 55,598 72,071 51,486 40,217 
27 Jewellery stores 61,763 59,536 59, 388 71,076 86,497 89,804 88,777 
28 Jewellery repair shops 2,650 Lge? 2,659 2,817 3,188 555 2 JigZ 
29 Sporting goods and accessories stores 142,635 131,024 154,243 198,705 229,873 231,460 221,382 
30 Personal accessories stores 148,502 143,931 152,017 159955 172,948 178,728 198,154 
31 Alcoholic beverage stores 368,264 350,608 380,751 433,226 528,864 522,847 604,176 
32 All other stores 171,360 161,875 197,996 256,658 333,507 S18i5215 310,236 
33 Other stores group 1,518,494 1,447,473 152995257 1,769,142 2,042,540 2,011,517 2,093,249 
34 Total excluding automotive group 7,112,051 6,425,133 7,162,606 7,898,233 8,636,045 8,444,811 8,502,679 
35 Motor vehicle dealers 1,834,175 2,200,608 Tas AAT: Deo WOO 3,056,478 3,252,077 2,864, 383 
36 Used car dealers 60,389 62,876 81,900 94,012 95,445 93,487 90,946 
37 Service stations 837,405 832,380 899 ,043 9355579 989,761 1,019,919 1,070,858 
38 Garages 114,233 115,366 124,825 140,823 144,593 149,915 147,076 
39 Automotive parts and accessories stores 186,999 164,430 216,799 284,784 334,250 342,971 323,451 
40 All other automotive businesses 170,666 WS 9 196,084 216,640 217,106 221,667 225,260 
41 Automotive group 3,203,867 3,549,571 4,339,778 4,921,271 4,837,633 5,079,636 4,721,974 


42 TOTAL ALL STORES 10,315,918 9,974,704 11,502,384 12,819,504 13,473,678 13,524,447 13,224,653 


ay) 


TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1986 


Per cent 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


1987 
August September? OctoberP 
Aotit Septembret OctobreP 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,217,305 DP ASGRATS 2,429,634 
734,739 687, 303 707,239 
243,424 228,994 242,958 

3,195,468 3,072,472 3,379,831 
991,536 1,028,833 lg Md plat 
229,996 274,042 307,520 
200,697 192,818 208 ,877 

87,902 87,117 91,806 

1,510,131 1,582,810 1,725,957 
103,753 122,180 147,282 
256,765 289 , 866 298,011 
192,069 190,847 204 , 386 

23,392 26,074 26,927 
99,554 111,147 123,129 
112,260 117,491 133,145 
787,793 857,605 932,880 
136,205 137,298 151,133 
162,065 183,554 184,138 
56,699 58,008 63,158 
138,710 140,753 145,955 
Di AO 29,035 28,175 
378,355 393,229 420,761 
899,236 941,877 993, 320 
549,503 559,942 594,843 
76,509 78,638 79,030 
39,607 45,799 45,610 
83,221 82,835 83,497 
3,698 3,259 3,350 
194, 386 182,852 162,721 
213,406 192,754 192,680 
550,055 464,897 510,177 
281,909 266,989 258,629 

1,992,294 1,877,965 1,930,537 

8, 384,922 8,332,729 8,962,525 

2,601,780 2,539,443 2,958,227 

84,823 87,257 95,970 

1,081,468 1,038,155 1,058,452 
141,950 145,664 156,940 
268,664 286,652 307,978 
214,286 212,658 218,872 

4,392,971 4,309,829 4,796,439 

12,777,893 12,642,558 13,758,964 


October 


Octobre 


2,191,817 
603,238 
226,403 


3,021,458 


1,085,368 
269,019 
179,188 

97,787 


1,631, 362 


128,513 
276,453 
178,770 
22,864 
108 ,035 
115,405 


830,040 


127,411 
145,456 

48,691 
141,882 


29,575 
352,134 


845,149 


531,195 


62,580 
39,145 
79,565 
2,637 
128 ,321 
171,087 
464,081 
213,432 


1,692,043 


8,020,052 


2,629,608 
72,165 
892,749 
134,813 
255,172 


204,286 


4,188,793 


12,208,845 


November 


Novembre 


DAZ e152 
569,039 
216,939 


2,911,730 


1,362,475 
349 395 
172,930 
116,657 


2,001,457 


167,807 
283,673 
198,429 

23,846 
133,745 
136,045 


943,545 


129,019 
144,747 

50,168 
134,820 


26,864 
369,262 


854,880 


515,852 


7S 
35,898 
104,705 
3,032 
146,658 
186,780 
477,284 
234,983 


1,780,314 


8,491,926 


2,170,620 
61,007 
855,287 
130, 386 
34,575 


180,897 


3,709,572 


12,201,498 


December 


Décembre 


2,247,379 
619,668 
265,926 


3,132,973 


1,950,059 
322,863 
210,805 
194,108 


2,677,835 


226,663 
386,541 
305,368 

24,151 
128,736 
159,677 


1,231,136 


150,955 
160,761 

61,807 
161,819 


32,591 
501,832 


1,069,765 


684 ,689 


135,161 
67,660 
247,613 
4,931 
228,479 
312,506 
802,608 
305,034 


2,788,681 


10,900, 390 


1,996,875 
56,098 
883,898 
118,981 
347,368 


175,560 


3,578,780 


14,479,170 


October 
1987/1986 


Octobre 
1987/1986 


+10.8 
+17.2 
+7.3 


+11.9 


+2.9 
+14.3 
+16.5 
-6.1 


+5.8 


+14.6 

+7.7 
+14.3 
+17.7 
+13.9 
+15.4 


+12.4 


+18.6 
+26.5 
+29.7 

+2.8 


-4.7 
+19.5 


+17.5 


+11.9 


+26.2 
+16.5 

+4.9 
+27.0 
+26.8 
+12.6 

+99 
+21.2 


+14.1 


+11.8 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de l'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magsins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1' automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

St at ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 


Groupe de 1‘ automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NO 


aryaw 


41 


42 


Se eee 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 
Yukon 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries, de magasins ensemb le procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1985: 
January - Janvier 3,178 1,350 1,034 409 T5772 7,693 +14.9 
February - Février 3,116 1,325 1,012 356 1,706 Lines +7.2 
March - Mars 3,487 1,742 1,236 415 1,868 8,748 +94 
April - Avril B29 1,586 1,384 443 1,907 9,049 +5.4 
May - Mai 4,867 2,610 1,835 587 25985 12,282 +22.1 
June - Juin 4,252 2,620 2,063 724 2,691 12,350 +2.4 
July - Juillet 4,550 2,829 2,323 919 Toei 13,598 +17.8 
August - Aodt 4,858 3,010 1,599) bie 3,106 13,700 +15.6 
September - Septembre 3,738 2,883 1,184 1,141 eas: 11,459 +14.8 
October - Octobre 3,881 2,983 Use) 1,121 2,463 11,607 +15.3 
November - Novembre 3337/5) 3,020 1,134 1,065 2,468 11,438 +13.1 
December - Décembre 3,606 4,257 751 1259 3,282 15 Do) +9 6 
Year - Année 47,008 30,215 16,514 Saree 29,086 132,594 +12.4 
1986: 
January - Janvier 3,615 inei42) 1,022 755 1,051 8,968 +16.6 
February - Février 3,342 1,496 948 816 aGii2 8,274 +10.1 
March - Mars 3,077 LiGDoo i, C25 949 1,907 See) +5.0 
April - Avril 3,516 2e271 9 1,289 945 2,001 10,026 +10.8 
May - Mai 3,756 2,663 Veo hy 27e 2,425 11,460 -6.7 
June - Juin 4,552 2,576 1,803 1,477 2,828 13,236 +7.2 
July - Juillet 5,256 2,944 Tas |e? 1,716 3,270 15,308 +12.6 
August - Aodt 4,589 2,940 1,868 1,710 5215 14,320 +4,5 
September - Septembre 4,107 2,948 1,569 1,549 2,487 12,660 +10.5 
October - Octobre 4,080 2,882 2,047 1,279 2,454 12,742 +9.8 
November - Novembre 5557/8) 3,009 1,326 1,264 2,424 11,402 -0.3 
December - Décembre 3,566 4,583 1,455 Wy2e2 3,644 14,460 +99 
Year - Année 46,835 32,374 17,809 14,951 30,076 142,045 +7.1 
1987: 
January - Janvier 3,363 1,850 1,310 1,068 1,897 9,488 +5.8 
February - Février 3,201 1,985 1,680 1,076 1,947 9,889 +19.5 
March - Mars 3,311 2,183 1,501 USiISAl 2,082 10,268 +11.7 
April - Avril 3,760 2,016 1,817 1,413 2,380 11,386 +13.6 
May - Mai 3,942 DouZ 2,354 1,825 Zo 13,491 417.7 
June - Juin 4,163 2,924 1,829 2,283 3,334 14,533 +98 
July - Juillet 5,144 2,977 2,876 2,514 3,806 Are 7! +13.1 
August - Aodt 4,811 2,978 2,566 2,409 3,358 16,122 +12.6 
September? - Septembret 4,191 2,885 2,198 1,709 2,940 135925 +10.0 
OctoberP - OctobreP 3,918 3,267 2,243 AE: 2,903 14,044 +10.2 


November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89, - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Territoires du Nord-Ouest 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1987: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September’ - Septembre! 
OctoberP - OctobreP 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,448 
3,407 
3,809 
3,203 
3,902 
4,519 
4,006 
4,108 
4,296 
3,933 
4,476 
4,083 


47,190 


3,996 
3,806 
4,106 
3,645 
4,011 
4,093 
4,012 
4,013 
3,823 
4,251 
3,764 
3,867 


47,387 


3,775 
3,520 
3,902 
3,991 
4,719 
4,585 
4,694 
4,306 
4,257 


4,515 


6,871 
7,174 
10,619 
8,697 
9,260 
10,416 
8,700 
8,796 
ieee? 
10,048 
9,703 
14,221 


115,727 


7,813 
7,827 
10,232 
9,172 
9,818 
10,780 
8,338 
9,219 
11,501 
10,184 
9,991 
15,305 


120,180 


9,078 
7,890 
10,568 
9,672 
10,733 
11,289 
8,687 
9,533 
10,356 


11,843 


2,077 
1,207 
1,759 
1,450 
1,453 
1,621 
1,776 
1,296 
1,214 
1,445 
1,312 
1,119 


17,729 


1,094 
1,165 
1,367 
2,042 
1,476 
1,644 
2,004 
1,720 
1,690 
1,912 
1,254 
1,365 


18,733 


980 
1,179 
4,535 
1,979 
1,670 
2,302 
2,105 
1,791 
leple 


1,455 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


772 


820 


865 


770 


9,911 


707 
693 
789 
772 
698 
861 

1,001 
927 

1,018 


1,007 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 

tous les autres ma- 
gasins de détail 


3,129 
3,418 
3,927 
4,180 
4,402 
4,647 
4,601 
4,446 
4,431 
4,723 
4,977 
6,050 


52,931 


3,847 
3,703 
4,019 
4,153 
4,760 
4,542 
4,897 
4,564 
3,987 
4,833 
4,699 
6,536 


54,540 


3,857 
3,729 
4,095 
3,966 
4,714 
4,564 
4,504 
4,192 
4,064 


4,493 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


16,297 
16,026 
20,960 
18,373 
19,855 
21,944 
19,926 
19,407 
21,897 
20,949 
21,285 
26,274 


243,193 


17,640 
17 ,385 
20,641 
19,763 
20,800 
21,861 
20,136 
20,331 
21,838 
22,045 
20,468 
27,843 


250,751 


18,397 
17,011 
20,889 
20,380 
22,534 
23,601 
20,991 
20,749 
20,822 


25319 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+4.8 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page Bo) 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix Appendice 


Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
rayevor “products, it sis through @the “trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 


timate consumption levels and final consumer 
demand, as shown in the national accounts 


and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L‘ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusgu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories &économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcrofit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des dernitres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 


pales composantes qui permet aux statisticiens et 
aux @économistes d'estimer le niveau de la consom- 


mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commercants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
Of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
Vey program in general, please contact the 
Retail trade ysection,. Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only — contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


66 


qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et @a suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de 1l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 016, tél: (613) 
951-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 
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DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
Sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de  détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
Survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. ftant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce” 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce 4 la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins &4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la _ publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au cataloque. 
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METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 
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ME THODOL OGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code 4 trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'&étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. la _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a_ downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 


a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's’ sales, other’ trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 


must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
etc, ). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs’ portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel @&chantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


fchantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un 4chantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des _ estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste Aa gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed) . 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
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ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1 ‘enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & 1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impdt). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Imp6t) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


F1ément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
&tablissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont 6té identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
6té Schantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west’ Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis a jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


filément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de facon & 
couvrir tout le territoire canadien &@ l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont 6té automatiquement incorporées au 
fichier de 1]'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises _ sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui, suit, vise Aa faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'&échantillonnage et autres erreurs 


les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regqroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues & 1'@échantillonnage et celles qui ne le sont 


pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un @échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que _ l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Frreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a-response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp] ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, &a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @& l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
& l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connaft généralement pas avec précision 1l'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur & 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau olu elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées 4 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus &a 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demand&é aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contré6les d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


fvaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1 'échantillonnage 


Erreur d‘'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux ,fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon &@ l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 


sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also _ be 
expressed as the value which would be 


obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 
(VOX) = 5(X) 

xX 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
RE (X a8 CV (Xx? 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les &échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée Aa partir d'une enquéte par 
échantil lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre &4 la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport &a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l"erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
6évaluer l'erreur d'échantillonnage au _ tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ie 


BOO SIOG) 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est 1'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PECX) = CVX) ect 002% 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S{X) 
atteint $400,000 correspond &@ .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 


tage réel d'erreur inférieur & 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, October 1987 Preliminary, September 1987 Revised 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


> 


Magasins @ succursales 
Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, octobre 1987 préliminaire, septembre 
1987 révisé 


Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins &a succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
No 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
90.0 94.9 ar tl 87.0 022 Epiceries - Boucheries 1 
69.3 WISE Gio) U7 a0, 057 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
DDG ay) Dele 74.8 malt: Tous les autres magasins d'aliments 3 
100.0 oe) - - - Grands magasins 4 
88.2 86.2 USS 82.8 -028 Magasins de marchandises diverses 2 
94.4 98.9 66.8 Wot 021 Magasins généraux 6 
iol! 98.2 82.0 ons -002 Bazars 7 
70.9 YEA ileus SbI5 7 025 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - D2 68.9 047 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9) 
73.6 88.1 Gilat 78.8 DAS Stations-service 10 
- - 72.6 82.4 -030 Garages mM 
Oa DLL 80.3 85.1 076 Magasins de piéces et d' accessoires IZ 
d' automobiles 
84.9 8 Ow} 310 78.2 -028 Magasins de vétements pour hommes 13 
81.0 84.5 63.0 WU 015 Magasins de vétements pour dames 14 
77.3 Wee Wo% 82.2 -028 Magasins de vétements pour la famille 15 
64.0 68.5 Wise 87.4 025 Magasins de chaussures spécialisées 16 
89.1 94.6 78.0 86.6 043 Magasins de chaussures pour la famille Og 
96.8 N59 82.7 87.6 .011 Quincailleries 18 
75.6 86.9 66.9 80.9 -075 Magasins de meubles i 
36.4 (S7/ 574 66.1 78.4 ol23 Magasins d'appareils ménagers 20 
98.5 96.8 76.3 86.8 051 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
87.0 Di ge Wao! 83.2 .004 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- Le. 
duits de beauté 
54.3 81.8 70.8 85.1 059 Librairies et papeteries 23 
45.4 Woe 63.9 TH ss) lly Fleuristes 24 
94.1 97.6 70.0 82.4 .065 Bijouteries Uo, 
68.4 82.7 Wot Hoe 035 Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
80.3 ere sed) 82 .3 044 Magasins d' accessoires personnels 2] 
Will 95769 68.7 TPA so Tous les autres magasins 28 
87.0 Die? 70.9 81.6 -008 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS Zo 
Régions et certaines zones métropolitaines 
S72 94.8 eG/4 66.3 026 Terre-Neuve 30 
91.6 OD rl 64.2 68.9 017 f le-du-Prince-Edouard 31 
SEAS) 94.7 69.1 84.4 aller) Nouvelle-Ecosse SWE 
95.3 Level! 61.6 76.95 ALO Nouveau-Brunswick 5%) 
81.6 OoeA 77.8 86.1 019 Québec 34 
84.9 SHI) 68.6 80.6 .016 Ontario 35 
S)byae: 95.4 70.6 81.8 .016 Manitoba 36 
94.1 96.9 13.6 Chia) -022 Saskatchewan 37 
9055 SUES) 63.0 Worst sah) Alberta 38 
91.2 94.7 69.5 oh aie -027 Colombie-Britannique 39 
98.5 98.6 48.4 Hoey: 051 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
79.4 94 .3 TESS 84.7 -053 Montréal 41 
80.1 90.8 GD.7 78.7 -028 Toronto 42 
227 Mies) 68.3 80.4 ee Winnipeg 43 
Bony 93.0 7062 82.4 -024 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
Value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
iS a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction 1S more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 
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SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, matural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajust@ée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées 4 plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
nO 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-ad justed 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
Series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 


adopted. For the period March 19835 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 


employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. I] nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois Aa 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série &@ peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facgon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _  Il'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 27, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 
justed data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 
issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII on constant dollars 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, Aa l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
1lés une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
3) 
\ 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 27, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' & 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, a partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réquliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, @ mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premi@res sont liées & la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent é6tre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées a la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" a cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VII, sur les estima- 


tions en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


1987 1986 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 26 D, 26 4 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 26 4 22 5 
April - Avril 25 4 26 4 
May - Mai 26 5 27 5 
June - Juin 26 4 2D 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodat 26 5 26 5 
September - Septembre 25 4 25 4 
October - Octobre 26 5 26 4 
November - Novembre Z> 4 25 5 
December - Décembre 26 4 26 4 


Appendix VII 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 28 and 29, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


Appendice VII 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de d&étail en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
set. au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
nitre(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de mani@re 4 ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4 mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 28 et 29, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and uitimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


¢ 


Appendix VIII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department’ stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated _ by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9, Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Appendice VIII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


dr 


11. 


tes 


fpiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(&épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


fpiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é@piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d‘aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement) . 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'‘auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


13. 


14. 


7. 


18. 


12. 


20. 
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Lilie 


25. Jewellery stores. 


Zi 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 


and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories’ stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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13. 


14. 


15. 


16. 


Midis 


16, 


12: 


20. 


ZN 


fate es 


(ioe 


Zi 
Le 


26. 


Dilee 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'taccessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'‘accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
Sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. (fuincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils  ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d‘articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'‘accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.eé.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; ffurriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage’ stores. Government 
liquor stores; retail beer’ stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 


87 


28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises & la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
Me@ea. 


Autres magasins d‘articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'‘appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont -de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 
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Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


TABLES 28 AND 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice IX 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 28 ET 39 


1. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; é6épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


2. Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


3. Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


4. Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


5. Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles_ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 31 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
Avy "Bi le “Approx. “100” pages. “First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 31 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878) 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des &tudes de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979; H.S., Bil. 695 spages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results Series, Retail Trade. O., 
Bil. (First Issue, 1974): 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Florists, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
other countries $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications é4numérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'tadressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays 
$1160. 
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Catalogue 63-005 Monthly Catalogue 63-005 Mensuel 


Retail Commerce 
trade de detail 
November 1987 Novembre 1987 


Bw Statistics Canada Statistique Canada Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (495-3027) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith O0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct 4 des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 

Section du commerce de détail, 


Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (495-3027) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a 1l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et fle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1l'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-OQuest 

(territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


.. figures not available. 
. figures not appropriate or not applicable. 
- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
tf revised figures: 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
- P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cette 
publication de Statistique Canada: 


«.» nombres indisponibles. 
+e. niayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
I nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
. P.N. Triandafillou, directeur, Division de l'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


. R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous-divi- 
sion des commerces de distributions, Division de 1'indus- 
trie 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


ie) 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
trading days, preliminary estimates indicate that 
retail sales totalled $13,389 million in November 
1987, an increase of 0.6% over the previous month's 
revised total of $13,313 million. 


The advance in retail trade in November 1987, the 
fourth consecutive monthly increase, extended the 
trend of generally rising retail sales observed 
Since the beginning of 1987. During the January to 
November 1987 period, sales have advanced on average 
by 1.0% on a monthly basis. 


The overall rise in November was primarily attribut- 
able, in order of dollar impact, to increases re- 
ported by grocery confectionary and sundries stores 
(+3.2%), combination stores (+1.0%) and department 
stores (+1.5%). Sales by grocery, confectionery and 
sundries stores and by combination stores increased 
for the fourth consecutive month, while department 
stores sales increased for the second consecutive 
month. 


With the exception of Saskatchewan and Alberta, 
which recorded decreases of 2.4% and 1.0% respec- 
tively from the previous month, all provinces and 
territories reported higher sales. Increases ranged 
From 3.5% in Newfoundland to 0.1% in both Manitoba 
and British Columbia. 


Unadjusted Sales 


oO 


Total retail trade for November 1987 rose 11.0% over 
the same month last year, totalling $13,546 mil- 
lion. Cumulative retail sales for the first 11 
months of 1987 amounted to $137,573 million, up 9.5% 
from the corresponding period in 1986. 


The two largest groups within retail trade recorded 
increases over November 1986: motor vehicle dealers 
(+23.4%) and food stores (+6.4%). Department store 
sales, which totalled $1,352 million in November 
1987, were down 0.7% on a year-over-year basis after 
having registered a 2.9% increase in October. Ser- 
vice station sales increased, on a year-over-year 
basis, for the eighth consecutive month. 


All provinces and territories registered higher 
sales in November 1987 compared to the corresponding 
month in 1986, with gains ranging from 16.2% in 
Newfoundland to 2.1% in Saskatchewan. 


At the metropolitan level, the following sales in- 
creases were recorded: Montréal (+14.0%), Toronto 
(+10.6%), Vancouver (+10.6%), and Winnipeg (+6.6%). 


Constant Dollars Estimates 


o Deflated with an implicit price index (131.2) retail 


sales not seasonally adjusted for November 1987 in- 
creased by 7.0% over the same month a year ago and 
totalled $10,322 million in 1981 constant dollars. 
The seasonally adjusted value, deflated with an 
index of 131.8, recorded an increase of 0.2% in 
November 1987 from the October 1987 sales to reach 
$10,160 million in 1981 constant dollars. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


oO 


Selon les estimations préliminaires pour novembre 1987, les 
ventes au détail corrigées en fonction des variations sai- 
sonniéres et du nombre de journées d'affaires ont enregistré 
une augmentation de 0.6%, par rapport a l'estimation révisée 
du mois précédent ($13,313 millions), pour totaliser $13,389 
millions. 


Les ventes du commerce de détail ont enregistré leur qua- 
triéme augmentation mensuelle consécutive, prolongeant la 
tendance généralement & la hausse observée depuis le début 


de 1987. Durant la période de janvier & novembre 1987, les 


ventes ont enregistré une progression mensuelle moyenne de 
1.0%. 


Par ordre d'importance en dollars, 1'augmentation globale en 
novembre est d'abord attribuable & la hausse signalée par 
les €épiceries, confiseries et articles divers (+3.2%), les 
épiceries - boucheries (+1.0%), et les grands magasins 
(+1.5%). les ventes des épiceries, confiseries et articles 
divers et des épiceries - boucheries ont augmenté pour en 
quatriéme mois consécutif, tandis que les ventes des grands 
magasins ont augmenté pour un deuxiéme mois consécutif. 


A l'exception de la Saskatchewan et de 1'Alberta qui ont 
indiqué une baisse des ventes de 2.4% et 1.0% respectivement 
par rapport au mois précédent, toutes les provinces et tous 
les territoires ont signalé des hausses des ventes. Les 
augmentations s'échelonnent de 3.5% & Terre-Neuve a 0.1%, Aa 
la fois, au Manitoba et en Colombie-Britannique. 


Ventes non désaisonnalisées 


oO 


Le commerce de détail a enregistré une hausse de 11.0% en 
novembre 1987, comparativement au méme mois de l'année der- 
niére, pour atteindre $13,546 millions. Sur une base cumula- 
tive, les ventes se chiffrent & $137,573 millions, une 
hausse de 9.5% par rapport au 11 premiers mois de l'année 


derniére. 


Les concessionaires d'automobiles et les magasins d'alimen- 
tation, qui représentent les deux plus importants groupes du 
commerce de détail, ont signalé des augmentations respec- 
tives de 23.4% et 6.4%, comparativement au mois de novembre 
1986. Les ventes des grands magasins, se sont chiffrées Aa 
$1,352 millions en novembre 1987, enregistrant une diminu- 
tion de 0.7%, sur sur la base d'une année a l'autre - aprés 
avoir connu une hausse de 2.9% en octobre. Les ventes des 
stations-service ont augmenté, sur la base d'une année Aa 
l'autre, pour un huitiéme mois consécutif. 


Toutes les provinces et tous les territoires ont enregistré 
des hausses des ventes en novembre 1987, comparativement a 
novembre 1986, les gains s'échelonnant de 16.2% @ Terre- 
Neuve a 2.1% en Saskatchewan. 


Au niveau des régions métropolitaines, on rapporte les gains 
suivants: Montréal (414.0%), Toronto (+10.6%), Vancouver 
(+10.6%), et Winnipeg (+6.6%). 


Estimations en dollars constants 


oO 


Dégonflées & l'aide d'un indice implicite des prix (131.2), 
les ventes au détail non désaisonnalisées pour novembre 1987 
ont augmenté de 7.0% par rapport au mois correspondant l'an 
dernier et ont totalisé $10,322 millions en dollars cons- 
tants de 1981. La valeur désaisonnalisée des ventes de 
novembre 1987, dégonflée & l'aide d'un indice de 131.8, a 
enregistré une hausse de 0.2% par rapport aux ventes 
d'octobre 1987 et s'est chiffrée A $10,160 millions en 
dollars constants de 1981. 
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Chart-1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1985-1987 


$ millions $ millions 


15,000 15,000 


14,000 Unadjusted 14,000 
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Chart - 2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1985-1987 
$ millions $ millions 
15,000 15,000 
14,000 14,000 
13,000 - 13,000 
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12,000 12,000 
11,000 11,000 
10,000 10,000 
9,000 Constant dollars 9,000 
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8,000 8,000 
7,000 7,000 


1985 1986 1987 


Chart -3 Graphique - 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1985-1987 (1) 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1985-1987 (1) 


January to November 
Janvier a novembre 


$ millions $ millions 


Cumulative total 
140,000 Total cumulatif 140,000 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change 
1987/1986 
Variation 


Sales 


Change 
1987/1986 
Variation 


Ventes Ventes 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............- 
Allzother foodsstoreSwe. ee eee mane mcor rere 
Department stores... .. .e<piseef- de: Jado - nespeetch 
General merchandise stores ...............-+2++e0--- 
Generali StOreS Senses el ihc cack ca egos Wc tnee ion 
VanGly SlOFES rar nig foes ht Ab eee chit aie he eee 
Motor: Vehicle: dealersiat «= ace aa .6 620s ronnie 
Wsedtcar-dealersi a... ste ne te ccna te ira treiateme a-aetea 
Service: stationSs-ceeion one eco errr ree aries 


Garages: «cs. cic ts} SOS os Ct Re oh sa 


Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing StoneSieyscraiiertete crate rhonda aie 
WomeniSiciothinge Stones eens telctreien tn tener ee 
Familyi Cloning Stores 4.4000) on = oS os ee 
Specially shoe ‘stores 35.0.0 ice od Seis oie eee 
Family SNO6 SlOneSing 35 cis. jah tae an epee ae: 
HardWare’StOneSs..c-0 ssi ne ewe +o tetera seep otene enero 
Household! fumittne stores) 244 45- eee oe eter etre 
Households appliance stores aever eee tree rere 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book rand stationenysStOreS arse craters rtctols dee eee 
FlOTIStS cy hes enc ees ee ems 0 eee cet ter oes auceaeeene 


Jewellery stores ..a oc 5 on ears «erage ae em Heer 


Sporting goods and accessories stores...............- 


Personal accessories: Stores) 4s fcc 5 ore oe cael oceme tenet eusiza s 


All other. StOreS coast sos cel oer cue eee eee ee ee 8,968 10,451 


All Stores sc cee ce tere eter eta =! oo) onto eis o)iakoteic toltn opal bettered 104,484 144,163 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


30,301 
30,066 
2,502 
18,295 
18,013 
8,581 
7,961 
37,527 
654 
19,394 
_ 1,689 
9,887 


1,652 


4,095 
13,315 


566 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


% 


+ 29.6 


+ 32.6 


+ 41.8 


ar 1 isc! 


1 
aft 
on 


= WLS 


+ + 
= WV 
zz 6 
o on 


+ 
_ 
ed 
oO 


+ + + + 
g 
o>) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Sales Change Sales 
= 1987/1986 = 


Change 
1987/1986 


Change 
1987/1986 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$’000 
x x 330,624 Epiceries; - Bouchétiesa bok 2eheoom). eens. notssetnnt 
x Xx 314,291 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x x 27,413° Tous les autres magasins d’aliments................... 


128,793 0,6 128,793 GANAS IMAGASINS se sencyepsesccarucataseysntsscnurun MO EO 


x x 122,256 Magasins de marchandises diverses ................... 


Xx Xx 81,361 Magasinsy G@menaUxta ir rcuscs.canpsachensuryenau i -oucuo ee eee er 
57,118 
470,706 
6,818" 
192,241 


735% 


WSO (GAGS eos a WR eRe PW at Rae 0 pe 


73,402 73,402 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


X x x 9,142 + 6.0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 


28,088 ap xo 3,100 31,188 Magasins de vétements pour dames ................... 


50,398 =l'2.0 Magasins de vétements pour la famille ................. 


24,426 74,824 


Xx X Magasins de chaussures spécialisees .................. 
x Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincaillenies 444s eeepc Se ee 
Magasins: de, meubles), ..c2:.<i-..5. eee. Se Tae. 
Magasins d’appareils ménagers....................5.5. 
x X Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


22,091 ar 8, Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 


x X Librairies,.et; papeteries........«........R RN CSRs 8. Ae 
x x IOUTIStCS ere ackeaerysnctedeu eke enacts ous cna wale Weeden ds (oc ee 
6,523 + 0.4 8,194 BIOUR OMICS Sar ccs:pecivencnanehsutnonsineateteiySjes shcdssa jek <2 MeN 


14,005 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


12,530 Magasins d’accessoires personnels.................... 


181,397 Tous les autres Magasins .ac..< Sagas coi MO eee 


91,914 


2,392,754 Ensemble des magasSins.............-+--2eeeeeees 


1,469,988 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allvother* food stores < 223805922 Ser 7oaeh Seay. Bier Bees 
Department’ Stores 22 2c anu cits cs cee CI BOI 
General merchandise stores ..........-......-00++-5- 
General? Stores v.54 ot citieen testi ence Re eee 
MANIOLY SIO OS os occ asenenees Sabs i cea ied keane aves 
Motor vehicle-dealers: 2...... Hana 8 2. OS Sa 
Wsed-car“déalers.:.2:..c. SHOES ROR EE Sa 
SErViGE eStALIOMNS: 6c scsseovsns seve ceat st wcwtee teat sees Pe eee 


GALAGOS* hs Basa vende Ate Gd ane asta Sapa 


Automotive parts and accessories stores .............- 
Menis=clothingistores mere. brn. me eee eset ers ore ener 
Women’s: clothing StoreSir iis. ere. en ee eneiier. Gone em ete nebent 
Family clothing stores: ct) .). .ae). SR es ee 
Specialty shoe stores P2igtl 2.08 Sheer) ces 
Family*shoe stores: #2mel.&). Wee) ae eeta S FIER 
Flan dWal'Gs StOl OS avs sane sexe se evereveesico i Arcpiee cee ween non owen eens 
Household? furniture stores! 4)... aca-seertcn tena seat eictel 
Household appliance stores .............-..--.---5-- 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book=and!stationery* stores. <...: -222.-mertenen fe) eae cbeel 
FIOTIStS oe hk Be eee Sv IOC NN POO 
Jewellery? Stores 4.2.22 ..2 2G keceinon indent eke eee 
Sporting goods and accessories stores..............-. 
Personal accessories stores ...........00.2..00..20.. 
Allother= Stores: cc.chccn cute et.:.2 & SE ee: Ser. Bae 


ANE STOPES eid Sc eR eevee reves a tere UREN Sovade: Shee ekveretade 


All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


SES 


= 724 


+ 


24.6 


y 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 


69,023 


X 


xX 


198,157 


Change 
1987/1986 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


93,355 
21,570 
2,688 


69,023 


13,347 
X 


131,886 


6,088 
6,651 
69,962 


571,711 


373,554 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries*= _Boucheriess: tnx. sister). sews . eoteckdoe 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandsxmagasinS® o.c06sssquc tans RS Joe 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
iets oa eee ee ee 6 
A Sob Pe eo ae Ae ake ere SY i 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StationsSsSeCIVviCOB. a5-a-4ch sian colon acto a0 cia SEN es Boe 10 
Garagess 3.4 sauces ato earns ok ded a SAE 11 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes .............-... 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QuincallleniGSAs. 4 adsaadeadae 33d oe es ees 18 
Magasinssde:meublesn. ......... Bs eee. Sorte: 19 
Magasins d’appareils menagers..................-.0-- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
Librairiesvetspapeteriesss, ... «0. 4 SR. SIS. Ua! 23 
FIGUISIES Ms 3 es ois cree oes irons wae @ oe ak i 5 Re 24 
BiOUICTIOS Benue aff Andaman as alana. nia 5 at RO Ae 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...............-..-- 27, 
Tous#esvautresiMaGASINS «= s.4 4.08 1-0-0 EROS. BE 28 
Ensemble des magasins..............2-+--++++-+5 29 


No. 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales 
1987/1986 


Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Ventes 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............- 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 
Allother. food! ‘Stores; <r piers. mire tere eee cteeeh ett cecnenat 
Department. Stores. a. 2.552 4.5. a50%+ 2s AUER ee 51,839 
General merchandise stores ............-.--+2-+-e0-7) 22,455 
Gemeral. StOresu ss ech 04 Bed cicero les ay RO Sn Cote eae 
Variety. StOreS Sanne 5 > vie eee SS SRO A oo ae 
Motor vehicles dealers ...  . ses ee eR. ae rete Stennett 
Used ‘car dealers: .s = « FEMORIS O. Rh SEs te. SY 
Service stations sas ai-55 Wy he oan cee ee oe et 
Garages «os uqahe Woes bed ys ake wea Oh bee he cee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens ‘clothing Storesimer titers eft etreeetemetsee cet ee ree 
Women's: clothing’ Storesx ver -eitry.tr iterate eee ce etree 
Family. clothing, Storestiic: 2) 2U0KR ER Ian OY oe eee 
Specialty shoe stores 0p Oe. ARS es ES a 
Family Shoe. stores 76 4... SER e aes See 
Hardware: StOr@S... dics: os-sliers Settshs tna os nye eee ee 
Household furniture stores ....2. 2... fewer chee a ermcnatan 
Household appliance stores ............-.--+++--00-- 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book ‘and stationery stores <== =.= tee clots o-nea 
FlOristS nck crea ee ee ee ee ee ees 
Jewellery SlOres. .5 4s... 5h oe ok we Se 
Sporting goods and accessories stores.............-.. 
Personal ‘accessories, ‘Stonesta2 ey. ce eee dees ieee 1,168 
Allother ‘stOres 22 2 Sess». SRE Se et eee 


24,441 


All ‘storeS:..)..cs.nce cs. 2s. REE BREE Soe 2 eee - 201,918 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


83,448 
17,344 
4,012 
51,839 
25,043 
5,403 
7,308 
79,757 
3,193 
43,358 
2,162 
16,623 
4,594 
9,246 
5,573 
473 
2,583 
4,380 
4,057 
849 
3,548 
26,310 
4,211 
1,194 
3,346 
2,184 
5,130 
47,101 


464,268 


Change 
1987/1986 
Variation 


% 


+ 24.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 952,394 Epiceries. = Boucheties? 4 2g) oes, See 

x 195,297 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

Xx 45,287 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
357,681 357,681 £24] (Grands: MAGASINS 20> see ce etepaesteeoes esos Se ee 
137,988 : 20,433 é 158,422 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 
= 61,788 61,788 MaGasinsxGemeraUixesseceeromncsn ee stec estes oscie2.ine ee 
47,611 4,737 52347 Mom, 1 BU2y | BAZ ANS terse cetens erwiatne pence a decorate ncn ne SN 
= 920,423 920,423 Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 37,446 : 37,446 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

Xx 447,397 1G: Stallions: SCIvVICE: warancbanat hoe Geese BO POS 

= : 21,242 GARAGES aay: eee eee aa ocean ep betes ean eee 

x 125,105 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
16,461 : 36,619 Magasins de vétements pour hommes ................. 
44,568 ; F 77,183 .4 | Magasins de vétements pour dames ................... 
18,126 : 49,316 .6 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
X 8,148 .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x 22,140 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= : 49,637 Quincailleriesc<neccomeemi Geen sn SE 
11,415 : 35,589 Magasins: de.meubles...<<-.<.ny, SR. DAE Sa. 
Xx 10,119 .7 | Magasins d’appareils ménagers...................-05: 

X 35,317 .1 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 

i 270,205 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
15,866 ; 34,661 -3:| Librairies ‘etipapeteries »...-.4...4-. 82 MOY AER A. Bee. 
Xx 13,002 ut Sid HL a(S UTS) (= Sie cn cerca caret RCAC TRG Chee METRO ROR CRC tg ae a hea 

19,321 ; é 24,262 Qui BIOULCNICS mace emer: Sessa ra eee se ee ee 
X 28,862" ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
10,085 42,225°* ac 52,309* ... | Magasins d’accessoires personnels.................-.. 
272,891 : 249,947 : 522,838 Ay TOUS HleS-aUTleS! MAGASINS? 4°. seeks eek eee eae es 


1,834,734 5.0 | 2,810,302 4,645,036 é Ensemble des magasins..........-.----++++eee005 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. x Xx 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x Xx 


Allzothersfoodiustores = aie ee eee ee ee x x 


Department <Storese oo. iesiye nie etn REN SENN 35,314 


General merchandise stores ..............-.--00-+05- 14,861 3,541 * 

GeneraleStonGS 5 ..< ec. e.dacgeiageutees skate aes RO eee ees 11,269 Se ea 
VONOTVRSIOLES 2) 6. aes cannes ay seas a E 734 Sal OFS 
Motor vehicles dealers »...’... anthers  ceecnncnceaas: X X 
Useducarndedlerss:.... ... sean b eerie Se eee 2,834" 

SenviceestatiOns ss «osc. cade. denescas oss ee es Xx Xx 
GRAS a ae iets anne a ear een hb g ace w a  e 1,367 qF HS) 
Automotive parts and accessories stores ............-. X X 
Menis'clothingistoresweea-es). eee ae seeat- tes ee eciaeere : 1,338* 

Women’s clothing stores. 25.202. 02 ©. -2).95 eae = 7,700* 

Family: clothing: storeSsnnc!.:!. sae as onchia. ol seen : 1,356 - 10.0 
Specialty::shoe«storeswanacinc on: eek ekeh 2eSaed Xx Xx 
Familyyshoe stores: siienct..c). sxx acukee Bemeeeee X X 
HardwaneaStOneSie.ccccsesn/y> ousee-usi-lsseaceraruegsg=) oe 4,206 + 17.4 
Household furniture stores © ....... ....-. tage ee eee X Xx 
Household appliance stores ..............---.--2+--- 1,018 + 25.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x X 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 2 18,233 ae CPO) 
Book and stationery stores............5..5-0-e22205- 542 a7 4:2 
FIOEIStS isk dese aay “ou sue eu wel ease te thease hig ak Xx X 
JEwelleryStOnes goo. ois se teenie scene sprog aru : lie. ae ee 0, 
Sporting goods and accessories stores...........-.-.-- X x 
Personalaccessories: storeSm asec) actoenie. heen ’ 1,328 + 16.7 
Alliiother stores oc otc coho, eR ee 15517 13,133" 


213,143 + 21.9 


A STOTOS oo. n on yousceeutcedacecarso oes eet ais eee = 136,898 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


53,084 
17,833 
4,364 
35,314 
18,401 
11,269 
7,657 
55,456 
2,834 
32,945 
1,367 
10,658 
3,856 
13,001 


4,249 


2,903 
2,390 
2,116 
33,651 
350,041 


% 


+ + + + 


+ 


+ 


+ 


+ + 


+ 


Change 
1987/1986 
Variation 


16.8 
9.5 
9.8 


6.4 


7.8 


16.5 
13.4 


d 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 

x 
237,105 
87,401 
50,953 


x 


xX 
13,235 
41,364 
24,155 

x 


x 


6,193 
164,049 


1,192,399 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


32,310* 
123,207 
6,397 

Xx 


31,640* 


15505 
33,649" 


15,461 


11,150* 
x 
189,810 


4,955 


e162 
179,163° 


2,195,699 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


All stores 


Sales 


Ventes 


613,953 
154,825 
46,364 
237,105 
119,710* 
123,207 
57,350 
651,347 
31,640* 
339,690 
13,952 
88,583 
24,741 
75,013* 
39,616 
x 

x 
40,213 
34,273 
die SOF 
Xx 
205,018 
16,811 
11,761 
20,042 
32,103 
17,356 
343,212° 


3,388,099 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries =.Bouchieries:. ion. secon) came ote 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands MagasinS \a255h bese. 2 o2 8 + Ss Sores 
Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins:.genérauX: «<2 sas8ie22442%.0.2 SO. 


GalageSse seas nee ct tee Aree enn ca 2 hes enNeaees 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincaillerieS: 4s 42 3%c% Atte 2 e446 e450: 2 eR eee 
Magasins.de meublese : 242.2 aaemiet. aeeseernn. acetal 
Magasins d’appareils menagers.................-.+5-. 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies. et papeteries: ...:...2< . SRS. FAS ERISS TPR, SERRE 
FIGUTISIES: cen ect tt anne & carta Seana seaman kN 


BIQUIEKIES atc Se eee tis > 2c a es Saree 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................-.. 
Tous les auiresumagasins, =f c<chieacc:....> See eee tee 


Ensemble des magasins............----2+.2++00-- 


= Ons 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$’000 


Combination stores (groceries and meat) .........-..-. 222,143 307,787 529,930 qe ets! 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 6,526 254,418° 260,944 


‘Allzother: foodi:stores: <a  Ee. SL S SEL 3,699 86,069 89,768 +9028 


4)\'DepartmentsStores. . ....... 2 ose eed ne + Se 245,594 245,594 - 0.1 
5 | General merchandise stores ................--++--+4-- 40,949 + 12.0 
GrliGeneralestones) <2 seers Seg oe siete wtyats IRENE iene renee 25,558 am 8/2) 
TA \Waniety cStOlOS cs, co cine eae ne ele eee 32,451 =r (OLS) 


Motor -vehiclexdealers: . . . 23¢ eRe Serie rae a 650,099 650,099 + 33.1 


Usedicaridealers: ; ... .. sepia ye FORE OEE: 27,747 27,747 + 27.4 


GSGrviGeEStatlONS. «<< scas.<.6 caw © se eke a ee Oe ee ieee , 250,131 285,008 + 16.4 


TARKGAAQOS io sh ens a5. oe eee ae Se a ee 63,652 ar lt) 63,652 + 1129 
12 | Automotive parts and accessories stores ............-. Xx 71,994 ere 
Aer Menisiclothingsstoresise emt = alee coker) ketene rete tocar : 20,799 39,704 -- 
14°] Women’s: clothing) stores@e.. 2 Seek eh crear : $1) fe25) 75,447 + 3.4 
15° (Family; clothing stores sas)..0). S22. SSG Oe). Ge 28,285 72,786 +) 10:9 
16 | Specialty shoe. stores)... 0) 6. ee ee ee : 2,157 7,648 ar as: 
17;| Family <shoesstores eha2!. &.. 2oad Aoeseeue A See ! 12072 54,126 + “tet 
lSiltHardwaresstores:..< : s.... json ees be oe. ck eee ae 59,328 
19) |} Household furniture stores. ....... .0..052 32.22 eee. : 50,931 + 16.9 
20 | Household appliance stores ..............--+-+-+--5- 13,037 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 35,135 - 2.5 51,074 + 4.4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 86,453 120,320 eOnt 
23 | Book and:stationerystores ........ 93222228). 3. Seer 5 13,795" 24,285 + 35.4 
DAT WEIONISUSs sce eieisd-< 4S aod -hsii-no een eee © Side nena 1, Sener ene 9,418 9,418 +9 1822 
25) |iWewelleryestones:... .. =. sale ce ae 1s wet ee ee ne eee 5,894 9,943 15,837 hao 
26 | Sporting goods and accessories stores..............-. | 5,201 41,844 47,044 + 24.9 
27 \PersonalaaccessoriessstoreS 278: See ote en renner 17,249 ap ele) 31,856 49,105 + 19.1 
OBTIPAllOthersStOress sci. cte coc eileus = =n: ORME RDEN ED eaedkcee tee. sett 165,834 + 13.8 205,315 371,150 sali 720 
Allsstores)... i asc sca cnn REDS es SRE. - 1,017,188 + 2.5] 2,367,747 3,384,935 + 15.3 


y 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


2,476,393 
75,466 
41,548 

2,091,422 

x 


X 


411,777 
x 
149,123 
432,584 
407,376 
51,054 


315,106 


110,415 


161,864 
389,521 
93,907 
47,836 
50,188 
133,540 
1,376,820 


9,514,519 


Independent stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


3,346,525 
2,621,446 


C7290] 


7,636,903 
339,648 
2,565,667 
642,035 

X 

185,135 
332,480 
264,866 
20,252 


92,400 


401,722 
882,374 
WAG We 
121,185 
97,278 
543,534 
329,501 
2,060,592 


3.7 |25,551,185 


oe ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


5,822,918 
2,696,912 
1,014,099 
2,091,422 
310,495 
291,883 
306,657 
7,636,903 
339,648 
2,977,444 
642,035 
608,396 
334,259 
765,064 
672,242 
71,307 
407,506 
571,570 
556,764 
132,048* 
563,586 
1,5271,895 
CAO TAS) 
121,185 
145,114 
593,722 
463,041 
3,437,412 


35,065, 704 


Change 


1987/1986 


Variation 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries = Boucheries:. nas.cahqoet)..eck vic -oakenidmet 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandssmagasinS... soo) 65a ood EE deere 
Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasitis; GenehauX soc oc ecu eh aca cle = = Rn arene 


GanageS be ste a cuter cin 2 Oot ia ery cas nin aa ear earn a 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames ................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleniess.25 = 3. 2.4:aceer a es es aera aes 
Magasins de meubles® = o..:- . 5. ceneney: dee east. Serco 
Magasins d’appareils menagers.............-.....-5-- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Libraines set panpeteries 5... 4 << mctanra- areperanibetis. baru <bean 
FIGUTISICS = ons occ iat ae worse oS cnmeuctle o's ieee 


BiIOUICHICS S00 on aoe See ete ek ny corso eet 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...............-..-- 
(LOUSPIES AUTEES MAGASING eal... ie wie) © 3 2s: stot ee 


Ensemble des magasins.........-..----.+++e-e+05- 


= HD = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


November - 1987 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............- 251,699 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 112,947 
BAllsother food) stores. 2s > ae oe eo ee eee ne 1,825 i 47,296 
4i|iDepartments Stores pass esse Sean ae ere -teeaeneren 142,128 : 142,128 
5 | General merchandise stores ............---.-+-++-+--- 8,414 
64 General StOneS: «: saccaeca ns Se cat Se ee me eee ; 1,192 
7m Naniely SlOneSty acd oes Leaded stenoses asec Boe Anes 8,905 
8 Motor vehicle- dealers. < ..2..erae es ste hee rere et 300,131 ; 300,131 
9) Used» caridealers: = sc.cct ee ettse n cen ee oe tte chs 10,214* zi 10,214 
AON) SenvicerstationS: 455 a4c964 408 Sone e ee een een eee eee 97,979 f 120,340 
TM iGalades 3342287 2442 26 1 22h st eset oe em 20,594 : 20,594 
12 | Automotive parts and accessories stores .............- 27,652 
13) |Men’si-clothingystores™ see seas ae eter sere j ; 20,487 
Aa WWoments (Clothing) StOneS yr seats este eretase (tater : 37,314 
15 LFamily: clothing stores "<8"! Fe SPA etre. © > eres owl are es , 31,875 
16 | Specialty shoe: stores Pris Sate ee a ea ee : a 4,811 
ial Familyeshoe stores... - sate ee tae reer : : 29,807 
1 GatardWware Stores + 4.644250 5oce hon ee an center tere 34,651 
1195) Household! furniturer stores 2225525062 e te eee se 20,607 
20 | Household appliance stores .......5....5.2.-.-...-... 4,962 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 16,079 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 44,666 65,907 
231 Book: andistationeny *storesSias + sea njers steerer ete te ee 7,591 * a 15,764 
DASWEloriSiS6 252542 2e00s 24-0 6 Cee ee ee ee ee 4,769°* i 4,769 
25i\ JewelleryestOres . 4 s2o2 2 ce ec eee nee reer 4,229 : 4,244* = 8,473 
26 | Sporting goods and accessories stores.............--. 2,915 : 13,391 16,306 
27 | Personal accessories stores’ oo. 0s oe eel 12,360 13,718 26,078 
284 All: other storess 2a ee. Oke eee eee eta crece ens 115,721 88,290 204,010 


29 Allvstores' 2 2425202502 hne oe co tere clerereeee terete ieten tater 586,627 1,006,786 1,593,413 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + 


26.2 


10.8 
26.4 
18.1 
AY 
3.1 
10.2 
8.6 


1.4 


12.2 


6.7 


15.2 
13.9 
22.5 
16.5 
14.0 


= Hee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone metropolitaine de Montréal 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Xx 2,614,433 -3" | Epiceries?— Bouicheriess ane .eceen caeuke “cniewirnet 

Xx 1,103,212 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
22,662 t 538,770 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,212,824 1,212,824 27* IGrandStmMagasSinSs26.6 4 bi hcccs ea SE: Pee 
X 73,086 .2 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= 11,681 Magasinstgé@nénauxé ¢ ack akehekhahbh ters. Sette. Meee 

x 92,845 Ds IBAZalSh ites Re eb be bet hire wie + OO 

= 3,459,952 3,459,952 .7 | Concessionnaires d’automobiles ...................-.. 

= 110,442 110,442 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
276,149 d 1,010,802 : 1,286,951 Or UStationS:SenviCe? nse hier oh socks... Ree Seer 
= 183,796 ; 183,796 sOMING ArAGeS Pst. Pieces icon Wee eae ean ee ea ee 

x x 213,065 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
99,030 : 74,307 173,337 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................- 
237,889 148,794 ; 386,683 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 
224,553 : 75,036 : 299,589 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 
36,882 ; 9,557* ta 46,439* .4 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 
171,292 50,763 : 222,055 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx x 306,606 .4 | Quincailleries............. ee 
66,702 ae 170,535 ? eoleeor Magasins:dermeubles:,. 74. 2). SRiseeh ARP eee ee 
X Xx 44,509 Magasins d’appareils menagers............-.-..---5-5 

Xx X 179,944 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
258,644 ! 437,937 : 696,580 .8 | Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute. . 
74,181 58,143° as 132;325* | Mibrainiesiet:papeteniGS:.....5 2. hate eveiocwes Oey. See 
= S5;002 : 55,562 IG WFIGUNIStCSBeNer re resukacusuay poi een a eeea acu here ote ok key Sane 
33,968 : 47,514 : 81,482 FOS MBiOUteTIOStem: eee cararicde hte us os ee ee eS 
26,061 201,270 : 227,331 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
94,841 126,286 : 221,128 Magasins d’accessoires personnels.........---.-..-%-- 
970,967 898,875 1,869,842 $58] TOUSHESTAUINESIINAGASING 6 545.0): sai Septet: ater abe 


5,545,087 3.2 |10,536,621 16,081,709 : Ensemble des magasins.............---+++++ee0e- 


mae Ye 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


November - 1987 - Novembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


806,155 + 0.6 


Combination stores (groceries and meat) ............-.- 564,127 242,027 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-. 116,240 94,974 211,214 + 6.9 


All other food! Stores: eae te ee rete rn ees 9,052 - 93 71,597 80,648 + 2.6 


565,634 ae Gh 


Department stores .. 2.05.66 .. Sect es A 565,634 


General, merchandise storesmans acres cerita tet eerenct 127,813 159,598 + 1.3 


(GEMELA-<STOTSS: <a we ete eatscedcd ns cece ka eee ees x 19,384 + 0.4 


3,738" 27,562 


Variety SIGKES 2 sd Bye eR oe OG eye 23,824 * 


Motor: vehicle: dealers: 2.2.c.c eee Rae ee arn ee enone encrenrencton- ea 47, 1,117,747 + 20.4 


Used car dealersin:55< TORE RRR 0) eer = 29,405* 29,405 


SErviGe::StatiONS: serologic n Se Sade ae ee et 138,049 + 25.2 245,185 383,234 + 22.4 


GAAGES: dc acacdhd tdiin PARR hie eee 59,959 arm4e}5) 59,959 + 23.3 
Automotive parts and accessories stores .............. 149,250 + 8.4 


Mens clothing Stores tek): hime oe oe tee 2s se eaiaer : 72,784 + 5.6 


Women’s. clothing, Stores ier © suse cesses enter ete eis eeeomanals ‘ : 114,758 =e al 


Family clothing stores®.. 0.0 ..553 Se pele. 2 ee i : 57,385 O22 


Specialty shoe stores P22 S02 .48 SOR Oe See : 9,950 se 1a) 


Family ‘shoe: Stores. 220s2.5). B82 POR eS OR ee : i 45,654 74:8 


HardWare: StOreS icc backs srs hc vans Sick rac een one 44,250 + 26.4 


Household) furniture StOreS: 2.54. cccnc erent et eer onege te 20,321 61,578* 81,899 


Household appliance stores ..........-..------+--55. 5,959 20,054 26,013 ae Koki) 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 38,241 11,458 49,699 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 73,247 156,874 


as 
230,121 + 13.8 
ae 


Book and stationery stores..............-..+2-2-504. 21,423 15,881 * 37,303 


FIONSS 22 4hee see ee ascent cae toe Cee Neer eats) 18,452 are AGL 19,710 + 23.0 


Jewellery. SIOPES ...2.5.056 tae nie clots en ee 22,710 = Wal 20,214 42,924 sh il-2 


Sporting goods and accessories stores...........-.--- 21,015 40,350 at Soule 61,365 aes oO 


Personal accessories Stores ser. Sec ee ee een 45,130 + 8.5 54,051 99,181 + 89 


All other StOreS «3424-28442. BOS Fee oe: 380,092 + 10.3 


297,643 677,735 oR A) Ter 


All StOFOS << 6 1- Sieeee vere es ave re ate eiereiep vets Stevens, chanel afanateloie ie 2,403,027 + 5.1] 2,877,496 5,280,523 + 10.5 


Chain stores 


Change 


Independent stores 


Sales 


: 1987/1986 = 


6,299,617 
1,294,919 
105,499 
4,348,789 
967,595 

x 


206,035 


1,400,626 
x 

310,059 
746,613 
385,403 
57,602 
287,647 

X 

180,640 
53,573 
377,498 
719,545 
172,270 
12,113 
177,737 
184,857 
377,704 
3,669,622 
22,479,444 


Variation 


Ventes 


2,717,044 
1,076,324 
785,346 
314,965 

x 

44,237 
11,876,808 
301,708 
2,604,408 
577,617 

x 

233,127 
336,227 
123,279 
40,982 
112,740 

x 

541,711 
209,709 
116,537 
1,607,698 
125,406" 
220,030 
186,601 
506,628 
579,874 
3,024,618 


7.1 {30,140,080 


Change 
1987/1986 - 
Variation 


SiGe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Sales 


Ventes 


9,016,661 
2,371,243 
890,845 
4,348,789 
1,282,560 
201,982 
250,272* 
11,876,808 
301,708 
4,005,034 
577,617 
1,410,664 
543,187 
1,082,841 
508,682 
98,584 
400,387 
407,293 
722,351 
263,282 
494,035 
2,327,243 
297,676* 
232,143 
364,337 
691,484 
957,577 
6,694,239 


12.8 | 52,619,524 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Genre de commerce 


1987/1986 
Variation 


Epiceries; = Bouchériess, 22%. 2eioc0x). seule. ocbanthes! 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GANAS MAGASINS es cckes sce ace ty np cose ee das oP he 
Magasins de marchandises diverses ................... 


MaGaSinSiG@nOnaUxe rc cccxcrsutns notnes a ctevnsoe Re See 


Ganagesh ip. crses roca oats > and cman hae sea Re 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures specialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuinGaillGHeSiy.4.:5-540050b ao nea oan aes Serra 
Magasins. de. meublesi, ......:. 4... ; SNe Aeon Se eer 


Magasins d’appareils ménagers..............-..+..+-. 


Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Libraines, et) papetenies: 5... Renae. fener eee Pees 
FIOUTISTESE neon hace ak dy cs er ee ee ee 
Bijoutenes:s > .c4o 4 yaa ser x10) eat nara on ee, ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..............+.+--- 
HOUSES AUIMCS! MAGASINS:, 5 <9 Bo et po aie a= Stee © eek es 


Ensemble des magasins........---.-.---+--++-++++5 


=, #6) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 

Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 233,119 ; 293,059 se ae 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 31,152 , : 66,812 or 
3) Allvother, food: stores, ,. 220RSe 2. See eee SEE ee. eer A 2,420 : 44,755 = 14 
4 | Departments StOnGS) -.c25 s:.sercns1 bone tere opnci ewe een 226,412 : 226,412 tere 
5 | General, merchandise. stores >). 2.222 24s. os eee 33,924 , : 42,055 ar (o)ie' 
6 WGENetalh StONCS x. bce cvens as cute seseontnceoiencnce Medes one ee 334 

Tot VARIG. SIOLES voi ins cohig ee orcees cos olin ey ss oe agree ~ ; 4,994 

8) Motor vehicle: dealers ........ SaSGI Sons enon. 476,475 476,475 ar PAS) 
9)'Wsed. car. dealers. ......-... AMEE SA2 5 SRR eee 7,027 3 7,027 ap a1 
AO SORvICe*StAtlONS). ~ ..-.<eece- seen ea se-s cece es'sncusu se sueu eye ENC ee : 78,287 : 139,478 tae 
Ait I GAR AGS sa eye voc kow cnc sate vce wae ekg ae 20,156* 7 20,156 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 44,459 + 6.0 
13;\|\ Menis: clothing) Stores waren -vlevey ee caer tenenet tenn ee Pearse : P 36,511 + 9.4 
14 Womens) Clothing, Storesiewew.. tenn tenetortantstet nee rcue teen } 4 54,906 are Sil 
15: |FEamily? clothing Storesmeeee i -wersti- cre etser ht eerie ene 5 : 24,957 are. he 
16; | Specialty, shoe Stores, Saeeusee wks. Berge tele one beeen P : 5,872 - 0.4 
Ji7, i) Ramily;shoe: stores; Sees fh Aen). ae erie cre wee j ; 22,556 =ot6 
Bi HHardware, StOLeS: oe...) ssc eventeen geet as, per -ac) Reee 11,741 a If 
19:1) Household) furniture: stoness .;, 4... + 1.8 ened nek eee 14,005* ee 13,787 * Eee 27,792 
20, |) Household) appliance, stores: Waneea ceeter na eere 4,675 : 8,248 ; 12,923 are des} 7 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 26,921 1,8) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 86,327 tah 739) 
23.4 Book, andistationery: Stores... .....-.-.-. eens eee en knees : ae 16,212 seal 
PAM UBIONIStS 2 ow skorcassexcncoisrc:2be ses cd en kk eee 7,227 + 16.1 
25 il Jewellery, Stores, ... oc ced du gener ad ase eee 8,690 : 10,436 : 19,126 Swell 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 10,958 9,931 * i 20,889 ar Cael if 
27 | Personal accessories stores ........0. 0.200.025.2055 555. 20,516 . 23,529 44,045 ="18:6 
28 1 All. other. StOreS), .nie5 4 qc ces 5 =. Se ie eee re 137,069 128,198 f 265,267 +n 98 


29 All Store, .../0:0:siraistera amo «. Spe GIee Shela eee 954,339 F 1,094,947 2,049,286 + 10.6 


» 


= #7 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


2,440,783 
344,103 
27,847 
1,759,932 


261,907 


43,045 


172,648 
349,808 
181,868 
37,479 
153,061 
x 
121,143 
42,920 
x 
215,361 
86,836 
x 
68,490 
89,727 
189,431 
1,315,237 


8,799,421 


Zone metropolitaine de Toronto 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change | Genre de commerce 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Change Sales 
1987/1986 


Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Ventes 


$'000 


603,424 8:044,206 % << 48:3) |iEpiceries = sBoucheties.. tu. sakerasws. acacts .aaBanweron: 


401,977 746,080 + 6.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


456,466 


484,313 + 2.2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 


1,759,932 ce eO a RGLARGS AMAGASINS, see seas hcus Ss oo, ses, 1 nes neuro mee 


77,560 339,467 + 8.0 | Magasins de marchandises diverses .................... 


4,758* 


4,758* PAlMagasSinsSGCnenaUX.s oe iees ence oo oe Sees ae peers See 


5,917 48,962* MOSER AZ ANS co ah eo oe in tee ata hoy ir iid oe ees a 


5,022,320 5,022,320 + 19.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


89,428 89,428 + 31.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................ 


846,771 1,454 246 =e OOaRStATIONS=SCMVICE. 676i oe © fo con ccta Aecceseue, Re eee 


165,248 165,248 Foe OLOMMGALAQCS aura. a ens trae le al re 


431,742 + 13.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


x 


98,643 271,290 + 17.4 | Magasins de vetements pour hommes ................. 


180,786 530,595 + 5.9 | Magasins de vétements pour dames................... 


48,334 230,201 + 18.2 | Magasins de vétements pour la famille ................. 


23,827 61,306 + 14.1 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 


51,526 204,587 + 6.0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 


x 105,056 at 2120 SH@QUINCAIICKICS =< oo % Chere oso, d co ok doen iy shes a, 3 Sens SO 


IOTZS9 231,897 - 24:5s|iMagasinside;meubles....... . .. . etepite mien. birt wh 


125,559 + 16.0 | Magasins d’appareils ménagers...................+05- 


82,639 
275,651 + 11.6 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
883,253 + 9.9 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
132,289 et S883 a Mibrainies oti papetenteS 2... 5c... . seayansish: qeameteees is: bayer = eaters 

85,419 te lO MMRIGUIISLOS Jolene. cceracyacVicdsaps ut a ayees water 


98,421 166,911 eh IPENOULCTIOS fcc cress -ecc-18 oy is als scaler 9 a ee gree 


120,946 210,673 + 26.6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


314,283 503,713 + 10.8 | Magasins d’accessoires personnels.................... 


1,310,766 2,626,002 Tee. Os MLOUSMESTALIFESIMAGASINS: <.5,5:4....4, «++ 5.« = Weta Meee 


+ 8.8 |11,435,684 15.8 | 20,235,105 Te a f Ensemble des magasins................00cseceess 


No 


= 4B = 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All-other food stores: 5. S008" Be nate ee ere ee 
DepartmentsStOneSymeraccs ere tiene ee tener eer 
General merchandise stores’...2.-. 5.2... 00.5.0 25.-. 
GeneraliStoreStis ne eas Soe ie ee eee eee 
Variety: StOres ee te ae ee ate Pe eee ee ere ee 
Motors vehicle’ dealers'225 aero erie ener ten renee 
Used: carsdealensimces ss eres Sate octane eee ie 
Service-stationS 2655.9 75 2502 See eae e kee eres oe eee 
GAraGeS *n1 sage ee arate Oe at Seana 
Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s: clothing: stores™ 9 75 Seas Cane ee. Sete eoereee 


Women's: clothing)Storest ers est cre  enrs eeet erenene 


Family’ clothing: Storesss i: Si Pie cee ee ee Sey. Bi eater = 
Specialty shoe: Stores 5 a7 a Our oe ree cee ore errs 
Family Shoe stores 27755 & Ou fee cee, eee 
Hardware-StoreS aces eres ea saree hens toa eee ee oe 
Household sfuritire: stores’ #2 os atte neat re eeeeeeetee 
Household appliance Stores” sss e-em rer rte 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book: and: stationery stores .::2:2:a5- See ee" 62 oes oe ee 
Florists. 7222298224555 90R 3 eee ne ths A eee 
Jewellery stores: as25222522Re05 5 sche s Soha ee oO emieere 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal: accessories stores’ 0 23 SOP 2 2228 2. 2,862 
All: other: stores: sa55 22.2855 3.4.. Re ie ere eee 23,227 


All. stores: 2 3 ss 35ae.25 S955 PER She tarera te eetametone 240,591 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


105,709 

19,844 

4,678 

59,810 

14,566 

16,636 

3,564 

84,324 

2,491 

43,003 

3,683 

8,883 

5,253 

9,362 

7,506 

582 

2,879 

5,678 

5,644 

1,270 

6,377 

15,601 

3,353 

one 

4,762 

6,608 

2,895 : Sor 
29,906 53,133 
261,880 502,471 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + + + 


2.2 
22.5 
6.6 
10.0 
Wiel, 
31.4 
1.3 


17.8 


AAAS, 


7.0 
15.0 
5.4 
47 
17.6 
12.4 
3.8 


11.4 


19.0 
31.0 


0.8 
13.4 
8.1 
7.8 
7.7 


= Oe= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 

7,933 
512,401 
x 


x 


19,145 
217,701 


2,261,341 


Independent stores 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


x 


41,571 


1,036,237 
29,045 
315,254 


35,857 * 


138,938 
8,608 
16,424 
19,874 
Xx 
30,422 
314,121 


3.8 | 2,872,695 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


Manitoba 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Genre de commerce 


1987/1986 
Variation 


1,115,478 Epiceries:= Bouchétiess oe semmoas. eos. nolankinet 


211,018 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
49,504 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
512,401 GANGS AIMAGASINS Wg sede wed ca cesta to won ange ac cusn ER 
107,883 Magasins de marchandises diverses ................... 
149,328 Magasins Gemenauxcciak cuwwcmn crn «acc < ON. Re 
31,239 {Bil BAZ ANS ace yomeewe woe WoWoran te aa youewinn beeen Ee ee 
1;036;237 = + 3.0)1/Concessionnairesd-automobiles <...... See eee se ee 
29,045 .f | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................-- 
444,147 StatiOnS=SCIhViCe wonaae iene ccd haan, ee 
35,857 * GatageSie.. asses oe ie ee hearers pie walt eee 
87,872 .2 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
SO) .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
92,506 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 
72,350 .3 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
6,970* .3 | Magasins de chaussures specialisées .................. 
26,067 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
48,338 SOA QUINCAINENES  cyrarticadadeste ts cou states, sine tadashi RAO Se 
64,208 ro Magasinsde-meubles., ...,......«.« Samer eee Caer 


23aone .9 | Magasins d’appareils ménagers....................--- 


54,264 .5 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


166,888 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
25/03 ‘59 Librairies et:papeteries.... 00 cee aad. ee 
16,424 Mal LESIOUIISLOS: ger rstrsessapvayeveorie Risto nts vevcuedn oaedeaanhyatele dns 5 gees 
40,358 POU BIOULCHES 2h. ain oie Sc a redeie eae Suen 5 Oe ee 
69,586 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
49,567 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 

531,823 Tous les autressmagasins «2... 4465... See SR Ae 


5,134,036 Ensemble des magasins...............2+22-e2ee005 


27 


28 


29 


OO 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


November - 1987 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) ............-. 

2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 

3) All (other, food:stores\,.29-2e a. See ae er eet 

4 | Department. stores... 6.6.0. c.ci cannon UO: PIE 

5 | General merchandise stores ..............--..+--5---- 

G WiGemerali StOrOS veins tency cone vainsietonyes ce eee wee eno MARS eM ee oe tes eee 

T UNANIGLY: SIOTOS: «Gol cggennaks o etenseenctenteirs Geers eased bol 

8: | Motor: vehicle dealers: ....... BOSE or. Stren 49,904 

9)| Used ‘cardealers'. .-..... 22eE SL RR reeks ere 1,431 

NOD SERVIC! GStAtOMS onc ioecccaeenctions ee eect cr swskee hs) ate ee et erent 

AM VIG AVAQES i cin iiiin inne Gace Sarto enema osreb ni amen 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 

13. |\Menis ‘clothing Stores ya.) tied. he em beret eka cee acreage 

14 | Women’s: clothing) storesiei ya. ee cae ciek tees oe eee 

1'5 | Family sclothing. storesicey 8). RE). SI 190 SIRES 

16 | Specialty shoe stores Grain vee. Seeds. 2 ee 

17 | Family shoe stores 9..8).0.. Lee). Soe OE eee 

NB] HlandWare <StOES ese 0cnd<awsboccnerorenoedeasmencntmcnseal- een meee emo 

19 | Household furniture stores ................0..0e eee 

20 | Household appliance stores ..................-2.---- 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 

23 | Book and stationery. StoreS!. cc. -.s.jcteeeeetereeen Fe teen en 

DAN ENONISES co siadcanrovd xi tc socepions Ee se eA Meg RW cone OT 728 
25 | JOWEIETY. StOMES ws. :- 0 is oan. savemetinna rene rerenehe-whayreeiinnytsxcllgbe aaa 3,626 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,364 
27 | Personal ‘acCeSSOries “StOneSiae es ene ese eee -ne ots once 2,435 : 4,950 
28 | All other StOVeS csiSevscc weer n-ne Sn eo tet en 19,245 38,861 


29 PN Res (0) ns eM ois Sas Pe 192,760 330,324 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 


12.4 
2ta2 

4.9 
18.1 
19.0 


11.6 


19.0 
28.0 
8.1 
9.0 
8:5 
6.2 
13.1 
6.6 


=> 2p 


y ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x 758,811 Epiceries?= Bouchenies? te 2a) mone). connie. ola eee 1 
x 128,818 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X 33,048 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
464,593 464,593 Grandsamagasinst.7 geacein meee aches DO ee eee 4 
Xx 48,111 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 5,067 Magasins generat ick. mincdnbhen Acids SE eae 6 
x 74 OO OME Vetees sO! AM BAZAR tk ycrce huss ret ste he Ase ates aa tocol I 7 
= 616,775 616,775 + 5.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
i) = 21,102 21,102 + 17.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
! X 2IOTO4S me 456271 StAllOnS-SCIVICE® wx.t yet erie reesencaers + his Rs See 10 
= 20,845 CC YeT is (0 [etsy Seen cn Soc OR Oconto OnE PORE > 6 8 6 ae 11 
x 61,098 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
21,201 3,609 * 24,810* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
65,188 10,691 75,879 Magasins de vétements pour dames................... 14 
39,557 1,474 41,031 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 6,887 Magasins de chaussures specialisees .................. 16 
x 21,095 Magasins de chaussures pour la famille ................ ize 
Xx 12,348 QUINCaIIlERIESS coccnaesarecineoseiesses sss I SE 18 
x 49,369 Magasinsideimetbles®,...,........aereeis. casket Hsonreriak 19 
x 18,815 Magasinsid:apparnellstmenagensimertin..aewak tiers eet 20 
Xx 39,908 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 99,411 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
We TAulys 20,245 Librairiestet!papetenies)...... ...... axieke qanaciela- bos Seng 23: 
- 8,957 FCI StCS IRAs en noes serra alate nes Sou corr psy orion 24 
Xx 32,264 BOULEKIOSH Sree cept ney ee inctn espa <x SEE 25 
Xx Sonnnn Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9 15,991 25,843 41,835 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
176,393 202,828 379,221 ousslesiautresimagasinsS) 244). «nc. < see ees RR 28 
1,823,022 1,547,640 3,370,662 Ensemble: desi magasinss ooiajoje:. ais amin aa,» afore = 29 


= Oem 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


November - 1987 - Novembre 


All stores 


Ensemble des magasins 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 74,606 - 3.8 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,422 + 10.4 


3 \Aixother food stores: eee 3o Bteeioe > ettewen ener eec : 5,441 + 23.1 
A | DePArtMENt StOFES s<.:i.0)sceer o\carecerescpsces nee tele ee 39,601 39,601 - 87 
5 | General merchandise stores ...............--+++----5 16,449° 17,399 - 20.6 
6 AGemenal SStOnCS xi ccciceacecm nex st on n-ncsoy anv ste eee enn ore meee 9,817 27,003 eo 
TA NARICLY sStOTOS 22 canst egg care cs 21 Wedapen2 mney seok nee nn a open 4,278 4,663 = (SKS 
8 | Motor vehicle dealers ......... @223RROS-&. 2). ca ae. 94,341 94,341 a 10 
97|'UsedicaraGealens: ..cceke.. Tee pee ee omen ne orananemeteac 2,210* 2,210 

MON SSORVICe sStAtiONS x -ueecccecacsv oncacnen ees 4-year ee : 2a oom 27,653 

FT NGAP AGOS soso tyotever ap charac agenevagek cheno siren hes hash on 1-9 -y- ee 3,405 + 48 3,405 +) 94:8 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 9,856 -- 
13 jiMenis: clothing tstores!artae ee Mick. octet eietets tenn eeere : 0c 275 

14s |iWomenisaclothing stores 42. re mints eee oe ea i 9,358 ap AR 
15 TFamily «clothing ‘storesi.)22) RAM. RRR ie eee 6,446 9 S3/ 
16 | Specialty shoe (stores 228))2009. SSS As Ss 274 = 1516 
17 \\Family shoe istores Rl TE 48.001. A Ree eee 3,104 = Si 
AG ardware SStOneS) yess ceenies yey syst se cei eneten peneem cy yen ee rm 5,656 - 14.2 
19%|'Household furniture stores 5.0.22.» .2 tere een rete 5,204 

20 | Household appliance stores ..........2.....15.504--. 1,952 + 13:3 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,189 - 10.9 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,597 - 43 
23°|\Book.andistationeny istores 25. a5 tee ere ot ieee : ee 2,905 + 28.0 
DASNBIONSIS =4se acca oak ee Ae oh eg ee ete 932 = 0:0 
2511 Jewelleny stores... 1100.4 Sette kee ey ee ; ; ce 4,043 = Wie 
26 | Sporting goods and accessories stores...........-.-.- 7,049 

97 '|tPersonal taCCeSSONneSEStONeS! seg faci coroner ee erenerenetett ne 2,284 4,149 + 15:2 
28) All <cother «Stores: afc aa 8 a le eros client cmnenmern : 35,706* 62,665 + 14.3 


All :StoreS: s.«. 22 03 ascerg es cn PO Sieve tereieran 267,819 


462,402 Stan 


ar ae te 


9 ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 851,611 -5)||'Epicertes: =. Boucheties?. use. Savion as). cane suena. 1 

X 183,510 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

SMTA i : 52,718 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
332,129 : 332,129 GranadsimMaGasinS macaccGi ccd. ccaercl crac, RO. eM ee 4 
126,770 é 11,433 : 138,203 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
98,830 : 202,895 : 301,725 -OulMagasins? GeneraUx 205... oar ag d-n oo o.< 0 ee ote oe 6 
36,858 : 3,681 40,539 MOF BAZAS cient. carken hepa etcy oc wae actin canians; eae ROOM, oe i 
= 1,004,279 : 1,004,279 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

» = 20,294* a 20,294* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
62,985 : 217,649* ee Z2OOIGSA Ament IF GAlEStALIONS-SCIVICE) ace, hb uccyciah.  otcreie) essa oR On ee 10 
= 35,709 : 35,709 BHAGAT AGES arcu saath sony ea ea aca tach cal on aoe oi teen teen yee Pe 11 

x 107,779 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
24,460 : 42,024 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
62,487 5 90,207 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 62,691 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 2,929 .2 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

X 31,232 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ ire 

x 57,109 QUINGATNCTIES nk. cit ect, crnaxceses: cacsuaeel er vac es SPR 18 

X 38,568 Magasins deimeubles’...; «5.5 2. Se. Sh gate ee 19 

- : 17,961 .8 | Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 

X 33,160* ... | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

x 193,031 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
12,014 : i 20,128 7 E:ibrainieSel) PADElELleS =. oxcsc: <tccteeeretee ele anon) Sr aush. waa. 23 
X 12,993 TMT IGUTISCES es opps versus oyc-s ox Scere: ox (e-hon 9) Sa ecdeud neha sas een nee 24 
15,387 A SiO1o FABIA OULECNIES a sccrcaen soe cy svipae ene cok= 5 epsnevaus io oiSuenc eee heey ee ee 25 
Xx 89,667 ° ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,824 as : 33,667 * .4 | Magasins d’accessoires personnels................-.-- 27 
) 248,882 : 581,316 TOUSHESTAUITeS MAGASINIS as. «4 ti-6s,5-snceoucee 1. GRaRseteen Meare tr 28 


1,872,460 4.3 | 2,820,914 : 4,693,375 é Ensemble des magasins................2++-2++-+- 29 


= OA = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............- 163,609 3 ; 197,116 SP SiG: 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 18,711 : : 46,822 ae al 
Bu IVAlls other. food) Stones; . tele a1. ees etnenets ret seat ete denon © 662 ‘ 12,255 + 9.4 
4)| Department. StOneS) «0... csi oo na eee ere 147,299 ; 147,299 Selle 
5 |General’ merchandise. stores... 23202. 2855 292 Fee 18,972 : ‘ 27,589 a3 
Gul Generali Stores save oc sc cpseauaeetisy 2y9, 0,2 1s oes en ee 55,861 cteet ted 
7? || NEVE) CHES puma econ moe Reg uEoue ooo onde ten cos oo ap 4,743 

81) Motor: vehicle. dealers: ....... SS eR ecient. 272,570 + 16.0 
Gul Used: can dealersy...,..... 12x RRIIOS2 ER ECR ALS, SR 3,071 - 20.4 
HOMESERVIC Gy StAliON Ss hc ccey-a cst -nsn-y-e-yy-uon nek ecnen, ce ae ee : : 80,652 ae PL, 
WBA GAT ACCS a aca ey cn agp ot oa oe icy Mons ckcog eysece donee ese ne A ee , 6,176 a Ue 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. : 33,628 + 14.8 
13)1;Menis: clothing, storesea ner EME erties: ere aniaiearnte 20,873 Ont 
14:1: Women’s: clothing: Storesser) Berl. SeER emcee: ae eke ‘ : 29,172 ar. Paslf 
(Su Ramilyaclothingy Storesi men oar redone teres renee ; = 20,772 = 1280 
16:|'Specialty, shoe:stores Se ee ein. ee cache deneten- rts cee enteneet : ia 3,296 

172 (Familys shoexstores, 45 0 4. ee See eee eee eer : 5 9,020 - 86 
it Salt ardWarexStOneSs sce enrcacnciuryea-asueeenhog-eonen hone een 10,752 

ASsHouUseholdifunnitUres SOLES es -s.ccn2c. aera eee 10,507 + 30.3 
20 | Household appliance stores ................--.--.4-- 11,183 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ‘16,556 ae zee 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : : 61,176 +100 
23)||Book. andi stationery, stones:...........,...eetimeeieen teksti ke ‘ 8,404 + 12.4 
DASIFIOLISIS 6 oes ccicae ouster sackoncdencncarn hue needa Tauren heck oe 4,857 ae teh’) 
252} JEwellenya StONCS sn ssscy-naxhycuemey de Woe- Mel alae deaeirnc nena oa REN 6,158 7,330 3 13,488 Stet 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 4,861 : 15,296 ; 20,157 ap SES 
27 | Personal accessories stores’.......:..0..020.5020002-- 9,766 5,447 15,213 sen Ore 
281 ‘Allkothene Stores: <sscescc oxctekca- eure AE eee nee Tenens Pee 80,771 : 75,845 156,616 sees 


29 PTC Co) Doe Ee es Me nid Coo. cuumn Cond. hoc acer 632,778 - 667,048 1,299,826 ae Sh 


£05 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


All stores 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 


1,782,073 + 7.0 378,914 2,160,987 Epiceries -§Boticheries!. Sah 220 22 ak? AO SOE 1 
207 ,224 ae 2 322,537 529,761 Epiceries, confiseries et articles divers ...............-. 2 
7,578 - 6.4 116,324 123,902 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,272,019 = 8.9 1,272,019 GrandStMAGASINS a <5. oe vn cistey watt apr eee 4 
127,828 jp He 217,931 Magasins de marchandises diverses ..................-. las 
x Xx 598,859 MaGaSINSSGENENAUXA cyrcisierw creer oceriecsvinarsbera, Sees Seamer 6 

SYS NIT 42,885 * BAZAN S iva hve epee eerste eet Ce ncarhca cle eiS i 

X X S228) Concessionnaires d’automobiles ...................45. 8 

= = 42,506 42,506 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................--. 9 
289,827 ap OHO 541,044 830,871 StationSeSenviCei sm cntic bance wart amvesy Se ee) mene nats 10 
= = 62,304 62,304 GAN AGES ge ee ie eeritidts totes ty mein ies Aire rns Pee Ren 11 

49,149 252,883 302,032* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
85,977 ap ots 73,470 159,447 Magasins de vétements pour hommes ...........-.-.-. 13 
211,569 ar Tf 71,598 283,167 Magasins de vétements pour dames ...............-.+-- 14 
162,980 ae O40) 46,016 208,995 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
12,148 - 48 12,450* 24,597 * Magasins de chaussures spécialisées ..........-...--.: 16 
60,581 = (7 21,471 82,053 Magasins de chaussures pour la famille ................ iy, 

Xx Xx 131,848 OU INCA EHC se.ccy poeta tes centre eae ye ae See ee 18 

Xx Xx 98,470 Magasins de meubles............ 02-2 0b eee eee e ees 19 

x Xx 88,413° Magasins d’appareils ménagers .........---.- 52+ e eee 20 

x Xx 154,680 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
152,666 Sie Sets! 480,946 633,612 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
47,703 ORS. 22,947 70,650 Librairies et papeteries .........0... 00s ee eee eee eee 23 

X x Xx 54,664 =F OLORIPRICUMISTCS wick ct epco arse Boks t one neta Rato ear ror orcrakordneecinn ays Seaeeeeeal- 24 

47,328 - 59 62,474 109,802 BI QUIIORIOS Hreduatenewiars sere oS ote erates AS UR» tees 25 
45,756 + 97 169,832 215,588 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
73,870 OO 64,579 138,449 Magasins d’accessoires personnels ..........--.-+5+555 27 
837,972 ee) 799,860 1,637,832 TOUSHESHAUITFESIMAGASINS .v.cgeurate ayer =! ctanans Siete eee we 28 
6,195,847 + 1.5] 7,202,597 13,398,444 Ensemble des magasins..........-.--+--+2++-ee+: 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
November - 1987 - Novembre 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 S 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 194,147 283,761 + 9.2 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,996 62,674 + 14.8 
All other. food stores: . vaste) .csenme- cetie eal cnet. 3,618 27,982 + 9.9 
Department:storeS) ....025.6.)55- 6.53. See Stee 180,011 180,011 ==5616 
General merchandise stores ................2..-20055 20,858 26,037 eS e 
General stores... 24: chegss> seo aR EReoere 9,962 +105 
Vanety StOleS i. = essa cucculen Sooke ooo Seco oaieieeere 7,132 Sel 257, 
Motor vehicle dealers, .:... .sivincxthists esteeieteasecnee 264,032 + 24.1 
Used car dealers. ...:...msieenee'h: osktemeten e-chiehee Cova UU sere. 
Service stations 24.2 cisccnesis oe eee nee oa Sere: 74,105 117,954 + 24.0 
Garages. ocd nce eke eos neeen ane 11,708° 11,708 
Automotive parts and accessories stores .............. 15,108 23,276 - 8.2 
Menis clothing storesiesacesti. sae Soar en ob erinoner 510753 14,495 + 10.7 
Women's: clothing storesias. ce Steecress. oh crenoret: 10,177 30,807 ae (0) 72 
Family .clothing |storesiiset- a). ac Sereno Go renee: 5,411 22,893 + 14.5 
Specialty shoe storessatclimisives: sorumeih. oS.acigomaht 1,864 2,672 Sake 
Family: shoe storesaderel. a. asst aoe: Sb -esenaee*- 2,632 7,427 — 0:9 
Hardware stores.n.c 2s ooo now so ioe ee Oo See 10,981 = et 
Household) furniture’ stores —.... <2 eseeoenei tee 17,605 + 25.4 
Household appliance storesspeiseeer ate cetee- eee 3,841 + 28.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,492 + 19:7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. . WAS Cy/ taitt-8 
Book and) stationery stores ... ....... <igreiebaenene)- ey: eesti - 9,046 anor 
BlOVISts: exe ccasveusienekscs Cae selene cect eae ys geet oA, 4,069 + toe 
Jewellery “Stores... 5.-,sis.2,scodage encase exe so eed hs, 242 5,659 8,083 13,742 =p tens, 
Sporting goods and accessories stores................ 5,085 16,984 22,069 + 19.4 
Personal accessories storeSiamas.. ss seaaeie es beer nA 9,346 14,151 23,497 mr = Lat 
All other stores ...ccck23as,:. 1) SERED eee Oe Cb oe 84,495 87,320 Ai ous mie Uke Be 
All stores ....,......0<i01-...«:+-.5 Senses Jaen See = 690,063 773,027 1,463,090 + 11.2 


y 


y 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a ~uccursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


2,138,743 1,032,694 3,171,437 ‘6o} Epiceries: = Bouchetiess 2c eaten) amok siclatiie 1 
228,233 478,494 706,727 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
40,931 i 259,914 300,845 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,532,162 : 1,532,162 FS GHANASHIMAGASINS aa .e. «reper muoesic ya onsets as meee eee ee pene 4 
142,144 . 200,123 .4 | Magasins de marchandises diverses ................-.- 5 
Xx 110,695 Su MMaGAaSINS;Generaux. -.c0: 0G sass tans oe Ren 6 
53,852 : F GA SiA eee = 112: 6: | Bazars ecu essrtk yeacyomco case ieuns Sion en es i 
Xx 3,103,619 .9 | Concessionnaires d’automobiles .................-.44. 8 

- 120,758* ay 120,758* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..............-..-+. 9 
453,677 : 771,700 ; 1,225,377 FAS StationS:SCrviCG® sce. tee eeu uct aasntas as co ee ee eae 10 
= 131,891 131,891 GAIAGGS eg Feito noe Oc oo oo age 11 
84,580 : 145,678 ‘ 230,258 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
VAs 38 : 43,136* 2s 114,874* Magasins de vétements pour hommes ........-.-.--+-: 13 
195,872 : 114,495 310,367 .3 | Magasins de vétements pour dames ...........-.....5-5 14 
149,807 : 54,761 : 204,568 .1 | Magasins de vétements pour la famille ...............-. 15 
8,739 : 18,927 : 27,667 .6 | Magasins de chaussures spécialisées .............-...- 16 
47,053 : 27,647 74,700 .2 | Magasins de chaussures pour la famille .............-.. 17 
X 112,024 (6 | LQuINGaAillGnlGSie. csc. 10 6 sits re kee ar oe ye ae ee 18 
55,843 152,414 55 | Magasins de meubles..........:3..« 2030 Wasieee 8 - Sea 19 
3,628 : : 35,534 .1 | Magasins d’appareils ménagers ..........-...+-0+0555 20 

x 80,329 .6 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
317,923 f : 748,050 5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
33,882 E : 79,476 .3 | Librairies et papeteries .............. 000s eee eee eee eee 23 
X 47,692* Mee LE IGUINISLOS mere eR: cass eon ararticke Gayo aie Gana enc eee 24 
44,696 : 70,895 } 115,591 Pl IREIJOULECMIOS ie te cae eget 5-< cpt asks @ irgeke wile celinc+) oo b= Meee - ee ete ee 25 
50,913 ; 222,032 3 272,946 Magasins d’articles de sport et d’accesSoires............ 26 
67,462 : 155,260 : 222,722 .8 | Magasins d’accessoires personnels...........---.++++5 27 
926,471 . 866,730 1,793,201 Tousies auikes MAGASINS @ cage en we on MO ee ae 28 


6,831,426 : 8,458,933 15,290,358 g Ensemble des magasins............----+0+e5eeee: 


No. 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


November - 1987 - Novembre 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1987/1986 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 126,481 43 


Grocery confectionery and sundries stores ............. Xx 37,465 + 20.5 


All other food Stores .. 2 ek ee SS. Oe. BaD: 2,930 18,777 + 6.5 


Department Stores \.<.05 244 hee ae SO. SOE, 105,070 105,070 =f) 
General merchandise stores ..................2.-005- 6,646 3A6:9 
Genefal'.Stores:.< cnc enna teican nee eee 124 
Variety -StOreS 2 6x. rae ae ners erpromprereeee ectdete dence 480 


Motor. vehicle dealers ...\.... 2OPSORAIe h: eee 152,880 ae CU) 
Used car, dealers 2... HAR D: Ba RINE. P BE 4,923° fs 4,923 

Service Stations .2240..240¢6+28ecccans « Se ee : 33,449 51,081 + 10.4 
GalageS. «mena heme quads .t cach aaenreta cee pe 6,985 6,985 Se for 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,648 OS 
Men's. clothing ‘stores S22Noe . Pe: RIRRIGGE. Be ARR 9,079 + 216 
Women’s: clothing) Storesitste). Shee geen eas ae ome 19,610 a5 ZS) 
Eamily clothing) Storeswesttis Ai. Sa eee: ep eee 10,705 + 14.0 
Specialty shoe Storés seek See, SPN OD ee 1,119 - 11.4 
Family Shoe Stores GARY. SO. So eee BS eae 3,793 + 7.4 
Hardware: StOl@S tne: cnc ce pete aaa eee ae 3,156 ap ous! 
Household. furniture: stores: <2.2..«.; 1. een ee ee eee 10,037 een 
Household. appliance: stores: 222 ese) SOS aaa ea Xx x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 38,164 waar 
Book and! stationery. stores... < <.../... . See. ee ee 4,100 + 04 
BOF ISES) seig cd scieetoaye cuctcteeccocatts «oven Racy cuciatev facta ae 2,201 + 11.6 
SOWENETY’: SIOFES:. 2.2 ie tecscnarnorsedehex sere aioe dyen ai a ee 8,896 eee 723 
Sporting goods and accessories stores................ 12,106 a KOH 8, 
Personal .accessories'. Storess aa, BIOS. eer 7,030 He ea . La 14,750 + 32.9 
All other Stores: ....ocdseseacnc SORRRO e BF SHA 44,443 : 41,776* be 86,219 +°14.3 


All SOLES cocci cr cere arntnt cia NAD BOE PEP: 371,887 : 381,068 752,955 + 10.6 


=ya0L= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Zone metropolitaine de Vancouver 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales |} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 1,406,530 Epiceries*=: Boucheniesh bag: aeusoe es ase -petianied” 

x 392,393 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

SS 257 : : 206,073 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
896,515 : 896,515 49|(GrandssmagasinS=. ...2:24¢22-<555 24: . eee, Sere ee 
Xx 56,959 .9 | Magasins de marchandises diverses .............-....- 

- : 1,424 OT (Magasins«generauxe 4.55 75 5o2- 42. 4> oom eee eee ee 

Xx Sloae Sa Bazars@es.: eek caee ns CAs SA Pees od ods See ee 

x 1,777,462 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 52,161 * oF 52,161 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-- 
181,237 372,821 ; 554,058 “81| StatlOnS=SeIviCe™ 25.4 doa taane Par eine 2. See eee 
= 71,372 Ta Sie DAG AGESES ao SER AAR EL 84 Ae PI a oe 2 ee 

x x 107,206 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
54,214 : 18,209* Sa 72,423* .8 | Magasins de vétements pour hommes .............-.-. 
122,042 76,669 198,711 .9 | Magasins de vétements pour dames..............-..--- 
66,555 j 27,534 ; 94,089 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
x 11,973 Magasins de chaussures speécialisees ..............--.: 

Xx 39,167 Magasins de chaussures pour la famille ................ 

x 34,713 SBE QuincalllehleSs. «<,.% 4 de ous pasessad. 2. See ees 
44,690 ; : 91,265 00] Magasins*de"meubles®. .) 2.0. Sewers eee 
Xx Xx Magasins d’appareils menagers..........-...25552 2055 

- Xx Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
218,773 : 159,876 : 378,649 3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
20,304 P 19,288°* oe 39,592" Librairies et papeteries ....... «.act. yam wee. ace eee 
X 25,865" Pea MElOUnSteSMeNse Sistas ceces ctctere eis, stu oe eae eyceee eegks eee 
27,406 : ; 75,704 El BHOULCKIES oe ties Aeistuiee nes Ge ne SR ee 
x 147,966 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
51,378 75,810 ; 127,188 .5 | Magasins d’accessoires personnels ..........-.---++5+ 
472,013 C 410,309 : 882,322 7A SNOUSTIESFAUINCS MaGASINSe. 5» deci: - oo +2 <teeldem Reeiges te 


3,710,182 . 4,101,907 7,812,089 : Ensemble des magasins.........---.+--+-++e+eseee: 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. F + 3.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. LOE 
Allsother“food istores: -S2 NOR. a ee, ST fe kOul 
Department 'Stores:.26 «cence ohne) 2a eee - 
General merchandise stores ...................-2.0-- X 
GONEral (STOPES: <4 odie snacsiw Hosp flenensier dts Ain Sete le Se an olf 
Variety {StOleSi.cc-n30.cctain pth Nines acetate 1g i x 
Motor «vehicle <dealers- :...... 22 S2O0 LS. 2 LOT ee. + R5k4 
Used*car sdéalers 2.5 «0:3 DARE FRO ae Xx 
Servicesstations: «2 ase2 vac nea sacra ieee & eer : - 12.0 
Garage onndo2 deta aa ane in ga years ohare are aeRO X 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Men's .clothing®stores 272%. WI) BNR IIE RN, Neate X 
Women'sxclothing istores®' 8. PI5 FASS. a). Bee = 1011 
Familyxclothingtstores?22.., S4G FOIE. See reitilee 
Specialtyshoe “stores *PartG730% sa VELS Uy emer X 
Family <shoezstores S709: i. B33 SRE Se. Sa Xx 
Hardware tsStores «oc ncndeons teases aca gnc eee ee + 20.8 
Household!:furnituretstores: «4 5....s5eoe te: wer ee Xx 
Household tappliance’stores = Payee eae. ener x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : a5 $6) 
Book#andéstationery “stores. » =... PERRO Ae ee. X 
Florists. sadsaveede a ene anaes 5 saree a 2 2 ee X 


Jewellery 'stores.... 52 aca0 steaceh on mh a aae aoc tae x 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personalaccessories stores, Se ee |. eee eS 
AllsothersStores . «20.445 2aes.nd « ee ee, Ee. we 5 


Allistores. «22 025heecsinn «OO A Se 13,714 + 9.8 


9 


= She 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


X 


140,208 ap Ge 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Epiceries —1Bouchéries:. (oe. Seea ey) Lae Aer 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandsiMAaGasins x0 ai vcs 26 k.nk wha on ee A Mone 
Magasins de marchandises diverses .............-.-.-- 


Magasins Gen@nauX sic.cic cusixcnte cave no 30 2.0 eee eee 


Concessionnaires d’automobiles ........-........+---- 
Vendeurs d’automobiles d’occasion............-...---. 
StatiOnS:SCnviCe: <.i.4 sam des hee ee ts merce ee Oe 
GandGes ann Mewes tae tas ss Sd ese eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes .........-------- 
Magasins de vétements pour dames............--.+--- 
Magasins de vétements pour la famille ...........-.-.-. 


Magasins de chaussures specialisees ............--+.+-. 


Magasins de chaussures pour la famille ........-.--.---. 
@UINCANSKICS 42s ede cicens a a Sots ee 
Magasins de meubles............-- 26 c seer eee renee 


Magasins d’appareils menagers .......--.- +--+ eee eee 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries ....... 52.0... 22 see eee eee eee 
Bletinistesmicmeiecydcin cates 66 bugle tata oone syaeroardie emer 
BUOUICTIOSs. <a.he ceo rasco vee e ss yas sae ok aoe 


6,456 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.........--. 


8,072 Magasins d’accessoires personnels. .......----++2+++>> 


37,410 Tousiesautresremagasins .........---- 82.58 es oes 


373,697 J=6.6 Ensemble des magasins.........----+--+++-++-05+5 


233,489 a a 


Eee ss 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,393,921 y 784,187 : 2,178,108 + 24 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 183,295 : 503,711 687,006 Ons, 
All other foodstores.. eet B.. eee: Ae ia ee ee 18,388 : 213,675 : 232,063 ap (8)8) 
Department. Stores «..: 05s. focctce ss + 2> BREE eo 1,352,051 i = 13522051 = (OL7 
General merchandise stores .................-.02.06- 280,941 é 71,589 352,530 O08 
General Stores. 2 ne sens ak vo vio os RR, Beene 82,218 109,094 : 191,312 + 10.6 
Vanlety<SlOleS oc nite o gobs ¢ bee Seis elses oo OR Eee 91,361 é 12,960 : 104,321 = 10s 
Motor. vehicle dealers, . ... 2etkikmakis ees eessae. 30,357 : 2,640,272 2,670,629 +, 23.0 
Wsed..car dealers.....: . .ceysacan tt. Saenionian h. eamiey. = 83,437 * as 83,437 
SGMVICG: StallONS 24 asker os ipa a eel ee oc TNR 265,934 : 771,205 1,037,138 +t eilee 
Garages Foo hss hn nd cn eae a i es Sei ee - 154,406 154,406 + 18.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 20,150 2 317,222 : 337,372 + 8:3 
Men’s,clothing, storeswenrmey, “a Steet Sp erases. 101,088 : 67,841 ; 168,929 + 016 
Women‘s. clothing, storesieat: a3 Serta Spe eee 198,768 : 97,244 : 296,012 + 43 
Family, clothing storesi=nal..sh x2 ae Penne 148,900 : 59,867 : 208,767 qr BZ 
Specialty..shoe. stores esastinicnies. aheevere oo. eRieneee 14,253 : 11,099 3 25,353 OTS 
Family. shoe. stores sists! St tax? eee ae ae 97,549 : S2atiie , 129,721 = 3:0 
Hardware StOres oo. eckoos o.5. v bad eene gules =) Oe 24,634 2sr2on 147,891 + 14.6 
Househoid furniture stores... - .. cele eee 47,413 , 135)377/ 182,790 e202 
Household appliance. storessvessmer areeenet eee. 6,971 : 52,976 59,947 + 19.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 80,564 65,488 : 146,052 + 83 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 170,734 409,282 . 580,016 ae eee! 
Book. and) stationery, stores ..... . - . Soest. ee Seen 49,481 3 43,001 * a 92,481 200 
[Fal [0] Ako) (Ren eae CRAP meee.’ Semen soe EE on. 6 5.0 5 2,030 41,196 43,226 + 20.4 
Jewellery .StOreS 6 .:0  « «coc Sassen eens coe nas 6 6 © RE SOAS : 52,030 : 102,746 = 448) 
Sporting goods and accessories stores................ 40,429 ; 130,907 171,336 lod 
Personal, accessories. stores =e. fe see oe eee 89,037 118,043 : 207,080 + 10.8 
All. other, Stores. os... 6.cc 00 6 an): SOR ee ee 815,081 : 788,421 1,603,502 Stlicee 
AIL StOMOS. ooo nse onto injirie nin vate UDA NSNCIREIS OSS, CT ee os « 5,656,262 .7 | 7,889,960 17.8 | 13,546,222 + 11.0 
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y ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-November - 1987 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


15,518,959 : 8,684,157 : 24,203,116 .2\\.Epiceries. -.Boucheries: ne. asteodss'. eeacie cotnnkient 1 
2,029,250 : 5,369,103 7,398,353 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

209,605 ; 2,346,376 2,555,981 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

10,881,525 , ~ 10,881,525 LO8] GrandSimagasinSy 3.6.4 aa a Sey os IS RO mene 4 

1,995,576 : 699,773 2,695,349 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

838,425 1,207,725 : 2,046,149 4a] | Magasins Genenauxss 3654546 a8 ser +s an EES ee 6 

774,882 é 137,063 : 911,945 SSE BazalS:. 5 4 acias re eatin s a ys ence ee ee Vf 

403,318 .4 129,590,796 : 29,994,114 Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 

; = 932,553 932,553 .4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
9 2,771,901 : 8,020,398 ‘ 10,792,299 Pal StationsS-SeCrviCG: eau bea tie aera cuss oye, 5 soap nee Ch eee 10 
- 1,542,903 : 1,542,903 tOBINGAT AGES yo crapeen ein asp otek th speu tang ce cuey anh as ee 11 

196,478 : 2,862,354 3,058,832 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

705,629 : 598,240 ? 1,303,869 .6 | Magasins de vétements pour hommes ...............-.. 13 

1,841,411 : 976,983 : 2,818,394 .3 | Magasins de vétements pour dames...........-.....-.- 14 

1,318,038 ; 584,393 ; 1,902,431 .2 | Magasins de vétements pour la famille ................. 1!) 

138,801 : 105,050 243,851 .1 | Magasins de chaussures spécialisees .................- 16 

789,912 , 289,906 ; 1,079,818 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

238,836 1,209,716 ; 1,448,551 QUINGAINERICS << 5 5.5 wag pensation etaaes a ee: eee 18 

420,635 1,309,685 1,730,320 Magasins,demeubles”.. ....<.....,. aes). Reet Seine 19 

62,471 : 527,865 , 590,336 Magasins d’appareils ménagers ...........-.-.-0+005- 20 

776,163 688,762 : 1,464,924 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

1,768,603 ; 4,235,509 ; 6,004,112 6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

408,136 : 365,559 : 773,695 OM Librairies) et papeteries) .-.4.-...-,.-etenaee: yew ied eleled- Peet 23 

22,078 : 494,649 : 516,726 MPMI IGUIRISTC Sree see eee cn stone, a scearucceueksp cu recsusaia suean rac eee 24 

392,955 : 476,542 869,497 APL EIIOUROTIOS <9 5 hoc ericee coos een oe od Oe 25 

371,409 1,649,099 : 2,020,508 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

705,976 1,255,966 ; 1,961,941 .9 | Magasins d’accessoires personnels............-..-5-5: 27 

4 7,862,330 ; 7,968,313 15,830,643 S7MIBLOUSHIES AULLESIIMAGASINS y-.tp-cs cy -.00 ier, > Retinal alee neem 28 


53,443,301 4.9 184,129,436 12.7 |137,572,737 5 Ensemble des magasins............---+-s2e+ee0-- 29 


Zi, 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland — Terre-Neuve 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. yee ROPE 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 27.4 
All_ other: food! Stores: .<ARS Use B.S: PS. HO eee 

Departments StOresiras ser ara 5 oeteto itn See tetera ne : = * 15) (5) 
General merchandise stores ...............--.2.5005. Taeiae 
General) StOreS.s sss adie ee oe ee SR 32.0 
Variety: StOreS: ne 1.iuriioe e eae tn ee Bere Ors 
Motor vehicle: dealers - «..... S29 See D. SRE ee Fee le) 
Used . Car: GEalers::.e.6.5 TE. BRNO Se 

Service Stations «cers satee eu ioe ole oe SRR 

Gal AGES her rearrested ee 

Automotive parts and accessories stores .............. “eeeoe 
Men's- clothing ‘stores®@h 2s. 08). Sy Oe eee sete 
Women’s.clothing Stores? 2.241. Pee ae he Se Ree. : = noel 
Family clothing} ‘Storesisre si. trek tere eee rer te nee oe eee ra SS 
Spécialty Shoe ‘Stores 28 eTEaR. GANSTA SOE E x 
Family.shoe:'stores S255) Fi Od. CED eee Xx 
Hardware ‘Store sxc she ciel ee ete crt nh tere awrat et neem 

Household. furniture ‘stores --. 4.7.25 ee ee eee 8:4 
Household ‘appliance stores “920. Bian. Se Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 22.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... i + 16.4 
Book ‘and ‘stationery ‘StOreS.<..¢.0.0.. Reng tee teehee ap UKs) 
FIOSIStS! 9.0.0.7. satan eters tatieteeetenote te eke feat Peon Oe Xx 
Jewellery StOreS«.0.+. .reserscanetiel falchee 82 2k a0 et at atet tt ee : 3 22 
Sporting goods and accessories stores................ 1,637 

Personal ‘accessories stores! ies. So ieee ee 1,382 

All ‘other ‘Stores. «:.s.0¢4.) cocattet 4 eee a nn : 9,132 18,057 peliliS 


A STOPOS +.6.¢-raratatotetotatetetet Fate cere tare te a tet nenae cPetare nn tar : 145,657 240,317 + 15.4 


y 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Epiceries = Bolicheriest .b0s .2atmome 2a, pevianeline 1 
Xx .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- : .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,823 BP GrandS mMagasins. 2. cect. een oe ee: A 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- : OoiMagasinS GenerauUr’ t8.% 42 ncn. ree arene ee 6 
> See XT eee ye ee eye OP XK ee XT | Bazars bee kaa b eh Sh ee ne ae eee Ree i 
een O0G) eeteeroO |e 12008 >) 1S'0 |}Concessionnalies Gi aultOMmoODIIES ies. ee. eee eee 8 
— eee eek XT ee XH Xe RX | LVENGEUIS GE aULOMODIIES"G OCCASION. =. 7 mater: a tens bam = 9 
ae XO Ke RR 82875) F 4 8'8" |iStationS-Service’«..5. 48h a oh nc Ree, Oe 10 
= Ganagesten ee RPE ATEN, biotite ies, eee 11 
x Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
308 ; : .O | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
x .7 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
- Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- she PP QUINCAIIEKIESY. Ascot oo eat Se Se 18 
Xx Magasins’de"meubles=...°....0.5..Se oa. Serie, ees 19 
- ; .0 | Magasins d’appareils menagers..................+.45- 20 
- Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx .9 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
x Librairies et papeterieS:.< ite. see es ct ee tee ce eee 23 
- : POT FICUNISIE Sten terete ees etek teak tee bo Ore ee 24 
x BIOULCHES¥. 69. ee Vee Cait. tlee Bleakley ee 0 eee eens 25 
- a ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx ... | Magasins d’accessoires ‘personnels... 0. . 7.22. Sees... OT 
Xx POF TTOUSTIESTAUIES MAGASINIS =. ferent. fM.sck.nnd, arene: cee, Oe 28 


19,875 36,828 Ensemble des magasins............2..e+2eeeeeees 29 


- 36 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1987/1986 = 1987/1986 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 

Grocery confectionery and sundries stores............- 19,083 
All other foodistoresi: ime ter te ae retina eter ci era 4,214 
Department Stores .. 2.0.0.5 05 ue es PRESEN ee : 37,296 
General merchandise storeS:. 2-22 -20-2 mn 5% Oe eee 4 ; 17,971 
General. storeS..<. a o624 he ae 6 hoe ee Se eer er ree 6,039 
Variety “SlOres: 6. Gash ek) oS Pe Bk Poke eee eee : 5,637 
Motor: vehicle*dealers « ..... -pabeleuseteie a> a aniepeuenee newt ; 81,257 
Wsed ‘car ‘dealers... = aes eee ene : 3,282 


Service ‘Stations 6452.8. 2o bo bee kon ae rere 42,090 


fl APGarages 454.476 ..-en5 bee hat bphevhe eee: ee eee : 2,314 
12 | Automotive parts and accessories stores .............- 14,057 
13°’ Men’s ‘clothing ‘stores aera-eil- eset cere ttc: oy freien } : 3,818 
14 Women’s clothing storeSmm acm en: eeie reorient) tera i : 8,363 
15 -Family ‘clothing storestc:).6). as sientehny at -eroisto é 4,433 
16;| Specialty ‘shoe ‘stores. ceésikes+-e: ssn) OL aaa 584 
1:7 1 Family shoe ‘siores a-.c)-cl. sos Settee’: a -eeGee 2,128 
Nt Hardware *StOresss...: caches tele o-co ee oes eet ; 4,810 
193 | Household turniture=StoreS) =. ..-)-:-e-esen iis ieie eer 3 3,889 
20 | Household appliance stores ............2---5-++00-:- 944 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,566 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 26,443 
23)\'Bookand*stationefy "Stores... 3)... seeraeitneiet- fel ere ed j 3,560 
DAW RIOFISUS acti ot haretot hein ait ngasel Peek leno hea ee 15135 
25i Jewellery “StOres. 5... 3 rect n-ne tied eee : : 2,289 
26 | Sporting goods and accessories stores.............--- 2,329 
27 | Personal accessories ‘storeS:... 2.9... - sees 9 ae 1,153 4,317 5,470 
28. \"All other=stores: 5 2 ees eee 26,069 23,858 49,927 

All stores «0.5 a5. to on aie 20h aeaeesiee 187,519 265,748 + 9.6 453,267 


All stores 


+ 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


11.4 
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y ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % = 
X Xx Xx Xx 62h Epiceries:=.Boucheriess O08 Serena) Prigis. Occatscintas, 1 
x Xx x Xx 14,803 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x Xx Xx x 4,719 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
24,687 + 1.6 = = 24,687 Grandsemagasinss n> .xci4-2 gee eee tne ee 4 
10,492 - 43 3,534 * 14,025* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 12,109 + 4.0 12,109 Magasins: Gen ChauxXtr.:-- 421.7 crctetsnten neck Se 6 
5,486 - 1.4 929 a 128) Gr4u Sym Es OSH BAZAN ines > sede tery hoe gen tebt nar seeceretoz orate tmacar cei haee PO eee Ti 
Xx X Xx x 60,616 Concessionnaires d’automobiles .....................- 8 
, = = 3,030 + 28.6 3,030 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
) Xx X X x 34,435 StationS:Servic@efs.n:r)y.eic-pie secrete rap emetegsrn eS ee 10 
= = 1,507 st eetiOst 1,507 GalageS# tka eto nr tr tee era eet eee 11 
Xx x x x 9,130 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,405 ap Spl OZ 2,426" Magasins de vétements pour hommes .............-.-: 13 
4,525 ap. ae) 8,981 * 13,506 * Magasins de vétements pour dames..................-. 14 
2,479 = {sh 1,478 ar 25 3,957 Magasins de vétements pour la famille ...............-. iS: 
x X Xx Xx Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 
X X X x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = 4,170 - 4.0 Quincailleniesiey pe cesenk- eer gs ches ee 18 
X Xx X Xx Magasins: de-meubles:.«.-.r0.100.5. FP. SINE os Oe 19 
= = 972 + 32.0 Magasins d’appareils menagers.........-.-.-..+-+--+5- 20 
x x Xx x Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
1,649 -- 19,312 + 22.4 Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
1,147 ecoe 548° Librairies-et papeteries..........0255 Eee.) wee te 23 
X Xx X Xx FICULISleSmer wes ae rian hee hic hres to somal he eee 24 
1,104 + 10.0 S277 1,630* BiOuhoniegr sats) Aci tiehrret e  Oa 25. 
x X X X 3,254°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
662 - 2.4 1,267 + 14.6 1,929 Magasins d’accessoires personnels ........-.-.-..-.+5- 27 
9 15,708 Se eee! 19,859°* 3556074 TOUSMes: alitkes; MagaSinS)y hey. ee 28 
123,466 + 4.4 222,819 + 17.4 346,284 Ensemble des magasins...........-----++-++-++e+- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
October - 1987 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


Genera! merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women's, clothing) storesairmisns- tm. eh ieresiay- ob erie 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


| Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


eee e eee eee eee eee eee eee eee ee eee ee el 


Chain stores 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


243,757 349,137 


6,852 263,713 
3,821 94,842 


224,464 


722,426 
26,421 
255,688 
67,869 
x 
21,669 
34,728 
27,481 
2,477 


12,519 


38,843 

90,087 

15,070° 

10,843 

4,843 9,216 
3,891 37,800 
14,193°* 31,581 
143,868 208,017 


996,419 7.3 | 2,521,721 


Independent 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


592,893 
270,565 
98,663 
224,464 
40,908 
27,012 
30,110 
722,426 
26,421 
292,318 
67,869 
62,551 
40,008 
84,500 
76,168 
8,228 
52,633 
62,932 
53,742 
14,861 
55,325 
124,815 
24,478 
10,843 
14,059 
41,692 
45,773 
351,885 


3,518,140 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ + + 


12.4 
34.5 
11.0 
5.2 
24.4 
7.3 
iro 
TAS 
3.0 
16.6 
22 
22.6 
8.1 
9 
16.4 
7.0 
16.1 
32.4 


15.3 


8.2 
15.0 


16.8 

8.6 
Wyre 
13.9 
18.4 


14.6 


y 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone metropolitaine de Montréal 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 278,438 Epiceries*> Bolicticriés® bas eftcnse! aoole. somenkiet 1 

x 107,989 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,006 : 50,272 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
132,778 : 132,778 AF GranGStMagasinS #2 cu cee Gel oan = SOS. OMe 4 
Xx 9,076 .3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= ae 1,365" = /|(Magasins! Generaux.e =: sake occee fon. is a ae. Ae 6 

x 9,225 $39] BAZ alters = ceee ek ateoxosese ake Rack oveiele ks oan SiC ee eee Tf 

= 322,671 : 322,671 .1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 1OM2S 10,125 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
22,937 : 96,092 19.029 er s81107" || Stations=ServiCem cb kaad Keeani ca ee See Sees 10 
- 22 0Sim oe POC” Be GAL AGES ee cant oie cel to exdoanene ee leas tacked cle, eee 11 

x 23,100 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,523 ‘ 21,414 .4 | Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
27,246 : : 42,179 .3 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
26,694 i 34,989 .2 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
4,084 . 5,070* .1 | Magasins de chaussures specialisees .................. 16 
21,260 : é 28,616 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X | 36,618" ill) QUINCANNENIES Sans hae Sec caewttewe Gases eae Oe 18 
6,916 : 20,003 Soli Magasins GeymMeUDlCS rec rrse cua seer ene ret tee tee aretrat ner 19 
x 4,984°* ... | Magasins d’appareils menagers'-. 4... 2.222255. es. 2 20 

x 16,492 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
22,244 46,076 : 68,320 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
7,359 , 8,170°* oe 15,529* ees ibrairiesvet: papeteries: 3... 2... ee kte ace Soe. See 23 
= 5,609 : 5,609 EICUNIStGSmre tt aa eeu ot og cumieeaa ene toe ee ee 24 

choy (r= : 4,170 7,742 SAMIR EIIOULETIOS enpaicees ease etek Serene desks cts aus . oan oa Es 25 
2,228 ae 13,523 i 1S 7 oOF .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,754 : 13,624 ; 23,378 .8 | Magasins d’accessoires personnels..............-.-+-- 27 
101,849 86,460 : 188,310 SU OUSMES AUILES) NAGASINS oy .ckeese cls < ~~ ene tiene ene 28 


576,100 1,045,009 1,621,110 Ensemble des magasins........-...----+++++e+-+> 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) . 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


Ape 2 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


617,344 


124,406 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 
7 | Variety stores . 


8 | Motor vehicle d 


ealers 


9° Used’ car dealers’. .:.::-. fee ee eee 


10 | Service stations 


A RGAraGeSs ees cerae tar 


12 | Automotive parts and 


13 | Men’s clothing stores 


15 | Family clothing stores 


16 | Specialty shoe stores 
17 | Family shoe stores . 


18 | Hardware stores.... 


Household furniture stores 


accessories stores 


Women’s® clothing) Storestasric.. cece: eras tare ate wales ek eer 


9,139 
459,701 


109,882 


Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Book and stationery stores............. 


Florists 


VEWEIeRY: SIOES Sc teicher sake 
Sporting goods and accessories stores... 


27 | Personal accessories stores 


28 | All other stores 


29 All stores Acc... St i ee 2 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


17,243 


18,769°* 


35,197 


364,947 


2,275,916 


3,003,222 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


889,389 
223,223 

83,419 

459,701 

140,462 

22,595 

3,452° 24,485 
1,180,695 1,180,695 
40,272" 40,272 
252,108 385,546 
61,352 61,352 
139,650 
60,720 
111,468 
53,224 
10,519 
42,171 
44,148 
63,388" 82,893 
19,740 25,099 
12,225 48,809 
162,802 238,062 
13,826° 31,248 


19,618 20,540 


18,986 36,229 


SO ee 58,481 
61,104 96,301 
303,489 668,435 


5,279,138 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


8.6 
WES 
3.3 
10.4 
16577 
15.1 


18.5 


16.0 
13.2 
33.4 
15.8 


95 


21.4 
13.4 


12.4 


Seat 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone metropolitaine de Toronto 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


251,009 316,031 Epiceries, - Bouchéries: Dm. aetacman). senie. podessiue: 1 
33,592 ‘ ; 70,106 5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,269 : 44,243 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
190,091 190,091 (Grands WMAGASING vee beicen ace ce rctowens Ceepncens OP een 4 
27,223 : 34,928 .4 | Magasins de marchandises diverses ...........-...-.-. 5 
- as 396* SoA MAaGAaSINS GEMEKAUX ea rscceicucs aces creaececrouruceckces che ee oR ae ee 6 

4,345 # 5 4,850* PEW IB AZANS esi rouce site ue ok ee cera oe, een ne veeohccl awoke a RONEN aeteemetaer 7 

= 482,766 482,766 .O | Concessionnaires d’automobiles ..............-....--. 8 

= 14,762* a 14,762* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion............-..-.+-- 9 
56,664 : 80,702 137,366 £8 MIS tatiOMS=SEIVICE ss ob nsw cacermeies eurncesanueurn su -yemes UOMO irene tet 10 
= 17,374 17,374 (GAVAGE S m5. cececsecpiutics ais nip eRe gece wp Papion nls RE 11 

x x 41,608 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
20,917 115595" es 32,512* .4 | Magasins de vétements pour hommes ...........------ 13 
CY Av Ale) : 15,126 : 52,836 .6 | Magasins de vétements pour dames ...........-..-.--- 14 
19,848 ; 3,995 : 23,843 Magasins de vétements pour la famille ..............--. 1S 

_ 3,810 ; Zon : 6,321 .1 | Magasins de chaussures spécialisees ...............--- 16 
15713 : 6,005 21,718 .8 | Magasins de chaussures pour la famille .............--. 7, 
Xx Xx 11,035* Pe AR@ UUM Cai EMSS si axcuey ca ecm caectog ence ees Sy sess Ge ee ee 18 
13,446 =: 14,836° a: 28,282" ... | Magasins de meubles. ........ 05 ve. ati ees eee ease 19 
4,212 } 7,053 : 11,265 .6 | Magasins d’appareils meénagers .......-.--- +--+ +eeeeee 20 

Xx 26,157 .1 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 21 
21,358 ; 85,973 3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
8,783 i 13,934" 4 | Librairies et papeteries ............. 2-2 eee eee eee eee 23 

X 7,893 IY || (SSUES) eee og Ore oo eee renee re Tei ct 2 24 

6,629 : | 9,875 ; 16,504 PA TIEOURORIOS oa cp soe was retin eee saci ee 25 
9,839 w. 8,154° nae 17,993° ... | Magasins d’articles de sport et diaccessolreseuxes tas are 26 
18,113 31,982 : 50,095 .7 | Magasins d’accessoires personnels ......--..--..++5555 27 
131,683 : 128,168 259,851 6 | Tous les autres magaSiNS ...........--- eee e eee e eee 28 


904,442 1,116,291 é 2,020,733 Ensemble des magasins..........------+++++++5:- 


2 Ae 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retai! Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 118,662 tal) 5 
Grocery confectionery and sundries stores............. 20,609 a Ut 
All. other, food stores... srenmee s). Gea SA eit : : 4,465 = ffs) 
Departments StOneS ye nc. evened cts o arsed yc 5 4c ee 52,001 ; 52,001 seated 
General merchandise stores ....................6.5.. 12,606 25:4 
General StOneS oo)... icc nos ci doeesec\vn oa 15,282 + 26.5 
VarietyeStOneS ies 3 otcvsenhs arpa Skee ferts tooeaice ty cPoiekoaeh oe ee 3,229 Atlee 
Motor vehicle, dealers... SSS P. See ee k 99,063 + 0.4 
Wsediicar, dealers)... ::. aR Reo te eee fee 3,416 
SERVICE /StALIOMS sikiace creed cies aval sweeney <ecy2i oy ay 21 | UENO ae : ; 43,532 nl 726 
(SAVAGES oop h.c jomcnnrs Sion Ses arav eck eh a hen ee a Se see 4,021 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,887 + lO 
Menis.clothing, stores marinas ARH 2eraigy eh Bren , 4,439 27-0 
Womenis, clothing, Storesrtec) eit reine anne ae E 9,860 oo 
Family,clothing stores! 33 7. ereray oh sree i ; 7,436 eal 4a 
Specialty shoe “stores: qaeesisiaryea sie. cert etter en eee AoE 599 
Eamily. shoe. stores: 2Oyan St. Bee. Ra NSS Ae ee : 3,181 =P 48).15) 
FARGWANE -SLOLCS ease secs cect ds onc tleyion cto ok op 21 ee 4,735 ae UGS 
i gn dn ap av 20a ch SPOUT Ry ae 5,994 =) 14 
Household ‘appliance, stores ear: eet) oe ee 1,226 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,080 lan 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : : 16,195 Fal 2e2 
Book,.and.-stationery, stores... .-..... . [Rea Se ee : 2,749 aE (Boyi 
TRIOTISES 5 oP enisertees esr cn ae sd Sr eonsv onan \ cyen Oey ACen a) 1,412 ee (les! 
JEW lleny, SlOLCS iia vinkiw op space oO emrceacn > Ao RO : he 3,934 12 USES) 
Sporting goods and accessories stores................ 6,263 
Personal. accessories. stores? 521) ). Seas eee 2,143 2,783 i 4,926 Se hel) 
All OtH@K:-StOn@S oss os sax oxcecp esac SRRUR, Se EIR ME 23,110 F 30,516 : 53,626 6:4 
AUN SROMES oc 3+ ov avcr ar cas rep end nc Me NA PD UP ete 6 237,195 E 281,233 : 518,428 + 8.8 


EAS T= 


r) ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone meétropolitaine de Winnipeg 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Epiceries; =. Bouchieriess j:ne.2ceceep) aes. suiakiee 1 

x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

47,745 GrandsumagasinS eo 65.cic obese eee o> =e ee ere 4 

x .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- ke 2.4] MAgaSiNs; GeNeraUXss 2 osc ag coe cae oo mw Be: See 6 

X 712 {5 | BAZANSE. onc ginc cists cae tee ieee ee ORG a bogs Ae ee 7 

= 56,432 .7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2,258 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
) Xx PRN AVAVAY cits SESS} |PSLEMIOMNEESTEIMIICS Go So cgsccccsamusuas os APR: Ae 10 
= 2,381 Garages Bras: mice oie ais Md ele eerie acess eee 11 

Xx 6,013 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

2,497 a: 2,/96* .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. is) 

7,263 8,171 .4 | Magasins de vétements pour dames..................-. 14 

4,133 4,260 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 592° ... | Magasins de chaussures specialisées .................. 16 

Xx 2,581 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 1,423* =A Quincallleniesa..« o> «none ae ehiob a neic a see weak 18 

X 4,603 64) Magasinssdegmeublesia. <..... 2), caarieiars Sela el eect 19 

x 857" ... | Magasins d’appareils ménagers..............--+-++00- 20 

Xx 4,474 .2 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 9,822 8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

1,740 2,153 49)! Librainiesvetipapeteries\........-.. aewtard- © Sabie Ate oe 23 

= a 628" MP IGUNStCSie sc mas ca ptursne tas cysroielss ann = Gaara el gags ce ne 24 

x 2,807 FOP WBIOULEHICS Sco aco. sane ate ee wale oa che oo eee eee 25 

X 3,260* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,640 2,508 : 4,147 .7 | Magasins d’accessoires personnels...........--.--5++5 27 

d 18,986 20,508 39,493 “| Tous les autres: MagasinS©.... . 5.22... +> a. -teleterels <Patenens te 28 


189,843 147,286 337,129 “ Ensemble des magasSins.........-..---+++-e+e0209: 


Us 


16 


17 


Pai 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 84,708 ap Oy) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 18,077 st malOuy 
All other food. stores «822320. 8 SOs BR ee ; 5,607 ar CY 
DepartimentsStores ...c.0.c-om asecens oeuiace. ngs, ee ore ee : 34,436 so (e\te} 
General merchandise stores ......................055 ‘ 15,809 +2053 
General <StOneS salu. nccnsas 68.8 kecin so cae ee ee : 32,150 ae Cal) 
Variety cStores' 65 <6 24 deine tama meric dn ae 5 ; 4,086 + 48 
Motor: ‘vehicle: dealers. ......... Sew BO AAI 102,057 : 102,057 +) 74:5 
Used)car «dealers: .....i.8P ee AOD 2,443°* a 2,443 

Service. stations «.«4<acaccannes en nauinn joe pee ae : 21,917* Bd 27,828 

GalageSncas cn candee nt cee cnn amunn dane uk See 3,316 i 3,316 sp SN) 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,592 ae 41) 
Men's clothing Stores (0rr Rees Woe: LU NeP Ly. Sy See e 4,922 se UL 
Women’'s.-clothing, stores itn... Sete ees ; 9,526 = 0:2 
Family clothing stores yas). &. 2 Say. Pen es 6,665 20.0 
Specialty shoe, stores. Sees acage Sai ee se, Po eae PALE) - 3.0 
Family ‘shoe ‘stores; 224864 2:08 SOS Fe eee 3,270 ar. Oe 
Hardware<StoreSi:.ck< cnc ona ews Oe, Re ee eee SYA +985 
Household - furniture stores: .. 5.4.2. <bean eee 4,212 + 10.0 
Household appliance. stores: 2322s eae ee : 1,732 = 88 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,610 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 17,768 - 1.5 
Book and) stationery Stores... 2... ues. oe eee : 3 1,960 + 9.6 
FIONSIS eden dda aweee 4 oe OR me een oy eee 1,107 aon 
Jewellery Stores ...c...4e4veecck reawacsks +. BO em : é 3,764 =p 1s).6} 
Sporting goods and accessories stores................ 7,610 - 15.9 
Personal. accessories: stores 22k See Ae 165s on 2,184 3,348 + 3.5 
All. other: Stores. <3... ¢sac48 22.0% 5 FOR a ee Se. 23,443 : 37,139 ; 60,582 Secon 


All StoreS: cs 22 cs cerawsiet is POOR GER CO. 190,536 E 286, 700 477,236 + 11.0 


y 


SS 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


No 


188,644 ae ites) 37,293 ae Al) 225,936 Epiceries. -.Boucheries: dm. extwsencl. cows -ccturnkiness 


19,433 i 5:0 29,758 ae lee) 49,191 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
743 a HY) 11,554 12,297 Tous les autres magasins d’aliments............-....-- S 
121,014 4 (er 121,014 Grands MAGaSWMS . ns ja ns ko 4 
15,220 ae /.0 24,541 Magasins de marchandises diverses .........-..-.--++- 5 
Xx X 60,991 Magasins Generaux... 2... 6... eee ens os eS JRE 6 
3,847 4,396* PR BAZ ALS oy ease ieee a ee ane eat sins pe, 7 
X X 310,212 | Concessionnaires d’automobiles ............---+++-+5- 8 

= = 4,303 4,303 + 1.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..............--.--. 9 
28,471 + 18.6 54,629* 83,100* EBS () OllStatiomS-SELVICE) oa oc.ceia ee wsicu=n= eeenairicnen Roane: 10 
= = 6,241 6,241 GaraGes china wa ding egeuineaS.Or hein s aca me 11 
6,034 29,151 35,185* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,370 + 32.4 8,345 18,715 Magasins de vétements pour hommes ........-..-+----- 13 
21,454 + 9.9 6,729 28,183 Magasins de vétements pour dames.........--..++---- 14 
16,647 + 20.9 3,949 20,596 Magasins de vétements pour la famille ..............--- 15 
1,070 - 49 Zot 3,082* Magasins de chaussures spécialisees ...........-.-++-: 16 
6,223 + 5:8 2,232 8,455 Magasins de chaussures pour la famille ........-------: ae, 
Xx Xx 11,776 @UIAMCAINOFIOS «ics ceseanoracenssencgers Sm coesn ye ss oc Re ee kee 18 

x Xx 9,851 Magasins de meubles........ 850.5. e ities ee eee es 19 

Xx X 10,798* Magasins d’appareils ménagers .........-- +--+ 5 seers 20 

Xx Xx 14,915 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Ns), 7433S) + 28.1 62,779 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,282 + 20 6,626 Librairies et papeteries ....... 6.6... ee ee eee eee ees 23 
Xx X 5,235 FIP (ce) Suey Sgn o oly ot olen are ¢ OhGte om Cee aero oS 7 ok 24 
4,234 - 1.3 5,790 - 8.1 10,024 BiOULCMIOS oc c.s.cvsve te ein icininia eines Raat ee NS SIS 25 
3,945 + 20.1 14,330 18,275 Magasins d’articles de sport et dliaccessoires eit. fee nee 26 
7,838 + 20.9 5,432 13,270 Magasins d’accessoires persannelsis. .2s: meson, dancers 27 
82,710 + 10.1 78,486 161,197 +°11:3' | Tous les autres MaGASINS .......--- +25. e Ree hee ees 28 


Ensemble des magasins.........----+-+2++eeeeeees 


625,601 208.2 715,582 1,341,183 stam oee 


= 4G = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 228,619 100,092 328,711 + 21.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 22,267 45,878 68,145 ailve9 
All other: food! stores: es ©, HRI, eS Aa ae 3,610 24,723 28,333 ap te}(0, 
Departinient “StOreS: oc -a2 eed a eaten oe 144,209 144,209 - 8.4 
General merchandise: stores# 22 2072.22 Sea 16,775 22,519 tan ao 
General) StOreS) wis 2.02 saacsn ncaa ae oe « SO ee 11,024 ae 1KS)7/ 
Variety SlOleS 4 o5206cdarea dey eo also An ee dle wens Oe 6,666 =e ltt 
Motor .vehicle. dealers: ....... 7222200106. 0 2 287,574 + 12.0 
Used: car’ dealers: . «2. PRRRADO RR SRNR Sh Oe ew. 13,787 * 13,787 
Service. stations: ....caa05 04004 ean 2 ou Oe ees 75,404 120,392 ae 
Galages'-s. 140 2625% fic ead Maen aa names a eee 15,335 * 15,335 
Automotive parts and accessories stores .............. 14,192 22,387 + 19.0 
Men/s: clothing) stores® ies! MAN AER Se, Shea 5/3545 13,214 + 24.8 
Women’s: clothing)-storesse2 BGK. SE, SORE 10,905 30,867 ame eK 
Family: clothing! storesaynet Si 3499 SIR ae Sse 5,607 21,525 + 17.4 
Specialty: shoe: stores “eRe inet GSR nse 2,029 2,824 sp SS) 
Family: shoe: stores: Sait St J) ROAR Le A SOR oe 2,880 7,831 +) 18:5 
Hardware .StOreS:s. 6.6020 1d na nn 36 9 oon oN 10,258 + S14 
Household! furniture: stores’ -........ See eee ee a eee 15,871 + 25.8 
Household appliance: stores manasa Ae 3,744 +2083 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,141 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 74,128 ae) teil 
Book. andi stationery ‘stores:.......... . Se ee eee 7,192 + 9.2 
FIOFISIS. ..45 nena da one Beeco casita es ee ee nO ene 4,131 + 30:1 
Jewellery stones o...0.45c< coupe ates tae as 5 ee 4,005 6,678 10,683 = 27 
Sporting goods and accessories stores................ 4,508 17,309 21,817 + 32.6 
Personal: accessories. Storestwaans carte ctor ols orenee epee 6,772 14,074 20,846 = oO 
All..other. stores. ........ «4 «0852. 05 Ree SO ee Ieee 92,837 87,336 180,173 + 19.8 
ft Co) i-inr  Me Pie is eae roe ee 688,313 815,012 1,503,325 + 13.5 


SFA = 


» ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone meétropolitaine de Vancouver 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre ds eonunelee 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
x x 147,297 Epiceries =.Boucheries’. 206. aoe. eens kere 1 
Xx Xx 41,557 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,920 ap Ale! 19,112 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
84,334 - 10.6 84,334 Grands#magasinSn.<. <4 nacsay sno. on eee Oe eee 4 
x X 6,427 Magasins de marchandises diverses ...........-.--.--: 5 
= = 124* MAGASINS .GOMEFAUX. wee es sie eye elena so ot EN oe ee 6 
xX x 524 BRAZOS here eae rer erate veteee does: ee ends ete Sine’ cs, dae ote ene see 7 
X Xx 165,899 Concessionnaires d’automobiles ...............--..+--- 8 
9 = = 5,997 * Vendeurs d’automobiles d’occasion..............-..--- 9 
18,549 + 19.6 51,928 StationS=ServiCe. 2.4, a5 6 aes aie cee sas o's + eee anemone 10 
= = 7,305 GOTAGOSE 25. 26s aes, sts ale natin Sects ott, Sane os Re eer 11 
Xx X 10,226 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,874 + 3.4 8,323* Magasins de vétements pour hommes .........--.--+-- 13 
12,763 ap S/S! 20,170 Magasins de vétements pour dames .........--.--.+++:- 14 
7,035 + 24 9,803 Magasins de vétements pour la famille.............--.. ls 
Xx x 1} ey Magasins de chaussures spécialisees ..........---..+-- 16 
X x 4,253 Magasins de chaussures pour la famille .............--- WA 
X X Sco Quincailleniess 2:4... sar. Gro qnteta s Ohare sos ae on See 18 
4,388 ae AS: Oi555) Magasins de meubles.........-. 25-2 s ee eee ee eres 19 
Xx x X Magasins d’appareils ménagers........--..--++++eee> 20 
= = X Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,925 ap hts) 38,329 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,945 - 68 3,370 Librairies et papeteries .......... 6... eee eee ee eee 23 
X X 2,161 FleuiriSt@Sacce «es die vk Wiss Ds Ra ce rg eta ws = oe ae 24 
2,502 - 4.9 6,809 BHOUICHIOS.. 6.65 = dees cae tse on eee Ses Se 25 
Xx X 12,043 Magasins d’articles de sport et d’accessoires........---. 26 
é 5,091 + 13.6 7,612 12,703 Magasins d’accessoires personnels .........-.+++++5++> 27 
9 48,161 Fee Lal 43,467° 91,628° Tous les autres magaSins ........-.-- 2 seer eee eee 28 
369,941 + 4.8 401,679 771,620 Ensemble des magasins........---------++++++e+> 29 


Age= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


| Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1987/1986 = 1987/1986 1987/1986 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ‘ + yl 
Grocery confectionery and sundries stores ............. : ae Cel 
All other food .stores . ¢iesite ts. eee. PRR IS: Ae. ; a CO 
Department iStOnes.carccak gece byes cts MO Re - 
General merchandise stores ....................50045- Xx 
General sStores 3's, 55d. ss.ceue deuce in 4 RR. Eee + 1423 
NAniGLV ESIORCSa 5-7. jas usasuctu-acstpeeatkew verge eee tae a ee Xx 
Motor: ivehicle dealers... ..... aoe ts 25 SAE = ene 
Wsed.car :dealers:.. :...:).mdagane St Sakae BR Xx 
S6iVICS STATIONS. o.oo 0sac 0p ctecacayarcniepexepancy 06, eee RRO aL , - 12.9 
(GAN AGES a o.ouh eee (dese secyeawlsy suey sundaes eae A oe X 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Menis.clothing -storesterrm: aued ieatisis: Shana. x 


Womens clothing :storesierrt: 4.3. Sees. Sh. Ae : ar OLS) 


Family «clothing ;storesianat. S:.aes Se a ee 


Specialty «shoe :stores easanenegt 220. ele a.eeieaae x 
Family <shoexstores Situs a). 24) 2 UR. Bo. ee Xx 
Hardware sStone ccc sus.5.ccs cists ererel a ccueveayevieye eee - 17.4 
Household tfurnituresstores: <......... Bee en ere x 
Household appliance stores ....................--045 x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : as AS 
Book.and:stationery «Stores ... ..«.<..... «aera ee ee x 
FEI OFISES oc cuca fide ewsaeasuex enone ores o's: « Pedy areata asa, eee eee x 
JOWRUEMY SSEOLOS cop ss.05.0..en sce sunueuemebeu ts eatyen as eae:2\ capi oR ee ee X 
Sporting goods and accessories stores................ t-SOl6 
Personal.accessories stores ncns 292 2a ae ot. ee 

All <OtMO@r 2StONOS wa. 2. gece: cee coen enc oy rawe eee  e ee + 0.4 


IX] EC; (0). PRE SOO Si AGE or rc nbc oe ee 15,147 : + 5.6 


- 49 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
October - 1987 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
; Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,566,028 5 881,166 ; 2,447,194 Epiceries =ABOUCIENICS Me srn casas orcas oe iene ween eee 1 
194,546 : 524,554 719,100 ‘ Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
18,602 : 226,228 ; 244,830 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
eadifao4: : ~ leallivaiio4 ‘97 }GrandSrmagasinSwa. ase ae eee oe lneel. aes eae 4 
237,554 TONS 307,669 Magasins de marchandises diverses................... 5 
88,127 121,120 209,247 £7. | ;Magasins \GGnCraux.. coker en - ines ed ocean ede a ols 6 
79,006 : 12,987 : 91,993 SOR MBAZAS Fe. oes Ree Reames SM oo ay i ee ne ee 7 
35,958 , 2,865,822 2,901,780 + 10.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 97,981 97,981 + 35.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
263,564 ; 789,630 F 1,053,193 £94 |:StatlOnS-SCIviCe Maye Eceg yn treo ers eee aa ee eee 10 
- 164,052 : 164,052 GaVaGeS sco rata aerate ent BRIO atv ci ea or ne BENE 1 
20,872 291,588 : 312,461 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
84,769 64,894 ; 149,663 Magasins de vétements pour hommes ...............-. Us} 
197,886 : 102,363 5 300,249 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
145,190 : 57,564 : 202,754 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. tS 
14,720 : 11,891 : 26,611 .3 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
89,880 : 33,410 é 123,290 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ le 
23,495 5 128,099 151,594 COMP OUINGAlIGhleSze eee ee Rt ene aO Te Bon en eens me ene 18 
45,222 . 137,840 ; 183,061 3) | IMEVCEGINS Cl MeWleleS A anaes sees Tonmnasococeg suc 19 
6,261 ; 54,069 : 60,330 .9 | Magasins d’appareils menagers...........--.--.--.--- 20 
77,818 70,095 : 147,913 .2 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
176,066 424,003 600,069 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
40,412 39,883" =. 80,295* Sp labrainlessetpapetenleSian mists wares ye ele ae ae etek ornare 23 
1,690 : 44,278 45,968 EICULISTES tard tea eterno totenny far ten Se eee, curate meee 24 
37,289 : 46,565 : 83,854 EO DINBIOULCTIOS wera ere cyt ct cs assess anes ANC ko ns eae 25 
34,623 127,990 162,613 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
69,937 124,549 194,486 Magasins d’accessoires personnels.................-.- 27 
787,377 ; 803,393 ; 1,590,770 TOUSHESTAUILTES MAGASINS  sueke iets oa tale i et wre eres 28 


5,454,646 a 8,316,129 13,770,774 Ensemble des magasSins...........----+-e++eeee5: 
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SUPPLEMENTARY DATA DONNEES SUPPLEMENTAIRES 


Retail Trade Commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 


52 


Deen eee eee ee ee ee ee ee eee Ee 


No. 


WODIUHNWFWDY = 


30 


31 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


Each series of Table 25 excluding the "total all stores 


1987 


a 


January 


Janvier 


February 


Février 


Mars 


Avril 


millions of dollars - millions de dollars 


2,136.0 
644.9 
230.8 

1,040.0 
238.5 
181.5 

90.1 
2,380.8 
79.0 
889.0 
126.7 
262.8 


123.3 
263.4 
176.8 

20.2 
98.2 
125.4 
139.8 
46.1 
132.6 
533.1 
70.2 
45.9 
92.2 
188.1 
181.7 
1,395.7 


11,932.8 


203.3 
49.5 
404.9 
298.9 
2,982.9 
4,568.0 
464.4 
427.3 
1,191.6 
1,335.1 


34.0 


1,330.1 
1,720.9 
299.8 


679.0 


12,243.1 


210.0 
49.0 
416.7 
303.6 
3,029.1 
4,725.7 
460.4 
428.5 
1,243.5 
1,370.9 


34.1 


1,391.6 
1,820.1 
302.5 


704.7 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 


12, 328.8 


215.4 
50.9 
423.0 
300.8 
3,137.8 
4,796.0 
464.0 
419.9 
1,176.0 
1,370.3 


33.6 


1,459.8 
1,849.6 
306.2 


706.9 


2,173.0 
660.4 
234.5 

1,083.9 
248.0 
184.8 

94.0 
2,672.5 
75.9 
959.7 
135.5 
277.0 


lal 
264.4 
183.9 
21.0 
99.2 
132.8 
147.7 
54.1 
131.9 
546.2 
Tat 
48.7 
94.4 
179.8 
186.9 
leeinaied 


12, 567.9 


226.5 
53.6 
436.7 
313.6 
3,187.1 
4,835.9 
492.2 
425.2 
1,221.8 
pssou 


34.3 


1,471.8 
1,866.1 
324.0 


719.5 


Mai 


2,206.4 
669.6 
234.9 

1,055.9 
245.7 
185.6 

82.9 

2,601.7 

80.8 
969.7 
136.1 
278.8 


125.6 
260.2 
183.5 
21> 
eNeA| 
128.3 
158.9 
SD 
13320 


558.8 


Tee. 
48.2 
92.9 

177.4 
186.0 
1,502.9 


12,556.9 


211.8 
52.6 
432.1 
302.6 
3,181.6 
4,820.1 
467.4 
429.1 
1,242.5 
1,412.2 


35.5 


1,474.9 
1,882.8 
310.9 


730.6 


Juin 


2,242.8 


12,875.5 


436.6 
313.4 
3,274.5 
4,907.6 
479.7 
453.6 
1,241.9 
1,422.6 


34.7 


1,521.5 
1,912.4 
325.6 


726.3 


July 


Juillet 


2,184.4 
666.4 
246.1 

1,060.5 
2555 
187.1 

92.3 
2,694.3 
82.3 
997.8 
136.5 
289.5 


129.7 
271.0 
186.9 

22.9 
103.8 
133.2 
165.5 

57.2 
137.8 
568.9 

78.4 

48.8 

97.7 
182.6 
190.1 

1,531.3 


12,798.5 


220.2 
52.7 
434.4 
318.3 
3,292.9 
4,932.4 
470.3 
426.3 
1,224.9 
1,415.9 


34.8 


1,512.8 
1,899.3 
307.3 


728.5 


"has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 27. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


Augustt 


Aodtt 


2,243.5 
678.8 
236.7 

1,081.9 
249.0 
193.9 

88.0 

Detcell 

84.8 

1,025.2 
142.2 
288.9 


128.4 
aaa) 
186.5 

24.3 
102.4 
135.6 
155.0 

56.3 
135.0 
562.7 

Tie 

49.1 

96.3 
190.1 
197.2 

1,535.0 


12,994.1 


229.5 
53.0 
436.5 
316.7 
BEE ee. 
4,952.5 
481.6 
437.3 
1,282.6 
1,447.6 


36.2 


1,535.1 
1,931.5 
316.2 


743.1 


) 


TABLEAU 25. Commerce de 


Canada 


1987 


Septemberl 


Septembre? 


October 


Octobre? 


53 


détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine(1) 


Per cent change(2) 


millions of dollars - millions de dollars 


2,269.2 
691.3 
237.9 

1,058.2 
260.9 
193.1 

92.6 

2,751.9 

86.1 

1,036.5 
145.3 
297.5 


128.4 
268.3 
180.8 
23.2 
103.8 
137.5 
173.9 
55.8 
140.2 
581.3 
81.1 
53.9 
103.2 
200.4 
197.3 
1,535.7 


13,085.2 


23223 
54.9 
435.5 
B1Ge7 
3,304.9 
5,010.1 
481.6 
431.9 
1,268.8 
1,468.8 


33.1 


‘eel hae 
1,942.8 
320.5 


741.4 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 


approprié du tableau 27. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 


2,290.6 
703.6 
239.6 

1,076.2 
264.5 
200.5 

90.4 

2,846.6 

96.3 

1,038.2 
152.8 
303.7 


(Silet 
276.1 
193.1 
23.5 
105.8 
146.0 
169.9 
56.6 
137.9 
585.9 
83.8 
52.4 
96.0 
200.5 
199.9 
1,545.3 


1585 127) 


233.2 
Boe? 
438.6 
331.9 
3,373.4 
5,080.2 
495.2 
456.9 
1,298.7 
1,478.6 


by ip) 


1,550.2 
1,952.2 
322.5 


756.0 


1986 
Variation 
procentuelle(2) 
NovemberP October November December October/ November/ 
September October 
1987 1987 
NovembreP Octobre Novembre Décembre Octobre/ Novembre/ 
Septembre Octobre 
1987 1987 
Genre de commerce: 
Deol Leo 2,118.4 2512969 Zl o Let +0.9 +1.0 Epiceries - Boucheries 
726.1 590.6 600.8 614.1 +1.8 +3.2 Epiceries, confiseries et articles divers 
2E3 62 222.6 22561 227.4 +0.7 +1.5 Tous les autres maqasins d'aliments 
O92 641 A O67 0 OMe. 1,077.8 +1.7 +1.5 Grands magasins 
261.9 234.7 266.0 250.1 +1.4 -1.0 Magasins de marchandises diverses 
201.6 174.9 180.0 181.6 +3.8 +0.6 Magasins généraux 
DA 100.4 101.0 105.5 -2.3 +1.1 Bazars 
2x82 6D MSS) 2,547.9 2,455.5 +3.4 -0.6 Concessionnaires d'automobiles 
90.8 Wal 68.1 76.9 +11.8 -5.7 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
1,053.4 869.8 869.5 871.2 +0.2 +1.5 Stat ions-service 
149.6 126.5 127.8 127.1 +521 -2.0 Garages 
299.0 254.5 269.1 270.6 +2.1 -1.5 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 
130.2 123.0 124.9 124.4 +6.7 -5.0 Magasins de vétements pour hommes 
280.8 260.8 261.9 262.1 +2.9 +1.7 Magasins de vétements pour dames 
191.8 176.2 USS 183.2 +6.8 -0.7 Magasins de vétements pour la famille 
23.8 20.6 21.4 22.0 +1.5 +1.3 Magasins de chaussures spécialisées 
103.2 96.6 101.3 95.6 +2.0 -2.5 Magasins de chaussures pour la famille 
147.8 125.4 AS0e2 ow) +6.2 +1.2 Quincailleries 
We.0 138.5 134.6 140.8 -2.3 +2.1 Magasins de meubles 
57.0 45.2 46.5 48.3 +1.4 +0.7 Magasins d'appareils ménagers 
141.2 130.7 130.0 1) S672 -1.6 +2.4 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
587.7 Te) 526.3 531.4 +0.8 +0.3 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 
84.1 67.4 68.4 69.2 +3.3 +0.3 Librairies et papeteries 
52.8 45.0 44.4 45.1 -2.7 +0.7 Fleuristes 
eas) 9125 92.0 87.4 -6.9 -3.7 Bijouteries 
ZV eo. 161.8 186.0 196.6 +5.7 Magasins d'articles de sport et accessoires 
200.7 7S WSS 185.6 +1.3 +0.4 Magasins d'accessoires personnels 
1,558.8 1,354.5 Aes Ue ieksseing +0.6 +0.9 Tous les autres magasins 
13, 388.8 11,857.5 11,890.7 12,044.4 +1.7 +0.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
241.4 202.7 206.7 210.5 +0.4 +3.5 Terre-Neuve 
56.1 49.2 48.9 Siig) +0.6 +1.6 fle-du-Prince-Edouard 
451.0 407.3 aV2e> 413.0 +0.7 +2.8 Nouvelle-Ecosse 
BOT a7 29761 297.6 301.7 +5.5 +1.7 Nouveau-Brunswick 
Bay Rae) 2,945.1 2,926.0 TA SNEI0) 5/2 +2.1 +1.4 Québec 
Si PAS ai 4,552.4 4,582.3 4,636.1 +1.4 +0.9 Ontario 
495.8 459.9 454.5 462.9 +2.8 +0.1 Manitoba 
445.8 415.9 432.6 429.2 +5.8 -2.4 Saskatchewan 
1,285.5 T5169 69 (ile xSy/ he Os +2.4 -1.0 Alberta 
1,480.8 jive Wage) 1,309.4 1521526 +0.7 +0.1 Colombie-Britannique 
36.5 33.6 BIA 34.2 +721 +2.4 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
{bee VaRe, 1,380.7 1,361.6 qovoel +2.5 +2.1 Montréal 
Teo. 1,736.7 Toole 2 1,750.4 +0.5 +1.1 Toronto 
322.6 301.7 298.4 302.9 +0.6 -- Winnipeg 
75547 679.6 668.7 677.1 +2.0 -- Vancouver 


(2) Les variations procentuelles sont calculées sur des données exprimées en milliers de dollars. 


NO 


WD YHAULFWN> 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


41 


42 


43 


44 


brute par le facteur combiné 
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TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 


Canada 

a 
1987 
ee ee ee ee 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat 

No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) Laake) 1,941.4 2,008.0 igloo 2,367.7 Dgulle (op CEFR: 2,241.1 
2 Grocery confectionery and sundries stores 600.3 545.2 SOT reo 652.5 WWD 71160 750.9 740.5 
3 All other food stores 207.3 194.2 209.1 HENS) 246.4 247.8 264.1 253.8 
4 Department stores 771.6 WNL 897.9 1,013.9 1,033.4 1,016.6 936.7 99155 
5 General merchandise stores 196.8 176.3 226.3 234.3 241.2 23559 220.7 231.4 
6 General stores fisven 146.4 168.9 Wee) age 203.1 198.5 198.8 
7 Variety stores 61.4 58.8 74.9 85.0 82.8 88.9 88.7 88.5 
8 Motor vehicle dealers 1,834.2 2,200.6 2,821.1 5) /2 Mle) 3,056.5 Boo Ziel 2,864.4 2,612.3 
9 Used car dealers 60.4 62.9 81.9 94.0 95.4 15355) 90.9 90.4 
10 Service stations 837.4 832.4 899.0 933.4 989.8 T0195 1,070.9 1,066.7 
11 Garages Aa 115.4 124.8 140.8 144.6 149.9 147.1 140.9 
12 Automotive parts and accessories stores 187.0 164.4 216.8 284.8 334.2 343.0 323.5 269.4 
13 Men's clothing stores 99.0 75.6 98.8 118.5 134.6 127.9 104.9 104.8 
14 Women's clothing stores 221.4 184.5 22 264.1 Zari 257.8 248.7 258.3 
15 Family clothing stores 136.8 114.4 15351 WW Ho® 185.1 178.6 162.7 191.8 
16 Specialty shoe stores 20.2 14.9 18.3 21.4 W5h3) 22.7 PP bes 53 (ap es8) 
17 Family shoe stores 76.0 59.4 80.4 102.9 109.0 S356 88.8 100.3 
18 Hardware stores 91.5 84.7 95.8 T2502 157.8 162.1 158.5 136.4 
19 Household furniture stores 124.2 115.8 M209. 140.0 165.9 MZ eZ (Guy 164.2 
20 Household appliance stores 42.6 40.1 48.9 49.1 56.1 60.7 Dot 55.8 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 12352 106.8 12209: 118.5 129.8 136.7 {bin 138.0 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 524.3 489.9 512.6 530.0 548.2 548.8 560.8 554.5 
23 Book and stationery stores 64.3 SIS 60.5 61.1 67.3 67.0 66.3 76.2 
24 Florists 34.8 48.8 39.2 55.6 Ula Silos) 40.2 Seay) 
25 Jewellery stores 61.8 DIED 59.4 tet 86.5 89.8 88.8 85.9 
26 Sporting goods and accessories stores 142.6 131.0 154.2 HO8is7 ONE) 25ND: 22Ne4 198.4 
27 Personal accessories stores 148.5 143.9 152.0 159.9 WAZA 178.7 198.2 210.2 
28 All other stores 1,146.9 1,086.9 22169 1536505 152570 1,55>%62: 1,649.6 1,574.5 
29 TOTAL ALL STORES 10,315.9 9,974.7 11,502.4 12,819.5 13,473.7 13,524.4 13,224.7 12,836.8 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 163.4 164.4 199.4 231.6 25en 2292 232.6 PAT 
31 Prince Edward Island BOs 36.8 42.8 Dod 56.3 58.6 63.0 58.0 
32 Nova Scotia 341.3 329.8 383.6 438.7 458.9 459.3 461.6 437.7 
33 New Brunswick 249.6 241.3 272.9 315.0 SYBOT) 328.9 Swit! 317.4 
34 Québec Popes? 2,448.6 2,949.6 3,380.1 3,504.4 3,461.4 3,408.0 3,302.8 
35 Ontario 3,965.5 3,822.4 4,421.8 4,843.8 5,134.6 Bary he) 5,054.3 4,821.3 
36 Manitoba 402.8 Siri 428.1 504.0 495.7 501.4 470.0 468.0 
37 Saskatchewan 375.0 349.2 379.1 431.3 451.8 484.2 438.0 434.0 
38 Alberta 1,057.6 1,044.8 1,104.4 1,216.6 A 29957, PAG 1,242.9 1,269.1 
39 British Columbia 1,184.6 1,139.4 11289) A537 Sia:2 1,479.4 1,472.7 1,478.2 1,464.0 
40 Yukon and Northwest Territories QhieD 7A eS) Bile2 31.8 36.0 38.1 38.3 36.9 
41 Montréal Us EE EY C7 1,384.7 foo De 1,603.3 spas doiPs7/ 1,502.5 1,494.9 
42 Toronto 1,540.6 Ts Su VeZ 1,737.0 1,869.6 59 7126 Asa Bies 1,875.2 Nis BA 2i9) 
43 Winnipeg 263.4 243.3 282.8 552155) 327.4 330.4 304.8 304.9 


44 Vancouver 614.2 596.3 672.7 705.8 764.5 747.3 736.7 UB 
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Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 


Canada 

1987 

September October? 
Septembre Octobre? 


NovemberP 


NovembreP 


millions of dollars - 


PONS 
52.7 
416.7 
305.8 
3,217.9 
4,831.0 
471.2 
414.4 
1,231.6 
1,445.0 


34.7 


1,458.1 
1,866.8 
313.8 


7127 <2 


2,447.2 
719.1 
244.8 

deadizes 
307.7 
209.2 

92.0 
2,901.8 
98.0 

1,053.2 
164.1 
342.5 


149.7 
300.2 
202.8 

26.6 
123.3 
151.6 
183.1 

60.3 
147.9 
600.1 

80.3 

46.0 

83.9 
162.6 
194.5 

1,590.8 


13, 770.8 


240.3 
56.7 
453.3 
346.3 
3,518.1 
5,279.1 
518.4 
477.2 
1,341.2 
1,503.3 


36.8 


Ue62Aet 
2,020.7 
337.1 


771.6 


1986 


October 


Octobre 


millions de dollars 


248.6 
55.0 
464.3 
350.0 
3,384.9 
5,280.5 
502.5 
462.4 
1,299.8 
1,463.1 


35.0 


1,593.4 
2,049.3 
330.3 


753.0 


12,208.8 


208.2 
50.4 
418.9 
307.9 
3,068.2 
4,695.8 
476.2 
429.7 
1,195.2 
Tes 2587, 


34.8 


1,426.5 
1,788.0 
312.9 


685.7 


November 


Novembre 


12,201. 


213. 


5 


9 


48.1 


425. 
308. 
2,934. 
4,776. 
466. 
452. 
fp2295 


shia 


31 


1,397. 
1,851. 
309. 


680. 


4 


6 


0 


2 


4 


5 


3 


2 


oo. 


6 


3 


8 


2 


December 


Décembre 


1,982.2 


14,479.2 


260.6 
61.8 
510.0 
367.5 
3,394.8 
5,713.7 
573.3 
506.2 
1,450.7 
1,598.2 


42.3 


Ae Goi 
2,226.3 
384.9 


840.6 


Per cent change 


Variation 
procentuelle 
October November 
1987/1986 1987/1986 
Octobre Novembre 
1987/1986 1987/1986 
No 
7 % 
Genre de commerce: 
+11.6 +2.4 Epiceries - Boucheries 1 
419.2 +20.7 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
+8.1 +6.9 Tous les autres magasins d'aliments 3 
+2.9 -0.7 Grands magasins 4 
+14.3 +0.8 Magasins de marchandises diverses 5 
+16.7 +10.6 Magasins généraux 6 
5.9 -10.5 Bazars 7 
+10.3 +23.0 Concessionnaires d'automobiles 8 
° eve Vendeurs d' automobiles d'occasion 9 
+17.9 +21.2 Stations-service 10 
+21.6 +18.4 Garages 11 
+22.4 +8.3 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
+16.4 +0.6 Magasins de vétements pour hommes HS; 
+8.6 +4.3 Magasins de vétements pour dames 14 
+13.4 +5.2 Magasins de vétements pour la famille 45 
+16.3 +63 Magasins de chaussures spécialisées 16 
+14.1 -3.0 Magasins de chaussures pour la famille “i 
+18.9 +14.6 Quincailleries 18 
+25.8 +26.2 Magasins de meubles 19 
+23.9 +19.4 Magasins d'appareils ménagers 20 
+4.2 +8 .3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
+12.9 412.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
+28.3 +23.1 Librairies et papeteries 23 
+17.4 +20.4 Fleuristes 24 
+523 -1.8 Bijouteries 25 
+26.7 +16.8 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
+13.6 +10.8 Magasins d'accessoires personnels 27 
+15.1 +12.2 Tous les autres magasins 28 
412.7 +11.0 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
+15.4 +16.2 Terre-Neuve 30 
412.5 +14.4 fle-du-Prince-Edouard 31 
+8.1 +9.1 Nouvelle-Ecosse 32 
+12.4 +13.4 Nouveau-Brunswick 33 
+14.6 +15.3 Québec 34 
+12.4 +10.5 Ontario 35 
+8.8 +7.7 Manitoba 36 
+11.0 +2.1 Saskatchewan 37 
+12.2 +5.7 Alberta 38 
+13.5 +11.2 Colombie-Britannique 39 
+5.6 +9.8 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
+13.6 +14.0 Montréal 41 
+13.0 +10.6 Toronto 42 
+7.7 +6.6 Winnipeg 43 
+12.5 +10.6 Vancouver 44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


Dene ene ee eee 


1987 
a a ee eee 
MCD in November Octobert NovemberP December (1) 
MDC en Novembre Octobre? NovembreP Decembre(1) 
ae ee ee SS EE Ee ee ee eS 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 106.84 94.19 108.20 
Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confiseries 
et articles divers 2 102.20 94.61 102.51 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 102.19 95.44 119258) 
Department stores - Grands magasins 3 103.86 123.81 183.62 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 116.34 134.61 128.36 
General stores - Magasins généraux 5) 104.38 94.89 118.38 
Variety stores - Bazars 5 101.75 114.08 185.16 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 4 101.94 94.39 81.29 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 3 101.79 91.94 73.00 
Service stations - Stations-service Z 101.44 98.45 101.85 
Garages 3 107.39 103.19 94.28 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 102.88 112.82 131.20 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 109.19 A297 183.60 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames S 108.76 105.40 149.47 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 5 104.98 108.87 168.54 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 TAS AZ 106.34 RS) 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 116.52 Ze il 137.61 
Hardware stores - Quincailleries 5 103.86 100.08 122.37 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 107.74 105.32 116.37 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 106.68 105.25 126.05 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 5) 107.26 103.41 A 2nyetee 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 1 102.42 98.69 129.81 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 95.83 109.99 (eb is\7/ 
Florists - Fleuristes 4 87.70 81.86 147.85 
Jewellery stores - Bijouteries 3 87.32 111.08 285.24 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 81.10 80.87 124.06 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 Die IAs) TOS S19 171.28 
All other stores - Tous les autres magasins AG 102.86 102.96 gn 
All stores - Total - Ensemble des magasins oe 103.44 101.18 ee 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 
métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve g; 103.05 103.01 125.09 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 3 102.71 98.13 120.75 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 103.33 102.94 124.69 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 104.32 103.65 122559) 
Québec 3 104.29 98.98 116.28 
Ontario 3 103.92 103.02 124.80 
Manitoba 3 104.69 101.35 125.42 
Saskatchewan 5 104.45 103.72 120.92 
Alberta 2 103.27 TH cal 235i 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 101.67 98.80 N22 ee 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 103.57 96.33 124.50 
Montréal 3 104.57 100.66 121.22 
Toronto Z 103.51 103.87 128.05 
Winnipeg 3 104.53 102.39 128.76 
Vancouver 2 102.07 99.64 125.02 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
Vi. 


— 
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TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


1987: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October? - Octobre? 
NovemberP - NovembreP 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en do 


Unad justed 


Non désaisonnalisé 


Price Current 

index dollars 

Indice Dollars 

des courants 
prix 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Constant 
1981 
dollars 


Dollars 
constants 
1981 


millions of dollars - 


119.5 8,689.7 
120.2 8,390.4 
119.8 10,107.5 
120.0 10,541.1 
119.9 11,763.7 
120.6 11,067.5 
120.9 10,810.8 
121.0 11,289.7 
120.8 10,336.5 
120.8 11,213.8 
We? 11,935.5 
121.6 13,300.3 
120.6 129, 446.3 
123.6 9,753.4 
123.9 9,249.3 
123.6 10,610.0 
O37 11,637.9 
124.6 12,695.1 
124.6 11,826.3 
qi25a3 11,940.9 
(2555 11,866.5 
125.2 11,540.4 
(Want 12,208.8 
126.5 Aza 20S 
126.4 14,479 .2 
124.9 140,009.3 
128.2 10,315.9 
128.3 9,974.7 
128.3 11,502.4 
128.5 12,819.5 
129.4 13,473.7 
129.4 13,524.4 
130.6 13,224.7 
130.3 12,836.8 
129.9 12,642.6 
130.8 13,770.8 
Tae? 13,546.2 


millions de dollars 


+12.1 


+5.8 


+8.4 


+10.1 


+6.1 


+14.3 


+10.7 


+8.1 


+9.5 


+12.7 


+11.0 


W@W 
6,978.3 
8,434.3 
8,784.0 
9,807.9 
9,180.3 
8,941.3 
9,326.7 
8,554.1 
9,284.8 
9,850.6 

10,941.5 


107, 355.5 


7,890.6 
7,465.4 
8,586.7 
9,406.5 

10,192.6 
9,490.6 
9,527.8 
9,453.8 
9,219.2 
9,714.4 
9,644.9 

11,455.0 


112,047.5 


8,044.4 
Tg 1t56 
8,963.8 
9,980.0 
10,412.3 
10,454.6 
10,124.0 
9,855.3 
9,729.6 
10,528.7 


10,322.0 


Year/year 
per cent 
change 
Variation en 


pourcentage 
pour l'année 


+8.7 
+2.5 
+7.1 
+10.0 
+10.9 
EZ 
+10.8 


+10.9 


+923 


+8.3 


+8.4 


+7.0 


Seasonally adjusted 


Désaisonnalisé 
Price Current Month/month 
index dollars per cent 
change 
Indice Dollars Variation en 
des courants pourcentage 
prix pour le mois 
119.4 10,238.4 +3.3 
Anois 10529122 +0.5 
119.8 10,538.6 +2.4 
Aro) 10,582 .3 +0.4 
Woo 10,714.5 +1.2 
120.3 10,654.3 -0.6 
120.3 10,769.6 +1.1 
120.6 10,966.6 +1.8 
Zid 10,988. 3 +0.2 
Zale Zs AOS 92 +0.6 
Vile 11,234.1 +1.6 
W225 1 (hl peeDaF +0.8 
123.4 11,334.2 +0.1 
123.4 Asa) -0.1 
123.4 11,358.0 +0.3 
123.4 1nseile +1.5 
124.2 (Nilpers i555) -- 
124.2 11,536.4 -- 
124.7 {Wl pai! +1.7 
A25%2 11,803.0 +0.6 
V25%7 12,034.9 +2.0 
126.1 A Bore -1.5 
2ent 11,890.7 +0.3 
eer! 12,044.4 +1.3 
128.2 11,9352.8 -0.9 
127.3 12,243.1 +2.6 
128.4 12,328.8 +0.7 
128.3 {anstoniae) +1.9 
129.0 12,596.9 -0.2 
129.2 A 2iy 8 em +2.5 
129.7 12,798.25 -0.6 
(29092 12,994.1= +1.9" 
150.58 13,085.25 +0.7F 
dE IES: eirea W tae +1.7 
131.8 13,388.8 +0.6 


es, see the Appendix VI. 


(1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimat 


llars constants, consulter l'appendice VI. 


Constant 
1981 
dollars(1) 
Dollars 


constants 
1981(1) 


8,571.5 
8,588.8 
8,796.0 
8,826.1 
8,939.9 
8,859.4 
8,952.9 
9,091.7 
9,071.7 
9,121.2 
9,244.1 


Silos 


9,185.3 
9,179.1 
9,205.1 
9,342.1 
9,288.8 
9,290.4 
9,409.6 
9,426.6 
9,574.0 
9,400.3 
9,356.0 


9,431.8 


9,305.9 
9,574.1 
9,600.7 
9,797.7 
9,737.1 
9,963.3 
9,864.2 

10,000.97 

10,039.10 

10,139.6 


10,160.0 


Month/month 
per cent 
change 
Variation en 


pourcentage 
pour le mois 


+0.3 


+0.8 


+0.2 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


No. 


1987 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 


May 


Mai 


June 


Juin 


July 


Juillet 


thousands of dollars - milliers de dollars 


N> 


araw 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


2,229,931 1,941,374 2,008,004 2,155,523 
600, 282 545,215 597,470 652,451 
207 ,297 194,154 209,053 237,852 

3,037,510 2,680, 743 2,814,527 3,045,826 
771,605 721,193 897,858 1,013,948 
196,755 176,258 226,288 234,327 
157,098 146,398 168,939 179,032 

61,444 58,812 74,889 85,000 
1,186,902 1,102,661 1,367,974 1,512, 307 
98,998 75,628 98,803 118,510 
221,412 184,520 225,252 264,111 
136,801 114,404 153,129 177,268 
20,199 14,918 18,315 21,440 
75,980 59,376 80,450 102,905 
106,868 89,138 103,357 102,252 
660,258 537,984 679, 306 786, 486 
91,505 84,725 95,843 125,179 
124,156 115,848 132,859 139,963 
42,607 40,144 48,873 49,138 
123,488 106,794 122,936 118,511 
26,174 25,132 26,352 25,395 
300,957 283,629 314,679 326,286 
708, 887 656,272 741,542 784,472 
524,260 489,859 512,557 530,025 
64,280 59,256 60,481 61,102 
34,780 48,809 39,165 55,598 
61,763 59,536 59,388 71,076 
2,650 2,575 2,659 2,817 
142,635 131,024 154,243 198,705 
148,502 143,931 152,017 159,935 
368,264 350,608 380,751 433,226 
171,360 161,875 197,996 256,658 

1,518,494 1,447,473 1,559,257 1,769,142 

7,112,051 6,425,133 7,162,606 7,898,233 

1,834,175 2,200,608 2,821,127 3,251,633 

60,389 62,876 81,900 94,012 
837,405 832, 380 899,043 933,379 
114,233 115,366 124,825 140,823 
186,999 164,430 216,799 284,784 
170, 666 173,911 196,084 216,640 

3,203, 867 3,549,571 4,339,778 4,921,271 

10,315,918 9,974, 704 11,502,384 12,819,504 


2,367,712 
712,882 
246 ,374 


3,326,968 


1,033,399 
241,247 
199,066 

82,830 


1,556, 542 


134,623 
273,705 
185,090 

23,545 
109,021 
101,467 


827,451 


157,797 
165,914 
56,104 


129,834 
25,327 
347,568 


882,544 


548,245 


67,347 
72,071 
86,497 
3,188 
229,873 
172,948 
528,864 
333,507 


2,042,540 


8,636,045 


3,056,478 
95,445 
989,761 
144,593 
334,250 


217,106 


4,837,633 


13,473,678 


2,222,465 
710,979 
247,791 


3,181,235 


1,016,642 
235,536 
203,082 

88,927 


1,544,187 


127,868 
257,842 
178,566 
22,699 
99,590 
102,215 


788,780 


162,060 
172,179 
60,741 


136,681 
29,227 
358,204 


919,092 


548,804 


67,050 
51,486 
89, 804 

3,123 
231,460 
178,728 
522, 847 
318,215 


2,011,517 


8,444,811 


3,252,077 
93,487 
1,019,519 
149,915 
342,971 


221,667 


5,079,636 


13,524,447 


2,279,326 
750,926 
264,150 


3,294,402 


936,706 
220,700 
198,461 

88,709 


1,444,576 


104,914 
248,658 
162,734 
21,305 
88,784 
102,154 


728,549 


158,453 
167,930 
57,745 


153,250 
28,252 
376,273 


941,903 


560,832 


66,256 
40,217 
88,777 

3,219 

221, 382 

198,154 

604,176 

310,236 


2,093,249 


8,502,679 


2,864, 383 
90,946 
1,070,858 
147,076 
323,451 


225,260 


4,721,974 


13,224,653 


TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 
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1987 
August September October? 
Aodt Septembre Octobre? 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,217,305 2,156,175 2,447,194 
734,739 687, 303 719,100 
243,424 228,994 244,830 

3,195,468 3,072,472 3,411,124 
991,536 1,028,833 1,117,754 
229,996 274,042 307,669 
200,697 192,818 209 ,247 

87,902 87,117 91,993 

1,510,131 1,582,810 1,726,663 
103,753 122,180 149,663 
256,765 289,866 300,249 
192,069 190,847 202,754 

23,392 26,074 26,611 
99,554 111,147 123,290 
112,260 117,491 129,988 
787,793 857,605 932,555 
136,205 137,298 151,594 
162,065 183,554 183,061 
56,699 58,008 60,330 
138,710 140,753 147,913 
27,202 29,035 28,315 
378,355 393,229 423,636 
899,236 941,877 994, 849 
549,503 559,942 600,069 
76,509 78,638 80,295 
39,607 45,799 45,968 
83,221 82,835 83,854 

3,698 3,259 3,049 
194, 386 182,852 162,613 
213,406 192,754 194,486 
550,055 464,897 510,875 
281,909 266,989 266,937 

1,992,294 1,877,965 1,948,146 

8, 384,922 8,332,729 9,013, 337 

2,601,780 2,539,443 2,901,780 

84,823 87,257 97,981 

1,081,468 1,038,155 1,053,193 
141,950 145,664 164,052 
268,664 286,652 312,461 
214, 286 212,658 227,970 

4,392,971 4, 309,829 4,757,437 

12,777,893 12,642,558 13,770,774 


1986 

NovemberP November December 

NovembreP Novembre Décembre 
2,178,108 DAZ 1 D2 2,247,379 
687,006 569,039 619,668 
232,063 216,939 265,926 
3,097,177 2,911, 730 B12, 975 
As 52205 1, B62,47 2 1,950,059 
352,530 349,395 322,863 
SDS bi) 172,930 210,805 
104,321 116,657 194,108 
2,000,214 2,001,457 2,677,835 
168,929 167,807 226,663 
296,012 283,673 386,541 
208,767 198,429 305, 368 
254 oD> 23,846 24,151 
A297 21 133,745 128,736 
147,962 136,045 “esi 7/ 
976,744 943,545 1,231,136 
147,891 129,019 150,955 
182,790 144,747 160,761 
59,947 50,168 61,807 
146,052 134,820 161,819 
27,827 26,864 B22 1 
439,367 369,262 501,832 
1,003,874 854,880 1,069,765 
580,016 515,852 684,689 
92,481 VW 135,161 
43,226 35,898 67,660 
102,746 104,705 247,613 
By l72e) 3,032 4,931 
W715 336 146,658 228,479 
207,080 186,780 312,506 
soy Pape) 477,284 802,608 
285,377 234,983 305,034 
1,977,664 1, 780,314 2,788,681 
9,055,673 8,491,926 10,900, 390 
2,670,629 2,170,620 1,996,875 
83,437 61,007 56,098 
1,037,138 855,287 883,898 
154,406 130,386 118,981 
337,572 311,575 347,368 
207,567 180,897 175,560 
4,490,549 3,709,572 3,578,780 
13,546,222 12,201,498 14,479,170 


Per cent 
change 


Variation 
procen- 
tuelle 


November 
1987/1986 


Novembre 
1987/1986 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magsins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres maqasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1'automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 


Groupe de 1' automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NO 


WN 


OnNaw 


41 


42 


. eee ee _. nl 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Yukon 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Yukon 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1987: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October? - Octobre? 
NovemberP - NovembreP 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,178 
3,116 
3,487 
3,729 
4,867 
4,252 
4,550 
4,858 
3,738 
3,881 
3,751 
3,606 


47,008 


3,615 
3,342 
3,077 
3,516 
3,756 
4,552 
5,256 
4,589 
4,107 
4,080 
3,379 
3,566 


46,835 


3,363 
3,201 
3,311 
3,760 
3,942 
4,163 
5,144 
4,811 
4,191 
3,898 


3,537 


1,350 
des25 
1,742 
1,586 
2,610 
2,620 
2,829 
3,010 
2,883 
2,983 
3,020 
4,257 


30,215 


1,825 
1,496 
2,233 
2,275 
2,663 
2,576 
2,944 
2,940 
2,948 
2,882 
3,009 
4,583 


32,374 


1,850 
1,985 
2,183 
2,016 
2,572 
2,924 
2,977 
2,978 
2,885 
3,362 


3,455 


1,034 
4,012 
1,236 
1,384 
1,835 
2,063 
2,323 
1,399 
1,184 
1,159 
1,134 

751 


16,514 


1,022 

948 
1,023 
1,289 
1,337 
1,803 
Psi. 
1,868 
1,569 
2,047 
1,326 
1,455 


17,809 


1,310 
1,680 
1,501 
1,817 
2,354 
1,829 
2,876 
2,566 
2,198 
DME 


2,690 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


409 
356 
415 
443 
587 
724 
919 
1,332 
1,141 
1,121 
1,065 
1,259 


9,771 


755 
816 
949 
945 
1,279 
1,477 
1,716 
1,710 
1,549 
1,279 
1,264 
pale 


14,951 


1,068 
1,076 
1,191 
1,413 
1,825 
2,283 
2,514 
2,409 
1,709 
1,049 


982 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


AZZ 
1,706 
1,868 
1,907 
2,383 
2,691 
2,977 
3,106 
2,513 
2,463 
2,468 
3,282 


29,086 


1,751 
1,672 
1,907 
2,001 
2,425 
2,828 
3,270 
3,213 
2,487 
2,454 
2,424 
3,644 


30,076 


1,897 
1,947 
2,082 
2,380 
2,798 
3,334 
3,806 
3,358 
2,940 
2,948 
3,105 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


7,693 
7,515 
8,748 
9,049 

12,282 

12,350 

13,598 

13,700 

11,459 

11,607 

11,438 

13,155 


132,594 


8,968 
8,274 
9,189 

10,026 

11,460 

13,236 

15,308 

14,320 

12,660 

12,742 

11,402 

14,460 


142,045 


9,488 
9,889 
10,268 
11,386 
13,491 
14,533 
SAT 
16,122 
13,923 
(13,394 
13,774 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+195 
+11.7 
+13.6 
+17.7 

+9.8 
+13.1 
+12.6 
+10.0 

+5.1 


+20.8 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Territoires du Nord-Ouest 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1987: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October? - Octobre 
NovemberP - NovembreP 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,448 
3,407 
3,809 
3,203 
3,902 
4,519 
4,006 
4,108 
4,296 
3,933 
4,476 
4,083 


47,190 


3,996 
3,806 
4,106 
3,645 
4,011 
4,093 
4,012 
4,013 
3,823 
4,251 
3,764 
3,867 


47,387 


Sous 
3,520 
3,902 
3,991 
4,719 
4,585 
4,694 
4,306 
4,257 
4,554 


3,974 


6,871 
7,174 
10,619 
8,697 
9,260 
10,416 
8,700 
8,796 
W222 
10,048 
9,703 
14,221 


115,727 


7,813 
7,827 
10,232 
9,172 
9,818 
10,780 
8,338 
9,219 
11,501 
10,184 
9,991 
15,305 


120,180 


9,078 
7,890 
10,568 
9,672 
10,733 
11,289 
8,687 
9,533 
10,356 
11,941 


11,758 


2,077 
1,207 
1,759 
1,450 
1,453 
1,621 
1,776 
1,296 
1,214 
1,445 
‘lg SVP 
1,119 


17,729 


1,094 
1,165 
1,367 
2,042 
1,476 
1,644 
2,004 
1,720 
1,690 
1,912 
1,254 
1,365 


18,733 


980 
1,179 
1,535 
1,979 
1,670 
2,302 
2,105 
1,791 
‘iene 
1,205 


qn 247. 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


772 


820 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 


tous les autres ma- 
gasins de détail 


3,129 
3,418 
3,927 
4,180 
4,402 
4,647 
4,601 
4,446 
4,431 
4,723 
4,977 
6,050 


52,931 


3,847 
3,703 
4,019 
4,153 
4,760 
4,542 
4,897 
4,564 
3,987 
4,833 
4,699 
6,536 


54,540 


3,857 
3,729 
4,095 
3,966 
4,714 
4,564 
4,504 
4,192 
4,064 
4,531 


4,129 


Total 
all stores 


Per cent(2) 
change 


Total, Variation(2) 
ensemble procentuelle 
des magasins 
16,297 +18.7 
16,026 +10.8 
20,960 +12.8 
(Us) 5550/2 +8.3 
19,855 +14.2 
21,944 +6.2 
19,926 +12.0 
19,407 +11.6 
21,897 +8.4 
20,949 +14.8 
21,285 +18.7 
26,274 +11.8 
243i 195 +12.1 
17,640 +8.2 
ilvinetsls) +85 
20,641 -1.5 
19,763 +7.6 
20,800 +4.8 
21,861 -0.4 
20,136 +1.1 
20,331 +4.8 
21,838 -0.3 
22,045 +5.2 
20,468 -3.8 
27,843 +6.0 
250,751 +3.1 
18,397 +4.3 
17,011 -2.2 
20,889 +1.2 
20,380 +3.1 
22,534 +8.3 
23,601 +8.0 
20,991 +4.2 
20,749 +2.1 
20,822 -4.7 
235509 +5.9 
21,221 +3.7 


89. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
~ Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix I 
SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Irade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
Layecof..oroduchs;4.it)/ is*through, ,thesstrade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
Services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


1S, therefore, one of the key components 


used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 
demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"orimarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L‘ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroft, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 


pales composantes qui permet aux statisticiens et 
aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 


mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commercants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues & partir d'une enquéte statistique 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au cataloque. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only — contains 
historical time series, but is also a 
Valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants & l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
951-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g-, direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, « head ..offices,. etc.; sales. of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. [1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
sieges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
Survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
Operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands maqasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 
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Appendix III 


METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived froma 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I1) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by _ businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code Aa trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste A faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement A déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins @& succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi 4 distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systme supportant 1'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre Aa jour la partie indépen- 
dante de l'ancien 6échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impé6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business 1s surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
FLEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins &@ succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fiachier principal de 1 'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & 1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
1l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'apreés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules_ les eréations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


f1ément magasins 4 succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maqa- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été &chantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
SuFveys masterdsfialesssoimilarly, <calleinew 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
Survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde &a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de fagon Aa 
couvrir tout le territoire canadien a l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises’ sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste: des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues & 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'‘échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la_ méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation Aa partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que 1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. Jhis error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the _ non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp]ling Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'tenquété de fournir des renseignements 
exacts, @ l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées & 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ou elles ne nuisent pas & 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées & 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus &a 
jour; les questionnaires ont été concgus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


fvaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 


l‘erreur non liée A 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux: échantillons de méme 
taille qui auraient pu &étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un é6échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, '"Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 
lished coefficient of variation in Text 
Table lace 


CVCO = SCX) 


X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


i 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée &A partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au _ tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
i 


EOS. Se8: 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est 1'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PEGX) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, November 1987 Preliminary, October 1987 Revised 


No. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 

Magasins &4 succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


67.7 86.3 70.6 82.9 
47.3 58.1 55.8 Toil 
Dsl} Wifes 50.8 68.8 
100.0 100.0 - = 
63.5 84.1 68. 80.0 
89.5 89.5 67.1 80.9 
84.6 83.1 74.8 84.4 
100.0 87.5 68.6 81.3 

= 60.0 74.9 
52.3 76.6 ihe 74.2 

£ - 60.4 75.4 
82.6 78.3 U2 a1 8323 
8729 80.6 67.2 78.8 
76.2 83.6 629 Ul ope 
69.2 81.3 66.8 79.0 
60.0 70.7 74.6 88.1 
61.0 84.9 69.9 83.8 
50.0 87.5 68.8 78.1 
46.7 58.3 63.4 77.3 
55.6 UKs 64.8 Wow) 
75.0 90.6 76.6 83.8 
(S92 3) 66.4 Oifoe) 79.8 
49.1 83.6 68.2 129 
B75 50.0 54.5 69.3 
74.6 87.6 65.5 80.4 
36.1 68.8 63.4 YDop) 
64.2 8525 Bias 76.1 
54.3 68.6 60.7 73.0 
64.7 78.3 63.5 77.1 
69.4 84.5 50.5 68.0 
69.0 78.6 56.0 10/39 
Pets) 84.8 60.2 VBI 72 
68.7 85.0 63.4 73.4 
62.8 76.9 74.4 85.0 
59.8 75.4 62.8 78.2 
67.4 83.3 63.5 TTL 
74.1 83.9 64.6 7969 
64.7 Te) 56.3 69.8 
66.4 76.6 60.2 74.4 
85.7 92.9 BSE 7/ On 
65.2 76.4 70.8 81.8 
Dio TSSL 58.0 76.2 
64.9 80.5 64.0 77.4 
66.8 76.9 Diliarl 73.0 


HY 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, novembre 1987 préliminaire, octobre 


1987 révisé 
Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins 4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
PUIG PFN Dene peg as BY OR REE War tnst | UES et SE Be ee in en Be PSS NP 
per cent - pourcentage 
Genre de commerce: 
92.0 93.4 70.9 86.4 oh 7 Epiceries - Boucheries 1 
68.7 iio, Doz 74.4 057 Epiceries, confiseries et articles divers 2D 
65.5 tol! Dilbees VAG -100 Tous les autres magasins d'aliments g; 
100.0 100.0 - - - Grands magasins 4 
85.4 Filet 74.3 86.9 029 Magasins de marchandises diverses 5 
9564 94.4 65.6 81.4 026 Magasins généraux 6 
9052 Sst 83.6 90.2 .001 Bazars 7 
100.0 73.6 Pile 86.4 029 Concessionnaires d'automobiles 8 
- - Dito 68.3 041 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
UR oS) blige BIA VOSS 026 Stat ions-service 10 
= - 69 2, 81.0 024 Garages 11 
94.2 hee TU S72 obs Magasins de piéces et d'accessoires 12 
d'automobiles 
96.6 85.9 72.4 80.0 -024 Magasins de vétements pour hommes Ne) 
Sila) 89.9 (Sloe Bye 5 (05s Magasins de vétements pour dames 14 
85.6 90.0 J2e1 80.1 030 Magasins de vétements pour la famille 15 
57.0 ULL (550 87.9 oD27 Magasins de chaussures spécialisées 16 
61.0 935-05 78.1 85.2 050 Magasins de chaussures pour la famille 1 
IRE 96.8 74.1 86.4 OME Quincailleries 18 
34.8 78.6 We 3) Wibe .050 Magasins de meubles ile) 
40.5 63.0 65.1 Wire -140 Magasins d'appareils ménagers 20 
80.0 Noe 73.4 81.0 wOZ9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios 21 
et accessoires 
81.0 90.6 Woe 80.3 -006 Pharmacies, médicaments brevetés et pro- Wife 
duits de beauté 
48.8 83.0 Tee TMS -056 Librairies et papeteries 23 
By v2 48.8 561) Tals8 .104 Fleuristes 24 
2052 OP aul Wot Bol .061 Bijouteries 25 
19:9 68.6 66.2 84.1 sO NIZ Magasins d'articles de sport et d'acces- 26 
soires 
67.8 85.0 67.0 Bilere -- Magasins d'accessoires personnels Za 
56.0 Bon 67.0 80.7 S00 Tous les autres magasins 28 
82.9 gle) 68.6 82.4 .008 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Régions et certaines zones métropolitaines 
85.1 ete) 53, DDS 66.4 .027 Terre-Neuve 30 
90.8 92.5 58.5 TG .020 fle-du-Prince-Edouard 31 
Slat 94.9 61.7 78.0 5055 Nouvelle-Ecosse 32 
9360 SAD) 6a 74.9 lee Nouv eau-Brunswick 33 
74.8 Sle 3) W560 87.0 Oh 7/ Québec 34 
7934 89> 67.6 82.8 014 Ontario BS 
89.4 5) 67.7 C254 .016 Manitoba 36 
94.9 96.9 68.9 84.5 .026 Saskatchewan 37 
87-9 2.0 61.6 76.4 -016 Alberta 38 
ithe 94.7 66.7 78.5 027 Colombie-Br itannique 39 
98.2 S827, 50.8 65.6 049 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
72.6 93.0 olay) 85.2) .031 Montréal 41 
(WIG: 84.9 io Ti 82.6 .026 Toronto 42 
89.5 94.4 66.7 81.6 Oza Winnipeg 43 
aes | 95.1 66.6 Ta. .024 Vancouver 44 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is .determined by’ ‘the™) joint effect “oi, 
Sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
iS a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non liée @ 1'échantillonnage 


L'enquéte par é@échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées &4 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a 4évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, Aa lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels a la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycie 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder &4 la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 27). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adiusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irreqular movements; to aet a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 27). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage chanae of the 
irreqular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applyinag a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 


individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 
(7) Refer to: 


Lothian, J. and Morry, M. 


(1977): The problem of Aqgregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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(7) Consulter: Lothian, 


reprises (voir tableau 27). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre Aa jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'ten con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n‘étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 27). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur & 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréquliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


J. et “Morry, M. (1977): 
Aqgrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _  l'analyse, Statistiques 
Canada. 
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month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 


mates (8) 


Commencina with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 28, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 
justed data by an implicit price index 
supplied hy the Income and Fxpenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 
issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to he very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
loque (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r' beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII 


estimates. 


on constant dollars 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, &a l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
1és une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 


(8) 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 28, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 


comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars’ constants 


étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés co(iteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, &a mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur Je commerce de détail: les 
premiéres sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de  désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r"' a cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


(8) Consulter l'appendice VII, sur les estima- 


tions en dollars constants. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days 
varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 


report is based on, 


One 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


that” this 
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Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


1987 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


1986 

Number of Number of Number of 

Saturdays shopping Saturdays 
days 

Nombre de Nombre de Nombre de 

samedis jours samedis 
commerciaux 

5 26 4 

4 24 4 

4 25> 5 

4 26 4 

5 27 5 

4 25 4 

4 26 4 

5 26 5 

4 25 4 

5 26 4 

4 25 5 

4 26 4 


ob 


Appendix VII 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 28) trade gqroup 
estimates are deflated usinq trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income _ and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade aroup estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
qorously controlled and requlated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aaqreqated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 30 and 31, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 
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ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 28), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de détail en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit a Statistique Canada de dif fu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l"autorisation écrite de cette der- 
niére(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére &a ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
anies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4 mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'aaréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 30 et 31, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


Appendix VIII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1610627 


1. Combination stores. Combination stores 
(qroceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; arocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; eaq and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4, Department’ stores. Department’ stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an inteqral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and cataloque 
sales offices.) 


5. General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and cataloque sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 
7. Variety stores. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


1N. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Appendice VIII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 27 


lS 


11. 


12. 


Epiceries—boucheries. Epiceries-boucheries 
(6épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


fpiceries, confiseries et articles divers. 

piceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbens, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de 1l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par cataloque des grands maqgasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins qénéraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d‘automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'‘auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'‘accumulateurs 


et d'taccessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


13. 


14. 


ADs 


16. 


Adis 


18. 


Ie 


20. 


datis 


Z2. 


22. 


24. 


256 


26. 


Zils 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 
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Ve 


14. 


15. 


16. 


Tes 


18. 


19. 


ZU 


21. 


ZLe 


Loe 


24. 
2s 


26. 


Like 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maqa- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bi jouteries. 


Magasins d'‘articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


Magasins 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other’ specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.C. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.c. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.c. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'‘automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou magasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises 4 la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
MmsC.de 


Autres magasins d'articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs3; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; magasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.c.a- 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont—de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 


ar 4 | 


© Olahtov ia emciintiidinicica weasatyelét 
he ee <~f saet’s fev Saye tite 
oth weet orl ice toe wentresors atratA 
‘te pf ieee ote praia | et GR Ai he Crea Sag 
~yiets o aaved petetro lsh oor) 1Mod4 Sb 
wiSin peel ier “GsSi7 gem 2a9tue reelin 


o4 


Wwe 


jon Vammanatyor is: eatihe ia oriuepedts omertink 


Ot Ro a. ee wie 


they eta: abeinee 1 hy. rib) erneaded) ipess ult ate why 
- eigen Gyo Sree zepen | a5 erie Bing 
Gt oe@it ae 4-p irre Is > OV ROCSe 
’ ; 
: 4p (ene 74 i 2 rite reontel 5) 
' 
sagt 34 » vlog us 
4. deel duemea’b a idiaa'b endwmapn eogtul 
me micgaqd? ia tity Nisa ‘W) Briere 
", F P “$ S4err coy , = by Pir ty ~ : " 
49 6st Tiecgvbitia vi etiiw@eeew sou 
: - bach: LM 3 ji ae . 
: ie tennis 9 res } 196 4 Ps) gi ‘ 7h 
anceiily Sh aryl et H isVv ry ' 
vy’ ' 
“25 f2aT my 7; On ai i : =} 14) | Lats! 
= i ‘ io) 2 iy BMt 
4 
’ roe ty aes ? = “es a ee 
4 ‘vin ‘ rig i 4 UF 
si age : " 
th - deal hy or ea} 
$ 
Piel? 
' 
Tee | | Be A } * pleat 
1GC(2 ’ : : jt uo thet 
eos ed ee 7 4 TT b| riba 
ie 
t ] iy 
¢ tj ; i 
4 
F ' mo 
m 
> ‘ 
‘ 
a 7] 
~i 3% if i : ' 
, 
ts ' 
a> hn 
i Nf, 
I Wy 2 é 
q n = Lit 
v Alar t ‘ 
an ¢ if 
rf 
ris —— 4 4 + 
: 
1 
it \ 
; 
, a ¢ { 1 
hi 
' . 
La 
[ 
: 
® 
FY 
‘ ¥ 
! "es ; 
a 
: 
. 
7 
= 


(xussqevto® bt sirtedgnM* 


' Jory VA Gierntee ethae tHe 
et ee ‘wane 
merre te =e orasign Soi 
runi oe stents <didwesge 
15h — « nae 
wwlre @ cane pele te 
. a Lebainta’ of Caner 
og 0 te Bccereteetel wegitirisinwt 
opeivelst gartode /44quq) Taw 
o, “angie } (ery needle eis pfleebte Corte 
t= joy overlie gaavete ab 
(Son Go vod WenltupSsSe fale > rs 
id +waaies bees eyededonqe | 
thid>tuiaig j2atode nenkf ae 
saiote supiina gaare prises? 
jee ans f¢ ta@ie de oS: wrirni ae i 
amir ¢aieusemnds Grncerd 4 {eames 
eeTo)u eos 
{isriadi> = 


My 


sJeVel" 
; Le Att Mi ve 
t 


v 2 wablew aiheemese 
~figge. tears imtsivelad 
thsy ine noleivele! -sgote aieqaas 
ree POS 6 Loris aaonncpenge sts " 
ménejers) nagnassnne ge rae 


iseles new 


' “7 W 


‘ 
+ ba 


lage awl : sengeie Pherae i 

c bie mat, 

rea, Me : tw Pa 
fer ewaadia sonarros! 

Linjei jpeinte 

en puerto et ent 

{yo Ge 


_ 


so49 aled 

™< 4 ‘ a a5 
Trae 1 “" aa 
feng: bes yode aueetall i 
»jO%e sane: iqgs 17) ae ie 
=e fet? Gero I dare De 
Sinpise ii shoo? Ghee 


al tLe. ivaer 


tel 


iu mallettes. «hf 
-  ({utipeSit. dq; jouer 


° 


na 


Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 
TABLES 350 AND 31 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 


men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 
Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting qoods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Appendice IX 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 30 ET 31 


Groupe des magasins d‘alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et maqasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de 1'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles' ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 


médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bhijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


pharmacies, 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 55 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retail Trade. M., Bil. Approx. 85 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Inventories. M. Br: 


Merchandising ; 
Issue, 1972 (ISSN 


30 pages. First 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct Selling Canada. A., Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division de l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


65-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 55 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Environ 85 
(ISSN 0380- 


Commerce de détail. M., Bil. 
pages. Premier numéro, 1929 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 “CISSN, 0705-9595) 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail a succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., Bil. 25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des études de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail ‘statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


Operating Results - Retail Trade. O., Bil. 
60 pages. First Issue, 1974. 

Catalogue 

63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 
63-608 Retail Florists, 1981 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204£, price Canada $10.00, Other 
Countries $11.50. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S., Bil. 60 pages. Premier numéro, 1974, 
Catalogue 

63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
TO, 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 
63-608 Fleuristes détaillants, 1981 
63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'adressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


N° 11-204F, prix Canada $10.00, Autres pays $11.50. 


in the most comprehensive 
source of coroporate financial 
data available. 


Bb ased on tax information from over 500,000 
Canadian Corporations Corporation 
Financial Statistics provides tables of detailed 
balance sheets, income statements and retained 
earnings for 182 industry groups. 
An essential tool which will help you: 
¢ identify industry sectors with the best rates of 
return 
® compare the financial position of competing 
industries 
® monitor and research the Canadian economy and 
business world. 


Corporation Financial Statistics #61-—207, 
bilingual; $50 in Canada, $54.50 other countries. 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- 
Please make cheques or money orders payable to the 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


dans une des sources d’information 


cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. Call Toll Free en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 


free. 1 -800-267-6677 ore frais et portez votre commande a votre compte Visa 


SPE cs SEEPS CRIN De Telephonez sans frais Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a l’ordre du Receveur 


les plus détaillées sur les finances des 
sociétés. 
Bh Yasé sur l’information fiscale de plus de 500,000 


»entreprises canadiennes, Statistiques financiéres 
des sociétés offre des tableaux explicatifs sur les 


-bilans, les déclarations de revenus et les bénéfices non 


répartis de quelque 182 groupes industriels. 
C’est un outil essentiel qui vous aidera a: 

e identifier le secteur industriel ayant les meilleurs taux 
de revenus 

© comparer la situation financiére des industries en 
concurrence 

© scruter l’€conomie canadienne et le monde des 
affaires. 


Statistiques financiéres des sociétés 61-207, 
bilingue; $50 au Canada, $51.50 dans les autres pays. 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 


K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 


général du Canada-Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4 communiquer avec 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 


‘NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA 
SMALL BUSINESS SECTOR 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES 


RKET RESEARCH. 
OS 


SONSUMERS 

Ancluding income, education, family spending 

ITHE ECONOMY 

acluding investment, small business sector, labour markets — 


uding housing, labour, consumer profiles 
TERNATIONAL TRADE 
pmcluding Canada-US. trade in services, major trading 
bartners 
)THE FUTURE 
rojections of social, economic and demographic trends, including 
umer spending, incomes, prices 


HE 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK 
IVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. 


; 
Ve i‘ pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic 
atalogue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries 


fo order, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics 
anada, Ottawa, Ontario, K1A OTO6. For faster service, using Visa or MasterCard, call 
ll-free 1-800-267-6677. 


lease make your cheque or money order payable to the Receiver General for 
; anada/Publications. 


ontact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information, 


This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more 


NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 
SERVICES ENTRE LE CANADA ET LES ETATS-UNIS 


RECUEIL STATISTIQUE DES 
ETUDES DE MARCHE 
- 1987-1988 


N INVESTISSEMENT 

Investissez dans la source d'information statistique la plus complete qui 
soit sur le marché canadien de la consommation. Le Recueil statistique 
des études de marché, 1987-1988 vous donne plus de données sur: 

LES CONSOMMATEURS 

y compris les revenus, le niveau de scolarité et les dépenses familiales; 
LECONOMIE 

y compris l'investissement, les petites entreprises et le marche du travail; 

LES AFFAIRES 

y compris le commerce de détail, la finance, |'immobilier et ’'automobile; 

59 VILLES 

y compris le logement, la main-d’oeuvre et le profil des consommateurs; 

LE COMMERCE INTERNATIONAL ; 

y compris le commerce des services entre le Canada et les Etats-Unis et les 
échanges entre le Canada et ses principaux partenaires commerciaux; 

LA SITUATION A VENIR 

Cest-a-dire des projections des tendances relatives aux dépenses des 
consommateurs, aux revenus, aux prix, etc. 


LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1988 

VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 

Le Recueil statistique des études de marché posséde maintenant une couverture rigide, Il 
comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques des notes, des définitions 
et un index. 

N° 63-224 aurépertoire Canada: $85 lexemplaire Autres pays: $101 l’exemplaire 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en ecrivant a Vente 
des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), KIA OTO. Si vous désirez obtenir uil 


service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 
commande a votre compte Visa ou MasterCard 


Veuillez faire votre chéque ou mandat-poste a l’ordre du Receveur general du ¢ anada — 
Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hesitez pas a communiquer avec le centre de 
consultation de Statistique Canada le plus pres de chez vous 
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* economy has this much to offer 


This month’s data 


Up-to-the- minute data includes alt major tee series 
released two weeks Bue to Zoe, 


Current Economic Conditions 


Brief, “to the point’ summary ‘of the economy’s . 
performance over the month, including trend analysis Hes 
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Statistical and Technical Notes 
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and methodological developments unique to Statistics 
Canada. 

Major Economic Events 
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Feature Articles. 


In- ‘depth research on current business and economic 
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Regional Analysis 


Provincial breakdowns of key economic indicators. 
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Subscribe Today and Save! 


Save $40 off the single-issue pe of the Canadian 
Economic Observer. 

Catalogue #11-010 : 

12 issues $200.06 / other countries $225. 00. 

Per copy $20.00 / other countries $22.50 
(includes postage and handling) 


For faster service using Visa or MasterCard call toll-free 
1-800-267-6677. 


To order, complete the order form included or write to Publications Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A O16: For faster service, using 
Visa or MasterCard; call toll-tree, 1-800-267-6677. 

Please make your cheque or money order payable to the Receiver General 
for Canada/Publications. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-9656) or to the Statistics Canada reference cen- 
tre in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (495-3027) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 1-800-472-9708 
British Columbia (South 
and Central) 1-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served by 


NorthwestTel Inc.) Call collect 403-420-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7276 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 

Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 

Section du commerce de détail, 


Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (983-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (780-5405 ) 
Ottawa (951-8116) Edmonton (495-3027 ) 
Toronto (973-6586) Calgary (292-6717) 

Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a 1l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 


Alberta 1-800-282-3907 


Sud de 1'Alberta 1-800-472-9708 
Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 1-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Appelez a frais virés au 403-420-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant 4 la Section des ventes 
des publications, Statistique Canada, Ottawa, K1A O16. 


1(613)951-7276. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this Statistics 
Canada publication: 


. figures not available. 
. figures not appropriate or not applicable. 
—aniLierOn ZERO. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
f revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements of the 
Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data are 
either based on a response which falls below the 
usual standard for publication or have a greater 
degree of variability than normal associated 
with them due to list structure changes i.e., 
birth/death adjustments and classification 
changes, and should therefore be used with cau- 
tion. 


NOTE 


Components may not add to totals due to rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on Retail 
Trade (Matrix Nos. 2300/17, 2320, 2321), as well as 
many other series, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Management Sys- 
tem) via terminal, on computer printouts, or in ma- 
chine readable form. For further information, contact 
the Cansim staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-951-8200), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across Canada. 


This publication was prepared under the direction of: 
. P.N. Triandafillou, Director, Industry Division 


- G. Snyder, Associate Director, Distributive Trades 
Sub-division, Industry Division 


- R. Rasia, Chief, Distributive Trades Sub-division, 
Retail Trade Section, Industry Division 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément dans cette 
publication de Statistique Canada: 


+. nombres indisponibles. 

. n'ayant pas lieu de figurer. 
- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 

Tl nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la Loi sur la 
statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données sont fondées 
sur des réponses qui ne satisfont pas a la norme habi- 
tuelle exigée pour la publication ou que celles-ci ont 
une plus grande marge d'inconsistance que l'on devrait 
normalement obtenir, et ce, & cause de la structure de 
la liste, c'est-&a-dire des ajustements dus aux créations 
et aux disparitions et des changements dans le classe- 
ment; elles doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne correspon- 
dent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statistique Canada 
CANSIM (systéme canadien d'information socio-économique) 
fournit au public toutes les statistiques actuelles et histo- 
riques sur le Commerce de détail (matrice n°S 2300/17, 2320, 
2321), et sur de nombreuses autres séries, par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou de supports ordinolin- 
gues. Pour plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction de: 
. P.N. Triandafillou, directeur, Division de 1'industrie 


- G. Snyder, directeur associé, Sous-division des commerces 
de distributions, Division de l'industrie 


- R. Rasia, chef, Section du commerce de détail, Sous-divi- 
sion des commerces de distributions, Division de 1l'indus- 
rae 
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HIGHLIGHTS 


Seasonally Adjusted Sales 


O 


Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of trading days, preliminary esti- 
mates indicate that retail sales totalled 
$13.5 billion in December 1987, an in- 
crease of Q./7% over the previous month's 
revised total of $13.4 billion. 


The increase in December extended the 
trend of generally rising retail sales ob- 
served since the beginning of 1987. During 
the January to December 1987 period, re- 
tail trade advanced on average by 1.0% on 
a monthly basis. 


The overall rise in December was primarily 
attributable, in order of dollar impact, 
to increases reported by motor vehicle 
dealers Ctr. 85) 5 combination stores 
(+1.0%) and general merchandise stores 
(+6.6%). Sales by motor vehicle dealers 
increased for the third consecutive month, 
while combination stores sales advanced 
for the fifth consecutive month. 

Excluding new and used motor vehicle deal- 


ers, retail trade. increased by 0.3% in 
December 1987, following an increase of 
0.7% in November. 


Data Not Adjusted for Seasonal Variations 


Oo 


oO 


Total retail trade for December 1987 rose 
12.0% over the same month last’ year, 
totalling $16.2 billion. 


The two largest groups within retail trade 
recorded Significant increases over 
December 1986: motor vehicle dealers 
(+19.2%) and combination stores (+12.7%). 
Department store sales were up 4.1% on a 
year-over-year basis, while service sta- 
tion sales rose 15.7%, the ninth consecu- 
tive monthly increase. 


All provinces registered higher retail 
sales in December 1987 compared to the 
corresponding month in 1986. Increases 
ranged from 15.0% in Quebec to 5.9% in 
Prince Edward Island. The Yukon and North- 
west Territories recorded a decline of 
as Fe 


At the metropolitan level, the following 
sales increases were recorded: Montréal 
(+12.7%), Toronto (+12.2), Vancouver 
(+10.3%), and Winnipeg (+6.6%). 


POINTS SAILLANTS 


Ventes désaisonnalisées 


ie) 


Selon les estimations préliminaires pour 
décembre 1987, les ventes au détail corrigées 
en fonction des variations saisonniéres et du 
nombre de journées d'affaires ont enregistré 
une augmentation de 0.7%, par rapport &@ l'esti- 
mation révisée du mois précédent ($13.4 mil- 
liards), pour totaliser $13.5 milliards. 


L'augmentation en décembre prolonge la tendance 
généralement a la hausse observée depuis le 
début de 1987. Durant la période de janvier & 
décembre, les ventes du commerce de détail ont 
enregistré une progression mensuelle moyenne de 
AO 


Par ordre d'importance en dollars, 1'augmenta- 
tion globale en décembre est d'abord attri- 
buable @ la hausse signalée par les concession- 
naires d'automobiles (+1.9%), les épiceries - 
boucheries. (+1.0%) et les magasins de marchan- 
dises diverses (+6.6%). Les ventes des conces- 
Sionnaires d'automobiles ont augmenté pour un 
troisiéme mois consécutif, tandis que les 
ventes des épiceries-boucheries ont augmenté 
pour un Cinquiéme mois consécutif. 


En excluant les concessionnaires d'automobiles 
neuves et usagées, le commerce de détail a 
augmenté de 0.3% en décembre 1987, faisant 
suite @ une hausse de 0.7% en novembre. 


Ventes non désaisonnalisées 


oO 


oO 


Le commerce de détail a enregistré une hausse 
de 12.0% en décembre 1987, comparativement au 
méme mois de l'année derniere, pour atteindre 
$16.2 milliards. 


Les concessionnaires' d'automobiles et les 
épiceries-boucheries, qui représentent les deux 
plus importants groupes du commerce de détail, 
ont signalé des augmentations importantes com- 
parativement au mois de décembre 1986, soit de 
19.2% et 12.7% respectivement. Sur la base 
d'une année a l'autre, les ventes des grands 
magasins ont enregistré une augmentation de 
4.1%, tandis que les ventes des stations-ser- 
vice ont augmenté pour un neuvieme mois con- 
sécutif - enregistrant une hausse de 15.7% en 


regard de décembre 1986. 


Toutes les provinces ont enregistré des hausses 
des ventes en décembre 1987, comparativement 4a 
décembre 1986. Les augmentations s'échelonnent 
de 15.0% au Québec @ 5.9% a 1'fle-du-Prince- 
Edouard. Le Yukon et les Territoires du Nord- 
Ouest ont enregistré une baisse de 2.9%. 


Au niveau des régions métropolitaines, on rap- 
porte les gains suivants: Montréal (+12.7%), 
Toronto (+12.2%), Vancouver (+10.3%), et Winni- 
peg (+6.6%). 


Constant Dollars Estimates 


o Deflated with an implicit price index of 
130.7, retail sales for December 1987, not 
seasonally adjusted, increased by 8.3% 
over the same month a year ago and total- 
led $12.4 billion in constant (1981) dol- 
lars. The seasonally adjusted value, de- 
flated with an index of 131.7, recorded an 
increase of 0.7% in December 1987 over the 
revised seasonally adjusted sales for 
November to reach $10.2 billion in con- 
stant (1981) dollars. 


Annual 1987 (Preliminary Estimates) 


o Preliminary estimates indicate that retail 
sales advanced 9.8% in 1987 to reach a 
level of $153.7 billion. This was up from 
the 8.2% growth recorded in 1986, but low- 
er that the 11.5% increase registered in 
1985. 


o The growth in 1987 was broadly based as 27 
of the 28 trade groups recorded higher 
sales. The most significant increases, in 
order of dollar impact, were reported by 
motor vehicle dealers (412.8%), all food 
stores (+8.9%) and service stations 
(+9.6%). 


o Independent retailers reported sales of 
$92.6 billion in 1987, an increase of 
13.0% over 1986, whereas chain’ stores 
sales amounted to $61.1 billion, up 5.1% 
over 1986. 


o All provinces and territories registered 
sales increases in 1987 compared to the 
previous year with gain ranging from 12.5% 
in Quebec to 4.5% in Alberta. Sales were 
also higher in the four metropolitan areas 
covered by the survey: 12.7% in Toronto, 
10.0% in Montréal, 9.6% in Vancouver and 
5.5% in Winnipeg. 


o On a constant dollar basis, preliminary 
annual retail sales registered a growth of 
5.8% in 1987 over the level reached in 
1986. Deflated with an implicit price 
index of 129.7, retail sales in 1987 
amounted to $118.5 billion in constant 
(1981) dollars. 


Vaid 


Estimations en dollars constants 


o Dégonflées & l'aide d'une indice implicite de 
130.7, les ventes au détail non désaisonnal- 
isées pour le mois de décembre 1987 se sont 
accrues de 8.3% par rapport au mois correspond- 
ant de l'an passé et ont totalisé $12.4 mil- 
liards en dollars constants (1981). La valeur 
désaisonnalisée des ventes, dégonflée a l'aide 
d'un indice de 131.7, a enregistré une hausse 
de 0.7% pour le mois de décembre 1987 par rap- 
port au ventes désaisonnalisées révisées de 
novembre et s'est chiffrée 4 $10.2 milliards en 
dollars constants de 1981. 


Résumé de l'année 1987 (Estimations prélimin- 
aires) 


o Les estimations préliminaires indiquent que les 
ventes du commerce de détail ont progressé de 
9.8% en 1987 pour atteindre un niveau de $153.7 
milliards. Cette croissance des ventes est 
supérieure @ la hausse de 8.2% observée en 
1986, mais inférieure a celle de 11.5% enregis-~ 
trée en 1985. 


o La croissance observée en 1987 était général- 
isée alors que des 28 groupes de commerce, 27 
ont rapporté des hausses. Les augmentations les 
plus notables par ordre d'importance en dollars 
ont été signalées par les consessionnaires 
d'automobiles (412.8%), l'ensemble des magasins 
d'alimentation (+8.9%) et les stations-service 
(+9.6%). 


o En 1987, les détaillants indépendants ont enre- 
gistré des ventes de $92.6 milliards, ce qui 
représente une augmentation de 13.0% par rap- 
port a 1986, tandis que les magasins @ succur- 
sales ont totalisé des ventes de $61.1 mil- 
liards, soit un gain de 5.1% en regard de 1986. 


o Toutes les provinces et tous les territoires 
ont signalé des hausses de ventes par rapport &a 
l'année précédente, les gains s'échelonnant de 
12.5% au Québec a 4.5% en Alberta. Les ventes 
se sont également accrues dans les quatre 
régions métropolitaines visées par l'enquéte: 
12.7% & Toronto, 10.0% & Montréal, 9.6% a 
Vancouver et 5.5% @ Winnipeg. 


o Sur une base en dollars constants, les ventes 
annuelles préliminaires du commerce de détail 
ont enregistré une hausse de 5.8% en 1987, par 
rapport au niveau atteint en 1986. Dégonflées a 
l'aide d'un indice implicite de 129.7, les 
ventes au détail de 1987 se sont chiffrées a 
$118.5 milliards en dollars constants de 1981. 


Chart-1 Graphique - 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1985-1987 
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Chart - 2 Graphique - 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current and Constant (1981) Dollars, Canada, 1985-1987 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars courants et constants (1981), 
Canada, 1985-1987 
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Chart -3 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1985-1987 (1) 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1985-1987 (7) 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Unadjusted, by Region Commerce de détail, données brutes, par 
and Kind of Business région et genre de commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. a Ge 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ae Ue 
Allsother food sstores ce eae toe st cee eee ewe tet + 24.6 
Department’storesh.e tno os ne chk oes eee Ore eee : = fe 
General merchandise stores .................2000005- + 6.3 
General¥storesss. 4. a cineca ct mie ote een 

WETICE SGISS us dwn oe Ha oe om ern sO Pople co0,c oa0 - 14.1 
Motor:vehicle dealers 5 30.05 2.06 en stacy ev eres cree era + 21.9 
WSedCar “Galeries a,c Fre cye cics sedge ons ay aven eemegth Res as eene ae 

Service stations itis ome serie keene opeiey nis eh st eee ee 

Garages 2s ae vn secucren eee oles bod Gueea ec sea. eae ee 1,280 = ies} 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,786 + 14.3 
Men;soclothing stores 736 rare 5 ciero ce att ea teen eee | + 4.4 
Women:saclothing storesitee. cas .nv.it ornare cuore ' = BY 
Eamilygclothingistores torino. cece oces aces ae eee : ae = 
Specialty=shoe :storess 75.55 cies science hati Seren X 
Family shoe" stores! sc... e,sg.crn os-o ace dens Suse teeeeomepere Xx 
Hardware StOres «oS sec ea eee eS oe operas eee = ahs 
Household furniture stores 2s 2a 6 tsa es seers srorree emer ae BHO 
Household: appliance stores: = fos. sees ep ereneiee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ap Sloe 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... é é + 6.4 
Bookand' ‘stationery ‘Stores (0.0... css. o8a.o san aereeeee a CAO) 7/ 
Florists t3eeccdeal nme oie eS ee ee ee ee X 


Jewellery Stores -255.o5/s arg cays coe oe ee ar : 3,246 me Ny) 


Sporting goods and accessories stores................ 2,493 


Personalaccessories*storesin. ee. oe eee 1 1,994 + 24.8 
All other stores...os hers ok eee 19,964 : 13,166 33,130 + 15.5 


PNT Col RRA ne poi A OOO OOOH OOS 16 Sp cag wee 136,942 : 153,333 290,276 + 11.4 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Xx 
Xx 
153,683 
Xx 


x 


109,574 
1,059,016 


Change 
1987/1986 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-December - 1987 - Janvier-Décembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


364,428 
342,224 
30,034 * 
153,683 
138,287 
SU SU 
68,068 
499,564 
7,263* 
211,382 
18,819 
84,609 
11,333 
36,857 


88,947 


36,347 

161,621 

5,680 

x 

11,469 

17,150 

14,493 

105,705 215,280 


1,620,697 2,679,713 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries = Bouchéties® le 2ofonm| amet. selena, 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandsimagasinS ss Ancwnen celtic ce Sa Pee 
Magasins de marchandises diverses ................... 
Garageswasvratme se temo ei dee eh eee 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles...... . 
Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisees 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUincalllenes ween Cal Cains nals 4 4 MOR 
Magasinsideimeublests. «.. 2... See, Se ee eee 
Magasins d’appareils ménagers....................04. 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.................2..-+00-- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination sires (groceries and meat) .............. Or 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 14.3 
All ‘other food stores . eatin t: ticteton reer gee cere: + 10.0 
Department Stores ws oc oe os os oes ORS ee : ALA 
General merchandise stores ................----5005- x 
General ‘StoreS 2.26 4422424856020 2c ae ewer E my il ci/ 
Varnely SlOres ia Ae bie fetch Oape Oars con eee X 
Motor Vehicle dealers, ==. . saosin > Serianieeres cei: + 18.9 
Wsed. car dealers.) so. -olemene ly. torn Se Be aes! x 
Service ‘stations 224 7sht 2262662 2 oe hen Serene rer - 46 
Garages: fe eet cere recor ie Meee Cement aa wee X 
Automotive parts and accessories stores .............. - 3.4 
Men's clothing) stores eqenia suas aise re eie Xx 
Women’s: clothing) storesama). “ice snterire seer ter: - 14.0 
Family clothing ‘storessirracewc sicis cestorirtenee ele) -eet ene eee 
Specialty shoe stores. seacinivate Sexereissks oh. erieeet X 
Farily shoe stores, scum! ot ason waesrecits et. aramgek x 
Hardware, StOres:+ 52 ci. bos So be bach et co eee rene + 18.3 
Household furniture stores, ©2555. - -eiieetners aer-cwarenrnr Xx 
Household appliance stores ..............05...0--2-- : - 3.9 
Furniture, T.V:, radio and appliance stores............. X 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores eo 


Book ‘and! stationery stores = ../.5 ). = Ssbinesee ce ieee x 


Florists: i. .A% 6.5262 05 5 5 2 RE SOR OA GE SE eee 


Jewellery stores... 8.0% ee be eae cere ee pe ee eee x 
Sporting goods and accessories stores...............- ae WC 
Personal. accessories ‘storesmnmiee 2s awsiee wt. ctieanere : = 15:3 
All, other, Stores: 2% 52.35 24555.5+ SERRE Bee ee a. tou 


All. stores. ...25.5%.5¢0457 - + Shia ee ere : 36,633 + 5.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-December - 1987 - Janvier-Decembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $’000 $'000 
x x x x {O27 Za we | 8:4s HEpiceries;~., Boucheriose:. 2.05. cehesoes -eoanin. oodtersdewe 
x Xx X Xx 23,523 + 2.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x Xx x x 3,059 - 15.0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
81,800 + 14.8 = = 81,800 te 4S lGrandsymagasiNSaece - ms... 55 22 45.0.) Seeelee: Serena 
x Xx X X Xx x | Magasins de marchandises diverses ................... 
= - 14,591 ar Ne 14,591 +e. wOuliMagasinS: GEnCraUX:. 2 2 ae oe se esd eo EE Tee 
x Xx x x Xx XGIIBAZASponn eo neh ee kat) ee, 
= = 141,763 ap UGhts) : 141,763 + 13.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= = Xx x X x | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
X x x Xx 315979 +) (eS StatioNS=Senvices a= ae oe essa Sees Sees 
- - Xx x x Meal GALAGES ik 48 Aas ees alee ee uth ne est nas ee 
Xx Xx X Xx 24,088 + 30.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
x x X x x x | Magasins de vétements pour hommes ................. 
3,867 -= 6,754 ar 1Rshe) 10,621 + 11.3 | Magasins de vétements pour dames................... 
x x x x 7,962 + 27.1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
= = Xx Xx x x | Magasins de chaussures spécialisees .................. 
x Xx Xx X X x | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
- - 7,630* 7,630* QuincailletieS: con ce soe oe See oa eo ee es 
Xx x Xx x x xe |[Magasins de MeuDICS= 3... 2)... aieanwen, ciersemeccs aia peers 
= = 3,773 ap AAO) 7/ CHAS) + 20:7, ||Magasins dappareilS Menagers ~e.a%%. joists le 
- = x X Xx x | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Xx Xx X Xx 35,146 + 14.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
x x X X x % |}Eibrairies, etipapeteries. .. <5 <.:.. ~ mem anon aet toed: gigas 
= = 1,881 + 4.41 1,881 crea me PlCULISteSwy tc eaten, sign ce ers slots pe te emilee eee oar ee 
Xx X x Xx Xx XU BUOULCHCS eng ies oe ls pian «kamera 
= = 6,552 ae PALIE 6,552 + 29.7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Xx Xx Xx X 7,353 + 25.0 | Magasins d’accessoires personnels...........-.-.+.55: 
Xx x X X 79,231 care Soci hous les auIneS: MAGASINS: «2% <2 5. 5 o> > epee aoe Ee 


227,133 a Path 410,842 t2. 1 637,975 OLS Ensemble des magasins.............--.-+--+-+---++-- 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Nova Scotia 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other: food :stores: . . ROP. eR RRE RRA 2m, SUS, 
Department: stores: <5. 24d en 4 ced a PE oe ee 
General merchandise stores ....................--05. 
General"stores! s%<<5s-s04t heen eee RRR. Bee 
Variety <StOneS:y. 222 stants Seba oh tke ehe es ake Ge eee 
Motor vehicle. dealers’... .. #2. YOUIOUR RR Soe. 
Used, car dealers... .. 2.66225 2. SER 2. eee: 
Service: stations .:22.45..2:2..u.sekset eee Oe 
Garages <5 o24 525 ethet sete tke a8 Be eee ee 4 eB 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s: clothing stores GPi isis. S248 SIAN, 0 at ee 
Women’s clothing; storess 2 92% SS. 8 See: 


Family clothing stores*34 F2..>.. 3, SEY, Se eee 


Specialty shoe: stores: S227R a PAReeeee) Ab AIG 


Family-shoe stores; S855). 47. Beh Pees he a Pees 
Hardware: stores... ..45 3. nk. ak ene ee ete eee ee 
Household? furniture stores; ©2225. 5teeee te et eee 
Household appliance stores i002" Ss a Se eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book: and) stationery’ stores:. .=).).... S26 7 ee eee 
Flonistse 4292 sc Ghee beers ant ae eee 
Jewellerys Stonesy se, etter tat eee ee ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal) accessoniess Stojeste se = oe ee eee 1,758 
All other stores: 5 sachs. Pe ee 37,662 


All. stores. 2.7 ee ae ae PE Se. ers 273,415 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent 


67,889 


2,665 * 


6,815 
31,538 


286,036 


by Kind of Business 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


101,981 
18,209 
4,484 
74,532 
25,029 
Osan 
10,519 
67,889 
2,665 
43,065 
1,639 
i15;959 
8,107 
13,374 
9,228 
700 
3,658 
4,679 
5,003 
1,074 
5,135 
35,404 
7,221 
2,292 
9,419 
4,239 
8,573 
69,200 


559,451 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


14.8 
34.6 

3.4 

3.1 
18.2 
13.9 
UAL 


13.4 


14.2 


22.1 


17.8 

7.9 
11.8 

9:9 
16.7 
14.7 
Ve 
VES 


9.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$’000 


Xx 
x 
432,213 


159,228 


57,422 


11,833 
310,465 


2,108,203 


Change 
1987/1986 
Variation 


Xx Xx 
x x 
x x 
chee 4:0) = 
pS: t 24,091 
= 67,837 
- 13.4 5,427 
= 987,238 
= 39,793 
x x 
= 22,767 
xX x 
a5) 1h) 24,531 


+ 12.4 36,290 


x x 
x x 
; 54,145 
oe 27,909 
x x 
x x 
x x 
t te 22,127 
x » 4 
€ 9.2 6,305 
x x 


ae aie! 49,133°* 
te 7:9 284,010 
+ 5.3] 3,097,462 


Nouvelle-Ecosse 


January-December - 1987 - Janvier-Décembre 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change 
1987/1986 
Variation 


Ventes 


1,055,318 Epiceries:= BOuCNeneSa thru: ae can-cest caenete: nannies 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


214,127 


49,835 i7| Lousses autres imagasins: d alimentSh . sess vase ere ee 


432,213 209] (GhANGSTIMAGASINS Foss ose aA am st ee ae. Perera 


183,319 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 


GSS OSA IMagasinSsGemenauixc gga ar eis ee eee en 


62/850 Srawe 61.3.9) (Bazar sete: eae ese en a ee er 


9375/2385 LOnaiConcessionnalres: Gd alitomoODileSi aren eer ee ee 


SI193 Weta. 0N VeEnGeUrs, GralitomopilessdiOCCaSiON.) sense tet ae eee 


A90)28;/ame eee ee == || tatlONS=SCIVICC a wee eet gene es ee eee ee 


PP TASY/ Garages fa sa Air eca cedar pea ne haan ootkne 4 ht ae ae 


138,712 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


45,202 Magasins de vetements pour hommes ................. 


90,749 


Magasins de vetements pour dames. .:..-.:.....:59. 48 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


8,878 Magasins de chaussures spécialisees .................. 


25,856 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


54,145 QuincalllerieS: eos. < wn se is a Re 


40,263 Magasins de meubles:........ «.. aanste-surtgrer tendoeser 


11,206 Magasins d’appareils menagers ...................2.5. 


Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


40,435 


306,308 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


41,870 Librairies et papeteries .....- . .eeser deomeksia tan Sec 


15247 PIGUTISICS aaa Rte ic res Mia ean Gan at: Ce 


33,744 Bi OuterieS «2 con enc 0 eeuov eter sys cue sere 2 nS 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


33,481 * 


60,966 * 


Magasins d’accessoires: personneisy). .eag as-is. Ceara 


Tous les autres Magasins: «........~... +. peanie: seats Be 


594,475 


5,205,665 Ensemble des magasins...............-2++-++-205-: 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
~ 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


an Gp) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 31.3 
Allhother foodvstores’. se ono ee res ee eee si OLY 
DepahtmentsStOreS =e ee taser. a oe uen emer ere renee : “eee Ore 
Generaltmerchandiseystoress= = 2 sss sats es ae eee $3: Se 1Ikedo1. 
Generall' Stores een eee teeth nn ear acne nea a een : Or 
VaniGlyr StONGS ert ise ee bre Poe eote pine -h a) ag eat een ee eee 
Motor vehicle :dealers' -2. Fe Sn Sere woe ae eer + 6.9 
Wsed car: dealers e:<.-2:. eran ene O ree entas enrol s : + 20:3 
SERVICE SlAatlOnS orate that nati eee he See ene erent SP UL 
Ganages ee pe et here. cee kr nce Seek wee a Neen ek eee ne : ae ul 
Automotive parts and accessories stores .............. a2 fai 
Menis:.clothing! stores 2 et in. Sos Rar ry eh er eee 2,200* — - 48 
Womens clothingustoress sees rtm oat ee errant : 135130" 
Familyeclothing? StoreStares ses ce amet eters retetenet as ete cmetetatemete : 2,097 : “Poe 1:3 
SpecialtyssShoOe=StOreS) tee ctee mire erent recreate Xx 
Family*shoe>stores Greet a: NS Fe ere seca x 
Hardware Stores anes aM ce co Dae ee : ae WU Loil 
Household furniture Stores 05 aaa Santee. ee one oe =10:1 
Household appliance stores [ao 2. ee sant Steen : ar 10)27 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : : 26,825 + 14.4 
Book andistationeny istoresis.) 7) Seaeeacees tae mere oes eee : ; 3,261 aan) lls}! 
FIOKIStS =e athe) Se BRS) er oo a ee 090.0 eee ee 2,096 + 19.6 
Jewellery= StoreSt= 2 tea. ee See aye eee ee ‘ : 7,506 ae elvis) 
Sporting goods and accessories stores................ 3,196 qe (ahd! 
Personal accessories: Stores’. 4 eevee, Sees 1,361 : : 2,931 SONS 
All-other «Stores ».52 22223 hecd 5 ee es ee eet ree 22,044 3 41,820 ae Gh 


AURSTOFES Soran ctcetctt cate meters es eetete o reaeverstet etal 174,895 409,593 + 11.4 


0 


Chain 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


x 
x 
285,832 


99,085 


60,168 


7,550 
186,075 


1,367,276 


stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 3.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-December - 1987 - Janvier-Décembre 


Independent stores 


Sales Change 
= 1987/1986 
Ventes Variation 


SM USL 
134,926 
Venlil©: 
x 
34,245* 
x 
S271] 
Xx 
13,708 
48,272° 


18,336 


12,588" 
x 
214,220 


5,969 


12,606 
196,874 


2,426,639 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


679,245 
169,063 
50,929 
285,832 
136,262° 
134,926 
67,278 
696,315 
34,245°* 
374,956 
15,221 
101,689 
30,074 
97,209" 
47,091 
x 

x 
45,454 
39,346 
12,588" 
x 
231,600 
20,091 
13,887 
27,444 
35,196 
20,156 
382,949 


3,793,916 


All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


ar, nkewee 


+ 20.0 
SL 
+ 13.4 


‘73.9 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

Epiceties.- Boucheéries: Yas. eoreoisc) aguante. ecekimnt 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands smagasins: 45 &i50-4-.. as, Bees hae 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Magasins: gemeraux. o2ce sti ein oe, a aera 6 
BaZzars ase ea bee as Ata eerce crueig re. a sagen Cee, if 
Concessionnaires d’automobiles . .. . saceh. ahs ee 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StatlonS-ServiCe® iis oa a enseten, sony toa, oro. ocean 10 
GalraGes se ele toe espera ee ear) ee 11 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
QUINCAIIETIES = a esac oe Stee ce ae i oeke doused RE Re 18 
Magasins de: meubles.............. «.; Seats. aaerers: taaadok 19 
Magasins d’appareils menagers ..................4.... 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies et, papeteries:....... sc Gee aQeee nl ike: 23 
Eletnistes: <7. sor eds seas haces uae ic ee 24 
BIIOUICH OS oo tose ey resus Si ost ee ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels............-...+--- 27 
Tous: les*atithes MAagasINS) <2 bec. 56> -.- oe eee Re ae 28 
Ensemble des magasins............----+-+++++-++-- 29 


27 


28 


29 


= Foe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 258,280 354,357 612,637 ae 1, 


Grocery confectionery and sundries stores............. 6,796 293,988 * 300,784 + 35:8 


All ‘other-food) stores)... Ste SER: ee ee 6,291 102,877 109,168 + 10.1 


Department--storestite.c....t2 0 oo ee eee 368,351 368,351 ae KoH0) 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores . 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


545,641 
23,520 


238,815 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 
Women’s: clothing. storesa a). tae. Grn nce). been ces tear 
Family clothing, storestitt es Ee, Ese y a Sa eeenrs 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


59,948 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


42,646 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book .andi stationery. stores :.......-..y:. tee eee ere 
Florists 


Jewellery Stores 5c cccsetem, “epampnene eaten. verexera me bake cron Ne meena 16,361 


109,827 
21,282* 
15,635 


28,498 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


11,089 63,745 


41,193° 47,849 


All stores 


ty 


279,547 


1,391,248 


223,561 


4.9 | 2,512,997 


33,352 
30,983 
50,500 
545,641 
23,520 
272,076 
59,948 
73,970 
57,209 
100,707 
100,635 
8,054 
47,051 
61,476 
57,467 
14,987 
57,188 
152,899 
38,161 
15,635 
44,859 
74,833 
89,042 
503,109 


3,904,245 


ap PUP 
+ 14.5 
=) 16:9 
ae PASI) 
are as) 
+ 10.0 
ae als }to: 
“ed OE 
ae M0 
+ 7,5 
ocean 
+ 14.8 


ap CLT 


+ 12.4 


+ 24.2 
+315 
+ 13.6 


+ 15.0 


» 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


2,139,902 
82,253 
47,775 

2,459,773 

x 


X 


444,913 
Xx 
174,647 
492,783 
471,279 
56,183 
348,527 
x 
119,766 
x 
175,986 
432,312 
110,100 
64,197 
61,723 
177,242 
1,647,948 


10,892,599 


Change 
1987/1986 
Variation 


3,699,972 
2,922,207 


1,075,364 


8,167,699 
364,076 
2,800,703 
701,755 

Xx 

216,901 
373,049 
300,634 
22,509 
102,662 

Xx 

493,731 
x 

444,809 
991,514 
148, 666° 
136,956 
126,127 
608,014 
377,963 


2,284,659 


3.7 |28,054,994 


é Sin -< 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-December - 1987 - Janvier-Décembre 


Independent stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


6,435,924 
3,004,460 
1,123,140 
2,459,773 
343,470 
322,828 
355,865 
8,167,699 
364,076 
3,245,616 
COT OS 
682,441 
391,548 
865,832 
771,914 
78,691 
451,189 
632,305 
613,497 
147,354°* 
620,794 
1,423,825 
258,766" 
136,956 
190,324 
669,737 
555,205 


3,932,607 


38,947,593 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 USE, : ESI? ER Ae ne 1 

TERIOR MW? ie 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands; MaGasinSiv.wes Lhe ¢o025 loc 2 ee (ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Son SU eel Rak Ae Dees 6 

al eel Seg ace PN Parma eu a A nh ol 7 

24 RR, RR ae 1 8 

ad x OO: Se $ 

aus nw Perec Saath eee ia ee 10 

GalvaGeSeay tke rare aback teh ahd 8 og an 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles...... . We 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
@UuINCallleNneSt as. ek-k.. 8 Sts oes ws ot 18 
Magasins:demeubless..... 5.7. 822 <a, Gee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Uibrairies7et-papeteries = ..,..¢. als. Seen Oe ee 23 
ICUNStCSMer reer ie uae ee ac ito ken Oe 24 
BIOULCIICS®..% 4 dnk Geb oie en oc owt vos oe 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
ousslescautresimagaSins™......%.. oh 2+. s > eimnan een eee 28 
Ensemble. desimagasins <\....... 2 ws ss:06. .smblaee saree = 29 


No. 


5. 7e-- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 

Combination stores (groceries and meat) .............. X Xx 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X Xx 
Allvother, food (stores. eerie 2 eneelcimn ete ene chai sad 52,545 08 
Department Stores, 2.66.5 45 te c5 ss 2s Ree - - 
General merchandise stores ..................20.005, Xx Xx 
General<stores: of occ ak ans bs oe oe a Ee ee ipes5 TOs 
VGRIOLY {SIOUES 41a, bare sare vanna ce hs Gaubiate Apacer eS eee X X 
Motor vehicle. dealers: ...... eee eens: Bonne rae 236,202 ae: Ue 
Used car dealers’ 55). GORS 90S: Bae to. See a 8,400* 

Service: Stations; . .c.5 ae - ce ns cians che re eRe One tenet ~s 90,760 + 4.9 
GAPAGES a ess | hur loa is srg wet n bl te 2 age ore GE te ee 18,987 + 34.9 
Automotive parts and accessories stores ............-. Xx x 
Men's clothing, stores zertients: ainces eatenetotaeknle ater eucMeterr reel : 12,910* 

Women's: clothing (storeseties: Si2ce5 cotter cnet. meseneneredee 16,664 = (keh. 
Family, clothing’ storestiise oe sity snairsestreres: rear: darcesacseree : 9,432 ar 8} 
Specialty. shoe. stores ssocdciiinie 2ehieelbe Im. Baa : 884" 

Family. shoe. stores alma: 48 2G mei 2m. aie ‘ S095 

Hardware StOres:. csc. 2am © sie cise nun eae oe 21 oR Nee Xx Xx 
Household furniture: stores 2... 0... .etemestte cetedcreene ee : 16,576 ae WAS 
Household appliance stores .............-.......-4-- Xx X 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x X 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 56,110 823.3 
Book. andi stationery istores:... . ..: = cmemstammeucte cue cienewne eee 5 12,003° 

FIOLISTS 5 5. ssp cticcas crc ee ce RGues 0) nim, neta alana eta) sas eR Re 8,168 + 13.8 
Jewellery Stores... 2... ees ne Oh eis a 1 cree 11,705 11,281 - 14.7 


Sporting goods and accessories stores................ 6,036 19,373 +-53.6 


17,660 R479 


Personal-accessories storestmiesen) Soeiaics oe + rare 31,922* 


All’ other..stores ... 5 o34.4-5.0 .- RRR. Cees ee ee. 189,900 93,296 aite4 


AULSStOTES, «2 2 oc <ctiace onimic « SiehetaWehbtarohatotede Uetenstetttet ste) =| « 824,484 1,011,033 + 21.0 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


284,520 
123,557 
Hoo 
217,422 
6,597 
1,235 
RETA 
236,202 
8,400 
111,907 
18,987 
24,935 
30,075 
49,297 
45,309 
5,018 
26,045 
34,835 
23,090 
5,506 
16,184 
83,034 
24,296 
8,168 
22,986 
25,409 
49,582 
283,196 


1,835,516 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


% 


+ 14.8 


+ 
= 
Ke) 


ae 


+ 23.0 


+ 10.8 


a P06 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indeépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


x 
26,001 
1,430,245 


Xx 


297,251 
x 
116,195 
270,116 
260,565 
40,572 


188,830 


72,089 


285,568 
86,049 
45,673 
31,855 

129,302 

1,155,573 


6,360,065 


Sieh = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-December - 1987 - Janvier-Décembre 


Independent stores 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


2,898,375 

1,229,237 

593,606 

1,430,245 

79,391 

2598 

106,507 

3,692,429 3,692,429 
119,203 119,203 
1,101,758 1,399,009 
202,585 202,585 
Xx 237,841 
87,235 203,430 
164,970 435,086 
83,785 344,350 
10,441* 51,013* 
56,458 245,289 
x 340,741 
188,264 260,353 
Xx 50,068 

Xx 195,705 
493,735 779,303 
70,464 * hehe) soy 2. 
63,804 63,804 
58,769 104,442 
218,943 250,798 
143,825 273,126" 
991,937 2,147,509 


+ 3.1 |11,542,813 17,902,877 


All stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries, =.Bouchertess tu: wo) mace. anaes. noackiae 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GEANASIMACGASINS a secu-soece cess wick Aleucn so sO 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins, Gemenauxin sc. ccc fisus ys, cep: canicues estat RD 


Gala G eS awh nk sea hy atta aye arth ty ace poo gry a 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
QUINCANENIESS oy 5S ctxt cers be ey I SEN 

Magasins. de:meubles...... ......,...... aaa. Sues. nine: 
Magasins: diappareils menagels a222. . teen okie 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies, et papetenies:..... ........0..eme wae eae: Bae. Tae 
WRIGUINISTES Eas ay accep cesta ne ado kas Son cg 


BBIOURETIOS asc cpessr areas: seca wuen eer seins esses sayy 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels..............--.--- 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins..............2-+-2+-++-0-- 


- 14 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......2...2.. 670,188 270,597 . 940,785 + 10.8 
Grocery confectionery and sundries stores............. 118,308 : 101,763 : 220,071 + 7.4 
Allg other:.food| stores: .. 2s ex. a Ss. PSE PIE 16,899 ; 85,686 ; 102,585 + 8.4 
Department!Storess aah. 5. cecseregoteeceen nena GON ne 858,730 : 858,730 taht 20: 
Generalimerchandise:storestvm. aac ee ies ee) eee 144,113 : ; 187,931 += 11057 
(GeneraleSlOGeSs sec sp. srs tie sno teoeven se spencer x 26,051 + 4.0 
MAllOl Ve SIONCS paietn sy cn dd neve toga Mivstont es ke dycuss oat tea seen ee eRe 36,630" an 5,825 : 42,456 

Motor vehiclesdealers). +...... SRO Ss 2. Ae eRe. - 1,006,582 d ,006,582 +1729 
Usedy Cary dealensy-y 1s... SRE. bh) RRO BPI - ZO 205% ae 28,255 

SEHMICSS SLANOMS I seesy ser ecr hous: ester syontsmecens ones PROM eee Ne 144,328 : 236,509 380,837 st eeliont 
(GAN AGES pike aoa sss bg Mores ou ae ora AER ACR ee = 59,182 : 59,182 + 27a 
Automotive parts and accessories stores .............. X 180,550 ar a 
Men's: clothing, stores 2os4 hob . 6220. RS TAwe. Be Bie 68,627 : 110,272 + 13.9 
Womens. clothings Storesmiru es). eek cuee eet rh. virescens 124,012 : i 164,235 +206 
Familyxciothingsstoresinmae 1 see oe peice eae eee 77,276 : : 97592 + 4.9 
Specialty..shoe stores Saree Re. See a a 6,934 , : 10,951 pel det 
Family shoe stores Ruma. 000) care ae ee es ee 40,725 f : 53,224 + 4.6 


HandWanesStOneS et Wat escc iis creycncmwt gy ce oeel eeacncnt ee er a Xx 54,433 + 24.8 


Household furnituresstoresic .............. ceeeeeee een Seen 20,291 i 67,716* pt 88,007 


Household appliance stores Seaeaen. 4. e ei Semen 7,578 : 24,958 3 32,536 ar HO, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 43,388 : 14,911 : 58,299 tal2.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 96,066 : 187,122 é 283,188 stan OE2 
Bookvandiestationenyestorese. .......s.. fee eee tere 42,449 d 28,318* Ber: 70,768 + 23.0 
Fal OM SUSu coe dit sh ear scenteciencp eink alee oh ce or chee a 1,816° ae 30,166 31,982 +e 1310 
WJewellenyoStOres i fon. vcxes a: cies caceciop sa vokorete okey 2) chs ov se ROE NS 63,169 g 48,171 111,340 ta 9:8 
Sporting goods and accessories stores................ 45,966 é 58,321 104,287 + 25.8 
Personaliaccessonies<storesiftsa e)).2u ete re eee tec 91,561 : 82,937 , 174,497 sali2-6 
AllSOtHeHy StOLeS se -exc.¢ctsrss cused bt ccs BADR SH Si 1/ 340,995 912,572 Brie (0) 


All gStOPeS....:.:.:everareierersiocetarop HOME Oe te. He eee - 3,310,396 9.5 | 3,081,803 6,392,198 + 11.8 


0 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


6,969,270 
1,413,951 
122,787 
5,207,519 
1,113,486 
x 


242,627 


1,543,468 
Xx 

379,522 
871,222 
463,161 
64,518 
328,117 
X 

200,331 
60,920 
420,993 
814,575 
214,108 
13,929 
240,910 
234,028 
472,898 
4,216,772 


25,772,075 


Change 
1987/1986 
Variation 


19.6 


20.0 


9:2 


16.4 


7.3 


23.7 


16.3 


ial. 


7.3 (33,216,705 


Se 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-December - 1987 - Janvier-Décembre 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


2,981,003 
eon hoe 
869,770 
358,520 

x 

50,349 
12,896,906 
330,099 
2,831,381 
641,791 

X 

275,097 
375,503 
143,540 
44,986 
125,450 

x 

609,186 
234,367 
131,450 
1,791,676 
153,776° 
248,381 
235,938 
565,261 
662,791 


3,367,596 


Change 
1987/1986 
Variation 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$’000 


9,950,273 
2,589,703 
OO FO OMA 
5,207,519 
1,472,005 
228,005 
292,976" 
12,896,906 
330,099 
4,374,849 
641,791 
IEOSIE SiS) 
654,620 
1,246,725 
606,702 
109,504 
453,567 
459,781 
809,517 
295,288 
552,443 
2,606,251 
367,884 * 
262,310 
476,848 
799,288 
1,135,689 


7,584,368 


12.9 | 58,988,780 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

Epiceties = Bolicheries. sess eu cuacsi pend wee 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandSsmMagasinS ss vowels sete 7 trees es eee ree a epce cee 4 
Magasins de marchandises diverses ...............-.... 5 
Magasins Generalincien. jcvsnmiacs te tena tes ie eee nee 6 
Diaasi es Dual ext, ebay (a MRS ma) cial de aed Che Cima eae Rei I 
Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StationS=SemnviCC ia s.0.04, Ome atc 8. ies gee Ree neice 10 
(GATAGES SF hoe ke hee Bian eer ta wt Ut ce eee 11 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames.................4. 14 
Magasins de vétements pour la famille................. US 
Magasins de chaussures spéecialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ ie 
Quincailleriessas. ho A5.456u otic Oe We 5k eee ae 18 
Magasinsideymeubles 2): 20) fe a-etecry arate ee ee 19 
Magasins d’appareils menagers.....;..........-....-- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
(ibrairles: etsoaGelenless =<. =... fan cases waaay eer renee 23 
BleUiristeSt ots, ro tod. ree te Oey 5 5 oO or 24 
BiOUIGIIOS ® £3. sh) hohe ah Ped aece + 9S Go ates epee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...........-..-.++-- 27 
Mousiles aulresMAGAaSINS: 2. 265% i bos 5 dee eee ke 28 
Ensemble des magasinis: 2s. - 9.600. -te ee = ete een 29 


EMG = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 273,922 342,375 + 18.1 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 31,908 71,196 ee UUs) 
Allfotherfoodestores ssc te eee ee eines eee eee 5,059 53,632 eo 
Departmentsstores’ 28 228 258 tl aka Soe eee ne eee. 346,778 346,778 + 10.5 
General@merchandisesstoreS' sec. ae etree creeds eee 43,703 53,376 apy (es) 
GenerarEStOreste ater cece ie Ue Sone te oe one ee ORS eee 868 Teale 
VanletyxSlOreS sae. ne tacit cet Specie ee a ore ne ev ree eee CVE = 7-8 
Motorvehicle: dealers" t25 ee ceo ere cee 427,397 427,397 ae Ushi, 
Used? carrdealerSes cnc wet tc cee renee retin ete 9,442°* 9,442 
SenVICe™ SIAUONS) ai tie seeeie hte ener ie ete cere eae mee eee 78,359 142,188 ar Se! 
Garages es ee oe eh eee nanan te. eee 22,008 * 22,008 
Automotive parts and accessories stores .............. X 52a ar Ui 
Men ssclothing: StoreS* = 02. es cone re eee 17,569 54,115 a ihe.) 
Women SeclolningEstOleSr ire «etter eee eee 18,362° 76,404 ap ee 
Family, Clothing yStoreSic= sen race rs ees Seer 8,043 44,576 TOTS 
Specialty'-shoe-StoresS™.. ee ccoe tetas nee sre cameeeer eemeeeen 2,245 6,706 qe BHO 
Family Shoe:sloreSten cmc ae ete | cere cus ret ene 4,815 26,427 tore 
HardwanecStOreShise. ccc cocina ae tiers tees er renee n er erties Xx 15,074 + 29.6 
Housenold turmitureyStores?:.. tas acre. cee net 13,863" 13,646* 27,509 
Household@appliance stores”. 1.4. ae Se eer. 4,817 8,995 13,812 + 10.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 32,166 aoe ss 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 109,837 ae RES 
Book: and? stationery “stores. = 22 bse ee oe eee ee 30,003 + 18.4 
FIOKIStS see tare nies cokes ce Roe. cs RE Cone ieee rane een eee 12,677 + 18.6 
Jewellery SlOres 5028 tc oriba tate creer ee erate corer 24,553 22,547 47,100 et Ore 
Sporting goods and accessories stores................ 20,008 12,364 * 32,373 aA) 
Personal accessories ‘StOreS > 5.55.20. see oe ee tee 43,194 37,832 81,026 3-0 
Allother? StOreS” 2.8 seetorset cae ecco «cee eR Ree RCo re 210,040 149,126 359,166 ame (31 
ANCSIONGS «ss cvers cisun oeieestaicveiere siete non ciatetcetertetavansteretaten: 1,326,770 1,171,404 2,498,174 + 12.2 


Ey 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


2,714,685 
376,385 
32,860 
2,106,710 
306,610 


50,144 


671,278 
X 
209,677 
407,849 
218,562 
41,937 


174,498 


241,220 
106,857 

X 

93,043 
110,425 
234,509 
1,518,947 


10,122,320 


Change 
1987/1986 - 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


673,642 
441,102 
504,888 
87,235 
5,618* 
6,647 
5,457,783 
100,987 * 
925 22 
191,076 
X 
116,612 
198,983 
56,442 
26,036 


56,291 


752,817 
5527 

x 

121,376 
132,783 
352,315 
1,460,121 


9.1 |12,624,476 


Zone metropolitaine de Toronto 


January-December - 1987 - Janvier-Decembre 


All stores 


Change 
1987/1986 = 
Variation 


Sales 


Ventes 


3,388,327 
817,487 
537,748 

2,106,710 
393,845 

5,618° 
56,791° 

5,457,783 

100,987°* 

1,596,490 
191,076 
484,134 
326,290 
606,832 
275,004 

67,973 
230,789 
119,863 
259,266 
138,701 
307,923 
994,037 
161,984 

97,617 
214,419 
243,208 
586,824 


2,979,069 


15.7 | 22,746,796 


Change 
1987/1986 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceties = Boucheries 88 Bora) Bat). Spree 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands magasins & in-car eee 
Magasins de marchandises diverses................... 


Magasins:GenerauUxt«-:- 44.4425. k ee at ee ee: eee 


Garages! 4240.00 Ge es BE wie oh o's hoog e 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................- 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleniess -aie8 A. nen ees ee ere 
Magasinsidewpeubles: fe =n). = ern eens came ener nr: 
Magasins d’appareils menagers..............-.--++--. 
Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librainieset papeteries® <s.25 08a les mies nere recent ocr 
RIGuuiStGS an Me Reto c on Reon es ee ele See te eens 


PROUCHIOS (tn. het A kG ae Bnew R ee SORE e ee eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels ..........-.-.-+5-5 


Tous les autres magasins ... 


Ensemble des magasins.......-...----.--e+-++-- 


27 


28 


29 


=“18.— 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


December - 1987 - Deécembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1987/1986 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All. other food:.stores -2ieecmia%: oAierrten eee oat pot 
Department ‘Stores .s. . 456 ccs cau Dee ce gee Giiasey. 
General merchandise stores &. #s.2yas% acer oh 2 ecm: 
Generalgstores oi ses opie ne So: SEI ee 
VantelyiStOneS tie cess fs ores oir ae re ee 
Motor vehicle dealers ...... «stiderrmtia +. secioersceeanrccl- 
Used car dealers... .Aniiesce's- asieoribise heey. 
SELVICE -StatlONS: on news sas oe a oo. Oe 
Galages= 8 ois naka bets ch tot ban een ACE ene ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing storeSwmeacna4t: aun <tr. Ob -enicnoeh- 
Women's ‘clothing: stores. asen steeper ab ericcoske 
Family clothing: StoreStiers:t. 2. asc ateeseatey. oe reek 
Specialty shoe storeSseg<tees sen aauenniserte Sh enieenckt 
Family shoe. storeSatiiae!: ob aot camaer certs ab -Princnoet 
FardwarerStones.s 5 sii 5 24.03, 2 ne ed 8s disc 
Household appliance stores ....05... . ocecs ae noua 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and’ stationery stores’... . . . ) yahoo 
PIONISUS Fite eal acai ae’ cis le ok ere RO olin a ae 
Jewellery sStOres vo sess) os acetic Go on ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal :accessories StoreSya2-4 aetiseeee is ore 5,413 
Allother: Stores: . oo. he ao oe ee ee oe ee 40,568 


All stores |... |. ceeies estes 3 eeteance cok eee 327,580 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


117,861 

21,910 

5,857 

89,125 

14,839 

20,874 

5,432 

82,297 , 82,297 
Oils ee PTTA, 
31,045 44,277 
3,336 * Bh 3,336 
9,983 

TeeThsy/ 

13,532 

12,553 

491 

3,480 

6,197 

6,696 

1,524 

Geils 

19,848 

5,606 

2,689 

11,496 


9,232 


4,282 : 9,695 


33,657 » 74,225 


283,114 610,694 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 23.0 


D 


= 4K¢) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


Xx 

9,167 
601,527 
x 


X 


Manitoba 


January-December - 1987 - Janvier-Decembre 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 

Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 

Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change 
1987/1986 
Variation 


$'000 


x 1,231,458* + 4.7) |\Epiceries = Boucheries tw. 26 hae, Ser, acta. 
Xx 233,216 + 15.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
+ 4.0 55,072 - 4.0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
= SHS} 601,527 mS OM | Gham SamaGaSiS tak ee ee ects ra eters cori, See ee 


122,876 + 12.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 
170,247 =f AL OM MIViaGaSinSs GEMenallXeesn te aie eee ecrer can sheen i Semen ree gre ete 
36,678 =O 4a BaZalGe.. tik <2. rani meae e ene + a eal Ceo Ra ee 


1,120,195 1,120,195 + 3.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


31,715 Si iS + 21.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


346,013 488,098 +: T2218 |Statlons=Servicer ax. ose en. ok wn ea da De ee ee eee 


39,209* 39,209* sa | (GanaGeSis wae Sees Oe ek Sa ane sete ie a et ee 
97,768 - 0.3 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
43,304 + 12.6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 

106,071 + 4.4 | Magasins de vétements pour dames................... 
84,921 + 10.5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
7,368 * - 17.4 | Magasins de chaussures specialis€es .................. 
29,260 + 4.2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
54,422 =" OSs pl QuineaillerieSs: a. 32 t..2k.s+as Bin Cae eee Oe Oe 
70,818 + ~2:4biiMagasins'de*meubles= 2... <.... 01s. neat tes meee 
24,909 = 12.8)| Magasins d’appareils menagers....= 2.22.2... ee... 
61,354 + 16.6 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 


155,036 186,679 + 6.9 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 


ap iehisy 10,446 31,278 + 11:5%|\Librairies ‘et papeteries ......... Pie 4.2 See Es fee 

X 18,916 =f: 96 SRMRICLINIStOSs a2 225.224 Bisset ease ses ae bb a eo 8 cee er 
323 Ae) 51,804 HH) «f Ou PBIOUICHOS’ + & Pek AAS AR CAEN Rs ct eae ee See ee 

Xx Thsh{oyo¥/ + 24.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
se (hays! 34,727 59,268 + 13.8 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
+ 1.6 347,260 605,304 7m 4.5481 sOUS IES autres 'MaGaSING: .. <<. 2622s. 45 eee eee ee 
+ 3.9 | 3,153,912 5,742,293 + 5.4 Ensemble des'magasins: «20. 0. ..0..scaaceeces ormn- 


No 


= 2X) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 26 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 35.7 
All other food stores -ctaseaiart: Somer ees ot as 2-9 
Department stores =< s0 3.052 628.3 25ch See : = 40.4 
General merchandise storesias atch: Ge) era ae (5)1 
Generali stores 002 Se create eu oe! Foie Som ee eee ee 

Variety “Stores: ahok tue rii ne chee ner shee eee => Vile’) 
Motor. vehicle dealers... 2iniest iss dy [ee eee + 10.1 
Used. car, dealers : :> : -.nc@esns > ecidanetue Screimay. 

Service: stationS;:..o409 22: ..0 hh. 6266 1 eee ar eh 
Garages. 2 eis Re eee ee ene ee 2 eee ar ZA) 
Automotive parts and accessories stores .............. - 12.6 
Men’‘s: clothing ‘StoreSeepeeet fas erate See Bee oe = lo.6 
Women’s ‘clothing, storesaies teem see Ste eee : aay Onl 


Family clothing: Storesiyact &. Sse7> ace: Sey eee + 10.9 


Specialty shoe StoreS xs4ckbioaet- ese at a See 


Family ‘shoe, ‘Stores atianet of secs Goniteaerie aor Bee + 18.4 
Hardware: Stores soa ele GG a. ale pee nl ee + 1055 
Household furniture stores =. 2. 2: aera Heer 

Household ‘appliance stores 2a .ci5 oi) 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,868 + 1637 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 11,926 eth s4 
Book ‘and ‘stationery ‘stores... .. . . . somsheno Se See & ‘ 4,287 ar ifs 
FIONIS(S wt ees i tte Rented de ee ey 1,271 = allen 
Jewellery ‘stores 240.0. ens es tek bee 9,082 - 3.0 
Sporting goods and accessories stores................ 5,641 ae ars 
Personal “accessories ‘storesi=tne see eee 3,637 : 8,559 ao tel) 
All other “Stores. «7.10 eet. s es ee eee 22,207 55,169 + 4.4 


All “StOreS \. 5. \.'.1os sists lstele o's Wis tetereneel eye eee eos 145,829 410,302 + 576:6 


Soe 


y ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone méetropolitaine de Winnipeg 


January-December - 1987 - Janvier-Decembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change Sales Change Sales 
= 1987/1986 = 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


Change 
1987/1986 
Variation 


No 

$’000 $000 
x x x x 841,474 Epiceries - Boucheties x. isec-actecannst sch ente suniirdetnert 1 
Xx x x X 143,135 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx x x x 37,431 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
545,689 = PIS - = 545,689 GrandssmagasinS. 2c. 5 os sasss age owl + Sees Aaa 4 
x Xx Xx x 55,095 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 5,124 sur) sale 5,124 Magasins: GOMmerauxn, ec cc ace e-nbe e oie ge aos oe eae eres 6 
Xx x x X 8,132 (ON BAZalSis tere oa he oe Den oe ns ee cree if 
= = 661,709 ar eu) 661,709 Concessionnaires diautomobiles) ]-.. auseseae nae ee 8 
y) = = 22,684 + 19.6 22,684 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x Xx X Xx 329,891 Stations-SeiviCe= 23 pe63 ae ee oe. 6 op ep ee 10 
= = 22,592 ap PEAS) 22,592 GalageSins eae oo ee ented sae Worker 1) cine ne ee 11 
Xx x x X 67,457 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
X X x X 29,634 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
75,548 ou O-O 11,503 = (eis! 87,051 Magasins de vétements pour dames................... 14 
47,037 ar ieee) 1,673 ap W)s) 48,710 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Xx x x 7,268 Magasins de chaussures spéecialisees .................. 16 
Xx X Xx Xx 23,706 Magasins de chaussures pour la famille ................ We 
Xx X Xx x 13,546 QUINCAINEMES 004 Bee ot ee ce ee eo es Saree «ae 18 
x x X Xx 53,948 Magasins de-meubles.. ... =. <. . stein tometer? Sagas ons 19 
X X Xx X 19,764 Magasins diapparells meMaGerS asec. erie Gere 20 
Xx X x X 44,765 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Xx x Xx ides27 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
19,092 ‘+ 8.9 5,290 se hat 24,382 Librairies et papeteties 2... 0 aayede -eeeetese chee ee 23 
Xx Xx X Xx 10,080 RIGUTIStCSEEerecii ae ce oe erg oe ek oe > oe 24 
m Xx Xx Xx 41,299 BilOUICH ES oe. nc. oo bo nee yes JS ee ees 25 
Xx X x X 39,299* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
20,894 + 9:9 29,526 fe Uke) 50,420 Magasins d’accessoires personnels............---.+++- 27 
) 209,137 ar AO RS 224,833 ip lMope 433,969 TOUS IeSFAUITES MAGASINS . gsc... s+. oe pe 28 
2,086,877 + 4.4] 1,692,704 + 7.0 3,779,581 Ensemble: des magasins. .... -.0-. 06... 2.» game faye 29 


ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (yroceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other? food tstores:, 200 ae ee ee ek eae 
Department stores ............, See a hes ye oe ee Me lend Pie 
Generalsmerchandisesstoress. cies ee 
Generalestorest. 3: 2s.0hchettasethtas see cece ee eee 
VariGtyFStOnesit sis ..4.43.0.b2 SRR tees ts Dem ae hoes 
Motor? vehicles dealerss sus erent tees tee eee ene ne 
Wsedicarsdealerss. <<. 2 Hee ee ae ee 
SeLvices stationSs:2s 3.22008 524 Cae the cheney ee eee 
Garagess ..1i¢.4 2S eae es ea RR Ae eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’si.clothing) storesitt hi rae ee Pt Sates ene eee reer 


Womentszclothingtstoresrs ae. Sees eee ee 


Familvyaclothing?stores#ict a coeten cee nee 


Speciaitye shoe! storest frre eae eee ee 
Familyeshoes stores eee. BF lates. See ecceeen ye pene ae ereeyene 
Hardwarerstores#.t..2M tec .oc cc COR ORS AA eee ee 
Household*appliance*storess ) ihe ee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Booksandistationery eStores arcs tient ee eee 
lONUSISE A222 26 on ELS CSE RRR RRO ek LeEeeee 
Jewellenyystorest, 2.224425. sh: fee ee eee aces Se eee 
Sporting goods and accessories stores................ 
PersonallaccessoniessstoreSma es anace ee ee eee 3,361 * 
Allbothert:storess: 344 22 «3 5 a2 nel SR ee ee ee 35,150 


Alliistores®: 222 cs. 20002224280 20h eee. 254,449 


Change 
1987/1986 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1987/1986 - 
Ventes Variation Ventes 


87,219 
2,335 * 
23,132* 


3,286 


3,354 

8,234 

5,037 

2,445 

4,252 

22,914 

4,703 

1,908 

10,974 

9,324 

4,114 7,475 
41,635 76,785 


296,841 551,290 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 
+ 16.5 
ap CBA 
+ 24.1 
Ore) 
- 2 
ae oes 
= lies! 
a2 SYS: 
- 1.3 
+ 99 
+ TIES 
are) 7 
a OS 
+ 19:2) 
+ 4.0 
ae P45).7/ 
= 2.4 
tem ase 
— OLS 
ae fe 
- 44 
2510 
+ 16.8 
8:9 


2s es 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-December - 1987 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 939,170 W-LEpiceries Bolichehest:. tte. aehesed: 26.0 nollie 1 

x 202,903 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

4,325 : ; 59,334 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
394,701 E 394,701 (OF | FGrandssmagasinSr. «0%. 544.0% +4.5 556 4.. e Seino 4 
141,242 139237, ¢ 154,479 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
109,411 : 221,992 : 331,402 AB MagasinSigenerauxe ss 2250524 2h 205 42, ee ee 6 
43,414 : 4,381 : 47,795 MOUBAZAIS@ hn stint ae See 2h Se tS ee ee 7 
= 1,086,006 ; 1,086,006 <3 | Concessionnaires d’automobiles ......014.2.0..2.4..% 8 

= 2e,0Nn baal 2o,onne ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ) 
69,134 : 240,095 * sc 309,229* IM otatiOnS*SenVviceP. 2.5444 a5 trace 6 hat dss 2 eee eee eee 10 
= 38,978 ; 38,978 “iANGArAGeS®.. 5 NAc RAT ESe SNe GAS AA e dS Ag 8 8 e Oe ee 14 

Xx c 120,192 .7 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
29,202 : : 49,965 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
71,514 ; : 102,240 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 72,495 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Xx 3,128 .8 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

Xx 34,335 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 65,265 8a QuincaillerieSws Wee 40... .eos2e 450 20>. See, OO ae 18 

Xx 43,552 22) ||[Magasinside*meublest....: 4.2. WRB Seas: Fee 19 

= : 20,368 fm ||Magasinsid-apparellssmenagers seman. urement. Siete 20 

Xx 37,354 .3 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 215,850 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
14,791 : ’ 24,834 7 Libraines et papeteries™ «524... Stet: Gee ee Wee 23 
x 14,929 SAPICUISICSHae eee ot OL ee eet abe See rade to eee 24 
20,186 : : 48,558 AS PBIOMIenICS= 2-514 5.4cs se seta es eA ccd? ee foe D5 
Xx 98,127" ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
14,258 ai 26,938 : 41,196" '7 |\Magasins d'accessoires personnelSee. 298020 aaa ee 27 
284,104 ; 371,205 : 655,309 POM MLOUSHES AUMES MAGASINS. «i. 2.62.5 .45. Re eee 28 


2,127,346 : 3,106,959 : 5,234,306 : Ensemble des magasins................-200e+00: 29 


OAPs 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

December - 1987 - Decembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 
General stores 


Vanlety<StOres 2.2. Sn5 Sot ae es Go Bee or ee cee oe ee 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book; and. stationery stores: >: «2. : = 2 Baer: 8 eee 
Florists: 225.23 shoots the sees eet eee ok eee 


Jewellery Stores 24 242.525 ott 50 sent ee Se oes te eee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores ... 


Chain stores 


Magasins a succursales 


190,859 
18,496 
1,887 
218,532 


15,393 


17,316 
10,136 
20,341 
140,224 


856,941 


Independent 


Change 
1987/1986 
Variation 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


230,556 
47,747 
19,000 

218,532 
25,114 
63,705 

7,946 
266,413 
3,021 
80,197 
5,024 
32,509 
30,447 
41,389 
32,243 
3,574 
9,803 
15,745 
10,319 
11,867 
10,376 
81,837 
16,342 
9,895 
30,576 
35,423 
28,687 
226,635 
1,594,918 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


mae Uke)ss: 


= 19:3 


im calls 


+eloS 


=05 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-December - 1987 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants }Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,970,436 : 420,387 : 2,390,823 63] Epiceries = Boucheries. 72. OPS! “Se Peete 1 
225,636 : 350,797 : 576,432 .0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
9,528 : 134,135 143,663 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... $) 
1,490,551 : - 1,490,551 ‘AgiGhandsemagasinSi yee 1 ne ke ee eee ee ee 4 
143,209 ; 99,361 : 242,570 .2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 661,741 FAT MaGgasins;GeMeralncn®. © 5 yan t Sat Ae ORs eerste ratte 6 
44,015 = 50,830* aIBazash ates Coen he nee Pee ee ke See ee i/ 
x 3,400,668 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 45,590 45,590 .4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
319,373 ; 590,502 : 909,876 (6g| Stations-Sernvice=* = 420 = .SR eke 45° 54 2 Bae eee 10 
Xx Xx 66,492 fig Garages? = 624 Uses 54 Lee OAR FM SS 08S FS e Se Cee eee 11 
53,107 ; 279,572 : 332,679 .9 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
103,380 : 86,076 : 189,455 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
243,811 : 80,568 : 324,379 .38\| Magasins de véetements pour dames................... 14 
189,503 : Bi, Sil2 : 241,315 .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
13,458 : 14,723* & 28,181 * ... | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
67,122 i Zoo : 90,850 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 148,393 SEQUINCAIICNES. ae9.oa8 Nese Te RAE AES os ess Cera nee oe 18 

Xx 108,937 OuMagasins de; mewbleset <= r,s. teen: enna tree een 19 

x 100,280* wenliMagasinsadkapparellsimemaGerSee se cee eres tere ere 20 

x 165,049 .1 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
176,262 : 538,854 : SANG .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
59,705 ; 27,522 : 87,228 OF MbrainessetcpapetenieS 54 s6.5 2. gee eet cee ete eee ee 23 
x Xx 64,438 MM RICUTISLCS mene nee sie Sie td 2A 288 8, soe oe ook 2 eee 24 
64,645 : 75,366 140,012 a5) || Lat] TeTWi tel Veley stoles cues: ofa meres clo irae ee Ree GIG ac, ut 3 25 
56,282 195,734 252,017 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
94,874 73,295 ; 168,168 #74\| Magasins:.d’accessoires personnels’ “28 o6 es ssa eee: - 27 
975,383 y 883,515 1,858,898 POslerOUS eS auIreSsimMagasinS® «425 f4725234 eee ee en ee 28 


7,048,058 : 7,946,573 , 14,994,631 . Ensembletdes:magasinS 2-52. -asnsssas-e +e ee 29 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s: clothing Stores scm: ae, atectere cs ts a eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware Stores: acy e is cae = Ce eee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


Sales 


Ventes 


229,339 
22,050 
Ths 
LUCA TL 


18,088 


16,456 
WA 
17,482 


139,788 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


Change Sales 
1987/1986 = 
Variation Ventes 


327,966 
66,786 
38,401 
BUEN 
25,836 
11,505 
11,494 
236,072 
9,822 
113,851 
11,630 
27,983 
23,070 
45,868 
36,968 
2,948 
10,932 
14,486 
16,461 
4,103 
9,976 
105,003 
16,672 
7,938 
35,448 
33,362 


38,509 


All stores 


958,619 


237,175 


1,793,182 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


18.9 
14.4 
11.6 

3.3 
15:5 

915 
14.8 


1959 


19.3 
30.2 
16.2 


13.7 


E07 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-December - 1987 - Janvier-Decembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$000 


2,368, 164 ae Wiles} |} a, ieleyzets} 3,498,393 Epiceries - Bouchéries . 2%). ur) 26 in Serine 1 

250,087 + 12:6 522,743 772,830 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

48,856 3.0 290,669 339,525 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

1,805,079 = Li 1,805,079 Grandsemagasins 4224223 44san24 Etta See tee eee 4 

160,232 ae ted 226,047 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

Xx x 121,819 Magasins generauxis...cc 224008 62404 bike ee ee, 6 

63,609 = 18) 75,801 Bazarshnehe eee ee CER hee eRe ed Stet ees AACE i 

x x 3,340,395 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= =a | mal 33/619" 133,619* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

497,673 + 7.0 842,257 1,339,930 StationsS-Seivice* ance nn chee 2h a Shoe ee ee 10 

- = 143,718 143,718 Garages: snc cAorke hear kek hens tag, cette k ee ae ee 11 

94,809 ap 7440) 163,418 258,227 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

87,276 23 50,381 * 1372656) Magasins de vétements pour hommes ................. is 

228,617 + 8.4 127,306 355,923 Magasins de vétements pour dames................... 14 

178,113 ae tye) 63,220 241,333 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

9,617 ap hes) 20,851 30,468 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

54,411 + 7.4 31,907 86,317 Magasins de chaussures pour la famille ................ iz 

Xx Xx X 126,579 a OWallQuincalllelicS: 424 44.465.04 402272 Adke tt 6 PRO oe ee ee ee 18 

60,258 + 9.6 107,852 168,110 Magasinsdeimeubless = 4s 4..q. ee eee ce 19 

4,314 = (3},7/ 35,361 39,675 Magasins d’appareils méenagers.....................-- 20 

Xx x X 89,939 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 

365,561 + 8:5 488,460 854,021 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

43,973 + 6.8 52,134 96,107 Librainies<etspapeteries ...2222 SENS. LMR ee ee 23 

Xx Xx Xx 55,502 = C2 SH MCUNSIES* ast eknet ttc S44 240-6 See Ak eet te ROO 24 

61,154 + 3.2 89,976 151,130 Bijouteriies -t2<5e24 vee ee ackeeen ect Gee eee eee 25 

62,566 ant {hrf 243,341 305,907 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

84,736 + 13.4 175,670 260,406 Magasins d’accessoires personnels..................-.- 27 

1,065,546 Jo ecard 967,005 2,032,550 TOUS HSuUtes MAGASING: <2-e5 002 cc45 sR Roe ee See 28 
7,789,695 + 3.8] 9,297,312 17,087,007 


Ensemble des magasins.............----++---++-+- 29 


2998).= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 145,747 oat 
Grocery confectionery and sundries stores............. Xx 40,150 + 19.3 
All ‘other: foOd? Stores: ..zeyqsie ts denteeeertacmtts: oat aera: 5)783 ; 26,162 +5 8:9 
Department. Stores |. as sh va heck aos oe ease 158,827 ‘ 158,827 - 44 
General merchandise Stores ais wcyetheme ts acre Abs: eee 7,566 =a O!2 
General:StOfeS: . . sac w.dos ns taes | oc Ge Ree ee Oper fs 122 
Varlety SlOreStse+ cs ode acue ge ashe eee a: coe 739 
Motor vehicle dealers. ..;.. sesiievaskeats oalaereesaanal? 129,644 our 
Used car dealers .: = : .neieeces os cohort waa 4,223 P20 
Service stations 22:25 :2¢535¢44¢460> cee ; : 51,373 Ba leis: 
Garages. 2054 ste k585 2eabs te oes bance oe Oe 7,128 1257, 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,885 + 18.4 
Men's clothing StoreSwenaret seer ateemiaien ah area 11,313 : ee 14,120 + oil 
Women’s clothing StoreSjauc aan sieermetey atc erenoee 20,931 5 ; 29,112 FRe88 7 
Family clothing storeSiiena: a: scree eeritee streraaosee 13,412 : 18,006 “4 19.6 
Specialty shoe Stores saaaheinaee eyecare: ae cee 1,159 - 45 
Family Shoe Stores seus af. aioe wesc Saoeraehe 6,204 + 33.8 
Hardware Stores 4... «tue ns cea 24s 6 ee eee + 1422 
oy $4233 see ay Eeeeae + 18.9 
Household appliance: stor€S crepoedee Siete ore X 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 55,261 + 18.0 
Book and ‘stationery stores...... . . qcpveceue co cee eee f 8,074 =. 3.3 
TIOSIS.A.= BS ous eee ease ee ss Be een ee Sees 4,235 + 2253 
Jewellery 'StOres sens. t bi ak. eee eee be oo A : k 21,746 + 1.6 
Sporting goods and accessories stores................ 18,381 + 24.8 
Personal “accessories StofeSmasace eassaanoee ee eee } 11,145 23,965 “te 0.0 
All other, ‘Stores: ......4425%%.5 .eiaeeiee Bee eee 48,176 120,930 spre | (243) 


All stores .. 2... 05444. 25 paienagcenr ee eens : 400,928 927,789 + 10.3 


fore 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-December - 1987 - Janvier-Decembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indéependants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 - - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Ventes Variation 
x 1,551,827 Epiceries .-. Bouchetiess .bne .anlueces) aonol. Holteettinn. 1 
Xx 432,322 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
39,165 232,299 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,055,343 1,055,343 GrandsimagasinS « jonaciceudguusc cow cs SNe. Oe eee 4 
X 64,571 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
zs 1,539 Magasins GeMmenaUxy. cccacadmne soe since eueone caso OCP, Ree 6 
Xx 58908 | Petes) BAZAN sarc cise ene ce eee Kye rine ced Gna ae eae AR 7 
x 1,906,368 + 20.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 56,306 * 56,306* = —_—_.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
199,977 406,458 606,435) 9 Gta. | Stations:ServiCGs ce-te5.4 2 cena ents oc en ee 10 
= 78,550 78,550 GarAaG ess cis catomecns bik etens texeee oie cd hacen ge eects he 11 
Xx x 120,069 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
65,592 20,427" 86,019* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
eS alz/ 84,528 227,645 Magasins de vétements pour dames................... 14 
80,086 31,858 111,943 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Gales Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
x 45,954 Magasins de chaussures pour la famille ................ iWw/ 
x 38,372 QuincaillerigS se s44. .couss ode one ai 5s ee 18 
48,871 101,809 Magasins-demeubles....i.cu civ. Sa, SE ee ae 19 
x x Magasins d’appareils menagers....................... 20 
= X Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
251,739 182,493 434,232 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
26,185 21,475% 47,660* Librairies et. papetenies <i... +... LR. OS. SOR 23 
X 30,064 * BICUMSIES eee tn- 7 eer eae ew eke ee eons ir 24 
3/,222 97,467 Bilouiteniess ai cue. Somte oh ci amcak ee > eee 25 
x 165,989 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
63,990 86,384 150,374 Magasins d’accessoires personnels..............-.-.-. 27 
544,179 458,884 1,003,063 TOUSHES AUTES MAGASIDS sa. ches ee ee oe 28 
4,236,926 4,501,302 8,738,228 Ensemble des magasins............-.2.22-2+ee05- 29 


= 3004 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
. 1987/1986 = 1987/1986 ~ 1987/1986 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 10.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ae Ullal 
All’ other food) stores... .xaeos > soe ee Oe 10:9 
Departinent: StOres i... keh. GG oe tes sey 1 - 
General’. merchandise’. storess.t 202 2.2e2 ee. oh .Aieeee> x 
General SOLS co iss. acteighsten os ices eee = 6r2 
WACUITS) WY Aal (0) (=o eee ee eG eee Ge AS SO ons Xx 
Motor vehicle’.dealers? .....<c 2a. cee & Sa Rares ex. : + Gra 
Usedi.car. dealers)... Sees BOS 6.2 x 
SENVICE’ STATIONS? ccse es cicasne oie hone ode as tot ae EO 20:3 
GalAGes) 65 eaoe yenneh w ts e x 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis: clothing: stores eaaysinst. 2ican..atnerseiey2> Emenee x 
Women’s’ clothing! stores jah. ss) serv. Se eeoer 
Eamily’ clothingt storessivnel. al. tues, atreemtey. oe..ceinepet = Pasifel 
Specialty shoe’ stores) saacieandee secant. Be. cee Xx 
Family). shoe stores: afenct. 6). seer .2ueee i ah eoepek Xx 
Hardware: SlOTES co ane ccencnigetee ie oGeke we oh onde celle + 14.6 
atecens aww ies EE ee Xx 
Household: appliance’ stores) esa eos ee ee Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 7919 
Book and! stationery. stores... ........... ae Series Ge x 
FIONSIS) fist cdsduxeeeracacn A ein BO eae aie oc Se X 
JOWeIEIY? SLOTOSS 5. career seas d aoe mE ae clas! oc Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories Stoleswjosm: abana er eaee 
Al GtReR StONOS occ. Anne een ae ae . 4816 - 61 


All StOf@S opcode cn See Cee : c 41,055 - 2.9 


Se) eS 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-December - 1987 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


= : 67} Epiceries®-: Bouchieriosm. tans. eeredom).. cours akin 1 
= s .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= : .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= GrANISFMAGASINS Bee. wsers Sees km wee a ete ks A, SD 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 


x MlieiMagasins Generauxct.<« c.ac6 vues +6 skank eee cee 6 


= .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 
= FAW StatioNSsSOmnviCe® oe... < 6.2 cies Hele vac oe es AR ee 10 
= GanaGeS otic eee eR eco cc Lie ene Ree dit 
= .7 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
- Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
= .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
& Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= ROM KQUINCANENESS< « ocho aes cua so oes Gia eed» Oe eee 18 
= Magasinsideimeubles®.......... ee ee ee eee 19 
= Magasins"d'appareils menagers’.> 2 ==... eee 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- : 9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
- Librairies*etipapeteries’....,... 5. ~. RONGS. Wa Re ae 23 
= RICUISTESE: Giacxine ui ana aeels Sos A ele ce a oe ee 24 
Xx x Bijoutenese <n). -4wa< caw ves ns seas Shoes gee AO 25 
- 7,407 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx 8,882 .2 | Magasins d’accessoires personnels ................+45+- 27 
Xx 42,134 7 | fous les autres magasins: .... <2 - «+ .5 ss -ee SR 28 


158,380 255,771 414,151 : Ensemble des magasins..........--------+--++++++- 29 


BOVE 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


December - 1987 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,651,142 : 883,340 Sy. 2,534,482 ip UAT 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 187,175 : 558,187 ; 745,362 ap AOL 
Allvyother -food' stores |: ..aesends- i Sesh. Se Se ee 35,466 258,808 : 294,274 =) 10M 
Department ‘Stores: 2.20 cca ec aee 2 SI Ee Z0silpt oi ; - 2,031,151 + 4.41 
General merchandise ‘stores @ 4m See er See. SE See 268,647 97,280 : 365,927 tolous 
Generalizstores: suns oon sone bi does oe Ree 101,506 ‘ 125,705 PL PAN = 3:0 
Variety Stores +2: 2 2.5 nee ad Os boas Coe ee eee 138,577 20,170 : 158,748 - 18.4 
Motor. vehicle dealers: .... Secke oes: See 27,082 ‘ 2,354,590 2,381,672 ee 
Used’ Gar dealefs .. .... Si8eoe) ts SSR es. Se: = 75,627 : 75,627 + 34.4 
Service: Stations. 0.025.220 500008 oe oe + CRORE 212 Ne ‘ 748,868 : 1,021,379 ae [tei/ 
Garages) 4. + ss4 2 sees Awe sts Med eee ~ 147,169 147,169 + 23.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 20,282 359,856 , 380,139 + 9.4 
Men's. clothing, Stores <2, Bee: TS arisiee Sy See 146,972 106,178 : 253,149 se alts} 
Womens clothing storess2 2 3400 Seieieey. eee ee 291,034 i 127,901 : 418,935- ar teiS) 
Family clothing <storesieate. 3) Se: Sse Se). Seer 235,739 : 86,189 f 321,928 Oro 
Specialty shoe stores. Sen oe Aes Se eee 15,688 é 11,681 27,369 store 
Family shoe: stores. 288s) 8)'n i My Baas Oe Bee 104,951 : 32,695 d 137,647 se (she) 
Hardware StOneS: x2 sc. ced dig bicane Bales ait)a 3 Soe ee Ree Siro7A 4 142,559 : 174,130 tliore 
Household: furniture stores: 22. <.. = >see aseee fe ree 45,103 ; 153,144 F 198,247 +0230 
Household appliance stores ...............2..--0005- 9,135 ; 61,933 71,069 Sr U0. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 78,341 : 81,751 : 160,091 - 1.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 234,654 E 517,201 751,855 + 9.9 
Book. and stationery stores =: = 23:4 5 9eRee) os Gaeee 94,858 : 69,571 * sci 164,428 + 21.4 
FIOrnstS: bs feast ode Shs bn 8 Soo hee es 3 eee 3,429* “at 71,874 : 75,303 + 11.4 
Jewellery Stores «2.222.025 08 Sis anaes hoe Ook BRO 140,723 : 125,150 : 265,873 qe (sh 7/ 
Sporting goods and accessories stores................ 88,485 189,283 277,768 Gr Calls! 
Personal. accessories stores sms Saietseere cl es eee 183,546 : 179,549 é 363,095 = 164/ 
All: other. stores. 22. 22202244: «6 SRSA BEEE a SEP: 1,293,791 d 894,613 2,188,404 + 10:3 

All. stores «occ c2css Sods s CORR ee 7,731,562 -4 | 8,480,872 16.6 | 16,212,433 + 12.0 


- 83 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-December - 1987 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


pele Change Sales E 
= 1987/1986 . Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes 


17,167,724 


9,560,125 26,727,849" + 6.711 Epiceries = Boucheriés., i. See aunes fe oe eres 1 

2,216,688 5,926,105 8,142,793 + 16.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
245,813 2,603,848 2,849,661 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
V2O1 25677 = VARNA GrandsamagasinsSes.. stay ray cts cee ee eee 4 
2,265,603 796,803 3,062,406 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
939,241 1,331,935 PPT NS MagasimnSeGemenaulxccn =... 5. ests tude or etree nee 6 
911,977 OGONS 4A EY ee Ata Baz ars Svea en Seite CM one RETR een NASR 7 
430,400 32,379,835 + 12.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 1,011,948 1,011,948 Vendetrssaautomobilesidioccasion aya anne ) 
3,043,390 8,753,386 11,796,776 StatlonS-ServicG Ae ao. Aye oe eee es a 10 
= 1,694,264 1,694,264 GalageS an ents ee ee er ee 11 

216,877 3,218,624 3,435,500 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
853,525 704,550 1,558,076 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2,133,996 1,104,273 3,238,268 Magasins de*vetements pour dames). 8200.5. 2.25. 3. 14 
1,554,487 669,626 2,224,114 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
153,792 116,512 270,303 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
890,032 323,309 1,213,340 Magasins de chaussures pour la famille ................ aN 
269,806 1,350,798 1,620,604 @uinCAIeHICS eae eet eRe nS Ae ee eee ee eee men 18 
462,622 1,463,647 1,926,269 Maaasinsdenmeubles tr sa c.ae ear nase cde ops cee ae 19 
71,426 589,800 661,227 Magasins d’apparells-menagens 7. cc... et ee oe ee 20 
854,289 770,504 1,624,793 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
2,001,834 4,750,054 6,751,887 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
501,741 436,401 938,142 EibrainiestetipapetenieSmysa cas cet te het ete aes tee ere ee een 23 
25,507 564,331 589,838 RICUNSLCSEreert are etree tr Per A Fos see eh een 24 
533,686 602,944 1,136,630 ESOULCKICS enemies renee * 00 rede eeera, ONY Pye ee 25 
465,326 1,838,093 2,303,419 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
896,110 1,435,673 2,331,782 Magasins d’accessoires personnels.................... Pf 
9,119,593 8,863,512 17,983,104 Tousies autres: magasinsi.....o oan Ske 28 
61,138,161 5.1 |92,587,867 13.0 |153,726,028 Ensemble:des:magasins3.. 2: .10.7---.1/.ce pen oe. 29 


=A 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 29,052 + 2.4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 26,924 + 16.0 
All other fOOd) :SlOLeS ti) aparece easrche Belen we Nope Se 2,288 +132:0 
| DOPAniMont SlOleS ie. i. eae ads dance + Zot ne aa 18,295 + 4.0 
Generali merchandise (Stores crragceiect ens oa ene 18,130 + 4.4 
General StONes: iiciete as speae pes ee 2 hee oe an 8,322 + 28.6 
VanelyestOneS 7s 2 35. atic eee. sne ciicees ee eo es 7,958 ste mOun 
Motonmivehicle: dealers 2... peste acd ee eee pee bere 36,778 + 39.0 
Usedicar’.dealets 2s yaks ay hc op eit iat ech or ep ae 632 
SEMICE. SLATIONS 525 ee 2) Wit monte eee ae a Xx 18,947 
Garages makec.ccwut sicteaeys ates cee eh ie oa 1,871 ela 1,871 + Bled 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,309 + 16.0 10,309 + 16.0 
Men:seclothing) SlOleS saa waar sacked Xx 1,661 - 46 
Women:Si Clothing) SlOlCS prsica cer whee er ie i 3,830 sage 4ey, 
Eamily, clothing, StOneS imi sere siacu ese ee = 10,157 ol 
Specialty shoe: StOLes act eaane eer sates ek eee x 
Family. SHOC xSlONGS: ¢eieye caceid ots a ocmen earth ah ee ee Xx 
Hardwate! SlOneS.. ee ejcietss sotalol Seles 
« ssa teas tan em ee ee ai hatte) 
Household) appliance «Stones saeycsoiain toes wea a ecko ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 24.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; + 12.8 
Book: and) stationery, stores) -. <-. 5. cee eee ee eee Fei. 7 
TROUISUS Fc esate siete trea eo Lo : Xx 
DEWEY SSIONES Co eens taki rans See Sie aon rt 4 | 1,260 stpieeO: 
Sporting goods and accessories stores................ 1,912 
Personal) ‘accessories: ‘StoreSine sus.5-e eee ee 1,510 a oS) 
All othes; Stores ®<,<..<<0.60s. 1 neat <5 Seema ee eee eae 9,096 : 11,076 20,172 tae lls 


All, Stoves. ¢ . si 5. cen cs As neta eee ee 103,792 E 141,539 245,331 + 14.6 


= 35 - 


) ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$’000 $'000 
x x x x Epiceries* Boucheries? om eho) paris, ater 1 
x x Xx Xx Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx X Xx x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
8,653 ae» EXS) - = GraANdSIMAGASING Sse rac eee Aes en SR 4 
X Xx Xx Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 1,045 = 1e0 Magasins*Gemenaux’ce-cicewadwidan.c tenets 4 ees ee 6 
Xx x Xx Xi te eX EP, SKE IBAZArSs shennan ae areca iat a ha vO ee 7 
- - 11,197 + 28.8| 11,197 + 28.8 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 
= = Xx xe exe = xe VendelinisraautomovlleSsGiOCCASION acy seers eee ener 9 
Xx Xx X KON 25250 EOF StattOnS-SOMVIC Gi vere cere ca vse wees wor. Peas tole wn Een ny Yam 10 
- - x x GalaGeS Sane cannes ada een sc uit, Lc eee Cat eee 11 
Xx x x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Xx Xx X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
373 S 1125 506 a Heys) Magasins de vétements pour dames..................- 14 
x x x Xx Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= - x Xx Magasins de chaussures spécialisees ..............-.-. 16 
Xx Xx Xx Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ il7, 
- = TAS 21.9 QUINGAIIIENESA crn meer oh Oe SI ee 18 
X x Xx X Magasinsideimeubless ............. See. aa Terre 19 
= = 343 + 4.4 Magasins d’appareils ménagers ............+..5.. 08.5. 20 
- - Xx x Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx x X x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Xx Xx Xx X Librairiesset papeteriesy. :.......... ReREE .ekIooee 2. ae 23 
- - 83" pletniSteSie were. earkse ran eaeac yor Cbs ena retells ceugne o ee 24 
X x Xx Xx PIOUONOS csc csmcare rd doseds howe SRR 25 
- - 476° 476° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4 x x Xx X 596* Magasins d’accessoires personnels.........-.--.+-++5- 27 
d Xx Xx x X 6,942 TOUSHIESKAUITESIMAGASING A... aceon AE Se oe 28 
21,095 + 6.4 34,661 tae2-0 55,757 Ensemble des magasins.........-------++-+-++++:: 29 


“NgG7= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. ae et) 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 29.0 
All-other’ food" stores... “nents % acto Sos: eek ue? Se ss 
Departmentystones! a24 2h ede SIE : +3 74:8 
General merchandise) stores an sane ieee ee ae eee : = (0L3} 
Generalzstores |..2,5.02/08.0 bist avs ect co OD Se : “> tet} 
Vallety MSIOROS Aa): 2 Siveus costetessneeentia assoc yan aoa sana eee te : ap (OLS) 
Motor? vehicle:‘dealers:....,.. “Se kheiieies 2. te Rraceeneee. ‘ ar As). Tf 
Used car “dealers ....c.. Sede Se eee ee + 19.0 
SErvice “StatiOMs 2... swiss scccneyeeesd cera Ceukdee ny aca Ne ee + 10:3 
GaraGes i ad Phe ety Se eae CRE EE ee: : ae idol 
Automotive parts and accessories stores .............. ape tS: 
Menisclothing* stores satraneeh: Hee Sere ae Bis Srna , ze - 18.0 
Women’s=clothing? storestiisey Baey Amt tesias on elmer , + 2.3 


Family*clothing: storesMieret er. aie. eerethoinr- ena rere E tOL9 


Specialty: shoe ‘stores: seen. Ae ee Pe 


Eamily’ shoe’ stores: G24:ei28e (ag: Ser ee, = lid 
HardWalreF Stress x. «cy Sacre neksteroys a tevewcneestovecees oe ee : - 1.2 
sasdiva te EO eee + 20.8 
Household appliance: stores S228" Si aoe 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,531 - 8.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 27,009 + 20.4 
Book” andi stationery! Stores<.-).=. erred) tere eee ee Les , 4,199 - 19.6 
EIOSSUS A BER ot eat oe ees 1,147 ae UZ 
Jewellery7Stores sf fvcccc. te 2s Sk reeetiace neck econ ee veo eee aS : : 3,409 ae Lela) 
Sporting goods and accessories stores................ 2,563 = até 
Personal ‘accessories Stores sae). ee enna eae 1,159 4,055 ; 5,214 + 44 
AIPSOtN OR SCORES: -fo.f5 hate k tafe taratecs vie ee eS 24,352 : 25,185 49,538 + 13.9 


All "Stores 1.7.42 44.4. 1328 lots Sacks PION Cn 6.5.0 DOr 201,972 : 263,473 465,445 + 9.4 


- 37 - 


) ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores 


Independent stores 


All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$000 
x 54,747 Epiceries:-..Boucheriess: aan. <eioxt).asseh:. aceiemdner 1 
x 15,598 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 4,236 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
35,314 Srl 220 35,314 GhANASUMAGASING Hse cea sernennnsaae cayenne RE ee ee 4 
14,855 Slee ikshisiey2” Magasins de marchandises diverses ...............-..- 5 
- 11,070 WAGASINS: GOMOTAUI Ke oo. ccnc ssn vey sinaseey ener naey sens MANOR Ee ee 6 
6,761 - 47 7,359 BAZANS eee eae ckaocayacuee eyewear eae 7 
Xx 53,017 Concessionnairesydiautomobiless. aera eee eee 8 
Y) = 2,914" Vendeurs d’automobiles d’occasion................--.. 9 
: X 33,261 StatlOmS=SCIVICEs max < cos i ses es catty enue tape A oe oe 10 
= 1,88) (GA AG SS wee cas sary tase en ea 11 
Xx 10,689 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,518 tr 3,858" Magasins de vétements pour hommes ............-.--- ‘AS 
52 ap (5) 14,514* Magasins de vétements pour dames ...............-.-. 14 
2,928 = 4,562 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x Magasins de chaussures spécialisees ...........-..--.. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ............-..- AZ, 
= @uincavlleniese ss icates piece oro te ee eee ee 18 
Xx Magasins, de, meubles.. ............. S22 SRR ae: 19 
= Magasins d’appareils menagers ..........-..--2-2500: 20 
Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,543 at Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,442 + 24.6 D 2 | Librairies:et: papeteries:........... .. kat eRe Beh. ee 23 
X BlGuiri StCSie ay yw asl we ssn he a ees ta 24 
1,781 ate 2,798 BORA TE Sy iy oar asi sense aman nears cept) og Oe 25 
x 2,286 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
: 784 - 1,985 Magasins d’accessoires personnels .......-..-..--++-5: 27 
9 15,499 = 31,568 MTOLISSIESrAWtTeS: NPAGASINSS oc. cacy ee va Os 28 
136,880 Ear 2:2 346,265 Ensemble des magasins.........-------+-+++-++++:: 29 


- 88 - 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


November - 1987 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Magasins a succursales 


Combination stores (groceries and meat) 


Chain stores 


Change 
1987/1986 
Variation 


223,422 306,876 


Independent 


Grocery confectionery and sundries stores 


6,517 261,191" 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 
Automotive parts and 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


accessories stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


3,636 86,005 


245,594 


635,254 
28,655 
246,352 


63,424 


35,576 

85,764 

14,908 * 

9,554 

5,894 10,294 
5,646 42,580 
19,758* 32,468 
157,414 205,821 


1,004,019 2,358,559 


Change Sales 
1987/1986 - 
Variation Ventes 


530,299 
267,708 
89,640 
245,594 
40,572 
25,520 
31,159 
635,254 
28,655 
281,105 
63,424 
72,069 
39,785 
75,508 
71,822 
6,979 
50,758 
58,588 
50,197 
13,357 
51,095 
119,351 
24,711 
9,554 
16,188 
48,227 
52,22 
363,235 
3,362,579 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1987/1986 
Variation 


+ 11.0 


+ 3011 
+ 31.6 
+ 14.8 
= onieo 
+ 10.4 
ae 0) 72 
ap) <)45) 


ste (935 


te 12 


ap hs) 


+ 28.0 
+ 2ON7 
+ 14.5 


+ 14.6 


- 89 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indéependants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montreal 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indéependants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 251,120 Epiceries’- Bouchériess, is. subaeonat. cords. cw 1 
x 115,415* Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1758 46,180 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
142,128 142,128 GhandSiMAGaSINS es ark mevices Seria win wun ao Ae ee ee ee 4 
X 8,122 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 1,194 MAGASINS® GEMEKAUXG cesar. aysectiore: ain eat oeadineet ooEN eem e 6 
X 85796 SE Bal IBAZarSB.da simi esi cents a ete Se nein ee 7 
= 296,406 296,406 Concessionnaires d’automobiles ....................-- 8 
= 10,576* 10,576* Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
22,316 98,175 120,491 StatiohS®S@nvViCO® occ. sc ee ana wae sc achat Oe 10 
= 20,395 20,395 GaVdGeS is c.nkii awit ne Samii HO tems ee 11 
Xx 27,492 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,558 20,505 Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
23,833 36,421 Magasins de vétements pour dames..................- 14 
24,027 31,326 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
3,523 4,366°* Magasins de chaussures spécialis€es ............-..-.. 16 
20,049 26,995 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 33,951 * QUINCAINERICSB ck oye acres eel ets so me ree 18 
6,757 13,876* 20,632" Magasins'de’meubless 17. 200... Meee rae. tnencrtelaners 19 
Xx Xx 5,015* Magasins d’appareils meénagers ..........-.-...5-5-555 20 
Xx Xx 15,656 Magasins de meubles, téeleviseurs, radios et accessoires... | 21 
21,241 44,354 65,596 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
7,747 7,909* 15,656* Librairies et papeteries . 2... ee. Sie ie oe 23 
- 4,844* 4,844* RleUKISTCSH at ln cine Oh Ann bees hae Sito Sl ab eetro een 24 
4,229 4,218* 8,447" BiQUICHOS Pisce ack ca cewrer Kae ny ewne ones Aanerareeme 25 
2,673 11,691 14,364 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
14,898 13,597 28,495* Magasins d’accessoires personnels.........-...5-5-+5- 27 
110,426 88,055 198,481 TLOUSTIESKAUIIFESHMAGASINS 4.6 eee Saye a cok Meee inne tae 28 


Siiien 


1,001,944 1,579,065 


Ensemble des magasins...........------+-++++++> 


=TA0r= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1987/1986 - 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 563,593 : 235,390 ; 798,982 - 0.2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 116,964 E 92,639 ; 209,603 Ont 
All-other: tood) stores)... seen. *. ahesce, San ee ee 9,441 : 70;335 : 79,776 ar es} 
Department Stores: «5... sched ae hss os Be 565,634 : 565,634 +5 472 
General merchandise: stores ay. cine ee ane 129,591 : : 161,113 + 2.3 
Generali Stores... 6.2.4. 3o)2. 4.4 eign he cian ee ee X 19,356 Ors 
VahlGlVEStONCS aa. 3s, oceans Shyeld goed ciao lames hae 23,785* ‘3 4,025 4 27,810 

Motor, vehicle dealers. ...... .ad2 tote a ee = 1,131,263 t 1,131,263 ae Ze, 
Used car dealers.............eeeion ts ee ee ee = 29,540* Sat 29,540 

Sénvice’ Statlons? 4 t...c 5:0! glue shin 4, me eee 136,563 ; 235,649 : 372,212 + 18.9 
(Ganages* Soh, hs Aedend 4 Leite 2d thane Sb aoe ae 64,951 : 64,951 + 33'S 
Automotive parts and accessories stores .............. 149,349 eine 
Men's clothing: storesteniaser auat-eheemnion 2a. same : 2 73,945 ae pe Thre 
Women:s. clothing) storesmies a. eee te cree : i 114,407 = Alte! 
Family,-clothing) storesiiaat 3 20a aes See : Seis ae 1 A0) 
Specialty shoe’ Stones his SAkei.2e estes eee : : 9,918 Hare tee. 
Familyo shoe:stores: eter. .2f choco s ct aera : AN GY 45,610 - 49 


Hardware) SlOneS sais a eds & apse, oa i 42,305 + 20.9 


Household furniture stores). ......: <.. 2 aakegcere Sk sees 19,722 : 61,337" Hs 81,059 


Household) appliance, storeSmaaasree: chek roe 5,729 ; 19,754 Y 25,483 eles 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 38,347 ‘ 11,460 : 49,808 ta 764 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 72,210 153,730 ; 225,940 areal v/ 
Book and stationery Sstores:. ........ cases So-eeeee- 20,811 : 15,932* ace 36,743 + 27.9 
PIONISISH A as cen vite rae ee ee eee 1,259) = 16,637 17,896 ste eres 
Jewellery stores). oo) os ac.cas dee: oe > vo eee 22,714 21,380 : 44,093 184) 
Sporting goods:and accessories: stores ..% 1-52: ..-2 2.42 24,220 L 40,661 : 64,882 + 29.5 
Personal. accessories 'storeSv.ceie) ee ema: tettoia 48,763 54,032 : 102,795 + 12.9 
Allsother;stores:, ~..... 1.054 s.. 40. oSReRere doe eee 355,665 l 299,626 655,292 1458.0 


PAC CLG Pane DOOORE OG ao ocon anos sono sary Aooe 2,385,261 4.3 | 2,872,319 5,257,580 + 10.0 


A ee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone meétropolitaine de Toronto 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1987/1986 = 1987/1986 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$’000 $000 
233,099 + 47 61,706 + 21.7 294,805 Epiceriess=. Boucheriesa naw .2emagem! aauede muaiontteny 1 
31,526 ir mf 35,496 ar SC! 67,022 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,374 - 17.2 42,185 sp ee 44,559 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
226,412 Sie 224: - = 226,412 GrandsamagasinS€.< ccc cskt se oeacde «cee: eae nee 4 
34,924 + 4.9 8,133 = 3.3 43,057 | Magasins de marchandises diverses ..............-.-+- 5 
~ - S2ia S2ia Magasins:Qenerauxc. i. co.¢ ss s¥enrs ss oo MONT Rees 6 
4,424 nce 627 + 69 SO5im ul Bazarse <n dake on RO Ree a Ae ooa eee ae eee ae 7 
= = 484,540 ap A5\3) 484,540 Concessionnaires d’automobiles ................--.--- 8 
= = 9,143 a2 Sy2K8) 9,143 Vendeurs d’automobiles d’occasion..............--+.--- 9 
61,165 + 29.6 78,369 ar) (Sx) 139,534 Stations:ServiCO. . sougsacdseheawds osc oe ee 10 
= - 23,977 * PCIE GarAGeS#. co else dcbumeee ee poe bes pee iee soe ee 11 
Xx Xx Xx X 44,677 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... $2 
24,782 te {3}40) 12,614 + 26.3 37,395 Magasins de vétements pour hommes ..........-.-.--- 1ks} 
39,043 sr (3.8) 15;697 = 6.0 54,740 Magasins de vétements pour dames .........-..--.-++-- 14 
20,871 J 0:6 4,313 ae 4d 25,184 Magasins de vétements pour la famille .............---. 1S 
3,699 - 2.0 2,133 Ors 5,832 Magasins de chaussures specialisees .........-...--+-- 16 
17,276 - 40 5,055 = (is) 22,331 Magasins de chaussures pour la famille ...........--.-- 17 
x Xx X Xx 11,473 QuincaillerieSw nt. ..cscpr eos eee ee oad Se eee 18 
13,583 TOOLS 14,069° 27,652" Magasins de meubles. ......- 2.62.22 esse ete ree eens 19 
4,445 + 10.3 7,808 ctOLO 12,253 Magasins d’appareils ménagers......-..--- +++ sss se52> 20 
x Xx Xx Xx 27,027 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
20,655 + 15.4 66,619 +.) 7.3 87,274 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
10,032 stew dione 82a 15,905* Librairies et papeteries .... 2... ene e ee cee eee eee eee 23 
Xx Xx Xx X 6,749 Eleutistestes sca cen ox oie ues peroneal 24 
8,690 + 3.8 10,844 - 12.2 19,534 BIOUIOHOSS: . ev) Sh cba eees ee ose ae 25 
11,648 te We 9,404* 21,0528 Magasins d’articles de sport et d’accessoires........---. 26 
22,401 + 14.0 23,730 - 16.9 46,130 Magasins d’accessoires personnels .........-+-++255+5> 27 
130,740 + 49 128,428 TOL 259,168 Tous les autres magasins ........--.-.+2+e essere eee 28 
950,468 + 6.2] 1,112,334 + 16.2] 2,062,802 Ensemble des magasins.......------+----+-+++-+++> 29 


= 45% 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
November - 1987 - Novembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1987/1986 1987/1986 1987/1986 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 04 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 243 
Allother food*stores'.. Sr ha) Bae RR ot Be: ; : : -- 
Department’storestc. oacvicds «oc swan seer eee 2 See - 10.0 
General merchandise: stores . 2. 2.83202 280. 2 eee + 88 
Generalsstores™ 6s Sa. esi oa san oi Rd Oe + Som 
Varletyastores 2). bs oe was uaalgn + Sees ek Suse Gee ta 
Motor vehicle: dealers? ........ SR Be eee : + 20.1 
Used-carsidealers © ss <<. BITES SLO PRR Da 

Servicesstations ~ cis os si hsh vows nncnnm ieee eee ; + 21.0 
Galagesin ox SA cae eek 68k kk SOR ee 

Automotive parts and accessories stores .............. dee 
Men's«clothing*stores ew... 22 ah See ee eee ; t + 149 
Women's ‘clothing ‘stores@ee >. BS SF ESPIRe, FI. 2S : : + =58 


Family \clothing ‘stores 70) F. 2 SPER OS ee, SO SA : : a5 


Specialty:shoe stores S22 H 2 CoRR, BO 


Eamilyshoe*stores e000). &. BON ASAE, A 

Flav lWare<StOleS tata eis ws os SA tA ce = 55 
E Kis SS NNW ee el ee 5 =A 7 

Household .appliance'stores’ ¢ S202. ) ALS Ls 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : : + 18.5 

Book andstationery<stores =... <. . 5? See. © eee i a. + 27.9 

IOTSISH. As Sones Su cies Car eR ey UE ee + 24.0 

Jewellery Storese cise. 25.401 11 candies eee oe : E : = G2 

Sporting goods and accessories stores................ : + S9 

Personalaccessories storest ere: 22 ore A : ree 

Al othertstoress © o. . 0. sce ww Ce i : +63 


All’stores'¢ c.<.5 6440442042 Se ee eee + 7.2 


=A3)= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursaies et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 70,647 Epiceries — Boucheriss? 29. Senet, 20k eee 1 

X 13,063 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx 3,226 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

54,513 54,513 GrandSimagasinSws see he ee secs om mee nanan re tenet 4 

Xx 6,474 Magasins de marchandises diverses ...........-....--- 5 

- yf MaGasins.qencraUxe cto 52702 tier tea sae he Pere ween 6 

x 669) Meee 24 IBazalsn et cen eet Ronen as ARE See ee ne meee mera i 

= 49,559 49,559 Goncessionnaires d'automobiles: 1... 7225. 7.0... oe 8 

= 1,331 1,331 Vendeurs d’automobiles d’occasion...........-...---.- 9 

Xx X 29,021 StationsS=Senvicer #4 Sete see oak te ctl ete semester ener erat 10 

= 2,074 2,074 Garagese nea Anet Ae hoe ac ee ene eerie ie ere een ter 11 

X 5,913 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

Xx 3,422 Magasins de vétements pour hommes ..........-.-.--- 13 

6,885 7,655 Magasins de vétements pour dames.............-.---- 14 

4,233 AST a" Magasins de vétements pour la famille ...............-- 15 

Xx 478* Magasins de chaussures spécialisees ...............--- 16 

Xx 2,148 Magasins de chaussures pour la famille ...........----. 17 

Xx 1,538" QuinealllenGSare saan os. te ech ekteeke ses ei ceeteaes eaem keene 18 

Xx 4,270 Magasins:de meubles:...02. 2... 2 22 ee eee 19 

Xx 903* Magasins d’appareils ménagers .......--.-----+++seee 20 

Xx 4,931° Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 9,434 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

1,895 2,424 Librairies et papeteries............ 5.522 ee eee 23 

X 579 SENIAA GS fo alunen 6 ci sald aie enna carich rics basin Crake ea. cet 24 

X S079 Buoutenies a. 2.2 eotocss toy sete Wales oer es een oe 25 

Xx 3,245 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.........--. 26 

2,415 2,561 4,976 Magasins d’accessoires personnels ......--..--..+++55> 27 

19,026 19,414 38,440 Tousties autres magasinS: + <2csc..-smecs deena es eee 28 


192,142 


136,799 


328,941 


Ensemble des magasins...... 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1987/1986 = 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. - 41 
Grocery confectionery and sundries stores............. ar ites! 
All:othe foodystores.. he wets es rhericets tae Sot ek + 20'3 
Departmentcstoresit: «2... sass 2d eee oe eee 39,601 : S897, 
General merchandise. stores... = «2.25 ssatera. abe clen ek 16,453* = 20.3 
Gene4raluStOKnes yac «.2 5 .cncpcs.. 3 @ ose cero SRE 9,817 : : ae (6,7/ 
VanietVeSlOleSien ct a saci Daa eaane tase eee ee 4,278 : = 6:6 
Motor. vehicles dealers... . .. satiety: ascent aera 88,850 = 1k0 
Usedicancdealers:... .. = <apscs *ontieanee Beeteres 2,192* 
SEIVICCRSIATIONS 54. oo. eo aise hh e ee Seo 21,053 
(GAN AGES Ben ar Se-c i kei crtandNe eicry ae oes Sach Ee 3,388 : + 43 
Automotive parts and accessories stores .............. ae ES 
Men:s. clothing :StOres ers.pot 3k odeerretis oA enanae $ 
Women;:s.clothingsstoresssase ace oorereee oy cease se PAs) 
Family, clothing, StoreSssenct st Sosa semeeeatee oats crass —— 4: 
Specialty:shoe jstores), 244 attesieys ecu anes Hann apne 
Familyeshoe stores. sath sink ct 54 lenge oe erates 
ardWwarexstOleS eet tse oh ao0 hn ie See Fee eee - 16.0 
ok Ana Be aia eee a ae elo // 
Householdgappliance.storeSs arene ten oe ee elites 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. SES 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... - 48 
Book and stationery, stores... . . ... . aq. nee: + 28.2 
PIORSISiiay nds eyed notes et icons Pee ee = ats) 
Jewelletyestores ces chosen. cio oe oa 4,112 = 1651 
Sporting goods and accessories stores................ 6,184 
PersonalsaccCessonies .StOlCS pares ae eee eee 1,937" 2,266 4,203 ata (6:6 
Allsothemstoress. occ 2 a. sc ee ee eee 27,032 32,841 59,873 19.2 
AlISTOFS ooo. =< 2's 0s ciers nse tray torerepeeey ocean ee ere 195,020 257,023 452,043 - 0.1 


= WAG = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 


161,113 5 po Rohe, 196,396 Epiceries -‘Boucheries:.. huis. aetna). carota eebecetant: 


18,627 ay 9:3 45,746 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
25 - 0.2 13,016 Tous les autres magasins d’aliments.............-..--- 3 
147,299 =elitad 147,299 GrandsimagasinS: .2 55, 244454420 -+ ++ eee aap erecle 4 
18,959 = (hi/ 27,114 Magasins de marchandises diverses ...........--.-+5-- 5 
Xx X 55,039 Magasins généraux.... 2... 6... eee eee 6 
4,178 4,743° SOA BazalS iy oss s su adwk ip ySeL Ae ee ee 7 
x X 284,705 Concessionnaires d’automobiles .............-++-+---- 8 

= = 3,134 Vendeurs d’automobiles d’occasion..........-.---++--:: 9 
28,533 ap O57 79,461 StationS:SenviCG. oo 2455.0 5+ 045s 5450 eee. OO 10 
X X 5,341 GOIAQES yan vs gan e4 eens ess ya 98 9494s (Ree 11 
4,768 am al 31,766 Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles....... 12 
12,149 - 10.0 20,435 Magasins de vétements pour hommes ........---.----- 13 
22,495 See eedsO 28,996 Magasins de vétements pour dames .........----+++--- 14 
16,909 = PyfZ 20,848" Magasins de vétements pour la famille ............-5--: 15 
Unies = 28) 3,305" Magasins de chaussures spécialisees ......--------+-+5 16 
6,063 - 20.5 8,014 Magasins de chaussures pour la famille ......---------: 112 
Xx X lipooue Q@wincaillerieS: . 2. soe2¢. 6492251524652 SOR sewers 18 

x X 10,655 Magasins de meubles......... 226 s5 eee nes ome 19 

X Xx 11,183° Magasins d’appareils menagers .......-----s52 22ers 20 

X X 16,549 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,693 117.6 60,843 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
5,864 + 9.4 8,640 Librairies et papeteries ...... 6.22. . ee ee eee ere ees 23 
X Xx 4,736 lonniSteS hn oa ek ee ea oe sake os See a es a a ee 24 
6,158 - 11.0 6,964 - 9.5 iopi22 BiOUISHIOS <2 44 (achat es yeee.+ 020) hae Aais 25 
5,251 + 10.3 15,912 21,163 Magasins d’articles de sport et GiaCCeSSONCSerxks. aceiee: 26 
10,430 + 17.9 5,816 16,246 Magasins d’accessoires personnels ......-- 2-05-55 000> 27 
77,958 =—5.1 73,089 151,047 + 0.5 | Tous les autres magasins ........----+--seeeeee ere 28 


628,048 - 2.4 673,048 1,301,095 + 5.8 Ensemble des magasins........-----+-+-+++ee0e5: 


EWAG 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 


November - 1987 - Novembre 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
zs $'000 $'000 % 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 194,229 88,522 =eeOMt 282,751 =i. tehta) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 20,799 41,192 = 1S 7/ 61,991 + 13.6 
3){(All, other stood ¢stores:.. Ss Pee Ome BURT. 3,748 24,512 se ited. 28,261 ae U8) 
As) Department#stores; «5.14. shedoe 2on2< 6 Se ee 180,011 = = 180,011 =. (se 
5 | General merchandise stores’. =. 2) 202.280) 2. SOU ee. 20,858 5,267 + 10.4 26,125 ae es: 
6z|(Generalestores - 2.) o..nc2c02eo2c5 255) eee ee x Xx 9,581 +t BOIS 
Wp VANCLYASIONCS 5 oS one keene desea oases 4s ee : 1,101 + 747310 7,126 = Ai 
8:i\Motoravehicle: dealers. «>. BPR IPe, 2 Ree x x 264,736 + 24.4 
9:/|: Used :c¢aredealers: «sR Salo. Sa St Ses. 14,611°* at 14,611 
HOW Service Stations ci 0/4.5.4-400-4sa~ 3 3.5 2.5 ds. Ne : 74,597 + 25.8 118,657 + 24.8 
UP iGarages ta 2 +2. .420 ssnnces share Ate cose ass as eee 11,905 * fe 11,905 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. s 15,094 - 8.6 23,262 = 8:2 
133}:Men's<clothing:stores#s2 a9! 3758 See ee So eae : 4,700 + 33.9 14,208 + 8.5 
14.1.Womenis ‘clothing sstores =) 329 Sees Se Bae : 9,724 =) .6:3 30,495 =~ (0),7/ 
154) Family<clothing<stores*? nes 2 209 Aaiety 2 EnieeouM: : 5,139 tl Sa7 22,690 + 13.4 
16. Specialty-shoe:.stores “Ppkoe 2992 LE eUsIN PO, Sean gM : UerAlis} =a 6:4. 2,526 = 6:6 
17q}'Familyshoe stores “oss: Ga OR SURG Ok. egos é 3,250 + 23.0 Silnt2 i ore 
1S8aithlardwarevstores =: «sss axcicdcases 454,54 /5e eee X x 11,050 =56:5 
19}: Fiousehold furnituresstores: .. 2... ..22 3) OS Saaeee 11,212 a= 721) 48) 16,839 + 19.9 
20)\|' Household appliance*stores" 223s). oye soe ; 3,403 ap Shyfe 3,880 + 29.8 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx x 9,126 atom 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... E 43,091 + 16.4 73,505 13-3 
23 3|'Book-and'stationery «stores :..:..: . 3.220 & eee : 4,680 1.0.0 9,005 + 7.8 
PAM RlOUStIS: 4055 cnncsceesc208 Lads ease e ee X x 3,941 +S 
20 Jewellery 2stores: = 2.2.2 55.5224 4050 ness. oh. a See ( 8,172 + 19:0 13,832 = (E95 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 16,052 ee lost 21,669 eediae 
27 *| Personal. accessories stores WF) el See : 13,533 Pa Te 22,672 ar tie 
28 /Allcothersstores. < «2324545535000 eee ¢ 90,207 + 33.3 173,989 soo 
29 All:stoleS.2.25.65.6.52scncscqeeee eee eee eee eee. ; 776,844 + 20.9] 1,466,557 wt5 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone metropolitaine de Vancouver 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 


126,030 Epiceries-.Boucheries «rs écietyarch-yekd onepeate “eacemraen eet 


Xx X 37,244 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,055 + 4.0 18,841 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
105,070 = Thas! 105,070 GrandsimagasinS: = 266.052 05. bon mabe eee 4 
x X 6,692 Magasins de marchandises diverses ...........-.-.---- 5 

= = Wie MaQaSinS GeONnGhaUX... <2. s6 5 sales nes «a 5 legguieper tes aun 6 

Xx x 476° PINES AZ AUS oy, cr eee eh anes oa) “ilo is gata cg 7 

Xx Xx 152,142 Concessionnaires d’automobiles ..............--++-+5: 8 

= = 4,845°* Vendeurs d’automobiles d’occasion.........-..-..-+--: 9 
17,630 a alu? 52,085 StationS-SCIVICG) ...c ere Se sot ie Rare eee 10 
= = 7,036 Garages: Sins cache sors eiae’> Hie tars nn eae 11 

X X 10,625 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,915 - 1.8 8,555* Magasins de vétements pour hommes .......-..---+--: 13 
USE + 8.0 19,432 Magasins de vétements pour dames .........--..--+-:- 14 
7,801 Gal 10,553 Magasins de vétements pour la famille ...........-...-- 15 
X X 1,119 Magasins de chaussures spéecialisees ...........--+-++: 16 

Xx x 4,374 Magasins de chaussures pour la famille ..........------ 17 

X x 3,119 QinCaillenieSee a. sae ccede a ke ees + ee eee 18 
4,713 + 14.8 10,406 * Magasins de meubles.........-- 22. se erste er nee nes 19 
x Xx Xx Magasins d’appareils ménagers ......--. +--+ sss ees0e> 20 

= = X Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
20,832 Se 12c5 38,485 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,546 + 4.6 4,094 Librairies et papeteries ..... 2... 21. - eee eee eee eee 23 
Xx x 2,166 RICUTIStES mee eens ee Se ie eric os eich eete = oes ok ne 24 

3,401 - 56 8,912 BOUILETIOS oe oie eo 3a 2b oye oom ae $i apna Saale 25 
Xx X 11,747 Magasins d’articles de sport et GACCESSONCS 2055 a) aiieecrees 26 
6,822 + 18.5 7,150 13,972 Magasins d’accessoires personnels .....-.--..+++52255 27, 
43,855 - 28 42,175° 86,029" Tous les autres magasins .......-.-- ++ 2 eases seem eee 28 


Ensemble des magasins........------+-++++++s+++> 


379,535 751,306 + 10.4 


WAG = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
~ 1987/1986 - 1987/1986 - 1987/1986 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. : = "3:9 
Grocery confectionery and sundries stores............. L ae LT 
Allkother t000¥Stores3 ect ee ns eerie mers, eo ee : ap OLE 
Department™storess ers! eee at teen nce eee ree - 
General*merchandiSe*StOleSts 52. eines ee ee Xx 
Genenal¥storesss..' 2 fe Net eRe eee oe eee + 21629 
VallelyeStores 22 a7 22 eee Re ee ee eee Xx 
Motorveniclevdedlers® (Atrrant, e cceert a cere etme er: +s Oost 
UseauCarmoealersyt 25 Ar matrac ttre t ae ee tee ree ee nee X 
SENVICE™*SlAllONSee Ss 82 Aes ee A AO Eee een ee 
GaVages a tak Petar Oe eee aS ne A eee ee x 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men‘seclothingestoreSesse sc net oer meee art tee a x 
WOmenSmClothinGEStOneSie ssi eee citenety eee meeee ere = G9 
Eamilysclothing® StoreSssere-- cco ea co ee Cee ere een ence oP UAE 
speciaity™shoe*stores = s-nicce were nce os oer eee Xx 
Family ”Snoerstores. an ene eee ee ee ee reer X 
IchOWANePSlOleS secre ke Sin eet Meiers Aine 0 eee eae + 22.0 
Et Se Ae ree x 
Household appliance’stores”: 14... ..cd tae os ae eee | Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ‘ + 48 
Book*and¥stationeny "Stores a0 00 ae nee re tee | rane X 
RlOnsismet ee tet ae ee ee A) eens Ae ene X 
Jewellery*slores ee S25 POR ee ee ee * Xx 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personaltaccessones "SloneSss eines oo cer ence ree 
Allfother=stores* of GA. 4. eA Se ett oe eee ee eee ee ee 3,515 = = 5:0 


All*stores’. 2207 S22 200 eee ee eee eee 34,394 + 7.9 


= PAGi= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


November - 1987 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1987/1986 = 1987/1986 = 1987/1986 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 


1,391,544 ae (O51 776,814 Ore 2,168,358 Epicenies = BoucherieS on. 2 wis 502 oe ote end Rapes 


iste} oysy7/ Ore Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


502,527 


686,084 


19,129 ae ds) 212,339 231,469 Tous les auitres magasins d’aliments...............---. 3 


1,352,051 = (0:7 


ip352;05)1 GrandsimagasinSu sss scewarac ito ec caee- siete erie eee 4 


282,321 - 0.8 71,338 + 10.3 353,660 Magasins de marchandises diverses ............--.-+-. 5 
81,528 ae ST 107,599 189,128 Magasins Generaux cs 2.2. 94 ave te Sede aha swe view ee 6 
89,878 - 12.9 13,094 = 25 102,973 AAW 8 Yards Rtn creek cae er ete oe A CRA Aan Oak c odio CaP ENEC atc 7 
30,357 + 3.4] 2,644,321 2,674,678 Concessionnaires d’automobiles ............-.----.--- 8 
= = 87,205* 87,205" Vendeurs d’automobiles d’occasion............--..--:: 9 
264,911 ae ES 755,325 1,020,237 CS TationS-SelViCCme enmity Rice Ge ere eee area 10 
= = 158,598 158,598 GaTaQeS eco. ah hg ia es oo emer eae 4 
20,267 SO) 313,636 333,902 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
102,012 + 1.4 67,974 +) #120 169,986 Magasins de vétements pour hommes ........--.------ 13 
200,318 2:9 96,633 296,951 Magasins de vétements pour dames .......--.-----+--: 14 
149,609 ae) 58,912 208,521 Magasins de vétements pour la famille ............-----. 15 
iS,00!/, - 3.0 10,880 24,436 Magasins de chaussures spécialisees .......----..+---- 16 
92,717 - 8A 32,879 125,596 Magasins de chaussures pour la famille .............--: 17 
24,033 121,780 + 244 145,813* te S160) || @\iinoatleuttss aa geo one nuns eee sonieeae con someon o: 18 
44,297 + 16.0 136,196 180,492 Magasins de meubles. ..........----:+e sects eee eeee 19 
6,791 - 1.4 52,978 + 22.4 59,769 Magasins d’appareils meénagers ......---.- +522 sss500: 20 
80,350 ae Uc) 65,480 145,830 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
169,310 + 9.1 406,627 575,937 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
48,229 + 8.4 44,271° 92,500" Librairies et papeteries ........----- 0 eee ee eee rere 23 
2,030 + 20.0 39,005 + 14.0 41,035 SE ATOUIFIeLINISTOSE ee rks ee ais ores Sa IS ie goes wits agreed 24 
50,723 eee 53,283 104,006 Biioitenesian. cess aid oe Cesare re eee een 25 
45,861 + 19.4 130,618 176,479 Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-- 26 
95,625 Pee 118,201 213,826 Magasins d’accessoires personnels ......--------555005 27 

778,553 2 789,006 1,567,560 4 Oe Tousies autreSimagasinS ... 2.022... 262+ + cee ae 28 


13,487,079 + 10.5 Ensemble des magasins..........------+-+++++-+: 


5,619,560 + 2.0 | 7,867,519 
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SUPPLEMENTARY DATA 


Retail Trade 


DONNEES SUPPLEMENTAIRES 


Commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area(1) 


Canada 


WOMDAINKHUNFWH 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


41 


42 


43 


44 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 

Household furniture stores 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Regions and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


M) 
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1987 
January February March Apr 
Janvier Février Mars Avr 


millions of dollars - millions de dollars 


2,136.0 2thS od 2,160.6 2,173.0 
644.9 646 .0 651.6 660.4 
230.8 230.1 229.4 234.5 

1,040.0 1,074.9 1,072.0 1,083.9 
238.5 243.8 241.7 248.0 
181.5 183.2 185.2 184.8 

90.1 89.3 89.6 94.0 
2,380.8 2,544.2 2,584.2 DSB 
79.0 76.5 78.4 75.9 
889.0 906.9 924.0 959.7 
WAST 136.4 131.8 135.5 
262.8 272 280.1 277.0 
123.3 126.5 128.7 127.1 
263.4 267.2 261.7 264.4 
176.8 178.1 180.1 183.9 
20.2 21.6 22.0 21.0 
98.2 99.7 101.2 99.2 
125.4 129.7 127.4 132.8 
139.8 146.5 145.3 147.7 
46.1 50.5 54.8 54.1 
132.6 133.3 131.9 131.9 
533.1 534.5 540.6 546.2 
70.2 70.8 69.4 73.7 
45.9 45.9 45.1 48.7 
92.2 92.5 92.9 94.4 
188.1 189.2 185.4 179.8 
181.7 185.2 182.3 186.9 
1,395.7 1,425.8 1,431.3 1,477.1 
11,932.8  12,243.1 12,328.8 12,567.9 
203.3 210.0 215.4 226.5 
49.5 49.0 50.9 53.6 
404.9 416.7 423.0 436.7 
298.9 303.6 300.8 313.6 

2,982.9 3,029.1 3,137.8 3,187.1 

4,568.0 4,725.7 4,796.0 4,835.9 
464.4 460.4 464.0 492.2 
427.3 428.5 419.9 425.2 

1,191.6 Me2d5e5 1,176.0 1,221.8 

1,335 1,370.9 1,370.3 pee 

34.0 34.1 BatG 34.3 

deosued 1,391.6 1,459.8 1,471.8 

1,720.9 1,820.1 1,849.6 1,866.1 
299.8 302.5 306.2 324.U 
679.0 704.7 7U6.9 719.5 


il 


il 


May 


Mai 


12,556.9 


211.8 


310.9 


730.6 


June 


Juin 


12,875.5 


219.0 
DD, 
436.6 
313.4 
Byles) 
4,907.6 
479.7 
453.6 
1924129 
1,422.6 


34.7 


1,521.5 
1,912.4 
325.6 


726.3 


July 


Juillet 


2,184.4 
666.4 
246.1 

1,060.5 
255.5 
187.1 

92.3 
2,694.3 
82.3 
997.8 
136.5 
289.5 


129.7 
271.0 
186.9 

22.9 
103.8 
133.2 
165.5 

57.2 
137.8 
568.9 

78.4 

48.8 

97.7 
182.6 
190.1 

TRSo les 


12,798.5 


220.2 
Sa 
434.4 
318.3 
3,292.9 
4,932.4 
470.3 
426.3 
1,224.9 
1,415.9 


34.8 


1,512.8 
1,899.3 
307.3 


728.5 


August 


Aodt 


2,243.5 
678.8 
236.7 

1,U81.9 
249.0 
193.9 

88.0 
PTFE! 
84.8 

1,025.2 
142.2 
288.9 


128.4 
272.7 
186.5 
24.3 
102.4 
135.6 
155.0 
56.3 
135.0 
562.7 
77.7 
49.1 
96.3 
190.1 
197.2 
1,535.0 


12,994.1 


229.5 
53.0 
436.5 
BSorl 
Bes) 
4,952.5 
481.6 
437.3 
1,282.6 
1,447.6 


36.2 


1,535.1 
1,951.5 
316.2 


743.1 


Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 27. 


(2) Per cent change is calculated on data expressed in thousands of dollars. 


The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


_ 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé, par genre de commerce et par réqion et zone métropolitaine(1) 


Canada 


1987 


September! 


Septembre? 


October? 


Octobret 


November’ 


Novembre! 


DecemberP 


DécembreP 


millions of dollars - millions de dollars 


13,074.9 


25 Ae 
54.9 
435.3 
314.6 
3,298.9 
5,019.0 
481.2 
432.7 
1,268.5 
1,466.6 


33.1 


1,510.9 
1,941.2 
320.2 


740.1 


approprié du tableau 27. 
merce. 
(2) Les variations procentuelles sont calculées su 


2,290.6 
702.7 
239.9 

1,078.2 
266.3 
198.8 

89.9 

2,846.1 

95.5 

1,030.1 
Hioe2 
301.9 


‘Wiha 
276.1 
193.0 
23.5 
105.3 
146.3 
169.7 
56.5 
136.3 
583.7 
83.7 
52.1 
95.8 
202.8 
201.8 
1,540.5 


13,298.0 


232.4 
55.2 
438.5 
331.8 
3,366.4 
5,074.7 
494.8 
456.4 
1,298.5 


1,475.8 


2,314.3 
730.7 
243.3 

1,094.8 
264.4 
198.9 

90.0 

2,855.8 

95.7 

4,032.7 
153.3 
296.0 


132.1 
281.6 
191.5 

DS 
100.5 
146.4 
171.1 

56.8 
139.3 
582.8 

84.0 

51.0 

92.9 
217.4 
206.2 

1,529.3 


13,376.1 


238.2 
56.3 
453.1 
S502 
3,396.1 
5,106.2 
493.5 
441.0 
A28507 
1,479.7 


35.8 


1,565.3 
1,978.9 
321.3 


751.4 


13,466.9 


234.8 
54.2 
449.4 
333.6 
3,369.1 
5,120.1 
488.9 
453.4 
1,295.6 
1,471.9 


be) 


1,527.9 
1,960.9 
319.9 


746.3 


1986 


November 


Novembre 


2,159.9 
600.8 
225.1 

1,079.7 
266.0 
180.0 
101.0 

2,347.9 

68.1 
869.5 
127.8 
269.1 


124.9 
261.9 
WSS) 
21.4 
101.3 
130.9 
134.6 
46.5 
130.0 
526.3 
68.4 
44.4 
92.0 
186.0 
119. 
1 pye7As) 58) 


11,890.7 


206.7 
48.9 
412.5 
297.6 
2,926.0 
4,582.3 
454.5 
432.6 
1,195.7 
1,309.4 


S52 


1,361.6 
1,756.2 
298.4 


668.7 


December 


Décembre 


2,152.4 
614.1 
227.4 

1,077.8 
250.1 
181.6 
105.3 

2,455.5 

76.9 
871.2 
127.1 
270.6 


124.4 
262.1 
183.2 
22.0 
95.6 
123.5 
140.8 
48.3 
135.2 
531.4 
69.2 
45.1 
87.4 
196.6 
185.6 
1,383.9 


12, 044.4 


210.5 


413.0 
301.7 
2,960.2 
4,636.1 
462.9 
429.2 
1,190.6 
1,315.6 


34.2 


AS IBet 
1,750.4 
302.9 


677.1 


fhacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été aju 
Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totau 


Per cent chanqge(2) 


Variation 
procentuelle(2) 


November/ December/ 


October November 
1987 1987 
Novembre/ Décembre/ 
Octobre Novembre 
1987 1987 
Genre de commerce: 
ele) +1.0 Epiceries - Boucheries 
+4.0 -0.5 Epiceries, confiseries et articles divers 
+1.4 +0.9 Tous les autres maqasins d'aliments 
+1.5 +0.6 Grands magasins 
-0.7 +6.6 Maqasins de marchandises diverses 
+0.1 -2.4 Maqasins généraux 
+0.1 -3.6 Bazars 
+0.3 +1.9 Concessionnaires d'automobiles 
+0.2 +4.5 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
+0.2 -1.6 Stations-service 
-- +1.4 Garages 
-1.9 -1.3 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 
-4.0 +2.9 Magasins de vétements pour hommes 
+2.0 -0.3 Magasins de vétements pour dames 
-0.8 -0.2 Magasins de vétements pour la famille 
-0.9 +4.7 Magasins de chaussures spécialisées 
-4.5 +0.8 Magasins de chaussures pour la famille 
-- -2.2 Quincailleries 
+0.9 -0.4 Magasins de meubles 
+0.5 -0.3 Magasins d'appareils ménagers 
+2.2 -2.0 Maqasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
-0.1 +0.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beaut é 
+0.3 +0.5 Librairies et papeteries 
-2.1 +0.5 Fleuristes 
-3.0 +13 Bi jouteries 
+7.2 +0.5 Maqasins d'articles de sport et accessoires 
+2.2 +1.4 Maqasins d'accessoires personnels 
-0.7 +0.5 Tous les autres maqasins 
+0.6 +0.7 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
Réqions et certaines zones métropolitaines: 
+2,5 -1.5 Terre-Neuve 
+250 -3.7 fle-du-Prince-Edouard 
ooh 55) -0.8 Nouvelle-fcosse 
+1.0 -0.5 Nouveau-Brunswick 
+0.9 -0.8 Québec 
+0.6 +0.3 Ontario 
-0.3 -0.9 Manitoba 
-3.4 +2.8 Saskatchewan 
-1.0 +0.8 Alberta 
+0.3 -0.5 Colombie-Br itannique 
+1.8 -7.2 Yukon et Territoires du Nord-Quest 
+1.3 -2.4 Montréal 
+1.5 -0.9 Toronto 
-0.3 -0.4 Winnipeg 
= se =D? Vancouver 


stée individuellement en divisant la série brute par 


r des données exprimées en milliers de dollars. 


le facteur combiné 
x désaisonnalisés de tous les genres de com- 


NO 


WOoDAIAKWFWNHN— 


30 


1 


32 


BS 


34 


35 


36 


a7 


38 


39 


40 


41 


42 


43 


44 


TABLE 26. Retail Trade, by Kind of Business and by Region and Metropolitan Area 
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Canada 
1987 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aodt 
No. 
millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat) DIE) SS) 1,941.4 2,008.0 Zeiloye) Dig Ole) Dyhelae DPPU oo Zane 
2 Grocery confectionery and sundries stores 600.3 545.2 BGS: 652.5 T1209 711.0 750.9 740.5 
3 All other food stores 207.3 194.2 209.1 23169 246.4 247.8 264.1 253.8 
4 Department stores 771.6 W2Mez 897.9 Ui 1,033.4 1,016.6 936.7 99135 
5 General merchandise stores 196.8 176.3 226.3 234.3 241.2 HED) 220.7 231.4 
6 General stores Wan 146.4 168.9 179.0 199.1 203.1 198.5 198.8 
7 Variety stores 61.4 58.8 74.9 85.0 82.8 88.9 88.7 88.5 
8 Motor vehicle dealers 1,834.2 2,200.6 ZsOedel 3,251.6 3,056.5 Bis2o2el 2,864.4 ZyZ6uZo5 
9 Used car dealers 60.4 62.9 Bho) 94.0 95.4 OBES) 90.9 90.4 
10 Service stations 837.4 832.4 899.0 933.4 989.8 1019/55 1,070.9 1,066.7 
11 Garages 114.2 115.4 124.8 140.8 144.6 149.9 147.1 140.9 
12 Automotive parts and accessories stores 187.0 164.4 216.8 284.8 BSa52 343.0 523.05 269.4 
13. Men's clothing stores 99.0 75.6 98.8 118.5 134.6 Va) 104.9 104.8 
14 Women's clothing stores 221.4 184.5 22565 264.1 21337. 257.8 248.7 258.3 
15 Family clothing stores 136.8 114.4 153.1 tie 185.1 178.6 162.7 191.8 
16 Specialty shoe stores 20.2 14.9 18.3 21.4 25/52 TT) PANS 53 22.) 
17 Family shoe stores 76.0 59.4 80.4 102.9 109.0 99.6 88.8 100.3 
18 Hardware stores Iis5 84.7 95.8 W252 157.8 162.1 158.5 136.4 
19 Household furniture stores 124.2 115.8 132.9 140.0 165.9 172.2 167.9 164.2 
20 Household appliance stores 42.6 40.1 48.9 49.1 56.1 60.7 SAC tl 55.8 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 123.5 106.8 W222) 118.5 129.8 136.7 153.2 138.0 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 524.3 489.9 512.6 530.0 548.2 548.8 560.8 554.5 
23 Book and stationery stores 64.3 kp) 60.5 61.1 67.3 67.0 66.3 76.2 
24 Florists 34.8 48.8 BORZ 55.6 WS ESE) 40.2 Bal 
25 Jewellery stores 61.8 DID 59.4 Vila 86.5 89.8 88.8 85.9 
26 Sporting goods and accessories stores 142.6 13420 154.2 198.7 229159: 231.5 221.4 198.4 
27 Personal accessories stores 148.5 143.9 152.0 159.9 27239 178.7 198.2 210.2 
28 All other stores 1,146.9 1,086.9 W229 5655 1,557.0 TDI DD 1,649.6 1,574.5 
29 TOTAL ALL STORES 10,315.9 9,974.7 11,502.4 127,8495> 13,473.7 13,524.4 —13,224.7 12,836.8 
Regions and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 163.4 164.4 199.4 PASNSS 25\en 2292 232.6 PIE} Si 
31 Prince Edward Island B75 | 36.8 42.8 53.4 56.3 58.6 63.0 58.0 
32 Nova Scotia 341.3 329.8 383.6 438.7 458.9 459.3 461.6 437.7 
33 New Brunswick 249 .6 241.3 272.9 315.0 SY IIT) 328.9 Blair 317.4 
34 Québec Pees O\s)n 92 2,448.6 2,949.6 3,380.1 3,504.4 3,461.4 3,408.0 3,302.8 
35 Ontario 3,965.5 3,822.4 4,421.8 4,843.8 5,134.6 Dl 505 5,054.3 4,821.3 
36 Manitoba 402.8 371.1 428.1 504.0 495.7 501.4 470.0 468.0 
37 Saskatchewan 375.0 349.2 B91 431.3 451.8 484.2 438.0 434.0 
38 Alberta 1,057.6 1,044.8 1,104.4 1,216.6 299 oT: e297 1,242.9 15269 at 
39 British Columbia 1,184.6 1,139.4 1,289.5 hg BUS? 1,479.4 se ieadl 1,478.2 1,464.0 
40 Yukon and Northwest Territories 27ie9) 26.9 5% | G72 31.8 36.0 38.1 BGS 36.9 
41 Montréal 1,153.2 Alien 1,384.7 Ao Sa 1,603.3 1,593.7 lgo0Ze> 1,494.9 
42 Toronto 1,540.6 Wee fae4 1,737.0 1,869.6 IAA 198729 rtei/ e772 1,812.9 
43 Winnipeg 263.4 243.3 282.8 BZ a2 327.4 330.4 304.8 304.9 
44 Vancouver 614.2 596.3 672.7 705.8 764.5 747.3 736.7 72355 


TABLEAU 26. Commerce de détail, par genre de commerce et par région et zone métropolitaine 
Canada 
Per cent change 
1987 1986 
Variation 
procentuelle 
September October November! DecemberP November December November December 
1987/1986 1987/1986 
Septembre Octobre Novembre? DécembreP Novembre Décembre Novembre Décembre 
1987/1986 1987/1986 
millions of dollars - millions de dollars % A o ox 
Genre de commerce: 
Zyl Ome 2,447.2 2,168.4 2,534.5 Pees WASSals) 2,247.4 +2.0 +12.7 Epiceries - Boucheries 
687.3 TAD. | 686.1 745.4 569.0 61987 +20.5 +20.1 fpiceries, confiseries et articles divers 
229.0 244.8 25 Ne 294.3 216.9 265.9 +6.6 +10.1 Tous les autres magasins d'aliments 
1,028.8 qi 117-68 ip ooe al 2505152 Vp BS2 ne) T9504 -0.7 +4.1 Grands magasins 
274.0 SOT Soy) 365.9 349.4 Bllad #1.2 +15.5 Magasins de marchandises diverses 
192.8 209.2 189.1 22ee 172.9 210.8 +93 +8.0 Magasins généraux 
87.1 92.0 103.0 158.7 116.7 194.1 -11.7 -18.4 Bazars 
Vane ek ane 2,201.8 2,674.7 Lig SOlatl) 2,170.6 1,996.9 +23.2 +19.2 Concessionnaires d'automobiles 
87.3 98.0 leg? 75.6 61.0 56.1 Gon +34.4 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
1,038.2 1,055.2 1,020.2 1,021.4 855.3 883.9 +192 +15.7 Stations-service 
145.7 164.1 158.6 147.2 130.4 119.0 +21.6 +23.8 Garages 
286.7 BAZ 2 535509 380.1 311.4 347.4 +7.2 +94 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles 
222 149.7 170.0 PSY 01 167.8 226.7 +1.2 +11.8 Magasins de vétements pour hommes 
28969 300.2 297.0 418.9 283.7 386.5 +4.6 +8.5 Magasins de vétements pour dames 
190.8 202.8 208.5 Ye oe) 198.4 305.4 +5.0 +5.9 Magasins de vétements pour la famille 
26.1 26.6 24.4 27.4 23.8 TRE +2.4 +13.2 Magasins de chaussures spécialisées 
aloe) 123%. 125.6 15756 Siow 128.7 -6.0 +6.9 Magasins de chaussures pour la famille 
(17/48) 151.6 145.8 17401 129.0 151.0 +13.0 +15.2 Wuincailleries 
183.6 183.1 180.5 198.2 144.7 160.8 +24.6 +23.6 Magasins de meubles 
58.0 60.3 59.8 dil S02 61.8 +19.1 +15.0 Magasins d'appareils ménagers 
140.8 147.9 145.8 160.1 134.8 161.8 +8.1 -1.2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
De) 600.1 Dil Dee) (Pilse Sy eae) 684.7 +11.6 +99 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 
78.6 80.3 SES) 164.4 a4 135%.2 +23.1 +21.4 Librairies et papeteries 
45.8 46.0 41.0 Weae) Saye) 67.7 +14.3 +11.4 Fleuristes 
82.8 83.9 104.0 265.9 104.7 247.6 -0.6 +6.7 Bijouteries 
182.9 162.6 176.5 277.8 146.7 228). +20.3 +21.8 Magasins d'articles de sport et accessoires 
Rat) 194.5 213.8 363.1 186.8 312.5 +14.4 +16.7 Magasins d'accessoires personnels 
1,487.6 1,590.8 1,567.6 2,188.4 1,428.4 iO Ze +9.7 +10.3 Tous les autres magasins 
12,642.6 13,770.8 13,487.1 16,212.4 12,201.5 14,479.2 +10.5 +12.0 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
Régions et certaines zones métropolitaines: 
ZL Ae 240.3 245.3 290.3 213.9 260.6 +14.6 +11.4 Terre-Neuve 
2267 56.7 55.8 65.5 48.1 61.8 +15.9 +5.9 fle-du-Prince-Edouard 
416.7 453.3 465.4 559.5 425.4 510.0 +9.4 +9.6 Nouvelle-Ecosse 
305.8 346.3 346.3 409.6 308.6 367.5 +12.1 +11.4 Nouveau-Brunswick 
D217 9 3,918.1 3,362.6 3,904.2 2,934.0 3,394.8 +14.6 +15.0 Québec 
4,831.0 Dig lI el 5,257.6 6559252 4,776.2 Dello, +10.0 +11.8 Ontario 
471.2 518.4 500.0 610.7 466.4 ylsine) +7.2 +6.5 Manitoba 
414.4 477.2 452.0 She) 452.5 506.2 -0.1 +8.9 Saskatchewan 
1,251.6 1,341.2 1,301.1 1,594.9 Wig2Z23 oo 1,450.7 +5.8 +9.9 Alberta 
1,445.0 1, 20 Sia2 1,466.6 abn de lo 1,298.62 411.5 +12.1 Co lombie-Br itannique 
34.7 36.8 34.4 41.1 31.9 42.3 +7.9 -2.9 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
1,458.1 1,621.1 1,979.04 "| te vodaied 23 1,397.6 1,627.7 +12.9 +12.7 Montréal 
1,866.8 2,020.7 2,062.8 2,498.2 1,851.3 2,226.3 +11.4 +12.2 Toronto 
313.8 33761 328.9 410.3 309.8 384.9 +6.1 +6.6 Winnipeg 
727.2 771.6 751.3 927.8 680.2 840.6 +10.4 +10.3 Vancouver 
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NO 


wmWytaUunFWN — 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


41 


42 


43 


44 
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TABLE 27. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 
TABLEAU 27. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1987 1988 

MCD in December November? DecemberP January(1) 

MDC en Décembre Novembre? DécembreP Janvier(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 CBicthg) 108.46 100.04 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 

et articles divers 2 935,90 102.48 91.65 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 SIS 119.88 87.50 
Department stores - Grands magasins 3 123.50 184.45 71.49 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 133.74 129.83 80.91 
General stores - Magasins généraux 3 95.08 At 7505 84.82 
Variety stores - Bazars 5 114.37 182.97 65.85 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 93.66 81.83 75.34 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 3 91.14 75.61 Wisi: 
Service stations - Stations-service Z 9B 79 100.55 93.16 
Garages 2 5) 103.49 94.68 88.17 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 112.80 130.10 68.40 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 128.72 186.28 78.83 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 105.47 149.27 82.09 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 108.87 168.48 UD 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 104.97 A 227 EWS 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 124.92 135.76 Yee725) 
Hardware stores - Quincailleries 3 99.63 121.63 71598 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 105.48 WMG.51 87.26 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 105.31 125854 89.89 


Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 3 104.68 Te25 IIRIZ. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 


médicaments brevetés et produits de beauté 1 98.82 128.45 95.96 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 2 110.11 194.76 89.06 
Florists - Fleuristes 4 80.48 147.02 73.69 
Jewellery stores - Bijouteries 3 111.90 282.49 65.44 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3 81.16 127.04 74.51 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 2 103.70 173.63 80.70 
All other stores - Tous les autres magasins Ie 102.50 142.44 ais 
All stores - Total - Ensemble des magasins os 100.83 120.39 we 
Regions and Selected Metropolitan Areas - Régions et certaines zones 

métropolitaines: 

g 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 102.98 123.65 78.67 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 3 99.05 120.84 76.67 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 102.72 124.48 81.88 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 103.31 122.80 81.88 
Québec 3 99.01 115.88 Sain 
Ontario 3 102.96 124.84 84.66 
Manitoba 3 101.32 124.91 84.94 
Saskatchewan 3 102.52 121.58 85.97 
Alberta 2 101.20 123.10 86.47 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 99.11 AZ O2 86.91 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 3 95295 1235.59 81.01 
Montréal 3 100.88 120.14 82.44 
Toronto 2. 104.24 127.40 86.68 
Winnipeg 3 102.38 128.27 85.40 
Vancouver 2 99.99 {ZAR BYA 88.65 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix VI. 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniares et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 
VI. 
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) TABLE 28. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1985-1987 


TABLEAU 28. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1985-1987 


Unadjusted Seasonally adjusted 
Non désaisonnalisé Désaisonnalisé 
Price Current Year/year Constant Year/year Price Current Month/month Constant Month/month 
index dollars per cent 1981 per cent index dollars per cent 1981 per cent 
change dollars change change dollars(1) change 
Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Indice Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants pourcent age des courants pourcent age constants pourcent age 
prix pour l'année 1981 pour l'année prix pour le mois 1981(1) pour le mois 
millions of dollars - millions de dollars 
1985: 
January - Janvier Ios 8,689.7 +12.1 Teall +8.7 119.4 10,238.4 +3.3 sla bre +2.7 
February - Février 120.2 8,390.4 +5.8 6,978.3 +2.5 AT8 MDAZAH 472 +0.5 8,588.8 +02 
March - Mars 119.8 10,107.5 +10.3 8,434.3 +7.1 119.8 10, 538.6 +2.4 8,796.0 +2.4 
April - Avril 120.0 10,541.1 +135.5 8,784.0 +10.0 MDs 10,582.3 +0.4 8,826.1 +0.3 
May - Mai IED 11,763.7 +14.6 9,807.9 +10.9 WWE? 10,714.5 +1.2 esha) +1.3 
June - Juin 120.6 11,067.5 +5.6 9,180.3 +2.3 120.3 10,654.3 -0.6 8,859.4 -0.9 
July - Juillet 120.9 10,810.8 +13.7 8,941.3 +10.8 120.3 10,769.6 +1.1 (SS ZE) +161 
August - Aodt 121.0 11,289.7 +14.2 Die Orel! +10.9 120.6 10,966.6 +1.8 AOE 7/ +1.5 
September - Septembre 120.8 10,336.5 +10.7 8,554.1 +7.5 Zarit 10,988.3 +0.2 DQOilot -0.2 
October - Octobre 120.8 WAGZAS 8) tilZe6 9,284.8 +93 {| a 11,059.2 +0.6 SeiVal ore +0.5 
November - Novembre Wile? 11,935.5 +12.6 9,850.6 +99 121.5 AAG 25a +1.6 9,244.1 +1.3 
December - Oécembre WAS 13,300.53 +11.8 10,941.5 +8.4 122.7 We g#52 +0.8 OR 2ONa) -0.1 
Year - Année 120.6 129,446.3 +11.5 107, 355.5 +8.3 aleve eee oes ware eee 
1986: 

) January - Janvier 123.6 9,753.4 +12.2 7,890.6 +8.5 123.4 11, 334.2 +0.1 SSS -0.5 
February - Février V23.69 9,249.3 +10.2 7,465.4 +7.0 123.4 11,324.9 -0.1 ils | -0.1 
March - Mars 123.6 10,610.0 +5.0 8,586.7 +1.8 123.4 11, 358.0 +0.3 9,205.1 +0.3 
April - Avril 123.7 11,637.9 +10.4 9,406.5 +7.1 123.4 fide Siino +1.5 aaa +1.5 
May - Mai 124.6 TAS D5 +7.9 TO Zo +3.9 124.2 Aes -- 9,288.8 -0.6 
June - Juin 124.6 11,826.3 +6.9 9,490.6 +3.4 124.2 11,536.4 -- 95290 4 -- 
July - Juillet WA 11,940.9 +10.5 OB 2iss) +6.6 124.7 Api ead/ +1.7 9,409.6 +1.3 
August - Aodt WADSSS 11,866.5 +5.1 9,453.8 +1.4 125.2 11,803.0 +0.6 9,426.6 +0.2 
September - Septembre 125.2 11,540.4 +11.6 Gy 21 Fae: +7.8 25 ei) 12,034.9 +2.0 9,574.0 +1.6 
October - Octobre i257, 12,208.8 +8.9 9,714.4 +4.6 126.1 11,857.5 -1.5 9,400.3 -1,.8 
November - Novembre 126.5 12,201.5 +2.2 9,644.9 -2.1 127.1 11,890.7 +0.3 9,356.0 -0.5 
December - Décembre 126.4 14,479.2 +8.9 11,455.0 +4,7 127.7 12,044.4 +1.3 9,431.8 +0.8 
Year - Année 124.9 140,009. 3 +8.2 112,047.5 +4.4 avele were 
1987: 

January - Janvier 128.2 10,315.9 +5.7 8,044.4 +1.9 128.2 11,932.8 -0.9 9,305.9 -1.3 
February - Février (PASI) 9,974.7 +7.8 7,775.6 +4.2 1279 12,243.1 +2.6 Ov oUicien +2.9 
March - Mars 128.3 11,502.4 +8.4 8,963.8 +4.4 128.4 12,328.8 +0.7 9,600.7 +0.3 
April - Avril 128.5 12,819.5 +10.1 9,980.0 +6.1 128.3 12,567.9 +1.9 ederad +2.1 
May - Mai 129.4 Wet +6.1 10,412.3 +2.2 129.0 WaPo -0.2 CITE! -0.6 
June - Juin 129.4 13,524.4 +14.3 10,454.6 +10.2 A292. 12,8792 +2.5 996 Do +2.3 
July - Juillet 130.6 13,224.7 +10.7 10,124.0 +6.3 WET 12,798.5 -0.6 9,864.2 -1.0 
August - Aodt 130.3 12,836.8 +8.1 Ey eb elae! +4.2 129.9 12,994.1 +1.5 10,000.9 +1.4 
September - Septembre 129.9 12,642.6 +9.5 Nd racine) +5.5 130.35 13,074.9F +0.6T 10,031.9° +0.3F 
October - Octobre 130.8 (ESAS) oo Ware 10,528.7 +8.4 131.55 15,298,005 pel. 1” 10,129.50 +1,0F 
November? - Novembre® 131.2 13,487.1 +10.5 10,280.8 +6.6 1Sto. 13; 57 6/eil +0.6 10,155.0 +0.3 
DecemberP - DécembreP 130.7 16,212.4 +12.0 12,400.8 +8.3 ABA ott 13,466.9 +0.7 10,229.2 +0.7 
YearP - AnnéeP 129.7 153,726.0 +9.8 118,549.9 +5.8 vee vee Be cee eee 


1) For more details on constant dollar seasonally adjusted estimates, see the Appendix VI. 
(1) Pour plus de détails sur les estimations désaisonnalisées en dollars constants, consulter l'appendice VI. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


Wr 


arnaw 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


———  —  — — ———————————————eeeeeeeeeeeeeeeeeeEFEEeEeEeEeESEeEeeSeSSSSESSSSSSSSSsSSSSsSSSSSSSsssSssssseseS 


1987 
January February March 
Janvier Février Mars 


thousands of dollars - milliers de dollars 


2,229,931 1,941,374 2,008 ,004 
600,282 545,215 597,470 
207 ,297 194,154 209,053 

3,037,510 2,680,743 2,814,527 
771,605 721,193 897,858 
196,755 176,258 226,288 
157,098 146, 398 168,939 

61,444 58,812 74,889 
1,186,902 1,102,661 1,367,974 
98,998 75,628 98 ,803 
221,412 184,520 225,252 
136,801 114,404 153,129 
20,199 14,918 18,315 
75,980 59,376 80,450 
106,868 89,138 103,357 
660,258 537,984 679, 306 
91,505 84,725 95,843 
124,156 115,848 132,859 
42,607 40,144 48,873 
123,488 106,794 122,936 
26,174 25,132 26, 352 
300,957 283,629 314,679 
708,887 656,272 741,542 
524,260 489,859 512,557 
64,280 59,256 60,481 
34,780 48,809 39,165 
61,763 59,536 59,388 
2,650 2,575 2,659 
142,635 131,024 154,243 
148 ,502 143,931 152,017 
368,264 350,608 380,751 
171,360 161,875 197,996 

1,518,494 1,447,473 1,559,257 

7,112,051 6,425,133 7,162,606 

1,834,175 2,200,608 2,821,127 
60,389 62,876 81,900 
837,405 832, 380 899,043 
114,233 115,366 124,825 
186,999 164,430 216,799 
170,666 173,911 196,084 

3,203,867 3,549,571 4,339,778 

10,315,918 9,974,704 11,502, 384 


April 


Avril 


2,155,523 
652,451 
237 ,852 


3,045,826 


1,013,948 
234,327 
179 ,032 

85,000 


1,512,307 


118,510 
264,111 
177,268 

21,440 
102,905 
102,252 


786,486 


125,179 
139,963 
49,138 


118,511 
25,395 
326,286 


784,472 


530,025 


61,102 
55,598 
71,076 

2,817 

198,705 

159,935 

433,226 

256,658 


1,769,142 


7,898,253 


3,251,633 
94,012 
933,379 
140,823 
284,784 


216,640 


4,921,271 


12,819,504 


May 


Mai 


PeSCUNINZ 
712,882 
246 , 374 


3,326,968 


1,033,399 
241,247 
199 ,166 

92,830 


1,556,542 


134,623 
273,705 
185,090 

23,545 
109,021 
101,467 


827,451 


157,797 
165,914 
56,104 


129,834 
25,327 
347,568 


882,544 


548,245 


67,347 
72,071 
86,497 

3,188 

229,873 

172,948 

528,864 

333,507 


2,042,540 


8,636,045 


3,056,478 
95,445 
989,761 
144,593 
334,250 


217,106 


4,837,633 


13,473,678 


June 


Juin 


2,222,465 
710,979 
247,791 


3,181,235 


1,016,642 
235,536 
203,982 

88,927 


1,544,187 


127,868 
257,842 
178,566 
22,699 
99,590 
102,215 


788,780 


162,060 
172,179 
60,741 


136,681 
29,227 
358,204 


919,092 


548,804 


67,050 
51,486 
89,804 

3,123 

231,460 

178,728 

522,847 

318,215 


2,011,517 


8,444,811 


3,252,77 
93,487 
1,019,519 
149,915 
342,971 


221,667 


5,079,636 


13,524,447 


July 


Juillet 


2,279,326 
750,926 


2,093,249 


8,502,679 


2,864, 383 


4,721,974 


13,224,653 


59 


TABLEAU 29. Commerce de détail par genre de commerce et par qroupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
, change 
1987 1986 
Variation 
procen- 
tuelle 
August September October November? DecemberP December December 
1987/1986 
Aodt Septembre Octobre Novembre OécembreP Décembre Décembre 
1987/1986 
ee ee re eee 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

PANES GSS) Par AWeXoy 1 Ys) 2,447,194 2,168,358 2,534,482 (ofall /3) +12.7 Epiceries - Boucheries 1 
734,739 687, 303 719,100 686,084 745, 362 619,668 +20.1 Fpiceries, confiseries et articles divers 2 
243,424 228,994 244 ,830 231,469 294,274 265,926 +10.1 Tous les autres magasins d'aliments 3 

3,195,468 3,072,472 3,411,124 3,085,911 3,574,118 3, S29 12 4+14.1 Groupe de l'alimentation 4 
991,536 1,028,833 ei linlliegpieace VT, o2250Di Z,O31g 01 1,950,059 +4.1 Grands magasins 5 
229,996 274,042 307,669 353,660 365,927 322,863 +15.5 Magasins de marchandises diverses 6 
200,697 192,818 209,247 189,128 227,211 210,805 +8.0 Magasins généraux 7 

87,902 SH seit, 91,993 102,973 158,748 194,108 -18.4 Bazars 8 

1,510,131 1,582,810 1,726,663 1,997,812 2,783,037 2,677,835 +3.9 Groupe de marchandises diverses ‘) 
103,752 122,180 149 ,663 169,986 253,149 226,663 +11.8 Maqasins de vétements pour hommes 10 
256,765 289 , 866 300,249 296,951 418,935 386,541 +8.5 Maqasins de vétements pour dames 4] 
192,069 190,847 202,754 208,521 321,928 305, 368 +529 Magsins de vétements pour la famille 12 

LORS IL 26,074 26,611 24,436 721) XS) Dayo +13.2 Maqasins de chaussures spécialisées 13 
99),504 111,147 123,290 125,596 137,647 128,736 +6.9 Maqasins de chaussures pour la famille 14 
112,260 117,491 129,988 145,992 174,102 159,677 +9.0 Autres maqasins de vétements et accessoires 15 
787,793 857,605 932,555 971,482 1,333,130 1,231,136 +8.3 Habillement et accessoires 16 
136,205 137,298 151,594 145,813 174,130 150,955 +15.2 Quincailleries 17 
162,065 183,554 183,061 180,492 198,247 160,761 +23.6 Maqasins de meubles 18 
56,699 58,008 60, 330 59,769 71,069 61,807 +15.0 Magasins d'appareils ménagers 19 
138,710 140,753 147,913 145,830 160,091 161,819 -1.2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
27,202 29,035 28,515 Zo LOL. Bo iliod Bye oNe)| +1.7 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
378,355 BN HS) 423,636 438,996 See 501,832 +15.6 Autres articles d'ameublement 22 
899,236 941,877 994,849 1,000,192 1,216,607 1,069,765 +13.7 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
549 ,503 559,942 600,069 DI Dig 751,855 684,689 +9.9 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
76,509 78,638 80,295 92,500 164,428 NSD, 1160 +21.4 Librairies et papeteries 22 
39,607 45,799 45,968 41,035 Taye 10) 67,660 +11.4 Fleuristes 26 
83,221 82,835 83,854 104,006 265,873 247,613 +6.7 Bijouteries 27 
3,698 D209 3,049 3,183 4,466 4,931 -9.4 Ateliers de réparation de bijoux 28 
194,386 182,852 162,613 176,479 277,768 228,479 +21.8 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29. 
213,406 192,794. 194,486 213,826 363,095 312,506 +16.7 Magasins d'accessoires personnels 30 
550,055 464,897 510,875 463,713 839,975 802,608 +4.7 Magasins de boissons alcooliques 31 
281,909 266,989 266,937 278,838 362,173 305,034 +18.7 Tous les autres maqasins 32 

1,992,294 1,877,965 1,948,146 1,949,517 3,104,936 2,788,681 +113 Groupe de tous les autres magasins 33 

8, 384,922 8,332,729 9,013, 337 9,004,974 12,011,828 10,900, 390 +10.2 Total excluant groupe de 1'automobile 34 

2,601,780 2,539,443 2,901, 780 2,674,678 2,381,672 1,996,875 +19.2 Concessionnaires d'automobiles 35 

84,823 87,257 97,981 87,205 75,627 56,098 +34.4 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 

1,081,468 1,038,155 1,053,193 1,020,237 WO2T O72: 883,898 +15.7 St ations-service 37 
141,950 145,664 164,052 158,598 147,169 118,981 +23.8 Garages 38 
268,664 286,652 312,461 333,902 380,139 347, 368 +9.4 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
214,286 212,658 227,970 207,545 194,619 175,560 +10.9 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

4,392,971 4,309,829 4,757,437 4,482,165 4,200,605 3,578,780 +17.4 Groupe de 1'automobile 41 

12,777,893 12,642,558 13,770,774 13,487,079 16,212,433 14,479,170 +12.0 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


ieee ten oe ee ee SS Ee a ee ES 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Yukon 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Yukon 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1987: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November? - Novembrel 
DecemberP - DécembreP 


YearP - AnnéeP 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,178 
3,116 
3,487 
3,729 
4,867 
4,252 
4,550 
4,858 
3,738 
3,881 
3,751 
3,606 


47,008 


3,615 
3,342 
3,077 
3,516 
3,756 
4,552 
5,256 
4,589 
4,107 
4,080 
3,379 
3,566 


46,835 


3,363 
3,201 
3,311 
3,760 
3,942 
4,163 
5,144 
4,811 
4,191 
3,898 
3,360 
4,085 


47,229 


1,350 
1,325 
1,742 
1,586 
2,610 
2,620 
2,829 
3,010 
2,883 
2,983 
3,020 
4,257 


30,215 


1,825 
1,496 
2,233 
2,275 
2,663 
2,576 
2,944 
2,940 
2,948 
2,882 
3,009 
4,583 


32,374 


1,850 
1,985 
2,183 
2,016 
2,572 
2,924 
2,977 
2,978 
2,885 
3,362 
3,459 
4,759 


33,950 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


1,034 
1,012 
1,236 
1,384 
1,835 
2,063 
DW 
1,399 
1,184 
1,159 
1,134 

751 


16,514 


1,022 

948 
1,023 
1,289 
1,337 
1,803 
2,122 
1,868 
1,569 
2,047 
1,326 
1,455 


17,809 


1,310 
1,680 
1,501 
1,817 
2,354 
1,829 
2,876 
2,566 
2,198 
Resi) 
2,905 
1,595 


24,728 


Automotive 
group 


Groupe 
d'automobiles 


906 


18,313 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 


tous les autres ma- 
gasins de détail 


lp TP 
1,706 
1,868 
1,907 
2,383 
2,691 
2,977 
3,106 
2,513 
2,463 
2,468 
3,282 


29,086 


T7154 
1,672 
1,907 
2,001 
2,425 
2,828 
3,270 
e215 
2,487 
2,454 
2,424 
3,644 


30,076 


1,897 
1,947 
2,082 
2,380 
2,798 
3,334 
3, 806 
3,358 
2,940 
2,948 
2,787 
3,629 


33,906 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


7,693 
7,515 
8,748 
9,049 
12,282 
12,350 
13,598 
13,700 
11,459 
11,607 
11,438 
13,155 


132,594 


8,968 
8,274 


9,189 


é 
10,026 


11,46U 
13,236 
15,308 
14,320 
12,660 
12,742 
11,4U2 
14,460 


142,045 


9,488 
9,889 
10,268 
11,386 
13,491 
14,533 
17,317 
16,122 
13,923 
13,394 
(13,381 
14,934 


158,126 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
- Les pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+19.5 
+11.7 
+13.6 
+1727 

+9.8 
+13.1 
+12.6 
+10.U 

+5.1 
+17.4 

+3.3 


+11.3 


' 


) 


TABLE 31. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1985-1987 


Northwest Territories 
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TABLEAU 31. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1985-1987 


Territoires du Nord-Ouest 


1985: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1986: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1987: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November? - Novembre? 
DecemberP - DécembreP 


YearP - AnnéeP 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


thousands of dollars - milliers de dollars 


3,448 
3,407 
3,809 
3,203 
3,902 
4,519 
4,006 
4,108 
4,296 
3,933 
4,476 
4,083 


47,190 


3,996 
3,806 
4,106 
3,645 
4,011 
4,093 
4,012 
4,013 
3,823 
4,251 
3,764 
3,867 


47,387 


SWE 
3,520 
3,902 
3,991 
4,719 
4,585 
4,694 
4,306 
4,257 
4,554 
3,636 
4,141 


50,080 


6,871 
7,174 
10,619 
8,697 
9,260 
10,416 
8,700 
8,796 
11,222 
10,048 
9,703 
14,221 


WD Sei 


7,813 
7,827 
10,232 
9,172 
9,818 
10,780 
8,338 
9,219 
11,501 
10,184 
9,991 
15,305 


120,180 


9,078 
7,890 
10,568 
9,672 
10,733 
11,289 
8,687 
9,533 
10,356 
11,941 
10,692 
13,617 


124,056 


2,077 
4,207 
1,759 
1,450 
1,453 
1,621 
1,776 
1,296 
1,214 
1,445 
1,312 
1,119 


Wale? 


1,094 
1,165 
1,367 
2,042 
1,476 
1,644 
2,004 
1,720 
1,690 
1,912 
1,254 
1,365 


18,733 


980 
1,179 
1,535 
1,979 
1,670 
2,302 
2,105 
1,791 
Aenied 
1,205 
1,305 
1,441 


18,619 


Automotive 
group 


Groupe 
d'automobiles 


1,018 
1,128 
1,016 
1,022 


10,632 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries, de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


3,129 
3,418 
3,927 
4,180 
4,402 
4,647 
4,601 
4,446 
4,431 
4,723 
4,977 
6,050 


52,931 


3,847 
3,703 
4,019 
4,153 
4,760 
4,542 
4,897 
4,564 
3,987 
4,833 
4,699 
6,536 


54,540 


3,857 
3,729 
4,095 
3,966 
4,714 
4,564 
4,504 
4,192 
4,064 
4,531 
4,364 
5 ,90U 


52,480 


16,297 
16,026 
20,960 
18,373 
19,855 
21,944 
19,926 
19,407 
Pe \okeke I) 
20,949 
21,285 
26,274 


243,193 


17,640 
17,385 
20,641 
19,763 
20,800 
21,861 
20,136 
20,331 
21,838 
22,045 
20,468 
27,843 


25U,751 


18,397 
17,011 
20,889 
2U , 38U 
22,534 
23,601 
20,991 
20,749 
20,822 
23,359 
21,013 
26,121 


255,867 


(1) For composition of kind of business groups, see page 89. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Les pourcen 


— Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 89. 
tages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix I 


SCOPE OF THE SURVEY 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
pay) of, products,--it° is through, ;themtrade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 


tries. The current measure of retail trade 
1s, therefore, one oie the ekey components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication,(1) those whose establishments are 
"primarily engaged in (...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 
providing related services". The estimates 


are broken down according to the Classifica- 


tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1970 Standard Industrial Classifica- 
tion), by regions and for four metropolitan 
areas. These data are obtained from a sta- 
tistical survey that combines both sampling 
and census procedures. Survey respondents 


(1) See Division J of the 1980 St andard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501E. 


Appendice I 
CHAMP DE L'ENQUETE 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1l'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importantes. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet @a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grféce au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
&conomique. Par surcroft, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des dernitres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 
détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 
aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commercants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant & l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries(1), celles dont les établis- 
sements ont comme “activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités é&cono- 
miques de 1970) de méme que par région ainsi que 
pour quatre zones métropolitaines. Ces données 
sont obtenues a partir d'une enquéte statistique 


(7) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


are divided into two broad categories, in- 
dependent and chain stores, on the basis of 
their structure,and then each category is 
surveyed to obtain their monthly sales (see 
Appendix II for more details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Industry Division's statistical sur- 
vey program in general, please contact the 
Retail Trade. Section, Industry Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6, Tel: 
(613) 951-9656. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 
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qui est l'amalgame d'un échantillonnage et d'un 
recensement. Suivant leur structure, les répon- 
dants a l'enquéte sont divisés en deux grandes 
catégories, les magasins indépendants et & suc- 
cursales et chaque catégorie est par la suite 
enquétée afin d'estimer leurs ventes mensuelles 
respectives (voir l'appendice II pour plus de 
détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels(2). Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division de l'in- 
dustrie en général, communiquer avec la Section 
du commerce de détail, Division de l'industrie, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6, tél: (613) 
951-9656. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques, 1972-1979 (n° 
63-538 au catalogue) constitue une source 
trés intéressante, de renseignements détaillés 
en plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


Appendix II 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 


' (usually a store) in which the principal 


activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


Appendice II 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I] 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by region and by kind-of-business groupings 
which are based on the Standard Industrial 
Classifications and the retail kind-of-busi- 
ness categories employed in the 1966 Census 
of Merchandising and Services. Since the 
monthly retail trade survey is a "location" 
Survey, aS noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major 
activity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
Operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins.&a succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme. apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 
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Appendix III 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 


- fication code) on the basis of "major acti- 


vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix II) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by _nori- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1970 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


Appendice III 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'apres la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code a trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'apres la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises &4 points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice II), mais aussi 4 distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
6tabli, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le syst®me supportant 1'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1970, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by region(3) and by the Standard Industrial 
Classification code has been selected from 
this universe and surveyed in order to 
verify the kind of business of each firm. 
Estimates are then produced monthly, stra- 
tified by trade group and region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
eto...) . 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre & jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel €6chantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


fchantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins A succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un @chantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
Sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite €6tablies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de d&éterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les zones métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres- 
pondent aux zones métropolitaines du recense- 
ment de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


Appendix IV 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by 
region and by Standard Industrial Classifi- 
cation code. This component is a list of all 
retail businesses having a payroll deduction 
account number (i.e., having employees for 
whom payroll deductions are made). It is 
updated monthly for new firms coming into 
business, for firms going out of business 
and, in the case of existing firms, for any 
changes in name, address or nature (kind) of 
business. These updates originate from both 
Revenue Canada (Taxation) and from Statis- 
tics Canada survey sources. As these updates 
are received, firms going out of business 
are dropped from the sample and a sample of 
births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus provid- 
ing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed) . 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


Appendice IV 
FLEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de 1l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins @ succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1 ‘enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés &a 1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de _ 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins 4 succursales et grands magasins et qui ont 
été Schantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins &a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


fiément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de 1l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de l'en- 
quéte sur la population active) de facon Aa 
couvrir.tout le territoire canadien & l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont 6té&é automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises 4 jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


Appendix V 


DATA RELIABILITY 


The * statistics in’ this publication “are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. [his error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Appendice V 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues & l'4chantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d‘échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un &chantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Frreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par 1l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp] ing Errors 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, & l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1l'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci’ varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées @ l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner €& un niveau ol elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou & 1l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées &4 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


fvaluation de 1'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée A 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux @&chantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que 1l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
able we asks 
CVOx). eS) 

x 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 


is less than 5%". 


bs, 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les @échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantil lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un @chantillon 
peuvent ne pas correspondre &@ la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les é6chantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l"erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au _ tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
1 


EVCX) =5SO0) 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) -x100.%. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur &@ 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Region, December 1987 Preliminary, November 1987 Revised 


No. 


——  — — —  — — — —  — ————————— —— — ——————————— —————— —  SSSSSSSSSSSSSSSsSSsS 


Kind of business: . 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Department stores 
General merchandise stores 
General stores 


Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 


Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 


Household furniture stores 
Household appliance stores 
Furniture, TV, radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


TOTAL, ALL STORES 


Regions and selected metropolitan areas 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 
Yukon and Northwest Territories 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 

Magasins &@ succursales 
Preliminary 

estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


a 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la région, décembre 1987 préliminaire, novembre 
1987 révisé 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Independent stores 


> 


Magasins &@ succursales 


ee Ee eee — ——— 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


94.2 94.2 
61.3 69.9 
65.2 96.6 
100.0 100.0 
80.4 86.7 
94.9 98.7 
9726 RISE 
100.0 100.0 
Was 76.9 
94.1 D5 H/ 
94.0 D6 
80.2 81.8 
Wire 89.3 
W/O)8Y4 72.8 
82.6 84.8 
100.0 94.5 
33.4 80.0 
12.8 76.95 
SE 89.3 
85.8 9052 
78.0 77.6 
SEAT 60.7 
9027 slo) 
C57 65.4 
Woe 90.7 
55.8 92.2 
84.3 92.0 
90 Sexes 
D7, 91.8 
229. ene) 
94.1 95.7 
TOD 9202 
Wert 89.8 
92.6 92.4 
96.4 9609 
92.0 94.1 
25.9 94.0 
93s Shela) 
74.3 94.6 
78.8 CHER) 
92) 92.6 
94.1 95.6 


Magasins indépendants 
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Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


Ce ee oe 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 
78.3 84.7 
62.4 VOD 
62.9 69.9 
76.3 82.1 
68.4 BI 
8522 91.8 
68.3 85.2 
60.5 74.6 
66.9 78.4 
Wc) 82.8 
7930 87.2 
WEok 83.35 
GpreZ 74.8 
Wea? 82.0 
66.2 86.5 
or) 87.9 
82.9 87.4 
Wile? 81.6 
ODs2) 78.2 
Weed WS oD 
WDeF) a/4 
78.1 81.8 
69.7 76.7 
74.0 88.2 
70.8 78.8 
76.3 Bile 
66.6 80.1 
70.4 82.4 
58.6 eaail 
61.2 76.4 
66.7 HIE 
ites, 80.1 
USS 85.0 
68.7 B2e> 
68.0 We) ae 
Hie 84.5 
Ooeul 81.0 
TASS) 80.5 
Soro 69.7 
WZ 81.6 
62.9 79.8 
66.1 Uae 
Finale 80.4 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Grands magasins 
Magasins de imarchandises diverses 
Magasins généraux 


Bazars 
Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Stat ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires 
d'automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 


Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios 
et accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et pro- 
duits de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et d'acces- 
soires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Régions et certaines zones métropolitaines 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 
Nouvelle-Ecosse 

Nouv eau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Br itannique 
Yukon et Territoires du Nord-Quest 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg 

Vancouver 


NO 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate’ if 
it 1s near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
Value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as_ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
1s determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
1S a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
Situation. 
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Erreur non 1liée 4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs. d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dd & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez tét pour 6étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 

taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


Appendix VI 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses_ the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Appendice VI 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels &@ la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent &a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
facon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement &@ ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder & la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées & plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Daqum, Statistique Canada, 
nO 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
Calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-ad justed 
Series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
Seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
Series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
Same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 

Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 


Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées a chaque mois. I] nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois A 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur & 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut €étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréquliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série A peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
Saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 & 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morty, “M2 "C797 7): 


Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse, Statistiques 


Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Constant Dollar Seasonally Adjusted Esti- 
mates (8) 


Commencing with the March 1986 issue, sea- 
sonally adjusted constant dollar estimates, 
as shown in Table 27, are obtained by de- 
flating the current dollar seasonally ad- 


justed data by an implicit price index 
supplied by the Income and Expenditure 
Accounts Division. Up to February 1986 


issue, the total constant dollar seasonally 
adjusted estimates were derived by employing 
the direct seasonal adjustment method. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most impossible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. In the first type 
of revision, monthly corrections apply only 
to the previous month, while in the second 
type, monthly corrections apply to the three 
previous months. In both cases, annual 
revisions relate to the previous year data. 
The monthly revisions for the current month 
(June for example) and the two previous 
months (April and May) are published in the 
following month issue of the present cata- 
logue (July), while the annual revisions are 
conducted after the end of the year and, 
consequently, the revised figures are pub- 
lished in the March issue of the following 
year of the present bulletin. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


(8) See appendix VII on constant dollars 


estimates. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, a l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
1és une fois par année. 


Estimations désaisonnalisées en dollars constants 
8 


Depuis mars 1986, les estimations désaisonnali- 
sées en dollars constants, données au tableau 27, 
sont obtenues en dégonflant les données désaison- 
nalisées en dollars courants au moyen d'un indice 
implicite de prix fourni par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses. Jusqu' a 
l'édition de février 1986, les estimations 
totales désaisonnalisées en dollars constants 
étaient obtenues par l'emploi de la méthode de 
désaisonnalisation directe. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
tres codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, &@ mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard & l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premi@res sont liées 4 la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent é€tre men- 
suelles ou annuelles. Les révisions mensuelles du 
premier type ne se rapportent qu'aux seules don- 
nées du mois précédent tandis que celles du 
second type se rapportent aux trois mois précé- 
dents. Dans les deux cas, les révisions an- 
nuelles ne se rattachent qu'aux seules données de 
l'année précédente. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple) et aux deux mois précédents 
(soit avril et mai), elles sont ajoutées a la 
publication du mois suivant (juillet) tandis que 
les résultats des révisions annuelles, lesquelles 
sont effectuées & la fin de l'année, sont publiés 
dans le numéro de mars de l'année suivante du 
présent bulletin. 


En général, on avise 1'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" a cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


les estima- 


(8) Consulter l'appendice VII, sur 


tions en dollars constants. 
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Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 

The number of shopping days that this Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table II for the number of mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
on. basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 
1987 1986 


a a a 


Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerci aux 


—_—_—__??k xKgRkx\@v@O@lTlTTOOoOoOoOowes0—O OOo“  — ———————— eee 


January - Janvier 26 2) 26 4 
February - Février 24 ee 24 & 
March - Mars 26 4 2D 5 
April - Avril 25 4 26 4 
May - Mai 26 5 27 5 
June - Juin 26 4 22 4 
July - Juillet 26 4 26 4 
August - Aodt 26 5 26 5 
September - Septembre Zo 4 Zo 4 
October - Octobre 26 5 26 4 
November - Novembre > 4 Zo 5 
December - Décembre 26 4 26 4 


\ ee 


. 


Appendix VII 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indices (raw and seasonally 
adjusted) supplied by the Income and 
Expenditure Accounts Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(9) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
Same item. Ihe data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 28 and 29, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(9) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


pour certaines régions 


Appendice VII 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés (brut et 
désaisonnalisé) fournis par la Division des 
comptes des revenus et des dépenses de Statisti- 
que Canada. Les estimations des groupes de com- 
merce ainsi dégonflées sont ensuite totalisées 
pour produire l'estimation de l'ensemble du com- 
merce de d&tail en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
nitre(9). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particulitre est 
systématiquement contrdlé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jug&é secret ne soit publié ou divulqué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére a ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
Compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite 1'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4% mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
(ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 28 et 29, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(9) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


( 


Appendix VIII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery products 
stores; confectionery and nut stores; 
dairy products stores; egg and poultry 
stores; fruit and vegetable stores; meat 
markets; fish markets; delicatessen 
stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Appendice VIII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISE DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


Ales 


fale 


12. 


fpiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


fpiceries, confiseries et articles divers. 
fpiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d‘aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars, 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


14, 


16. 


{ve 


18e 


Se 


20. 


Zelké 


lies 


aXe: 


24. 


Yigg 


26% 


29 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 

Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready-to-wear stores; women's 


and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 
shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 


stores. 
Family shoe stores. 


Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 


stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drugstores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories’ stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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13% 


13. 


Le 


187 


US 


20. 


ZV 


Zlie 


Zoe 


24. 


LO 


26. 


Zl 


Magasins de vétements pour hommes. Maqasins 
de vétements pour hommes et garcons; maqasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-d-porter pour dames et 
Jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
Sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles, 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accesso- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de _ fournitures phot ographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; ffurriers and _ fur 
stores; children's and infants' wear 
stores; secondhand clothing’ stores; 
piece goods stores; wool shops; other 
apparel and accessories stores, n.e.Cc. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
‘dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
secondhand furniture stores; piano and 
organ stores; record bars; other home 
furnishings stores, n.e.Cc. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; retail beer stores; 
retail wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other retail 
stores, m.€.C. 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles; autres commerces d'automobiles, n.c.a. 


Autres magasins de vétements et accessoires. 
Magasins de chapeaux; fourreurs ou maqgasins 
de fourrures; magasins de vétements pour en- 
fants et bébés; magasins de vétements usagés; 
magasins de marchandises 4 la piéce; magasins 
de laines; autres magasins de vétements, 
N.C.a. 


Autres magasins d‘articles d'ameublement. Ma- 
gasins de peinture, vitre et papier tenture; 
magasins de vente et réparation de télévi- 
seurs; magasins de téléviseurs, radios et 
appareils de haute fidélité; maqgasins de 
vaisselle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol; magasins de 
Tideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; magasins de toileries; magasins de 
tableaux et cadres; magasins d'antiquités; 
magasins de meubles d'occasion; magasins de 
pianos et orgues; comptoirs de disques; tous 
les autres fournitures de maison, n.C.a- 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios; réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; détaillants de 
biére; détaillants de vin. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
ciens; magasins d'appareils de la santé; mar- 
chands des monuments funéraires et pierres 
tombales; boutiques d'animaux; marchands 
d'objets de piété; magasins de fournitures 
pour artistes; galeries d'art; marchands de 
timbres et piéces de monnaie; marchands de 
maisons mobiles; bureaux de mont-de-piété; 
vendeurs de glace; tous les autres magasins 
de détail, n.c.a. 


ie fd 
' ’ sf 
e 4 
- 

( . 

‘ , 
j t 
ae: 

its ‘ 
- 
y 
= 
; 
4 K 
—! 4 
; hia 3 
22D 
i $ 
- oe 
=} P 
' 
-? 
“+ 
+ 
4 

is 

ae 
a 


* :, 107225 


&RTel Aa 


’ 
-~ aoe 
aT “ _ m . oe 
72 LPRVSOeT Oo - a 
1. P 7 ) eee» \%5 v) 
$i ra. ar L& : tt ww} 
“ r se 
(tit 89 + ae 
i i muro) & 
Le Ces eez 
i Terr i 
+ ¢ 
F s 
J 
4 4 t ms z 
oi ' ' ‘ 
= 
vera * } Te 
~ @ 
‘ 3 yea a ‘ 
Tay a 
< or 2 r 
ee? / ’ 
+ ‘ + bd 
43 5 7 ’ 
=a 
i ‘ 
] te ¥ 
a 
: PD 
a 
4 , 
= ‘ 
ah - 
“ 
' 
" c ‘ 
; § au : 
a2 $ 
or ty iu i} 
: * ’ ‘ 
¢ ' 
> rey “ 
4 r 
» e \ 
- ‘ é 
. - - a4 
- yay 
* ¥ 
a. | ' r 
‘ Pes 
» it 
ij > ; 
ay F 
‘ : 
SE [ is 
‘ 
iI) 
if ‘ ’ } 
as * ‘ 
o b ; 
a 
sa! 
> , ‘ 
if 
> 
P| Li taf 


ceo rch eet baat ae 


ai. Onez St BLOCH R9GLT 
ass Fist a > Hate: Eek arian 
i elet ogee in) paige 
mt a KES tad tale 4 Qo teh eae 
uae ah Heama te} Ht 
rector ge, : Orrin “6 eves :aaupte <ranwe 
; “ v7 id LPS | iene Fale wi 
PAI FG (ea 10328 pants se 
+. ree upline restod me 9 
354 Rs Venegas wate ch 
c ERs p ad hee a oe) hon WAT 
, 247) 22 INde FOR 
Orsrg ni berris Liert 
. Ne 
% é bite preraeere, biwoe 
Teta age feoisioate bos potuly: siy 
nike hae nidletvelel ,eqené: 1is 
mS , ert spirmatlay et tod otedanet roe 


sasals (iags< yselfewsl. agora gauges qaeee 


+, | a vi ometts poamte 
; e oe ety nut hime be 

1 stage tmto® vasttonncmnd  9uis 

owt hans alin a0Re (5871 Ney) 

‘ ‘6.0 Benigno dg werigu a easui@e? (af 

. , weet 'T vy +9<8.1 ve 33 


~, = rd 


= a 4 
Sttin ‘etal ae ead mney gh Hoo nem 


+ oat OfeT * 
; sutito dieqodescdioon oo 300 a peter 2 
a .6.f) ,2stoJe evilcesaooe bom Teen 
7” 


a S3. =, c v@loments pair le feni dl 


i #97 "i é ‘Eis ‘ - 75 ty if Li “bhi 


vies, téieyviewere 


at comity 


wht 


TER Oy 
‘onoreved . idm 


aes 
” a 


F, « 
* 
- s a ] = 
* 2 
eee!) « , “74 - 
x “y = = 
a - f 3 ! a 
a ’ we - 
Th 2 . : Cyroa? = 
j 4 
eng ip 4: 
ane CAC fates tee sas 
wee ore 5 Hrs fae x 
* *% P rf = 
j c ; Tw ° : 1Qk 
4 ’ P 
« ne 4 > 4 . : 
; raytit 
\ 
ab mney ; 
} - 


‘ } Loan" 
‘ j > 4 ’ otal 
. t ’ ; j ; 7 iMe aj 
: aie 
sar le Wt « adam 


g4 s a ris 

mile’ tees z) s ey 
. ines tu a. te Pe ove 

é : oh 


a , 


na 


Appendix IX 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED _IN 
TABLES 28 AND 29 


' stores; 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealets. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture’ stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings and 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


Appendice IX 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 
TABLEAUX 28 ET 39 


Groupe des magasins d'alimentation. Fpiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles_ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Indus- 
try Division in the Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Department Store Sales and Stocks. 
M., Bil. 31 pages. First Issue, 1938 
(ISSN 0380-7045). 


Department Store Sales by Region. 
Advance Release. M., Bil. 1 page. 
First Issue, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Retarl “Trade. M., Bil. Approx: 65 
pages. First Issue, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


New Motor Vehicle Sales. M., Bil. 
Approx. 25 pages. First Issue, 1932 
(ISSN 0705-5595). 


Merchandising Inventories. M., Bil. 
30 pages. First Issue, 1972 (ISSN 
0380-7177). 


Retail Chain and Department stores. 
A., Bil. Approx. 100 pages. First 
Issue,1933 (ISSN 0380-7878). 


Vending Machine Operators. A., Bil. 
45 pages. First Issue, 1958 (ISSN 
0527-6411). 


Direct” Selling “Canada. Aw, Bil. 25 
pages. First Issue, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Campus Book Stores. A., Bil. Approx. 
35 pages. First Issue, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Market Research Handbook. A., Bil. 
700 pages. First Issue, 1975 (ISSN 
0590-9325). 


Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. O., Bil. 695 pages. (ISBN 
0-660-506-13-0) 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division de 1l'in- 
dustrie. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Ventes et stocks des grands magasins. M., 
Bil. 31 pages. Premier numéro, 1938 (ISSN 
0380-7045). 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M., Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950 (ISSN 0709-8650). 


Commerce de détail. M., Bil. Environ 85 
pages. Premier numéro, 1929 (ISSN 0380- 
6146). 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M., 
Bil. Environ 25 pages. Premier numéro, 
1932 (ISSN 0705-5595). 


Stocks commerciaux. M., Bil. 30 pages. 
Premier numéro, 1972 (ISSN 0380-7177). 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A., Bil. Environ 100 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A., Bil. 45 pages. Premier numéro, 1958 
(ISSN 0527-6411). 


La vente directe au Canada. A., ‘Bibe25 
pages. Premier numéro, 1966-67 (ISSN 
0590-5702). 


Librairies de campus. A., Bil. Environ 35 
pages. Premier numéro, 1968-69 (ISSN 
0380-6286). 


Recueil statistique des &tudes de marché. 
A., Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S., Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0) 


c 


Operating Results Series, Retail Trade. O 
Bil. (First Issue, 1974): 


it 


Catalogue 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1983 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1983 
63-608 Retail Florists, 1983 
63-609 Retail Jewellery Stores, 1983 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A. - Annual Bil. - Bilingual 
0. - Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available from Statistics Canada, 
Ottawa (Canada), K1A OT6. 


Catalogue 11-204E, price Canada $10.00, 
other countries $11.50. 


Série des Résultats d'exploitation, Commerce de 
détail. H.S., Bil. (Premier numéro, 1974): 


Catalogue 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1983 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
TOT 


63-607 Pharmacies au détail, 1983 
63-608 Fleuristes détaillants, 1983 
63-609 Bijouteries au détail, 1983 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. - Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation écono- 
mique et sociale du Canada. On peut se procurer 
un catalogue complet des publications courantes 
en s'tadressant a Statistique Canada, Ottawa 
(Canada), K1A OT6. 


NO 11-204F, prix Canada $10.00, autres pays 
$11.08 


What does the 
average family 


do with $30,000? 


Que fait une famille 
type avec $30,000? 


En 1984, le revenu disponible d’une 
famille canadienne type était de 


In 1984 the average 
family in Canada had 
a disposable income 
of $30,000. Income 
after Tax, Distribu- 
tion by Size in 
Canada, 1984 classi- 
fies the after-tax 
income of Canadian 
families and indivi- 
duals. Income data are given by size 
of income, region, source of income, 
family size, number of children, 
age and sex of the family head, 
and other characteristics. 


Use this report to examine 
how different policies 
might affect different 
SOCIO-eConomic groups. 
Study problems of the 
poor and elderly. Get an 
accurate reading of the 
purchasing power of 
Canadians. 


Catalogue #13-210 
$20.00 in Canada 
$21.00 other countries 
87 pages. 


$30,000. La publi- 
cation Revenu 
apres impot, ré- 
partition selon la 
taille du revenu au 
Canada, 1984 indi- 
que le revenu 
apres impot des 
familles et des par- 
ticuliers canadiens. 
Les données sur le 
revenu sont pré- 
sentées selon la 
taille du revenu, la 
région, la source de 
revenu, la taille de la 
famille, le nombre 
d’enfants, l’age et le sexe 
du soutien de famille et 
d’autres caractéristiques. 


Ce rapport permet de déterminer 
l‘incidence que peuvent avoir dif- 
férentes politiques sur divers 
groupes socio-économidques. Il 
permet aussi d’étudier les pro- 
blemes que rencontrent les per- 
sonnes pauvres et les personnes 
agées et d’obtenir des données 
précises sur le pouvoir d’achat 
des Canadiens. 


N° 13-210 au répertoire 
$20 au Canada 

$21 al’étranger 

87 pages 


To order, complete the order form included or write to Publi- 
cation Sales, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6. 
For faster service, using Visa or MasterCard, call toll- 
free. 


Call Toll-Free 
1-800-267-6677 


Please make cheques or money orders payable to the 
Receiver General for Canada/Publications. 


Contact a Regional Reference Centre near you for further 
information. 


Teléphonez sans frais 


Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou 
en écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, téléphonez 
au numéro sans frais et portez votre commande a votre compte Visa 
ou MasterCard. 


Veuillez faire vos chéques ou mandats-poste a |’ordre du Receveur 
général du Canada-Publications. 

Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas a communiquer avec 
le centre de consultation régional le plus prés de chez vous. 


i Canadian Economic Observer: 
Statistics Canada’s New Monthly Economic Report 


This month’s data 


aig cachet test itr ope onan 


Up-to-the-minute data includes. all major statistical series 
released two weeks prior to publication, = 


Current Economic Conditions 


Brief, “to the point’ summary of the economy's 
performance over the month, including trend analysis 
of employment, output, demand and leading indic 


Statistical and Technical Notes 


Information about new or revised statistical programs 
and methodological developments unique to Statistics 
Canada; 

Major Economic Events 


Chronology of international and national events that affect 
Canada’s economy 


Feature Articles 


In-depth research on current business and economic 
issues. oe 2. ‘ 
Statistical Summary 


Statistical tables, charts and graphs cover national 
accounts, output, demand, trade, labour and financial 
markets. : e 


ANDMORE. 
Regional Analysis 


Provineial breakdowns of key economic indicators. 


International Overview 


Digest of economic performance in Canada’s most 
important trading partners — Europe, Japan, and the 
U.S.A, > 


Subscribe Today and Save! 


Save $40 off the single-issue price of the Canadian 


Economic Observer. ha: 

Catalogue #11-010 cos 

12 issues $200.00 / other countries $225.00. 

Per copy $20.00 / other countries $22.50 =... 
(includes postage and handling) 


For faster service using Visa or MasterCard call toll-free 


1-800-267-6677. 


| To order, complete the order form included or write to Publications Sales, 
Statistics Canada, Ottawa, Ontario, K1A O16. For faster service, using 
Visa or MasterCard, Gall toll-free, 1-800-267-6677. 
Please make your cheque or money order payable to the Receiver General 
for Canada/Publications. 


Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further 
information ; 


feerei ae ohana eee 


L’OBSERVATEUR 
ECONOMIQUE 
_ CANADIEN 


CANADIAN 
ECONOMIC — 
OBSERVER — 


@Outgnd onddemand == # Accrolssement de le production 
expanded in Ocieke, while ef de le demande en nctobre 
stock market dropped sharply pendant te chaste he eh 
#Oil press decline’ --_——s Bouemer 


¢ Implemeniaiion of the % Baisse des prix de Vénersie 
Harmonized Systen ¥ Alike en vlewcur du Systeme 

¢ The growth of the senice harmonise 

COHOMIE : $ Le croissance de / econainie des 


Tbeb 


-. Un apercu statistique 


—L’Observateur économique canadien: 
Le nouveau bulletin économique mensuel de Statistique Canada 


| ucune autre publication ne vous procure autant de 
l, renseignements relatifs a l'économie canadienne 


Les données du mois 


Des données de derniére heure comprenant toutes les series 
de statistiques les plus importantes qui ont été diffusees deux 
semaines avant la date de publication du bulletin. 

La situation économique actuelle 


Le rendement de!’économie au cours du mois, présente en 
bref, comportant une analyse de l'emploi, de la productivite, 
de la demande et des principaux indicateurs précurseurs 
des tendances de l’activité économique. 

Des notes techniques et statistiques — 


Des notes portant sur les nouveaux programmes statisti-. 
ques ou les programmes révisés et sur les progres 
de méthodologie propres a Statistique Canada. 


Les principaux événements économique 


évenements internationaux et.nationaux influengant 
‘onomie canadienne, présentés en ordre chronologique. 


Des études spéciales 


pace a 
ne recherche approfondie des affaires et des questions d’ac- 
lité liées a Peconomie. 


- ‘Des tableaux, des graphiques et des diagrammes.englobant 


les statistiques des comptes nationaux, dela productivité, 
de la demande, du commerce, de l'emploi, des marches fin 
ciers, etc: s 

ET PLUS ENCORE. . . 
Une analyse régionale. 


Nee ee aeRO RSIS AEROS a Oe aS a aa a a 
Des ventilations par province d’indicateurs économiques 
stratégiques. een 


‘Un survol de économie internationale ae 


Un sommaire du rendement de l'économie des partenaires 
commerciaux du Canada, comme l'Europe, le Japon et les 
Etats-Unis. 


Abonnez-vous des maintenant et économisez! 


RINNE AOA AONE TORRENS EPSERE EONS 
Economisez $40 sur le prix a l'unité de L’Observateur 
économique canadien. 

N° 11-010 au répertoire 

Abonnement annuel (12 numéros): $200 au Canada; $225 

a |'étranger. » : 
Prix au numéro: $20 au Canada; $25.50 a ’étranger. 
(Ces prix incluent les frais de port et de manutention: 


* 5 

ns & ane méro es % 

sans frais 1-800-267-6677 et portez votre commande a ¥ 
votre compte Visa ou MasterCard. ‘, 


Pour obtenir un service plus rapide, composez fe a 


Wous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en 
* écrivant a Vente des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A 


OT6. Si vous désirez obtenir un service plus rapide, teléphonez au numéro sans 
frais 1-800-267-6677 et portez votre commande a votre compte Visa ou Mas- 
terCard. 

Veuillez faire votre cheque ou mandat-poste a |’ordre du Receveur général du 
Canada - Publications. 


Pour obtenir plus de renseignements, n’hesitez pas a communiquer avec le centre 
de consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous 


NEW! INCLUDES 1986 CENSUS DATA NOUVEAU! COMPREND DES DONNEES DU RECENSEMENT 
SMALL BUSINESS SECTOR DE 1986 AINSI QUE DES DONNEES SUR LES 
CANADA U.S. TRADE IN SERVICES PETITES ENTREPRISES ET LE COMMERCE DES 


MARKET RESEARCH 
HANDBOOK | 
1987-1988 


A SOUND INV ESTMENT 
OPPORTUNITY 


Invest in the most complete source of statistical aonten on the fe dans ae source d’ ince statistique la plus 
Canadian consumer market. The 1987-88 Market Research "soit sur le marché canadien de la consommation. Le Re é 
Handbook gives you more facts on... des études de marché, 19 ! 

CONSUMERS : ____LES CONSOMMATEURS- 


including income, education, family spending _ y compris les revenus 
THE ECONOMY — - LECONOMIE | : 
including investment, small business sector, iabou: marie -y compris l’investis 


BUSINESS LES AFFAIRES | 
including retail, finance and real estate, motor vehicles _ y compris le commerce de dé 


59 CITIES 59 VILLES 
including housing, labour, consumer or nailes 


INTERNATIONAL TRADE _ LE COMMERCE INTERNATIONAL 

including Canada-U.S. trade in services, major trading / y compris le commerce des services entre le Canada et les | 
partners’ échanges entre le Canada et ses principaux partenaires comm: 
THE FUTURE _ LA SITUATION A VENIR . 
projections of social, economic and demographic trends, including Cest-4-dire des projections des tendances relatives ux épen 


consumer apcoaing) incomes, prices consommateurs, aux revenus, aux prix, etc. 


THE 1987-1988 MARKET RESEARCH HANDBOOK ; LE RECUEIL STATISTIQUE DES ETUDES DE MARCHE, 1987-1988 

GIVES YOU MORE FOR YOUR MONEY. VOUS EN DONNE PLUS POUR VOTRE ARGENT. 

This year, the Market Research Handbook is published in hardcover. It includes more Le Recueil statistique des études de marché posséde maintenant une couverture rigide. Il 

than 700 pages of statistical tables, 59 charts, notes and definitions and an alphabetic comprend plus de 700 pages de tableaux statistiques, 59 graphiques, des notes, des défini 

index. et un index. 

Catalogue Number 63-224 $85.00in Canada $101.00 other countries N° 63-224 au répertoire Canada: $85 ’exemplaire Autres pays: $101 l’exemplaire 

To order, complete the order form included or write to Publication Sales, Statistics Vous pouvez commander en remplissant le bon de commande ci-joint ou en écrivant a Verte 

Canada, Ottawa, Ontario, K1A OTO. For faster service, using Visa or MasterCard, call des publications, Statistique Canada, Ottawa (Ontario), K1A OT6. Si vous désirez obtenir ui 

toll-free 1-800-267-6677. service plus rapide, téléphonez au numéro sans frais 1-800-267-6677 et portez votre 
commande a votre compte Visa ou MasterCard. 

Please make your cheque or money order payable to the Receiver General for Veuillez faire votre cheque ou mandat-poste a l’ordre du Receveur général du Canada — 

Canada/Publications. Publications. 

Contact the Statistics Canada Reference Centre nearest you for further information. Pour obtenir plus de renseignements, n’hésitez pas 4 communiquer avec le centre de 


consultation de Statistique Canada le plus prés de chez vous. 
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